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Apuntes en torno a la traduccion en la Red de redes.
Texto, Tecnologia y Traduccion

Arlety Gongora Ruiz

La variedad y cantidad de informacion
ofertada mediante la Red de redes le ha
convertido en un medio de difusion utilizado
cada vez por mas personas. Sabiendo que
la informacidon es poder, productores,
proveedores de bienes y servicios e
instituciones de todo tipo marcan su
presencia en la Red mediante el
emplazamiento de nuevos tipos y clases
de textos que publiciten sus diferentes
productos y servicios y permitan la
ampliacion de la masa receptora de los
mismos. Su éxito dependera, sin embargo,
de /a calidad de la informacidn brindada y
esto no hace referencia solamente al valor,
objetividady utilidad de la informacion sino,
ademas, a la posibilidad de acceder a ella
por el mayor numero de usuarios posibles,
lo cual implica- sin dudas- la consideracion
de las diversas lenguas que hablan éstos.

Palabras clave: Red de redes, oferta de
informacion, traduccion, calidad de la
informacion

RESUMEN

ABSTRACT

The variety and amount of information
offered through the Network of networks
has made of it a means used by an increasing
number of persons. As information is power,
all kinds of producers, providers and
institutions mark their presence in the
Network by locating new types and kinds
of texts that advertise their different
products and services and allowing the
expansion of their recipient mass. Its
success, however, will depend on the quality
of the information provided, and it refers
not only to the value, objectivity and use
of information, by also to the possibility of
access by largest amount of persons, which
certainly implies to consider the diverse
languages they speak.

Key words: Network of networks,
information offer, translation, quality of
information.

Introduccion
T raducir de unalenguaaotraesuna

operacion bien complgjaquelleva

aparejados procesos de tipo
intelectual importantes y que tiene como
resultado la produccion de un texto meta
gue se inserta en una cultura determinada.
Esa «otra» cultura es - equivalentemente a
la cultura de partida del texto origen - un
entramado de textos que conforman los
conocimientos de una sociedad concreta:
su historia, sus costumbres, su literatura, su
cienciay tecnologia.

LosautoresaemanesReil3y Vermeer (1984)
definen latraduccién como:

«...unaofertadeinformacion enuna
cultura meta y su lengua mediante
una oferta de informacion de una
culturaorigenysulengua...» (1984, 67).

En esta definicion bastante general de
Traduccion quedaimplicitalarelacion estrecha
delaTraducciénconlacultura: laTraduccién
debe entenderse como un «evento cultural»
ensi misma.

Ahorabien, la Traduccion como «ofertade
informaci énx» vieneacubrir € amplio espectro
de tipos y clases textuales que se ponen a
disposicion deloslectoresatravésdelosmas
diversosmediosde comunicacion. Edacferta
de informacion se ha ido adecuando a las
exigencias que impone hoy la Red deredes
y se representa sobre una nueva estructura
gue debe responder de manera flexible y
dindmica a determinados fundamentos
(cognitivos, culturaes, sociol 6gicos, entrectras)
aplicando unatecnologia que organizauna
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base de informacion en bloques distintos de
contenido, conectados através de unaserie
de enlaces cuya activacion o seleccién
provoca la recuperacion de informacion.
Elloreflejabasi camentelo que hoy se conoce
como «hipertexto.

El concepto de hipertexto engloba todos
aquellos sistemas de informacion basados
en un enfoque en el cua el usuario tienela
posibilidad de crear, agregar, enlazar y
compartir informacion de fuentes diversas
asi como ladeacceder adocumentosdemanera
no secuencial, a diferencia de sistemas de
informacion méstradicionalesenlos cuales
el acceso es secuencial.

Esvdido ddimitar aqui entretexto el ectrénico
(texto-e) e hipertexto para evitar falsas
interpretaciones. Storrer (1999) define
hipertextoy texto-eafirmando queun hipertexto
es un texto administrado por un sistema
hipertextual y organizado no linealmente

«...que posee una funcion textual
identificable y una presentacion
tematica general que funge como
instancia superior. Un hipertexto
puedeexistir deformaindependiente
y estar publicado, por ejemplo, en
CD-ROM. Snembargo, generalmente
€ hipertexto seintegra como unared
parcial dentro deunared hipertextual
mayor; en general setrata detextos
«abiertos» que no tienen un final
determinado (...) Como texto-e
entiendo |os textos que como textos
lineales se integran a una red
hipertextual...» (1999, 38)

El hipertexto surge aqui como unarespuesta
aunaprobleméticaintel ectual que caracteriza
el proceso de la cultura occidental; se trata
de un nuevo espacio dindmico, cuyas partes
seincorporan también enun proceso dinamico.
Enlaobradéascadelandow (1992) - deobligedo
estudio paratodo aquel que escribao aborde
€l hipertexto - sedice:

« ...Comparado con €l texto, seguin
existe en la tecnologia impresa, las
formasdel hipertexto ponendereieve
diversascorrbinacionesdeatomizacion
ydispersién. Adiferenciadelafijacion
espacial del textoreproducido através
de la tecnologia del libro, € texto
electronico siempretienevariacion,
pues ninguna presentacion ni verson
esnuncafinal; semprepuedecambiar.
Comparado a un texto impreso, uno en
formaectronicapareceredativamente
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dindmico, puesto que siempre
permite correccion, actualizacion, y
modificaciones semgjantes [...] En
los enlaces, €l hipertexto afiade una
segunda forma fundamental de
variacion, dispersando o atomizando
todaviamasel texto...» (1992, 64)

Con € desarrolloinnegabledelosmassmedia
apartir delasegundamitad del siglo XX los
acercamientosalas clasificacionestextuales
que se llevan a cabo en diversas éreas de
los Estudios Linguisticos quedan obligados
atener en cuenta criterios mediaticos a la
hora de llevar a cabo descripciones y
tipologizaciones textuales. En el campo
especifico de la Traduccion, ladescripcién
y tipologizacién textual essirven debase para
el desarrollo de metodologias de andlisis
textuaesrelevantesend proceso detraduccion
en aras de determinar las caracteristicas
especificasdelostextosatraducir y gjustar
las soluciones de traduccién al escopos,
predeterminado por € encargo detraduccion.

En el caso de la WWW como medio, éste
gportad texto unanuevaesencia«hipertextual »
gueimpactadirectamenteenlaactividad de
la Traduccion. Los nuevos tipos textuales
productos de este medio, como es el caso de
los sitios web, son textos en constante
«montajey desmontaje», que no pueden
establecerse definitivamente como tipos
textuales hechos, rigidos y que precisan,
por tanto, de estudios individualizados y
actualizados, de acuerdo a las nuevas
circunstancias que se vayan presentando,
dado que pueden producirsetransformaciones
en ellosen cuanto asuformay contenido, a
causadelaevolucion permanentedelasNTIC
y delas posibilidades que brindala WWW.

La Red de redes:
¢Traducir para triunfar?

Seglin Sorrer (2000) lalnternet seconceptudiza
como un espacio de comunicacion al que
entran los usuarios y en el cual pueden
participar dediversasformas. Laafirmacion
de la autora se fundamenta en el hecho de
guelalnternet esunagran red internacional
de computadoras que permite compartir
recursos. Esdecir, mediantelacomputadora
es posible establecer una comunicacion
inmediatacon cua quier partedel mundo para
obtener informacion sobreuntemadeinterés,
acceder aprogramas de computacion, bancos
de datos, etc. asi como establecer vinculos
comunicativoscon personasdetodo € planeta,
yaseacon fines académicos o personales.

Laformaderepresentacion delainformacion
en Internet basadaen paginasWeb - lascuales
constituyen un elemento estructural de los
sitios web - se denomina World Wide Web
(WWW) o Red de redes.

Segun Dirscheid (2000, 61) resulta
rel ativamente sencillo diferenciar «sitio Web»
y «paginaWeb». Estaautoradefinesitio\Web
como una red parcia dentro de la WWW
hospedada en un servidor determinado
mientras que |la pagina Web es una unidad
congtitutiva (inferior) del sitio Web, siendo
las mismas siempre parte de un sitio web,
aunque existen sitios Web que constan de
una sola pagina Web.

Mediante el emplazamiento de sitios Web
las instituciones, empresas, provedores de
bienesy servicios, pueden suplir aclientes
de informaciones acerca de sus productos
y servicios y contar con la posibilidad de
actualizarlas en la medida en que van
desarrollando nuevos aspectos y sus
actividades o servicios se van ampliando o
transforméndose. Como sabemos, elloresulta
mucho més sencilloy econémico que hacer
numerosas |lamadas tel ef énicas a cada uno
delosclientes, imprimir nuevos catalogoso
hacer publicaciones de prensacadavez que
lo requiera. Desde esta perspectiva puede
decirse que ahora con la presencia web se
hadado unvuelcoalainterpelacién de cliente
gueyano seveobligado aresponder d llamado
deatencion tradicional del que setenian que
valer las empresas e instituciones, sino que
tiene la posibilidad de determinar cudl
informacién necesita, y acceder aellacuando
lo considere méas oportuno de acuerdo asus
necesidades.

Por otro lado, poseer un sitio Web propio
permitelaevaluacion delosclientes actuales
y €l desarrollo de nuevas oportunidades y
formas de negocio. Las encuestas dentro del
sitio o € denominado Feedback, por g emplo,
son mecanismos que permiten una
retrodimentacioncond dientey laactudizacion
y adecuacion de los servicios y productos a
sus necesidades, pues permite conocer sin
grandes esfuerzos sus inquietudes y
sugerencias. Otra ventaja que ofrece la
presenciaen el nuevo medio eslade poder
mostrar nuevos productos e ideas que
pueden ser val orados por todoslosvisitantes
del stioy que, de hecho, congtituyen clientes
potenciales.

Ahora bien, todas estas posibilidades son
reales pero limitadas con la sola presencia
en la Red de redes, pues sabemos que su
caracter de red mundial hace posible que
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navegue dentro de ella un sinnimero de
usuarios, de los mas diversos paises y que
hablan lasmésdiversaslenguas. Sinembargo,
s bienenlaactualidad cadavez méspersonas
Seinteresan por gprender unalenguaextranjera,
guedaclaro que no todas seinclinan por una
mismalenguaextranjeralo cua haceevidente
laredlidad de quedificilmentetodas aquellas
personasqueentran alaRed deredesdominen
el idioma en que aparecen publicados los
diversos sitios. Es cierto que actualmente se
habla del inglés como lengua franca pero
no todos|osusuariosdelaRed lo dominan,
por lo queimponer el ingléscomo lenguade
Red limitariamucho el acancey lafinalidad
delamisma Adl, lasorganizacionesy empresas
se ven obligadas a considerar |as diversas
lenguas que hablan los receptores de las
informaciones brindadas y con ello, la
traduccion delossitiosweb comienzaaocupar
unlugar importanteen el marco del comercio
electrénico. Estaideacontemplalanecesidad
desitios multilinglies. Triunfar en el nuevo
medio llevaimplicita, entonces, laexigencia
delatraduccion.

Un siio Web original con
calidad: primera garantia de
una buena traduccion

Tanto en los textos tradicionales como en
lostextosdigitaespropiosdelaRed deredes
esvdlidalapremisa«aun buen original, una
buena traduccions.

Muchos son los errores que se detectan en
los textos a traducir. Pudiera pensarse que
estarea del traductor corregir tales errores
end propio proceso detraducciény dehecho
algunos de los errores son «corregibles» sin
gque aumente demasiado la carga para €l
traductor. Sin embargo, un material plagado
de errores en lalengua de partida no es un
texto atraducir, sino mashbien acorregir.

En el campo de los estudios linguisticos
existe un consenso en cuanto alos criterios
para evaluar la calidad de un texto y cuyo
cumplimiento permite asumir que un texto
determinado puede considerarse «texto» per
se pues a cumplir tales criterios posee la
cualidad delatextualidad. El cumplimiento
deestoscriteriosend textoatraducir garantiza
que el traductor establezca relaciones
adecuadas entre los elementos del texto,
eliminandose la posibilidad de errores de
sentido en el texto traducido asi como
imprecisiones en cuanto alaequivalencia.

La textualidad es entendida en el sentido
de Schmidt (1974), o sea, como:

«...categoria superior aladel texto,
oalaedtructurageneral delosmodos
de manifestacion universales, comunes
atodaslaslenguas, decaracter social,
dela comunicacion linglistica (...).
El concepto de textualidad hace
referenciaal caracter del concepto de
texto, a la complegja integracién de
loscondgtituyentesdel textoy lostextos
enlosjuegosdeactividad comunicativa
- actosverbales, y el caracter delos
textoscomo realizacioneslingiisticas
omanifestacionessocio- comunicativas
delatextualidad...» (1974, 43- 45)

L os criterios mas aceptados en este sentido
son los siete criterios propuestos por De
Beaugrande/ Dressler (1981) considerados
clasicos, y un octavo propuesto por los
alemanes Fix/Poethe/Yos (2003, 16). Estos
criterios de textualidad aunque cléasicos
necesitan ser aplicados de acuerdo a las
exigenciasy especificidades queimponeel
nuevo medio WWW a los textos digitales
gue publica. La estructura hipertextual de
textos digitales, tales como los sitios web,
obligaaunaconcepcion mucho mascomplga
de estos criterios de textualidad. Veamos el
comportamiento de cadauno deloscriterios
brevemente en el sitio Web:

1) Lacohesion seentiendecomo laformaen
gue estén interrelacionados | os componentes
delasuperficietextua atravésdeelementos
lingliisticosy/o pertenecientesactrossistemas
designos. Asi, por gemplo, lautilizacién de
medios cohesivos posibilita en esta
manifestacion textual el establecimiento de
relaciones no solo dentro de cadaunade las
unidades textual es, denominadas nodos, Sho
entre dichas unidadestextualesy de manera
global entre un sitio web y otro u otros. El
gue estas estructuras vayan mas alla de los
[imitesdel nodo en que seencuentranimplica
gue en ocasi ones al gunos recursos cohesivos
(como son las estructuras anaféricas y
cataf éricas) pararetomar elementosdel texto
dejen de cumplir su funciényy, por tanto, se
precisade una«repeticion explicita» dd mismo
elemento enunnodoy en otro del sitio web.
Lo anterior esta condicionado dentro del
stioweb por lapropiaestructurahipertextual
gueofrecelaposihilidadd lector de«organizar»
su propio texto mediante la seleccién
individualizadade unidadestextual esdeentre
todo el conjunto que compone el sitio web
y determinar, asi, su recorrido dentro del
sitio. Deestamanera, d sitioweb comotexto
puede ser recepcionado de diversasmaneras
y suscomponentes pueden variar su secuencia
y jerarquia de acuerdo a las preferencias
del receptor. De ahi, que la concatenacion

implicita en los textos formales pueda
verse en este nivel del sitio web como
concatenacion explicita,

Laconcatenacion seexplicitaaqui, ademés,
mediante los llamados (hiper) vinculos, en
cuya interconexion descansa la estructura
hipertextual del sitio Web y que pueden
congtituirseno sdlo apartir demediospropios
delalenguasino por signosdeotrossistemas
como es el caso de las iméagenes. La
consideracion de que lacohesion se basaen
«dependenciasgramaticaes» (DeBeaugrande/
Dressler 1981, 4) resulta limitada para €l
andlisis de este fendmeno en sistemas
hipertextualescomo € sitio web, donde puede
hablarse de recursos cohesivos en forma de
vinculostales como laanaforamultimedia,
lareferenciamultimediaetc. Enel casodela
anafora multimedia puede verse como la
posihilidad de acceder a«material linglistico»
atravésde el ementos multimedia (imagenes,
iméagenes en movimiento conocidas como
aplicaciones flash etc.) y que por tanto
adquieren valor de recurso cohesivo
anaférico. Este es un aspecto que con
frecuencia se descuida o desconoce y que
afecta, sin dudas, larecepcion del sitio por
partedel lector.

2) Lacoherencia

«...queda delimitada por la
concatenacién gramatical del texto
y designa especialmente lasrelaciones
de sentido semantico textual que
descansan en la cohesion, su
estructuralidad seméantica del
contenido asi como su estructuralidad
cognitiva...» (Bussmann, 1990, 389).

Sobre esta base, podemos afirmar que para
analizar la coherenciaen €l hipertexto hay
que distinguir, al igual que en el texto
tradicional impreso, entre una coherencia
local y una coherencia global. Dentro del
nodo - al igual qued criterio delacohesion
- la coherencia funciona y se vale de los
mismos medios que en el texto tradicional
impreso. En los nodos del sitio web se
manifiestaunaestrechacoherenciaimplicita,
tal y como sucede en el texto tradicional.
Hay que tener presente que estas unidades
discretas de informacion estan ubicadas
dentro del contexto concreto del sitio web.
A nivel de sitio web la coherencia podemos
verladesde un enfoque basado en esquemas
0 desde niveles isotopicos. Se supone que
el lector cuando se «enfrenta» al hipertexto
lo hace con determinadas expectativas y
contando con laexperienciaacumulada(que
implicaconocimiento previo). Por ello, e lector
lograactivar conocimientos organi zados en
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esguemas. En dependenciadelosesquemas
activados el lector focaliza determinados
elementos en la lectura e incorpora otros
(losnuevos) quele permitenir «escalando»
0 «navegando» de un nodo a otro a través
delosvinculos. La seleccidn de cada nodo
es personalizada, no tiene un orden
preestablecido, por o quelaisotopiatextua
en este caso responde a conocimiento de
cada uno de los lectores, variando de uno
en otro. Ello determina que haya una
«oscilacion» enlarelacion temar remaaunque
el ndcleo tematico se mantenga constante,
pues los elementos que resultan nuevos,
desconocidosparaun lector y que conforman
en esecaso € remapueden resultar conocidos
paraotro lector, con lo cual se desplazan al
campo del tema.

La libertad de seleccion de nodos dentro
del sitio web condiciona que los limites de
|os nodos representen barreras potenciales
parad mantenimiento de conceptoscognitivos
de contenido seméantico en el paso de un
nodo a otro, adiferencia de lo que sucede,
por giemplo, en el texto tradicional con un
cambio de capitulo. Aqui se utilizan recursos
cohesivostradicionalescomo lasestructuras
de repeticion que cumplen su funcién mas
allddeloslimites de los nodos. Miradndolo
desde el angulo de la situacion concreta de
la navegacion a lector realmente hay que
presentarle nodos cohesionadosy coherentes
ensi mismos, como unidades, y entresi, como
base de la estructura hipertextual del sitio
web. En cada uno de estos nodos hay que
definir los conceptos nuevos aunque se
repitan en unosu otros o of recer laposibilidad
de acceder a sus definiciones mediante
vinculos. So6lo asi podra garantizarse la
coherenciaen el sitio web.

Desdeel punto devistadel texto delalengua
partida ello implica que el autor del texto
tenga que desarrollar un tema coherente en
sutotalidad paraser distribuido posteriormente
ennodosconlocud lautilizaciony distribucion
demedioscohesivoscambiay lasestrategias
para lograr la coherencia son diferentes a
las que se utilizan en €l texto tradicional
impreso. Asi, por ejemplo, para establecer
relaciones de coherenciaentre los nodos del
sitio web no podran utilizarse referencias
implicitassino tnicamenteexplicitasvadiéndose
devinculos. Esimportanteagregar, por Ultimo,
quelosvinculosno conducen exclusivamente
aotros nodos o sitios sino también a textos
tradicional esdigitalizadosy/o aplicaciones
informéticas a que se hace referencia en €l
sitio web donde se localiza el vinculo.
Genera mente estos «archivos colgantes» son
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descargables. En el caso delosarchivos de
texto colgantes conservan las caracteristicas
del textotradicional.

3) Laintencionalidad y laaceptabilidad son
criteriosmuy relacionados. Laintencionaidad
se concibe como aquel principio de
textualidad que:

«...hacereferenciaala posicion del
productor del texto, €l cual pretende
congruir un texto cohesivoy coherente
para que cumpla las intenciones
de su productor, o sea, difundir
conocimiento o lograr un objetivo
dado...» ( DeBeaugrande/ Dresder,
1981,8)

mientraslaaceptabilidad esel principio de
textualidad que implica»...la posicién del
receptor del texto, de tener la expectativa
de un texto cohesivo y coherente, relevante
y Gtil para él, por ejemplo, para adquirir
conocimiento o para prepararse para
colaborar en un plan. Esta posicion
responde a factores como la clase textual,
el contexto social o cultural yladeseabilidad
de objetivos...» (De Beaugrande/ Dressler
1981,9).

DeBeaugrande/ Dressler (1981) seremiten
alos planteamientos de Grice (1989) para
describir laintencionalidad. Este Ultimo autor
propone un «principio de cooperacion», el
cual fue € primer paso para arribar a las
famosas maximas conversacionales, de
obligada mencion en la Pragmética. Estas
méximas son:

- Cantidad delainformacion que se brinda.
Estaméaximapropone quelainformacion sea
todo o completa que se pueday que no se
informe mas de lo que se necesita.

- Cualidad. Estaméximaindicaque aquello
gue se digaseaverdadero. No se debe decir
nada que seafalso ni afirmar aquello delo
que no se tenga prueba.

- Relacién. Esta maxima se refiere a decir
cosas relevantes relacionadas con €l tema
de que se trate.

- Modalidad. Estatltimaméaximaserefiered
modo de decir e indica ser claro, breve,
ordenadoy evitar laambigtiedady laprolijidad
innecesaria.

A partir de nuestro andlisis podemos decir
gueen el caso del sitio web como hipertexto
la organizacion del texto fuera de lo
convencional obliga a un esfuerzo mental
superior y, por consiguiente, repercute en
lacomunicacion einterpretacion discursiva.

Ademés, sinlaintencién del autor de producir
un texto coherente los diferentes vinculos
podrian ser colocados en determinados
lugares dentro del sitio donde no aportan a
la coherencia del mismo. La mayoria de
los sitios web y sistemas hipertextuales se
conciben conunaintencion globa determinada.

Consideramos ademas, queel autor del sitio
web, sin embargo, puede valerse muy poco
deestructuras argumentativas paraexpresar
su intencién debido a la libertad de
navegacion del lector dentro del sitio, dela
gue se hahablado anteriormente. De hecho,
el emisor puede concebir el sitio de manera
gue la ubicacion de los nodos sea lineal y
cualquier vinculo llevea nodo siguiente de
manera predeterminada. De esta forma es
posible «forzar» € recorrido del lector dentro
del sitio. Este procedimiento se denomina
«Guided Tour» enlaliteraturaespecializada.

En nuestra opinién, entonces, se estaria
practicamente en presencia de un texto
tradiciond, aunquedigitdizado, y deunaforma
bien primitiva de concepcion hipertextual.
Puede suceder que si el productor del sitio
lo organiza siguiendo el procedimiento
del «Guided Tour», un lector (receptor)
familiarizado conlasestructurashipertextudes
y su funcionamiento no acepte el recorrido
dirigido del emisor através del sitio, pues
éstelo obligaaseleccionar unnodo X dentro
del stio, quenoleinteresao cuyainformacion
yaconoce. En esecasofalael criteriodela
«aceptabilidad.

Asi, podemos afirmar que €l criterio de la
aceptabilidad implicalaanticipacion deun
receptor prototipico. O sea, € autor debe
tener en cuenta al posible publico receptor
y considerar sus expectativas a la hora de
concebir €l texto de enfrentarse a un texto
coherente, cohesionado, relevante o Util de
acuerdo asusintereses. Coincidimosen este
sentido con De Beaugrande/ Dressler (1981)
en que estas expectativas estan rel acionadas
confactorestalescomolastipologiastextuaes,
el contexto socio-cultural y los objetivos
deseables. Aqui podriamos tener en cuenta
también el mantenimiento delacohesiény
lacoherenciacomo objetivo del receptor del
texto, en lamedidaen que el mismo aporta
materid y, cuando esnecesario, superaruidos.

Pero ¢como se comportalaaceptabilidad en
€l caso del sitio Web? Podemospartir en este
andlisis de que la secuencia de recepcion
delos nodos generalmente no se conoce de
antemano, por lo cual el autor no puede
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anticipar un receptor prototipico sino que
en principio debe contemplar diversosgrupos
de receptores. La libertad de navegacion
dentro ded hace que éste puedaser aceptable
para los més diversos receptores.

4) Entorno aeste criterio de textualidad en
€l sitio Web coincidimos con Hammwadhner
(1993) d afirmar que:

«...hasta ahora la aceptabilidad del
hipertexto descansa mas bien en el
acceso rapido ainformacion relevante,
desdela cual puedan seguirsealgunos
vincul os de forma eficiente como en
€l caso delosmanual estécnicos. Aqui
¢ peligro de perder la orientacion es
todavia relativamente pequefio. Sin
embargo, 5 hubieraqueseguir cadenas
asociativas mas largas a través de
vinculos, entonces no se puede
renunciar a la estructuracién de la
informacion.. » (1993, 25)

Defendemos asi |a posicién de este autor de
que la estructura de la informacion podria
elevar la aceptabilidad de los hipertextos.
Sobre la base de nuestro andlisis podemos
decir que la aceptabilidad de un sitio web
depende, tal como enlostextostradicionales,
de en qué medida se ofrecen al receptor
informacionesrel evantesy cuan répidamente
sepuedaacceder a€lla. Ello condicionaque
cada uno de los nodos tenga que contener
alguna informacién nueva, probablemente
desconocida por el lector aunque ello
conduzca a la existencia de informacion
redundante dentro del sitio. Sin embargo,
hay que agregar que se da una diferencia
muy marcada, puesen el casodel sitiowebla
aceptabilidad seveinfluenciadasobremanera
por aspectos de tipo técnico, digase, el
cumplimiento decriterioscomo lausabilidad.
Lausabilidad conformealanormal SO 9241,
parte 11, se define como:

«... el rango en €l cual un producto
puede ser usado por unos usuarios
epecificosparaalcanzar ciertasmetas
epecificadascon efectividad, eficiencia
y satisfaccién en un contexto de uso
especificado...»

Asi, el sitioweb debe contemplar entre otros
aspectos, laoptimizacion del sitio parauna
descarga réapida y garantizar que no se
«rompan» losvinculosdentro de él. Estees
uno delosfactoresalos cualeslos usuarios
dan una mayor prioridad. Vale afiadir que
la usabilidad no se limita a sistemas
computacional es exclusivamente, sino que
esun concepto gplicableacual quier elemento

en el cual sevaa producir unainteraccion
entre un humano y un dispositivo.

5) Lainformatividad, laintertextualidad y
lasituacionalidad sonlosUltimostrescriterios
clésicosdelatextudidad. Lainformatividad es;

«....el grado en que es posible la
expectacion o no, €l conocimiento
o la duda de los elementos de un
texto dado....» (De Beaugrande/
Dresder, 1981, 10).

La intertextualidad se asume como la
interrelacion entre | os textos necesaria para
laproducciény recepcidn delosmismos. La
intertextualidad funciona como unared de
citas donde cada texto funciona no por
referencia a un contenido fijo y dnico, sino
por activacion de distintos y diferentes
codigos en € lector y la stuacionalidad es
e principio delatextuaidad que descansaen
lasignificatividad, enlarelevanciade texto,
en unasituacion comunicativadeterminada
de acuerdo con los objetivos de lamisma.

Lasituacionalidad incluyelareferenciaala
localizacion (localizacion situacional) e
implicatambién un conocimiento previo, las
expectativastrazadas, lamanipulaciondela
situacién comunicativa por parte del
productor, es decir, los fines subjetivos, la
manipulacioén textual, las metas de los
participantesdelainteraccion comunicativa.
Aqui definimos, grossomodo, lasituaciondidad
como € principio detextudidad que descansa
enlaggnificatividad, enlarelevanciadd texto,
en unasituacion comunicativadeterminada
de acuerdo con los objetivos de la misma.

Congderamosque, enestesentido, lamotivacion
gueselogreen el receptor durantelalectura
resulta un elemento clave para el logro del
efecto textual. Estamotivacién no esposible
si no existe un equilibrio adecuado entre
informacién conocidaeinformacion nueva
dentro del texto, o seaunarelaciontemarema
adecuada. Precisamente de este equilibrio
dependelainformatividady exigeun manejo
estratégico del texto por partedel productor.
En la comprension textual juega un papel
importante el momento de la introduccién
denuevainformaciony lamaneraen queésta
puede relacionarse con esquemas de
conocimientos previos. Este principio gjerce
influenciaen latextualidad porque implica
la seleccion, €l control y la organizacion
teméticaen laestructuralingiisticatextual .
La creacion de expectativas que determina
lainformatividad puede presentarse através
del ordenamiento secuencial (jerarquizacion

frastica, integracion de moédul os actanciales)
y otras marcas linglisticas formales (la
negacion/ afirmacion; la determinacion/
indeterminacion; ladefinicion/ indefinicion).

Del andlisis del cumplimiento de estos
principiosaplicadosal sitioweb coincidimos
con Hammwahner (1993) al considerar que
mientras |ostextos tradicionales acausade
su forma rigida sélo pueden adaptarse ala
situacion del lector y a su necesidad de
informaciondemaneralimitada, end hipertexto
el lector puede ser llevado alainformacién
que para €l es relevante mediante la
contextualizacion de la informacion en
vinculos, aunque reconocemos que textos
tradicionales més amplios como los libros,
también ofrecen la posibilidad de leer
sel ectivamente d gunas partesen dependencia
de la situacion. Para ello hay ayudas
estandarizadas de acceso como los indices.

Podemosafirmar en cuanto alainformatividad
qued sitio Web puede satisfacer lanecesidad
de informacion del lector (receptor) en la
medida en que la informacion deseada se
encuentra en el conjunto de nodos dentro
del mismo y si estos nodos son accesibles
sinmucho esfuerzo. A causadelaorganizacion
no lineal y lagran cantidad de informacion
y de nodos dentro del hipertexto, éste se
recepciona de manera selectivay nuncaen
sutotaidad. Con elloaumentalaposibilidad
dequeunaunicabase hipertextua sigasendo
informativa aunque el lector se encuentre
repitiendo sulectura, puesd variar @ recorrido
por los nodos durante la lectura el nodo ya
visitado en una lectura anterior contintia
siendo necesario parael establecimiento de
relaciones logicas por parte del lector.

Somos del criterio de que en determinadas
circunstanciaslainformatividad del hipertexto
aumentatambién mediante el hecho de que
el nuevo medio WWW y las posibilidades
técnicas facilitan laincorporacion répiday
regular de nuevasinformacionesen losnodos.
Sin embargo, es necesario aclarar que para
gue el aumento de la informatividad sea
efectivo el lector-receptor tendraque conocer
el estatus anterior de los nodos donde se
incluyd lainformacion nueva.

Pero no solo la informatividad y la
situacionalidad desempefian un papel
importante en la aceptabilidad de un texto.
Un texto solo puede ser considerado Util,
relevante (y por tanto aceptable) cuando ha
sido comprendido en su totalidad. La
comprensién del texto no esta determinada
Unicamente por € dominio delossignificados
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deloslexemaso las estructuras sintéacticas.
Lainterpretaciony comprension de un texto
dependen, ademés, del nivel deconocimiento
gue se tenga de textos anteriores. A esta
interrelacion entrelostextos, laproduccion
y recepcion delos mismos, ladenominamos
intertextualidad.

6) Laculturalidad esun criterio detextudidad
gue hasido introducido hace muy poco pero
queesampliamenteaceptado por lacomunidad
cientificadedicadaalosEstudiosLingisticos,
queson, sin dudas, esencialmente culturales.
Estecriteriodetextudidad implicalasujecion
deun texto aun marco cultural determinado
quepermiteal receptor del mismo identificar
sus caracteristicas convencionaesy condlo,
su pertenenciaunaclasetextua determinada.

La culturalidad de un texto influye en su
recepcion y comprension. Este criterio se
realizaen elementostalescomo €l estilo, el
tipo de progresion temética, el modo de
argumentacion e, inclusive, la forma de
«interpelar» a destinatario. En este sentido
cabe sefialar que, al ser los procesos de
recepcion textual procesosrelacionales- pues
interrelacionan lo nuevo con lo que ya se
conoce- seriaimposiblelacomprensiéntotal
de textos sin un conocimiento previo de
model ostextuales. Sin ello desapareceriala
dimension pragmético-socia y con ello la
finalidad del texto. ASmismo, & conocimiento
delasespecificidades culturalesde unaclase
de texto tiene un elevado impacto en las
expectativas detoda comunidad lingUistica
y cultural. Como sabemos, todo texto posee
unas caracteristicas precisas que comparte
con otros, producidos en una situacion
comunicativaequivaentey quecumplenuna
funcién (o conjunto defunciones) determinada.
Estas caracteristicas, total mente enmarcadas
en una cultura dada, se denominan
convenciones textuales y hacen posible el
reconocimiento de un género o clase textual
por parte del receptor. Ello despierta una
serie de expectativas que condicionan su
comprension. Sostenemos que en € sitio
web seredlizael principio delaculturalidad
enlamedidaen que su concepciony disefio
responde a patrones culturales del emisor y
permite ubicarlo en un contexto cultural
determinado de acuerdo no slo con eementos
detipo lingtiistico presenteen lainformacion
contenida sino también en elementos extra
y parainguisticoscomo laubicaciony € tipo
deimagenes que acompafian lainformacion,
la distribucién espacial de la misma, la
interrelacion texto-imagen de acuerdo ala
finalidad del sitio, loscolores utilizados, etc.
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El conocimiento de | os aspectos anteriores
por parte de los especialistas encargados
delaconcepcion, elaboraciény montajede
sitios Web de empresas y organizaciones
constituye- no sdlo desde un punto devista
deenfoquehacialatraduccion del sitioweb
sino de carahacialarecepcion «deimpacto»
del sitio Web por parte de los clientes- una
premisa basica para una presencia exitosa
en laWeb y que constituye la base de un
sitiowebideal, con un buen contenidoy un
buen disefio.

¢Quién traduce en la Web?
Acerca de la traduccion
automatica, la traduccion
automatizada y recursos de
traduccion en la Red

El vertiginoso desarrollo tecnol égico
ha traido consigo la creacion y el
perfeccionamiento de herramientas y
software de traduccion que hacen pensar a
muchos en la posibilidad de prescindir del
traductor humano.

El aumento de la demanda de traducciones
y de la productividad del traductor
condicionado por lainformatizacion de su
puesto de trabajo ha generado expectativas
en cuanto ala posibilidad de exclusion del
factor humano en laactividad traductora, la
ambicion de que la méaquina traduzca y
sustituya, asi, a hombre. En este sentido se
han llevado acabo intentos mal ogrados pues
aunque han podido automatizarse ciertos
procesos necesarios en latraduccion, no se
ha entendido cabal mente que la creatividad
gue encierra la misma por parte del sujeto
traductor implica una serie de condiciones
y conocimientosimposibles de automatizar.

Vale aqui delimitar lo que entendemos por
traduccion automatica y por Traduccion
Asistidapor Ordenador (TAO). Latraduccion
automética o automatizada, es unaactividad
realizada completamente por programas o
softwares desarrollados con tales fines, sin
laintervencion del traductor humano. Enel
caso delatraduccion asistidapor ordenador,
implica la consideracion de softwares de
traduccion involucrados en el proceso de
traduccion bajo la supervision y el control
del traductor humano.

No se puede negar que la mayoria de los
traductores automaticos en Internet abren
la posibilidad de la traduccion gratuita 'y

rapida. Sinembargo, hay quetener en cuenta
gue los resultados que se obtienen con este
tipo de traductores pueden contener errores
tanto levescomo graves que pueden perjudicar
seriamente cualquier intento serio de
interpelar d publicointernauta. L ostraductores
automaticos trabagjan sobre la base de la
sustitucion |éxica, lasreglasgramaticalesy
la repeticion. No obstante, estos sistemas
carecen del conocimiento enciclopédico y
delos mecanismos cognitivos del traductor
humano, que le permitan seleccionar
adecuadamente la solucion de traduccion
en el caso de las ambiguedades Iéxicas, la
equivalenciasituaciona y dinamicay otros
fenomenostalescomolosredlia, queprecisan
de un conocimiento cultural especifico,
condicionado muchasvecespor laexperiencia
Pongamos el gemplo de Google Translate.

Con Google es posible hacer una busgueda
de informacién y obtener una «traduccién
directa» mediante la herramienta Google
Trangate de los resultados de la blsqueda
enidiomastalescomo el inglés, €l deman,
francésy hastael arabe. No quedaclaro asi,
para muchos, que esta «traduccion répida»
de Google, por gemplo, sirvealosfinesde
busqueday sel eccién deinformacion, sobre
todo en el caso de especialistas en areas
especificas que pueden acceder adeterminado
contenido superando ruidos o «errores»
detraduccion. En el Webmasters Central
Blog de Google, accesible en http://
googlewebmastercentral .blogspot.com/
2010/03/working-with-multilingual -
websites.html es posibleleer un comentario
de Google al respecto:

«... Automated translations don't
always make sense and they could
potentially be viewed as spam. More
importantly, the point of making a
multilingual website is to reach a
larger audienceby providing valuable
content in several languages. If your
userscan't under stand an automated
trandation or if it feels artificial to
them, you should ask yourself whether
you really want to present this kind
of content to them.»

A diferenciadelostraductores automéaticos
como Google Trandateo Babylon (estedltimo
incluyelaposibilidad de acceso aservicios
detraduccién por traductoreshumanosy ello
descansa, sin dudas, en un buen fundamento),
laTAO ofrecelaposibilidad de optimizar la
productividad en el proceso de traduccion
al automatizarse procesos repetitivos. Ello
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ayudaareducir sobremaneralavelocidad con
la que soluciona el trabajo y a aumentar la
productividad del traductor. Basicamentese
daen estainteraccion hombre-ordenador en
laactividad de latraduccion unarepeticion
o reutilizacion de informaci6n que ya antes
ha sido digitalizada, en forma de textos
traducidos en momentos anteriores. Sobre
este principio trabajan, por eemplo, las
|lamadas memorias de traduccion como son
TRADOS, Dgavu, Wordfast, y otrosque son
de mucha ayuda al traductor cuando las
domina. De hecho, es muy comdn que los
traductores que trabajan para una empresa
determinada reciban y traduzcan sobre
memorias de traduccién y glosarios
terminol 6gicosque contienen lasconvenciones
lingliisticas caracterigticasdelapropiaempresa
0, incluso, los clientes.

Esasi que poner todalacargadelatraduccion
del contenido de un sitio en un traductor
automatico es un riesgo que puede correrse,
pero sus consecuencias son practicamente
irreparables pues en ello pueden perderse
clientesqueluego de un primer accesoy una
falsainterpretacién del contenido acausade
latraduccion autométicanuncamasvolveran
al sitio.

Traducir un sitto web: Nuevo
medio de publicacion, nuevos
problemas de traduccion

Sobre la base de un andlisis minucioso de
paginas web turisticas cubanas traducidas
del espariol al aleméan alojadas en diversos
sitiosweb pudimos constatar diversostipos
de errores y soluciones de traduccion
inadecuadas que tienen como causa
fundamental el hecho de que actualmente
lossitiosweb 'y susrespectivas paginasweb
setraducen comotextoslineales(tradiciondes
impresos), ignorandose | as especificidades
desded punto devistalingiistico, estructural,
técnico y cultura que éstas presentan. De
su consideracion se deriva toda una gama
de posibles problemas especificos de
traduccion. Entre ell os podemos mencionar
los siguientes:

- Laimposibilidad de delimitar con exactitud
un grupo receptor delaversion detraduccién
en la lengua meta (LM) debido a las
posibilidades de acceso ala Internet desde
losmésdiversoslugaresde planetay por parte
de usuarios de las distintas comunidades
linglisticas. Lo anterior obliga a asumir
edrategiasde «neutraizacion de texto» desde

el punto de vistalinguistico de modo que sea
aceptable y adecuado para todo posible
receptor. Parael traductor como profesional
significalaposibilidad de evaluacién de su
trabajo por parte de los receptores, no solo
por que entre ellos pueden encontrarse
profesionales de la traduccion, personas
bilinglies 0 que dominenlaLM o lalengua
origen (LO) como lengua extranjera- sino
también por lasposibilidadesdeinteractividad
gue ofrece el medio y la no anonimicidad
del emisor.

- Laredefinicion del valor del elemento
cronémico enlostextosdigitalescon respecto
d textotradiciona. El usoy mangjo dd tiempo
olos «patronesdetiempo» influyen alahora
de concebir latraduccion de estostextos, no
solo desde €l punto de vista técnico sino
también linglistico pues obliga a asumir
soluciones en pro de economizar tiempo a
receptor como elemento de apoyo al
cumplimiento delafuncién comunicativade
[osmismos.

- Lafugacidady dindmicadelostextosdigitdes
representa un problema de traduccion bajo
determinadas condiciones. Asi, la adicion
de informacién alos original es posterior a
su traduccién alalenguaextranjeraobligaa
regjustar e contenido yatraducido demanera
guelainformacion adicionadano comprometa
lacoherenciaglobal ensuversionalaLM.

- Las posibilidades de combinacion que
ofreced medio demanifestacionesprocedentes
delos més diversos medios como son texto,
sonido, imagen y videos también es fuente
de problemas de traduccion e impone retos
alalabor del traductor pues precisaconocer
los principios que rigen otras modalidades
detraduccién como € subtitulgiey e doblge
gue convergen en la nueva modalidad de
traduccioén que se practica.

- También hay que tener en cuenta las
exigencias de recurrir a NUeVOS recursos
(condicionadostécnicamente) paralatraduccion
dedementoscomolasnotasd piey lassiglas,
lo cual enfatiza la necesidad de que el
traductor conozca las posibilidades que le
ofrecelatecnol ogiaparasol ucionar problemas
de traduccién asi como las exigencias de
gue sepa utilizar estas posibilidades en
funcion de latraduccién.

- Latraduccién de textos digitales exige la
consideracion del aspecto formal: el orden
de presentacion de la informacion, el
posicionamiento de las imagenes y los
vinculos e hipervinculos, el espacio que

ocupael texto dentro delasdistintas paginas
asl comod nimerodecaracteresdelaspdabras
contenidasen losvincul os, botoneseimégenes
situados dentro de ellos, de manera que la
apariencia de la version de traduccién sea
equivalentealadel texto digital original en
todos|os sentidos puesen elloslaconfianza
en el emisor se logra utilizando indicios
visuales, iconos y efectos tipogréficos con
los cuales se interpele, guiay se llamala
atencion del receptor.

- El emplazamiento de contenido dinamico
en lostextosdigitaleses, sin lugar adudas,
un problema de traduccién de nuevo tipo
gue exige del traductor un trabajo de
premura pues a tratarse, por gjemplo, de
contenidosquenecesitan deun marcotemporal
determinado paralograr €l impacto deseado,
exigen la traduccién réapida. Esto deja un
margen minimo al traductor para consultar
posibles solucionesy revisar conun elevado
nivel de detalle laversion de traduccion. A
ello se suma, por demas, lacomplgjidad que
aportaen este sentido laestructurano lineal,
hipertextual delosmismos.

La traduccion de textos digitales exige
también el respeto del aspecto espacia ala
hora de traducir los vinculos y rdbricas en
textosdigitalescomo el sitioweb. Enidiomas
tipol 6gi camente distantes, como es el caso
del espafiol y el aleméan, esnecesario aplicar
determinadas técnicas de traduccion,
considerando sobremanera la triada
amplificacién-modul acién-omisién. Con el
aumento del nimero deletrasa traducir de
unalenguaaotra, algunas se salen del marco
destinado paraelloy no encgjan en el disefio
del resto delosnombresdelasrubricas. De
ello se deriva la necesidad de adaptacion
durante la traduccion.

Traduciendo en la Web: De
traductor clasico a traductor
Internauta

Como sabemos, la Internet permite la
interaccion simultanea entre individuos de
diferentes culturas, conforméandose redesde
conocimiento complejas, multiculturales,
gue resultan de mucho valor en lasociedad
del conocimiento y con lo cual tiene que
lidiar el traductor. Con laintroducciéndela
Internet, como yaexplicamos, laestructura
hipertextud vieneamarcar cambiosimportantes
enmuchas areas. El objeto delatraduccion,
el texto, por g emplo, ve ateradas susbases
y el traductor sevesituado frenteaun objeto
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cuyasespecificidadesleobligan avalorar de
manera flexible las distintas posibilidades
deafrontarlo.

Lasociedad del conocimiento se encuentra
marcadapor laexigenciadelavelocidad, la
flexibilidad, la tecnologia, la interaccién
mundial, € intercambioy laampliaofertade
informacion. El hipertexto esunaalternativa
que cumple tales exigencias pues ofrece,
en contraparte al libro, una accesibilidad
vertiginosaa no requerir delosprocedimientos
delaindustriaeditorial tradicional. Ademas,
permiteladifusiondel conocimiento mésalla
delasfronteras de los diferentes territorios
a una velocidad y con una efectividad
incomparable, permitiendo también una
retroalimentacion constante, heterogéneay
dindmica, que generaun volumen mayor de
trabajo parael traductor.

Yuste (2005) apuntaquelalnternet no solo
sehaconvertido en el recursoimprescindible
paralainformaciony documentacion puntuaes
del traductor del siglo X X1 sinotambién en
laprincipal herramientade su quehacer diario:
traducir. Este autor afirma:

«...El mercadoreal delatraduccion
profesional...demanda traductores
con nuevasy tecnol égicasestructuras
deadquisicién de conocimiento para
traducir mas, queno siempreimplica
mgor... Conlalnternet, lavirtualizacion
del contexto digital de la traduccién
ha transformado completamente la
figura del traductor tradicional...»
(2005, 74)

DeestaformaYustevaloralos nuevosretos
que haimpuesto la Internet a traductor y
afirma que en el mercado actual de la
traduccion ya no se traducen solo textos, en
el sentido estrecho de la palabra, sino
hipertextos o hi perdocumentos concluyendo
acertadamente que en un momento u otro la
mayoria de los encargos de traduccién
terminan en soporte digital, lo cual implica
inevitablemente encarar el trabajo de la
traduccion frente a la pantalla de una
computadora.

Todo este proceso indicahacialanecesidad
de un «didlogo de saberes» en el &readela
Traduccién. Si bien este dialogo de saberes
ya se daba en la traduccién tradiciona de
textosimpresos- puese traductor debiatener
conocimientos més alla de lo puramente
linglistico para poder traducir textos de
especialidad como son |os textos médicos,
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técnicosy juridicos- actua menteestedid ogo
de saberes se muestracomo un complejo de
conocimientos no sblo de tipo tedrico sino
también préctico, querebasad smpledominio
del teclado frente alacomputadora.

Ahora, enla«traducciondigital», € traductor
se expone como un especialista de amplio
alcance, que se havisto obligado adesechar
€l papel por la pantalla. Ahora, ademas de
los conocimientos especificos de areas de
especialidad que le permitan comprender el
sentido del texto, el traductor se ha visto
obligado aincorporar conocimientostécnicos
quelepermitanlaedicion dd textodigital, la
reproduccion de la estructura del mismo 'y
laampliacién desusconocimientosculturales
para poder lidiar con una masa receptora
heterogénea.

Quedaclaroqueend marcodelasinteracciones
queseproducen enlared, € traductor facilita
€l accesp alainformacion, eincluso, contribuye
a uso eficaz delastecnol ogiasdelainformacion
y lacomuni cacién pero también, valorandolo
a profundidad, desempefia un papel
importantisimo en lareduccion delabrecha
digital dentroy entre paises, asi como en la
promocién delatoleranciay lacomprension
mutuaatravés del uso delainformacionen
contextos multiculturalesy multilingUes.

Parad traductor comoprofesiond, latraduccion
enlaWeb significano solo laposibilidad de
intercambio deinformaciony deasesoramiento
por parte depersonal cdificado, sinotambién
laposibilidad de evaluacion del producto de
su trabajo por parte de los receptores, no
solopor lo abarcador del mismo—ené pueden
encontrarse profesionales de la traduccion,
personas bilingties 0 quedominenlalengua
de partidacomo lenguaextranjera- sino por
las propias posibilidades de interactividad
gue ofrece el medio.

No obstante, debemos reconocer que la
abundancia de informacion, el acceso
instantaneo y los multiples nexos que ofrece
la Web y el hipertexto en general, son,
simplemente, cambios operativos en la
adquisicion dedatos. Ciertamente, permiten
agilizar la busqueda y recuperacion de la
informacion, pero estos rasgos solo pueden
aprovecharseacabalidad si el sujetollevaa
cabo unaactividad val orativaadecuada. Esta
estarel acionaday condicionadadirectamente
por el hecho de queel sujeto seainfoal fabeto
y le permitiracuestionar lafiabilidad dela
informaciony seleccionar lamas pertinente
parasusfinesanteel exceso delamisma, lo
cud involucra, Sndudas, tambiénd traductor.

Conclusiones

Estas cond deraciones general es pueden servir
deguiaen el andlisisdelostextos digitales
en lineacon estructurahipertextual y pueden
impulsar la consideracion de problemas de
traduccion desde unadimensin tecnol 6gica
asi como a fomentar una cultura, un
conocimiento y una postura adecuada y
consciente con respecto alatraduccién como
actividad méasallade suformaclésica

Como puede verse, latraduccion no puede
ya quedar limitada estrictamente a los los
textostradicionalesoimpresosni al aspecto
puramentelingiistico, Sno quedebeatenderse
aaquellas transformaciones condicionadas
técnicamente que repercuten directamente
en estaactividad. A ello habriaque agregar
la dificultad y exigencia afadida de que
los traductores dominen las TI1C de manera
general, yendo hasta la incorporacion de
conocimiento experto ene empleo deeditores
textuales adecuados (editores Web) que
faciliten su trabgjo, incluso, enlinea.

Claro esta que si bien la estructuracion de
los textos digitales en linea es fuente de la
cual emergen especificidades importantes,
laparterelacionadacon € trasvaselinglistico
y cultural ganacomplejidad desdelamisma
edtructuraexigiendo adaptaci onesimportantes
y concesiones més alla de la traduccién
tradicional. Por otro lado, no debe perderse
de vista por parte de los productores de
informacion interesados en su traduccion,
guelacondicion primariaparaunatraduccion
de calidad, la constituye un original bien
concebidoy conlacalidad correspondiente
enlalenguadepartida. Solo asi, no habrade
cumplirselaméximademenospreciod trabgo
traductor «traduttore, traditore».

Bibliografia

Albir, Amparo (2001), Traducciony
Traductologia. Introduccién a la
Traductologia. Madrid: Catedra.

André, E. (1995), Ein planbasierter Ansatz
zur Generierung multimedialer
Présentationen. Infix Verlag:
Sankt Augustin

Arguis, Sofia (2002), Recursos de
informacion en Internet sobre
traduccion. Boletin de la
Asociacion Andaluza de
Bibliotecarios (66) pp. 9-32.

Beaugrande de, R. A./ Dressler, Wolfgang
U. (1981), Einfihrung in die

54  wolumen 42, no. 3, septiembre-diciembre, 2011



Apuntes en torno a la traducciéon en la Red de redes. Traducir para triunfar:

Textlinguistik. Niemeyer:
Tabingen.

Bittner, Johannes (2003), Digitalitat,
Sprache, Kommunikation. Eine
Untersuchung zur Medialitat
von digitalen
Kommunikationsformen und
Textsorten und deren
varietatenlinguistischer
Modellierung. Berlin: Erich Schmidi.

Burger, Harald (2005), Die Mediensprache.
Eine EinfUhrung in Sprache und
Kommunikationsformen der
Massenmedien. 3. vollig
bearbeitete Auflage. De Gruyter
Verlag: Berlin- New York.

Bussmann, Hadumod (1990). Lexikon der
Sprachwissenschaft. Kroner:
Stuttgart.

Durscheid, Christa (2000), Sprachliche
Merkmale von Webseiten. En:
Deutsche Sprache. Zeitschrift
flr Theorie, Praxis, Dokumentation.
1/2000, pp. 60-73

Fix, Ulla/ Poethe, Hannelore/ Yos, Gabriele
(2003), Textlinguistik und
Stilistik fir Einsteiger. Ein Lehr-
und Arbeitsbuch. Peter Lang
Verlag: Frankfurt am Main, Berlin,
Bern, Bruxelles, New York,
Oxford, Wien.

Garownsky, Doreen (2002), Die Textform
Website und Fragen ihrer
Lokalisierung. Diplomarbeit zur
Erlangung des akademischen
Grades Diplom-Fachtibersetzerin
Hochschule

Anhalt (FH) Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften Fachbereich
Informatik.

Gongora, Arlety (2007), La traduccion de
paginas Web como nuevo campo
de estudio en Traduccioén. En:
Actas del X Simposio Internacional
de Comunicacién Social. Santiago
de Cuba. T |. pp73-76.

Goéngora, Arlety (2008), Métafora y/o
metaforizacion en el sitio web
turistico: Algunos aspectos
especificos a considerar en un
andlisis textual orientado a su
traduccién. En: Endruschat,
Anette/ Emsel, Martina (eds.)
(2008), La metafora en la
traduccién. Tlbingen:
Calepinus Verlag.

Gongora, Arlety (2010), Fundamentos
tedricos generales parala
traduccion de sitios web

turisticos del espanol al aleman.
Tesis doctoral. Facultad de
Lenguas Extranjeras,
Universidad de La Habana.
Cuba.

Grice, Paul (1989), Studies in the way of
words. Cambridge (Mas.):
Harvard University Press.

Hammwohner, Rainer (1993), Kognitive
Plausibilitat: Vom Netz im Text
zum Netz im Kopf. En:
Nachrichten fiir Dokumentation,
44 (1), 23-28.

Hernandez, Alina; Martinez, Fernando
(2001), De cara a la era global:
las nuevas tecnologias aplicadas
alatraduccion. Revista Cubana
de los Profesionales de la
Informacién en Salud. Volumen
9, No.2. Mazo/Agosto. Ciudad
de La Habana.

Landow, George. P. (1992), Hypertext:
the convergence of
contemporary critical theory
and technology. The Johns
Hopkins University Press:
Baltimore and London.

Reif3, Katharina; Vermeer, Hans J. (1984),
Grundlegung einer allgemeinen
Ubersetzungswissenschaft.
Hueber: Mlnchen.

Spitzmdller, Jirgen (2005), Textdesign
und Textwirkung in der
massenmedialen
Kommunikation. Wiesbaden:
Verlag fir Sozialwissenschaften.

Storrer, Angelika (2000), Schriftverkehr
auf der Datenautobahn.
Besonderheiten der schriftlichen
Kommunikation im Internet. En:
VoR3, G.G./Holly, W./Boehnke,
K. (Ed.). Neue Medien im Alltag:
Begriffsbestimmungen eines
interdisziplindren
Forschungsfeldes. Opladen.
pp. 153-177.

Webmasters Central Blog de Google.
Consultado: 31 de mayo de
2011. Disponible en: http://
googlewebmastercentral.
blogspot.com/2010/03/working-
with-multilingual-websites.html.

Yuste, José (2005), Deconstruccion,
traduccion y paratraduccion en
la era digital. En: Estudios sobre
traduccion: teoria, didacticay
profesion. Yuste frias, J; Alvarez
Lugris, A. (eds.). Universidade
de Vigo, Servizo de
Publicacions, D.L.

Texto, Tecnologia y Traduccion

Recibido: 2 defebrero de 2011.
Aprobado en su formadefinitiva
13 dejunio de 2011

Dra.C. Arlety Gongora Ruiz
Instituto de Informacién Cientificay Tecnolégica
Pais: Cuba
Correo electronico: <arlety.gongora@idict.cu>

55

Ciencias de la Informacion



