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¢Qué tienen en comun los bholigrafos Bic, los encen-
dedores Zippo, las munecas Barbie y los discos com-
pactos? Pues, al margen de su evidente disparidad,
el hecho de que pueden encontrarse casi en cual-
quier lugar y que han terminado por convertirse en
auténticos iconos del diseno. Los fascinantes objetos
que ilustran este volumen incluyen tanto muebles co-
mo electrodomésticos, automoviles o juguetes, asi
como muchos otros disenos que han terminado tras-
cendiendo su mera utilidad cotidiana para adquirir el
estatus de auténticos iconos en el siglo xx. Cada uno
de los objetos se presenta con imagenes en color e
llustraciones de su uso cotidiano, asi como una breve
biografia de su disenador y otros datos de interés que
pasaran pronto a engrosar nuestra cultura sobre el
diseno contemporaneo. Ilconos del diseno, en defini-
tiva, nos ofrece una nueva manera de apreciar algu-
nas de las cosas que utilizamos cada dia y verlas
bajo una nueva luz.
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PROLOGO

Del icono cristiano al icono industrial

A primera vista, los iconos de nuestra cultura industrial parecen no
tener mucho en comin con los iconos procedentes de [as iglesias or-
todoxas rusas y griegas, de cuyas imagenes narrativas y misticas
emana un mensaje poderoso, en especial para aguellos que estin
familiarizadas con su rico lenguaje simbélico. ¢ Por qué, entonces, se
utiliza la palabra viconos para referirse a ciertos objetos modernos y
como es que todo el mundo acepta esta utilizacion del términe? De
hecho, précticamente cualquiera podria citar varios ejemplos de o
que considera iconos modernos, ¢Es posible que exista cierta con-
fusion a la hota de determinar la importancia de un icono y su fun-
cién? {Ha cambiado la definicién de la palabra hasta el punto de
aceptarse significados relacionados y distintos? (0 quizd podria
darse el caso de que exista alguna conexion soterrada entre ambos
fendmenos, algo que todo el mundo intuye pero es incapaz de ex-
plicar con palabras? Ya que feonos del disefio: ef sliglo xx presenta
una lista selectiva de los iconos industriales mas representativos del
siglo pasado, la primera pregunta que deberiamos plantearnos es si
cabe referirse a estos objetos con el nombre de iconos.

El ongen del término icono se remonta al Imperio bizantino
de los primeros siglos de la era cnstiana, cuando el emperador en-
viaba retratos de si mismo hasta los rincones mas reconditos del
imperio para asegurarse de que no le olvidaban, Los retratos no
solo mostraban su aspecto, sino que ademds representaban su po-
der pese a estar ausente y por tanto simbalizaban unidad del
imperio bajo su gobierno absoluto y omnipresente. De igual modo
incluso en la actualidad a menudo puede encontrarse en los tribu-
nales de jli%.tiua un retrato del jefe de Estado a modo de recorda-
torio de que los jueces no deciden en nombre propio sino en el de
la autoridad del Estado y de acuerdo con sus leyes. Los primeros
cristianos de la era bizantina adaptaren esta tradicion del retrato
imperial al dambito de lo sagrado dotando a sus imagenes de una
interpretacion mistica para reforzar el mensaje de la nueva religian
entre las masas analfabetas. Desde este prisma, aguellos iconos
fueron alge mas que meros libros de texto para los fieles.

Cgmo el retrato del emperador, el icono religioso admitia
tambiér una interpretacion simbdlica mas profunda. Segin la tra-
dicion pldtonica todavia vigente en aquella €poca, los iconos eran
la manifestacion visual de ideas de un mundo intangible y mistico.
Se crefa que la imagen era idéntica a la idea. Por tanto, los iconos
se consideraban espejos de una profunda verdad mistica. Cual-
quierakgue adorase |a imagen tamhién adoraria la idea que expre-
saba. En el contexto de la experiencia religiosa, el icono funciond
camo un instrumento de comunicacién entre |a idea mistica y la rea-
lidad tangible. En la tradicion bizantina el icono se asociaba con el
poder y con |a autotidad, y por tanto representaba la unidad indi-

soluble entre Iglesia y Estada. Dicha idea quedaba reforzada por la
posicion especial que el emperador ocupaba en |a liturgia a modo
de intermediario entre la congregacion, el sacerdate v |a diinidad,
Asi no resultaba dificil realizar la transicién desde un poder impe-
fial hasta uno mas elevado.

Pese al significado religioso, los iconos no tardaron en asu-
mir esa funcién: comenzaron a convertirse en un producto, en un
tipo de mercancia. Generalmente se producian en masa en los ta-
lleres de los monasterios v se vendian como objetos piadosos. Asi
como la manufactura moderna se caracteriza por la ingenieria de
produccién y la division del trabajo, en aguellos monasterios un
monje se dedicaba a pintar imagenes de san Pedro mientras otro re-
producia tan solo imagenes de la santisima Virgen o enclaves ar-
quitectdnicos, Algunos monasterios se especializaron en imagenes
toncretas que no podian conseguirse en ningtin otro sitio, En oca-
siones, los milagros locales servian como reclamo ¥a gque animaban
a los primeros peregrings cristianos a visitar sus manasterios; los
iconos funcionaban entonces como atractivos folletas publicitarios.
Se establecian puntos de venta a lo largo de Jas principales rutas de
peregrinacion para intentar convencer al peregrino de que diese un
rodeo. Ademds de iconos, se realizaban insignias y placas, y se es-
cribian canciones que exaltaban |a relevancia religiosa de un lugar
determinado. Muchos de esos iconos se compraban en grandes can-
tidades, algunos a modo de souvenir, otros como prueba tangible
del duro viaje del peregrino, y los precios vanaban seqin la calidad
del producto. En términos contemporaneas, estas empresas o acti-
vidades vmundanass podrian definirse como 1 creacian y el marke-
ting de una identidad corporativa, y los peregrinos, como el target
group o pablico objetivo. Al igual que con cualquier otra forma de
comercio, se dieron periodos de prospendad y de recesion, de inspi-
racion y de plagio, de innovacian y de eclecticismo. En aguel mo-
mento, |a fe estaba tan vinculada a Iz vida cotidiana ¥ el recluta-
miento de nuevos creyentes y la adoracion activa tan unidas que
incluso el icono —con todo su significado v sus funcianes— se ade-
cud lagicamente a las leyes de la comunicacion y del comercio,

Retraspectivamente los aspectos mas notahles y significati-
vos de este fendmenc —el icono cristiano— fueron los siguientes:

Coexistian dos niveles distintos de significado: a ilustra-
cidn fisica y la imagen de una idea intangible. Ambas
eran consideradas idénticas.

Los iconos representaban y mantenian el recuerdo de un
poder y una autoridad ausentes,

* Se buscaba realizar una imagen ideal, precisa: la vera eikon
(imagen verdadera). Esto podria denominarse el compo-



nente histénco, el esfuerzo por rememorar o por preservar
la continuidad.

Los iconos formaban parte de un ritual, de una liturgia, lo
que implicaba una interaccidn clara y estructurada entre
el creyente y el icono.

Existia un vinculo emocional entre el proveedor —la lgle-
sia—y el consumidor —el creyente—, en el que ambas par-
tes perseguian la continuidad de la relacidn.

Se utilizaba un lenguaje plastico bien organizado que re-
curria a simbholos exclusivos en forma de atributos reco-
nocibles tan solo para los fieles,

Algunos iconos eran piezas Unicas mientras que otros se
producian en serie, con la necesaria organizacion en
cuanto a la produccién y a la divisién del trabajo.
Aparte de instrumentos de devocidn, los iconos también
eran mercancias, por tanto existia un mercado.

Los iconos incluian elementos de reclutamiento y comunica-
cién —fundamentados en una identidad corporativa— en la
forma de una identidad religiosa consistente y transmisible

-

Esta lista plantea mds preguntas. {El conterido y la interre-
lacién entre todos los aspectos en ella abordados son exclusivos del
icona cristiana? ¢Es posible que sean aplicables de manera mas ex:
tensa al mundo matenal, por ejemplo, a objetos cotidianos? Con el
debido respeto a los fines religiosos del icono cristiano, al analizar
cuidadosamente estos aspectos sorprenden los mecanismos nece-
sarios para que un icono funcione con éxito. Tiene que haber una
interaccion ritualizada entre el usuano y el objeto, pero también un
contexto cultural especifico dentro del cual el icono funcione. Si fue-
se posible continuar profundizando en esta analogia sin recurrir a
construcciones dialécticas, quizd podriamos explicar por qué ciertos
productos de nuestra civilizacion industnial son considerados ico-
nos. Es evidente que algunos productos son percibidos, sea cons-
ciente o inconscientemente, como portadores de cualidades simila-
res a las de un icono y por tanto son aceptados como tales,

En cualquier caso ciertos productos industnales, como los
iconos religiosos, hacen uso de mecanismos relacionados, de tal
modo que toda persona intuye una conexién entre ambos. No pue-
de tratarse solo de una similitud en la apanencia o en el disefio,
pues las diferencias entre ellos son demasiado grandes. Tampoco
puede tratarse de una cuestién de funcienalidad tal y como esta se
manifiesta por el modo en que funcionan o se utilizan los objetos y
los iconos. Todos los iconos son percibidos mediante la wvista, mien-
tras gue los objetos cotidianos se manipulan y sirven para realizar
tareas especificas. Por tanto, la cuestién nos remite a mecanismos

mas profundos. Por ejemplo, a comienzos de la era cristiana los fa-
bricantes de iconos necesitaban establecer estrategias de marke-
ting y de ventas y crear una identidad corporativa para asegurar la
salida de los productos, Desde esta perspectiva, la diferencia entre
la produccion de iconos cnstianos y la produccion industnal es muy
pequeiia. Sin embargo, por interesante que resulte la analogia, no
basta para relacionar icono cristiano e industrial. A fin de cuentas,
los pasteles, los lapices, los coches, las pi‘q.us y las bebidas alcoho-
licas se producen y se comercian industrialmente, pero ello no los
convierte en absoluto en iconos cristianos. Para entender la seme-
janza entre uno y otro tipo de icono es preciso ahondar en los nive-
les de significado que resultan comunes a ambos.

Ya hemos identificado todo un sistema de significados intrin-
secos del icono cristiano. ¢Existe algo similar en el caso del icono in-
dustrial? Si ello es asi, v aplicando el mismo razonamiento en el caso
del icono cristiano, la manifestacién de lo que vemos ~la botella, el
encendedor, la silla, el coche— es una especie de imagen platénica,
una ilustracion de una idea intangible e idéntica a ella. Si abordamos
el icono industrial desde este prisma resulta mas facil identificar la
idea intangible que representa, su imagen platonica. Las piezas co-
mienzan a encajar y podemos analizar algunos ejemplos modermos,

E! plano del metro de Londres (véase p. 50), considerado
como fragmento geografico, no es mas que una representacion bi-
dimensional poco exacta de un sistema de transportes tridimen-
sional, que no guarda relacién aparente con ningiin callejero lon-
dinense. Sin embargo, ofrece una imagen perfecta del metro de
Londres en tanto que sistema de transportes y de la propia ciudad.
De hecho, el mapa es una imagen abstracta compuesta de simbo-
los graficos que tan solo resultan comprensibles para aquellos que
estin familianzados con los diagramas y los planos. Para cualguier
otra persona el mapa supone un misterio, lo mismo que ocurria
con el icono para todo aguel ajeno al lenguaje simbalico de atri-
butos como la espada, la llave o el aguila.

El afilaldpices de Raymond Loewy (véase p, 60) podria con-
siderarse un objeto que representa la obsesidn estadounidense por
los simbolos wisuales relacionados con la higiene, la salud, la mas-
culinidad freudiana y la sexualidad. También es una metafora del
poder de la evolucién darwinista, considerada inevitable, y de la
necesidad constante de cambio en una cultura industnal de pro-
duccion y consumo masivos como se entendia en Estados Unidos
durante la década de 1930

El reloj Swatch (véase p. 158) constrtuye |a imagen platdni-
ca de |a precision suiza: una medicién del tiempo exacta. Como tal,
se ha convertido en un accesorio disponible para todo el mundo,
independientemente de su posicion social.



Cada uno de los iconos incluidos en este libro cuenta una
historia semejante. Cada objeto que vemos nos aporta algo mas
que su imagen exterior o retrato; también constituye |a imagen de
una idea de existencia intangible en un nivel de abstracoidn mas
elevado. Con el fin de imitar el alcance del libro, se decidid mos-
trar solo objetos de la vida cotidiana, Por supuesto también habria
sido posible seleccionar solo productos alimenticios, como el Big
Mac de McDonald's o los Comn Flakes de Kellogg's; o centrarse en
modas, coma el new look, la minifalda o la media de nailon; u op-
tar por marcas de fabrica, como los logotipos de Shell, de la sopa
Campbell's o de Apple. En cualguiera de tales variantes sigue fun-
cionando el mismo mecanismo; la transmision de una idea abs-
tracta par medio de una imagen.

Quiza se trate de algiin mecanisma innato que influya en la
manera en gue percibimos las cosas qu?e nos rodean. Pero por algu-
na razon dicho mecanismo solo funciona en relacién con un nimero
limitado de objetos. La mayor parte de los ohjetos cotidianos son flor
de un dia, desaparecen rapidamente de la memana sin dejar huella.
Pero también surgen iconos de manera repentina. Su aparicion no
obedece a un plan predeterminado ni a una férmula, sino que los
iconos nacen de la catarsis del tiempo, de los acontecimientos me-
maorables y la experiencia colectiva en que han desempenado un pa-
pel prominente. Con el paso del tiempo los iconos acaban siendo
equiparados con esos recuerdos y experiencias. Solo entonces, me-
diante la conciencia colectiva, puede llamérselos iconos. Los iconos
cristianos pasaron exactamente por el mismo proceso.

Los icanos industriales también pueden compararse a los re-
tratos seculares del emperador que sinvieron para mantener vivo su
recuerdo. Incluso tras la muerte del emperador su figura permane-
cia congelada en el tiempa. De un moda similar, los iconos indus-
triales ejercen de smaguinas del tiempos y también mantienen
vivo el recuerdo. Se los considera reflejos —auténticos iconos— que
simbalizan las gentes y culturas que los crearon.

En la mayoria de los casos parte del mito desaparece en cuan-
to se revelan los detalles del contexto en que los iconos existieron.
Pero dejando aparte iconos en si, cuanto mejor comprendemos |a
idea intangible que representan, mas intrigantes son los objetos y
mayor su prestigio. Esta trascendencia de la observacion onginal
también se halla presente en el caso de los iconos industriales. Su
logro consiste en no haber desaparecido en el devenir de la historia
como tantes otros productos, en haberse hecho con un lugar dura-
dero en la memona colectiva. Se han convertido en hitos histéncos
linicos de estatus mucho mas elevado que el destinado a su funcién e
importancia originales. En su nuevo papel de iconos, su funcién ori-
ginal carece de importancia. Para que un objeto sea elevado a la
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categoria de icono no tiene par gué habersido el mejor producto ni
el mas bello del periodo, ya que |a calidad que representa no es inhe-
rente al ;:mdur.to sino a una idea abstracta, En cierto sentide distan
tanto deYa vida cotidiana como los iconos cristianos.

Diriase que este resumen completa la bisqueda de analogias
entre iconos cristianos e industriales, pero a reglén seguido cabe
preguntarse si todas estas observaciones aportan alge nuevo a
nuestra vision de los objetos cotidianos.

En el siglo xx |a estética y la tecnologia de los objetos cotidia-
nos reflejaron la gran revalucidn industrial ocurrida durante los siglos
XVIIly Xi%, una revolucidon mecdnica dominada por maguinas. La revo-
lucién electrénica, que comenzd durante |as primeras décadas del si-
glo x:{,:ha alcanzado nuevas cimas en los Ultimos diez afos. Estos
desarrollos recientes han modificada de manera fundamental el fun-
cionamiento de los aparatos mecanicos. Ciertas funciones gue hasta
ahora solo podian realizarse con ayuda de un producto fisico resultan
hoy innecesarias, se han desmaterializado, han desaparecido en las
cavernas del chip, el disco duro o la red digital. El producto como ob-
jeto tangible estd desapareciendo lentamente mientras que la funcian
continlia existiendo y expandiéndose. Podria decirse que |a funcidn ha
ganado |a partida a la presencia fisica del producto.

Si analizamos el enfogue platdnico del retrato imperial a la
|uz de estos desarrollos tecnoldgicos contemparaneas resulta evi
dente gue la imagen esta desapareciendo mientras que la idea so-
brevive. Si la imagen fisica ya no existe é{cormo vamos a reconocer
la funcién? {Cémo sabemos que atn esta operativa? En principio,
estas funciones, al igual que los productos, no pueden equipararse
a las Ideas platdnicas aungue compartan cierto parecido.

Este cambio tecnolégico también ha influido en la manera en
que los disefiadares idean y crean productos controlados electréni-
camente. Tal vez Platén pueda ofrecernos un nuevo enfoque o solu-
cion. El mundo platdnico se compone de ideas a las que en el mun-
do real solo puede accederse mediante una representacion material
Estas imAgenes, y por tanto las ideas, solo se comprenden en un con-
texto de opiniones, consenso y compartamiento estructurado. En el
caso de muchos productos nuevos, la imagen ya no estd presente
porque su portador fisico ha desaparecido. En consecuencia, el con-
texto en el que el objeto existe debera asumir el papel de la imagen
platénica puesto que quiza la funcion ya no resulta aparente, Hasta
ahora el papel del disenador consistia en crear objetos fisicos que
combinasen de forma arménica tecnologia, ergonomia y estética. Si
desaparece |a necesidad de disefar el producto —su imagen—, ¢ello
supondra el final de la profesion? (O el disefiador serd capaz de crear
un contexto intangible? Esta cuestion esta destinada a convertirse

en el futuro en uno de los grandes retos del disefio.  Reyer Kras



La méquina de escribir Underwood
N.* 5 estaba tan bien construida

que su disefio bdsico permanecis
inalterado durante décadas.
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Anuncios de las maquinas de
escribir Underwood, hacia 1900,

MAQUINA DE ESCRIBIR UNDERWOOD N.° 5

Esta maquina de escribir es |a de mayor éxito de la historia, y fij6 los estandares y el estijp del
disefio de todas las maquinas de escribir. Su impacto se prolongd desde finales del siglo xix,
cuando comenzé a fabricarse, hasta mediados del siglo xx, momento en que la aparicion de las
maquinas orgdnicas Olivetti de estilo italiano —disefiadas por Marcello Nizzoli— y de la carac-
teristica |IBM Selectric de 1961 —disenada por Eliot Noyes, véase p. 127— establecid un nuevo
estandar. En total llegaron a producirse mds de dos millones de Underwood N.° 5 antes de que
dejara de fabricarse a comienzos de la década de 1930, cuando ya casi todas las emgresas de
la competencia llevaban afios ofreciendo modelos similares e igual de funcionales

Utilizada por penodistas, administrativos y demas oficinistas, la maquina Underwood
demostrd ser muy practica en varios sentidos a pesar de que muchas de sus caracteristicas de
disefio no resultasen especialmente innovadoras. Al contrario que muchas maquinas de es-
cribir que imprimian a partir de tipos individuales, la Underwood adoptdé el formato de barra
de tipos que demostrd acomodarse mejor a escrituras mas veloces. Quizd fuera todavia mas
importante el hecho de que permitia ver lo que se escribia gracias a su mecanismo de «golpe
frontal» puesto que las maquinas de «golpe inferiors imprimian en la parte baja de |a platina
o superficie de impresion y habla que levantar el carro para ver gué se habia escrito. El tecla:
do QWERTY o Universal ya habia sido introducido hacia casi un cuarto de siglo por Sholes &
Glidden —si bien su maquina, que sali§ al mercado estadounidense en el afio 1874, solo em-
pleaba maytsculas—. Y Underwood opté entonces por este teclado aunque existian otros sis-
temas disponibles porgue era el mas conoaido. La N.° 5 disponia de B4 caracteres distnbui-
dos en cuatro filas de teclas, y una sola tecla para cambiar a maytsculas, lo gue facilitaba la
mecanografia al tacto y una rapidez mayor.

El pragmatismo de la Underwood elimind muchas de las dificultades que planteaban
las primeras maguinas de escribir, Curiosamente este cambio esta documentado de la mano
del escritor estadounidense Mark Twain usaba un modelo Sholes & Glidden de 1874
fabricado por E. Remington & Sons en [lion, Nueva York. Aquel afio Twain mecanografié una
carta en la que declaraba: «Estoy tratando de acomodarme a esta recién nacida maguina de
escribir, pero no estoy teniendo mucho éxito. Sin embargo, este es mi primer intento y no obs
tante noto que pronto alcanzaré cierta facilidad en su usow, Pero unos meses mas tarde, cuan-
do la empresa Remington intentd convencerlo para que promocionara su producto, el entu-
siasmo de Twain habia mermado radicalmente: habia dejado de usarla y declard que la maquina
le «daba ganas de blasfemars. [rénicamente, la Underwood N.° 5 quizd nunca habria visto |a
luz de no haber sido por la disputa entre Thomas Underwood y la empresa Remington. En
1895 Underwood, fabricante de cintas para maquinas de escribir y papel carbon, propuso a
Remington Company el contrato de suministro de cintas pero esta le informé de que
ya no requeria de sus servicios pues pretendia producirlas ella misma. Tras este rechazo, Un-
derwood comprd |os derechos de una nueva maquina y se lanzo a |a fabricacion de maquinas
de escribir con un éxito inusitado. Finalmente, a comienzos de la década de 1960, Olivetti
comprd la empresa Underwood, 1MW,

1900

Frank X. Wagner

Frank X Wagner

1837 Nace el 20 de mayo &n Hembach junte
a Neuwed am Rhen, Alemania

1855 Se examina de oficial mecanko

1860 Desarolla una maquina de coser en
Stuttgart, y la fabrica y distnbuye
industnaimente

1864 Emigra a Estados Uimdes, principalmente
trabaja como mecdnico independiente y
construye sus primeras magquinas de
esceibur insperadas en la Reminglon

1880 Desarrolla la Wagner Gear junto con
su hije Hermann

1893 Patenta la Wagner Gear y funda
|a Wagner Typewriter Company
en Mueva York

1895 Underwood, fabricante de cintas para
maquinas de estnbr, compra las patentes
de Wagner y sus derechos de fabncacion
wdql‘lf[ [fihdlﬂ e varias I'“QlO[a_‘u para 4
Underwood

1807 Fallece el B de marzo en Nueva York
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Charles Rennie Mackintosh

1HER
18851 BEY
1890

IBSA-1895

1900

19021505
1903-1904

1903- 1906

7 Mive

Nace &l 7 de eneto en Glasgow
Estudia en |3 Glasgow School of Art
Organza’el co
ls disefiadores J. Herbert MacNair,
Frances Macdonald y Margaret

alilasgow Foure con

Macdanaid {can quien se casarda mds
tarde)

Totres det edifivio de oficinas del Glasgow
Hal

Colegio publico Martyrs, Glasgow
interior del Salon de Té de |
Glasgow (de nuevo en 1906)

alie Argyle

3 Escuela de Arte de Glasgow {de nueve

epre19G7 v 1909)
Intetansma de la octava exposicion de a
Secesidn vienesa (en colaboracion con e
resto de los Glasgow Four), Ingram Steeet
Tearcams, Glasgow (y de nueyva en 1907,
1804 y-entre 1910y 1911)

Disenao para el concurse sHouse of an Art
Lowaers arganizada por una revista
dedicada al
Intenonsme del pabelidn esc

i de intenores

Exposiadn Intermacional de
Dhecoralovas Modemas en Turin, (taha
Casa Hill House, Helensburgh

Salon de té Willow, Glasgow {de nuevo en
1917)
Colegio de la
Recarstmz

calle Scotland, Glasgow
g

¥ rehavacian del
mobiliano de |3 casa situada en el 75.de
Derngate, Narthampton, inglatera

rt-Verdres, Frantia, donde se
pinta ajes
Muere gl 10 de diciembre an Londres

CENTHa i

Diseno exterior de Mackintosh para |a Hill House.

SILLA HILL HOUSE

Charles Rennie Mackintosh

La sarprendente forma rectilinea y el largo respaldo de escalera de |a silla ideada por el ar-
quitecto y disenador Charles Rennie Mackintosh |a destacan como una de las imagenes mas
duraderas del disefio de comienzos del siglo xx Su esencialidad la convierte en un objeta eter-
no en varios sentidos y sin embargo no por ello deja de pertenecer a ese periods en que va-
rios Gvenes arquitectos y disefadores eurapens y estadounidenses se esforzaronpor superar
el historicismo y el eclecticismo estilistico del siglo anterior,

Mackintosh disent esta silla para la Hill House de Helensburgh (Escocia), uno de sus
mayores logros como arquitecto. La casa fue construida entre 1902 y 1905 para el editor Wal
ter Blackie, y Mackintosh |a amuebld entre 1904 y 1908. St por un lado resulta tentador con-
siderar fa silla simplemente como una escultura abstracta y geométrica, como un objeto que
contradice |a tendencia natural y orgénica de la madera —en este caso de color ébano para
ocultar las vetas— comprimiéndola en un formato rigide y antinatural, por otro lado no de-
bemos olvidar que |a silla fue concebida como un elemento de un interior completo, una ha-
bitacién de suaves tonos blancos. Segiin Mackintosh, los interiores debian considerarse Ge-
samtkunstwerk, es decir, obras de arte totales.

Situada en el espacio para el gfle fue creada, la silla puede interpretarse como contrapun-
to formal al entomo totalmente blanco compuesto por una cama enmarcada bajo una baveda,
muebles empotrados y unas pocas plezas independientes, todo ello pintade de blanco cremoso.
Consciente de |as implicaciones de género de los colores y los distintos espacios domésticos, esta
fue la primera ocasidn en que Mackintosh introdujo un elemento vmasculinos en un espacio pre:
dominantemente «femeninon. EI darmitorio tenia un estampado de estilizadas rosas troqueladas
en verde y rosa palidos en las paredes, gue, como |la moqueta, eran de color crema

La silla, que forma pareja con otra idéntica y que probablemente estaba pensada para
dejar la ropa y no para asiento, tiene un respaldo alto en forma de escalera rematada por
una rejilla de madera. La escalera continla hasta el suelo y el asiento, que se abre en farma
de abarnico, esta tapizado en estilo minimalista con tejido de color claro. La rejilla de la par-
te superior remite a otras parecidas del dormitorio de Hill House y a la profusa utilizacion del
maotive del cuadrado que aparecia en troqueladas y recortables en otros muebles del dormi-
torio como, por ejemplo, la cama. Su funcién primordial consistia en articular el espacio. En
tre 1903 y 1904 Mackintosh se alejd de |as formas curvas de sus disefios anteniores virando
hacia una geometria de inspiracién mds japonesa PS.

Las siflas tenidas de negro fueron
disefiadas para contrastar

con el interior completamente
btanco del domitono,

Version producid
de la silla Hill He
en la actualidad
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2 BICICLETA RALEIGH SAFETY

la primera generacion de bicicletas Raleigh Safety aparecio en |a década de 1870, allanan-
do el camino para la explosién ciclista de mediades de los afios 1890 que aglutinaria gentes
de todos los extractos sociales, La Raleigh Cycle Company de Nottingham, Inglaterra, fue de
las empresas lo suficientemente bien equipadas para responder a ese incremento de |z de-
manda ya que se habia decantado por la produccian masiva de bicicletas desde sus comien
zo0s en 1889, A finales de siglo daba emplec ya a mas trescientas (.mcuenta‘pe.fsonas enla
mayor fabrica de bicicletas de Gran Bretana,

La Raleigh Safety incorporaba nuevos métodos de fabricacisn promovidos por la com-
pafiia en 1900 que contribuyeron a forjar su reputacin de biciclera ligera y de calidad Tales
Innavaciones implicaron la sustitucion de pesadas piezas de hierro fundido por otras de ace-
ro, mas fuertes y livianas, para las agarraderas y los soportes que mantenian el cuadro unido,
asi como la incorporacion de un sistema de abrazaderas revolucionario para reforzar las jun
tas del cuadro banandolo en metal fundido. El método de construccion de la nueva bicicleta
era mas rapido que el tradicional, en el que las juntas se unian mediante spplete, y ademds
el resultado final era mas resistente y ligero que el de la competencia

La bicicleta Raleigh Safety establecid un estandar del disenio, la sequridad y la como-
didad entre los consumidores. Al igual que ofras bicicletas del mercado, |a Raleigh era de
aran calidad y ofrecia frenos de estribo, ruedas neumaticas y marchas que permitian al ciclis-
ta atacar las pendientes con mayor facilidad y alcanzar velocidades mas altas. De hecho, in-
corporaba el engranaje central de triple cambio Sturmey-Archer —patentado en 1902 y pues-
to a la venta en 1903— que se convertiria en el prototipo de los sistemas de cambios de
marchas subsiguientes. Fabricada por la Raleigh Cycle Company, en 1913 habia alcanzado
unas ventas de cien mil unidades anuales. Ademas, para hacer su uso mas placentero y cd-
modo, se comercializaron, entre otros accesorios. fundas para la cadena, bolsas de hera
mientas, timbres, |uces y manchas.

El triunfo de las hicicletas Raleigh en las carreras aiclistas contribuyd en gran medida

a la difusion de la marca, que participaba en competiciones de diversos paises, come Francia,
Italia y Austria, Asi el norteamericano Arthur Auqustus Zimmerman, el ciclista de Raleigh mas
famoso del cambio de siglo, ayudd de forma considerable 3 la internacionalizacién de la mar
ca, También prestd su nombre para la promocian de varios accesorios ciclistas.  IMW




La excelencia en calidad y sequridad
caracterizaba el disefo de las

bicicletas Raleigh Safety
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MAQUINA DE SENTARSE

Desde 1998 Wittman fabrica El arquitecto y disefador Josef Haffmann fue uno de los pioneros del disefo funcienal, En
la reedicion de la silla con respaldo

g 1897 colabord en |a fundacion del grupo Secesion vieresa. Sus colegas expositores, los ar
abatible, B ) o

guitectos y disenadores britdnicos Charles Rennie Mackintosh ¥ Charles Robert Ashhee, in-
fluyeron de forma significativa en la evolucion de la obira de Hoffmann, que extiende a tran

(recuadro) Un reposapiés oculto
bajo el asiento convierte la
Méguina de Sentarse en una

sicion desde el art nouveau hasta fa nueva estética de |a era de |a maguina. Asi el Gremio de
.
chaise longue. Artesanos de Ashbee inspiré a Hoffmann para fundar en 1903 los Wiener Werkstatten (Ta-

lleres vieneses), en colaboracion con Koloman Moser y el mecenas Fritz Warndorfer, que ma
nufacturaban los disefios de joyas y metal de Hoffmann

Entre los disefios de casas de Hoffmann destaca el palacio Stoclet de Bruselas (1905-
1911), ejemplo de su estética geométrica, Hoffmann ejercid un control total de los interiores
del palacio, para los que disend muebles que se elaboraron en los Wiener Werkstatten. Al
igual que los arquitectos vieneses Adolf Loos v Ctto Wagner, Hoffmann lamhién disena mo-
biliario para Thonet, famosa por sus muebles de madera combada, Antes de 1914, asta em
presa de seis mil empleados dominaba el mercado austrohingaro del mueble y producia mas
de dos millones de piezas anuales que se exportaban por todo el mundo.

La Sitzmaschime (Maguina de se;liarﬂle], fabricada por Thonet, se mostré por primera
vez en publico en la Vienna Kunstschau de 1908, Al estar hecha en madera tefiida de negro
sin ning

in elemento de tapiceria podia mecanizarse su fabricacion par completo, La parte
central del respaldo, enmarcado en una estructura tubular, estd perforada por una rejilla de

dos hileras de agujeros cuadrados El respaldo es ajustable v se mantiene en posicion me

diante una varilla que encaja con Una serie de penllas fijadas a los brazos de |4 silla. Estos

brazos se extienden hasta rodear con unos marcos curvos los paneles laterales de la silla. Un

par de rejillas perfora cada uno de dichos paneles, la superior compuesta por ranuras vert
cales y |a inferior por células cuadradas. El sencillo asiento de madera descansa sobre dos re-
mates en forma de bola situados en la parte frontal, Este tipo de motivos habia comenzado a

1904

unle a

a
aparecer en el trabajo de Hoffmann & partir de 1904, como, por ejemplo, en la silla de haya
y contrachapado tefiida de negro cor

to de hule rojo disefiada para el comedor del sa-
natono Purkersdorf

Hoffmann tendia a trabajar de manera intuttiva, se centraba en el diseno y el trata-
miento visual y recurria a los asesores técnicos de su estudio para las especificaciones v los
planos detallados. Hoffmann permanecio en activo toda la vida, Un afio antes de morir rea-
iz6 los planos preliminares para un ayuntamiento en Addis Abeba, Etiopia, con fachadas de
widrio, La reproduccion bajo licencia de algunos de sus muebles durante |a década de 1980
supuso el redescubnmiento de su obra camo disefiador, DB

Hoffmann ya utilizé la superficie
perforada en 1904 en una silla
disefiada para ef comedor

del sanatono Purkersdorf




1808-1927

FORD MODELO T

Henry Ford

1863

18791882

TBST-1899
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Julie en Greenfield

[a coma aprendiz en una tienda

Es contratado tama mgeniero en la
natng Company, Detrit

uye el Quadnicye

. SU primer

2ntos fallidos de montar una
s, funda la Ford Matar
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el Modeln T
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Presenta el mator Ford .8

abrii en Dearhom

talfece ef 7

El 19 de diciembre da 1599 un juradao intérnacional eligio el Modelo T de Fard el Cache dal
Sigla, asequrando de este modo la prominencia de Henry Ford como innovader industriaf. £l
Modelo T fue & primer coche fabricado completamente en [a Ford Mator Company, fundada
en 1903 en Detroit, con |a intencién de populanzar el uso del automovil, Bl objetivo se cum-
pli con creces. En palabras del propio Henry Ford: ¢Hoy lo que mas se demands €5 un coche

les[..] Debe ser lo bastante fuerte para circular por Jas caneteras norteamericanas y transitar
por cualquier lugar por el que pasen los carruajes de caballos sin que el comuctor tema por
el cochen. El Modelo T disponia de un motor de cuatro cilindros, dos marchas para circular ha-
cia delante y una marcha atrds —el conductor utilizaba un pedal para efectuar el cambio de
marchas—y, al principio, una capota de lona con paneles laterales, En 1908, la exhibicidn del

primer modelo causé sensacian ¥ 5e convirtic en un éxito de plblico de |a noche a |4 mana-

Park, cerca de Detrait, Michigan,

La fabricacién en serie exigia como requisito Previe que todos los componentes sp ma-
nufacturaran con syma precision, para lo cual el propio Ford en persona jdes numergsas ma
quinas y herramientas. Sin embargo el Modelo T no se fabricd en una cadena de montaje des-
deel principio, La preduccion engerie comenza en 1913 coma fespuesta a una demanda an
expansion. Antes los coches los montaban grupos de varios trabajadores, pero a partir de
1912 los empleados se calocaron frente a una cinta moyil fue transportaba los diversos com-
ponentes. El proceso de fabricacisn sequia el ntmo ninterrumpido del fluje constante de ma-
teriales y componentes, Ford y sus ingenieros lefe Sorensen y Martin realizaron vanas pruehas
de este revolucionario sistema de trabajo, lo Ensayaron y después lo aplicaron en una drea de
trabajo tras otra, Como tonsecuencia se produjo un Importante incremento de fa produccidn
unido a un abaratamiento paulating de los precios. Asi en 1909 se fabricaron 14.000 auto-
mdviles pero en 1916 |a suma se habia elevado a 585.000; durante ef misma periodo &l pre-
cio de venta del coche bajé de 950 délares a 360 délares, La posicién de Ford era tan 6ptr
ma que pudo permitirse vender sy coche en un solo color —negro— durante muchos afios. Se
negaba a desarrollar los aspectos estéticos

Con una generosidad poca corriente, Ford publice dibujos y descripciones detalladas
de sus instalaciones. Car el paso del tiempo se modificaran casi todas las partes del coche,
aungue los cambios fueron siempre de naturaleza tecnica y no estilistica. En 1921 Ford esta-
blecié un récord: el 55 por ciento de todos los automayiles norteamericanos eran un Modelo T
Pero en 1926 Jas acciones de [a empresa cayeron un 30 por ciento, La Fard Motor Company
se enfrentaba con la dyra competencia de General Motors, tuyo departamento de disefig 58
denominaba Art and Colar Studios y tuya politica de crear anualmente modelos nuevos po-
nienda énfasis en el diserio y el estilo le granjes un gran exito entre el piblico. Bl disefia se
habia convertido en valar visual afadida, En 1927, tras haber fabricado quince millones de
unidades del Modelo T, I produccion cesd de manera abrupta y ensequida se Opts por un su-
cesor mas moderno: el nuevp Modelo A Incluso en |2 actualidad, el Modelo T ejemplifica el
considerable impacto de| disefic en la produccisn industrial y automovilistica. C4,

(arriba) El Mod
de 1914 tan sol
de una capota ¢
laterales,

(de izquierda a
Madelo T Cabrig
Modelo T Cupé,

Modelo T Touring




{arriba) El Modelo T Cabrialet
de 1914 tan solo disponia

de una capota de lona sin paneles

laterales

(de izquierda a derecha)
Medelo T Cabriolet, 1914
Modelo T Cupé, 191719159
Modeio T Touring Car, 1913
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TRGRG Nace el 14 de abn en Hamburgo
TBEG-189T  Estudia sucesvams
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Artes y Ofic
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1900

casa de Matoildenhihe, Darmstadt

1902 Parbicrpa en |3 Exposicién Internaciona

de Artes Decorativas Modernas de
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Mombrado director cre

la empresa

19081511 Sy e contrata a Walter G

-1910), & Ludwig Mies van der
Rohe (1908-1911] y a Le Corbusier

[1510)
1809 Fabnca de turbinas de AEG, Berlin
1920:1924 - lete de |2 central de IG- Farben, Hoechst
1827 Adosados del complejo devviendas de

1 Barlin

TETERA ELECTRICA AEG

El afie 1907 supone un hito en {3 historia del
disefio: en jumio de ese ano Peter Behrens fue
nombrado director creativo de AEG (Allgemeine
Elektricitats-Gesellschaft) en Berlin y poco des-
pués, en octubre, se fundo la Deutscher Werk-
bund en Munich, Behrens es el.factor comin a
ambos acontecimientos. Fue uno de los miem
bros fundadores de la Werkbund y su trabajo
para AEG fue considerado por muchos |a conse-
cucion de los ideales de dicha asociacion. Era la
primera vez gue un disefiador tenia tanta in-
fluencia en una gran empresa industrial, pues
era el unico responsable de todos los aspectos relativos a la imagen de AEG —Behrens de-
sarrallg su primera identidad corporativa—, desde el diseno grafico de los articulos de escri
totio de |a empresa, pasando por el disefo de toda una gama de productos, hasta llegara la
arquitectura, E| punto culminante de sus contnbuciones arquitectonicas fue la construccidn
de |a fabrica de turbinas de Berljn en 1909

El ingeniero Michael von Dolivo-Dobrovelsky aportd los reguisitos tecnoldgicos nece-
sarios para la optimizacion de la produccion en senie al dejar de centrarse en productos inds-
viduales para hacerlo en la manufactura de componentes estandarizados gue pudiesen ser
utilizades en toda una gama de aparatos distintos. Las teteras eléctricas de 1909 suponen un
ejemplo perfecto de la colaboracidn entre el téenico Von Delivo-Dobrovalsky, al gue poco in-
teresaba el aspecto externo del producto, y el disefiador Behrens, Este Gltimo cred tres formas
basicas de tetera —cilindrica, semiovalada y octagonal— disponibles en tres tamanios: 0,75,
1,25, y 1,75 litros. Todas ellas estaban fabrnicadas en cobre o en |atdn. Puesto que |as teteras
de latén también se afrecian en version niguelada, el modelo estaba disponible en tres su
perficies metalicas diferentes, gue ademas se vendian en acabado liso o grabado —flocado o
rayado—, Ello suponia un total de B combinaciones posibles de |as cuales acabaron fabri
candose treinta. Se desarrollaron patrones estandarizados para componentes individuales ta-
les como botones, asas, enchufes y elementos térmicos.

Con su disefio, Behrens intentaba hacer justicia a la novedosa fabricacion y manufac-
tura de aguellos aparatos: las teteras eléctricas supusieron una innovacién tan grande para
una industria eléctrica todavia en panales como |os ventiladores, las turbinas, los motores o
los relojes. Consiguid evitar las alusiones formales y decorativas a los antecedentes fabrica-
dos & mano reduciendo forma y ormamento al mimimo. Al hacerlo de este modo, Behrens 1
berdé a estos electrodomésticos de la idea extendida de que eran caros y de uso exclusiva, asi
como de su tipica decoracion al estilo de las piezas Gnicas hechas a mano. Las teteras eléc-
tricas de fabricacion industrial, como también otros electrodomésticos, eran productos pen
sados para un consumo masive que acabarian llegando a todos los hogares. Sin embargo, el
precio de venta resulto excesivo para la mayoria de sus consumnidores, y los abjetivos de la
Deutscher Werkbund —educar a las masas en el buen gusto mediante productos bien disena-
dos a precios asequibles— tan solo se alcanzaron en parte, FSt

[recuadro derecho) Folleto
del catdlogo de las teteras
eléctricas de AEG, 1910,

El diseno reducido al minimo:
Behrens pretendia que esta
elegante tetera fjara un nuevo
estandar por encima de los viejos
maodelos realizados a mano.

Elektclsche Kochappatate

Una innovacion para las amas
de casar anuncio de AEG de
una tetera eléctrica, aprox, 1910
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1913-1925

ar Barnack

Qskar Bamack

Mace el | de noviembre 2n Lynow, junte
a luckenwalde. Alemania

CHiCas como meddnich en

Cof rahdjar de mecanico

maes! ard la compania Emst Leitzen

la primera Leca

a partrde fa

icoienen sene de la

Fallece el 16 de unio en Bad Nauheim

Oskar Barnack en su taller

CAMARA FOTOGRAFICA LEICA

La camara Leica fue creada por el ingeniero de precision Oskar Barnack, jefe del departa-
mento de investigacién de los Laboratonios Leitz en Wetzlar, Alemania, que principalmente fa-
bricaba microscopios. Bamack ided |a cdmara en 1913 par propia iniciativa. Padecia asma y
se propuso crear una camara ligera para evitar la molestia de tener que t{aba]ar con un tri-
pode y con placas de vidrio de 13 x 18 centimetros. Basandose en la capacidad de resolucion
del ojo humano, llegé a un tamanio minimo de negativo de 24 x 36 milimetros, una mera frac-
cion del formato de placas de vidrio. El Gnico material filmico con suficiente calidad de gra-
na disponible en la época era |a pelicula de cine, La decision de Barnack de utilizar el forma
to de pelicula cinematografica —y por tanto de negativos enrollados en una bobina en lugar
de una placa— significd el pnmer paso hacia la camara de formato pequefio. La Gnica dife-
rencia entre ambas peliculas radicaba en la orientacian del negativo en la bobina,

En 1913, Barnack construyd dos modelos de Leica no identificados que quedaron para
su uso personal durante muchos anos. En 1925 con la consolidacién egondmica, Leitz intro-
dujo en el mercado esta obra maestra de |a concepcian y la precision con el pintoresco nom
bre de Leica (camara Leitz): e éxito fue inmediato y las ventas no defraudaren. Los principios
hasicos de |as caimaras modernas dervan de este modelo. Como Ia pelicula estaba protegida
de |a exposicion luminica dentro de un cartucho podia cambiarse facilmente & plena luz del
dia, En la Leica, el obturadar y el avance de |a pelicula fueron de la mano desde el principio
Dotada de una capacidad de 36 negativos por pelicula, unas dpticas fabulosas y una meca-
nica precisa —obturador de plano focal, lente retractil y posteriormente lentes intercambia-
bles—, la camara Leica fij6 un estandar gue se mantiene vigente

La Leica hiza portatil la fotografia, pues posibilitaba sacar fotos alzando la camara con
las manos y la imagen podia ser horizontal o vertical. Su cuerpo de siete centimetras de altu
ra y trece centimetros de largo estaba disenado para ser sujetado frente al ojo mientras el
usuario accionaba el disparador al mismo tiempo —sin necesidad de un disparador remoto de
cable—. La precisa lente cublerta permitia la elaboracién de ampliaciones en las que no po-
dia eliminarse el grano de la pelicula pero donde se convertia, en cambio, en medio activo de
expresion. En la Bauhaus de Dessau, el artista Herbert Bayer experimentd con su nueva Leica
en 1927 tomando fotografias mientras montaba en bici. No se exagera al afirmar que la Le
ca ha definido el fotoperiodismo.

Este modelo es el ancestro de |as cdmaras de pequeno formato y, pese a tratarse ssim-
plementen de una camara de visor de alto calibre, es fuente de la configuracién que se usa en
ias camaras réflex, gue hoy se fabrican sobre todo en el Extremo Oriente, La reputacion de a
Leica ha desempefado un papel determinante a la hora de garantizar la posicion de Leitz
como fabricante de |a Leicaflex hasta nuestros dias. E.L
El prototipo de Leica

fue utilizado para probar
la nueva tecnologia.




At
LEITZ -WET)

Con un disefic magistral

y una tecnologia mnovadora,
la Leica puso la fotografia

al alcance de todo ¢l mundo.
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? BOTELLA DE COCA-COLA

SARI MARITZA entertains
CARY GRANT with true
hospitality. .Ice Cold CocaCola

Anuncio de Coca-Cola, 1933

John Stith Pemberton, respetado farmacéutico de Atlanta, Ceorgia, era un hombre creativa.

al igual que otros farmacéuticos profesionales de su tiempo, muchos de los cuales bordeaban

el curanderismo; cred sus propias recetas secretas para curar a unos clfentes enfermos. Su pri-
mer brebaje fue un jarabe para la tos, Globe of Flower, que no abtuvoduenos resultadas. Su

siguiente creacion fue Extract of Stylinger, que también fracass a la hora de praporcionarle el

éxito que sofiaba, incluso su French Wine of Coca apenas logrd ventas. Los clientes se quej
ban de que todos sus preparades sabian muy mal

Sin embargo el 8 de mayo de 1886, el mismo ano €N que se engid |a estatua de la Li
bertad, el atro gran simbolo norteamericane, Pemberton prepard una nueva variante sobre el
fuego de su jardin trasero que —tras un lento arrangue— cambiaria el mundo. Una vez hubo
diluido su oscuro jarabe con sada, algunos de los clientes de su farmacia se ofrecieran a pra

bar la bebida. Durante el primer afio, solo se vendieron Urios 3,200 vasos, ya fuese como me-
dicina o como refresco. Incluso |a insinuacién de que la bebida podfd incrementar a poten
cia del bebedor causé un impacto moderado en las ventas. Su socio, Frank Robinson, inventé
el nombre Coca-Colay tambien fue responsable de la estilizada tipografia que se viene Usan-
do desde entonces, pricticamente inalterada, a modo de marca de fabrica y de nombre del
producto mismo.

Unos anos después de la muerte de Pemberton, los derechos se vendieron a Asa Cand-
ler, que funds |a compafiia Coca-Cola en Atlanta en 1892, El jarabe se distribuia entre |25 he-
laderias del distrito y se diluia con soda en el vaso del cliente. En 1894, varias embotellado

ras obtuvieron el permiso para rellenar los envases con una combinacidn del jarabe v soda a
condicion de que la elaboracion del jarabe quedara en manos de Coca-Cola Company, que se-
guiria siendo la responsable de tada la publicidad. Este sistema de franquicia es el gue toda-
via se usa en la actualidad

Las embotelladoras independientes utilizaban cada uno sus propios envases de tal ma

nera gue, a medida que el nimero de embotelladoras aumentaba y la distribucién se expan-

dia gradualmente por Estados Unidos, la bebida comenzé a ser distribuida en batellas de va
nias formas y tamafos, allananda el caming  los imitadores. Incluso el nombre de la marca

quedd desprotegido, La compania se veia constantemente envuelta en itigios para salva-

guardar su producto y [a variedad de envases dificultaba cada vez mas realizar campanas pu
blicitarias eficaces. En 1915, se salucions &l problema: la empresa decidio disefiar la hotell y
convacd un concurse, que gané la empresa Raot Glass Company. Al parecer, un ayudante de
oficina fue a la biblioteca para buscar una ilustracién del fruto de la cola que inspirase el di-

6 y regresd con un dibujo de una vaina de cacao arrancado de una enciclopedia, No se

sabe guién exz
del director, Ale

tamente invento el disefio, pera en 1915 se registré |a patente con el nombre

xander Samuelson. Al afo siguiente se produjo Una versidn mucha més estil|
zada de la botella que, junto con el nombre de marca y la marca registrada, consigue fun-

damentar la imagen de Coca-Cola R.K

Coca:Cola estd presents

en todos los hogares, Esta hotella
es ariginana de la Republica
Papular China

La evolucign de la botella de
Coca-Cola: de la botella sin etiqueta
de 1915 hasta su caracteristica
figura actual
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BUZON ESTADOUNIDENSE TUNNEL

Roy Joroleman

El disefio del buzon Tunnel nacit del emperio del Servicio Postal Estadounidense par estan
danizar el reparto de correo en las rutas rurales. Con |a liberacion del reparto de correo rural
en 1896, las empresas del sector se enfrentaron can toda una gama de recipientes descarta-
dos utilizados como buzones, desde latas de manteca hasta recipientes de aI‘imen:os para
animales, algunos de ellos con restos de su contenida original. A |la Oficina dé .E:o:reog, no le
gustaba esta forma de reutilizacion y decidia corregir la situacion

Segin James H, Bruns, director del Museo Postal Nacional, en 1901 el Servicio Postal

reunio a un comité para determinar as especificaciones concernientes a los buzones y anali-
7ar 63 disefios posibles enviados por diversos fabricantes. Las directrices marcadas dictami-
naban que los buzones debian estar fabricados con planchas de metal, a pader ser galvan|
zado, e incluir una sefial ajustable y duradera que indicase |a presencia de correo, El comité
aprobd modelos de catorce fabricantes distintos. La utilizacion de estos buzones pasd a ser
obligatoria puesto que wa no ser que los buzones construides en nuevas rutas encajen en g
patron aprobado, no serdn atendidos por los carteros ruraless, se dictaming.

Bruns explica que este edicto colocd a los carteros en el medio de un conflicto entre |as
granjeros, tremendamente indepenflientes, y los reguladores gubernamentales. Ademas, los
buzones disefiados para albergar cartas no eran lo bastante grandes para dar cabida a pa-
quetes, En repuesta a estos problemas, en 1915 se reunid otro comité postal que diese con
una solucion basandose en los modelos que ya se encontraban en |a fase de produccion y en
otros nuevos enviados par los fabricantes. Sin embarge, ningtn modelo obtuve a aprobacidn
En su defecta, relata Bruns, el gebierno encargé al ingeniero postal Ray Joroleman que resol-
viese el entuerto. Su disefic de un buzén metalico con forma de tinel ¥ una bandera que indi
ta la presencia de correo por recoger —o que el propietarnio ha recihido correo— ha sido descri-
to como una combinacién entre simplicidad y funcionalidad. Para fomentar la competitividad
entre los fabricantes, se impidié que el ya famoso disefio de loroleman fuese patentado
En 1928 se aprob6 una version mas grande de su disefio denominada Buzén N.°2 y destina:
da a albergar tanto cartas como paquetes,

Con el pasé de los afios el buzan de los granjeros empezo a verse también en las per-
Simple y funcianal: la forma de profundo tunel ferias urbanas. Su forma simple, junto con la bandera 1zada, se convirtié en un simbalo nos-
i resulta ideal para cartas y periadicos, mientras

i talgico para muchos de los nuevos urhanitas que habian crecidoen el campo
| que |a bandera (zada indica la llegada de nueva

correspondencia En |a actualidad puede encontrarse el mismo disefio por todo el mundo, aunque salo
en version bidimensional: en las pantallas de los ordenadores. Este buzén es hay el icono que
sefala la recepcion y el envia de e-mails via internet, convirtiéndose asi en simbolo interna-  Con el fin de evitarle largas
. " caminatas al cartern, en muchas
cional de noticias e informacién. Tal y como acertadamente explica Bruns, spara mucha gen- e
te el buzén de Joroleman representa el correon 1% junta a fa cametera,
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BUTACA ROJO-AZUL

1917-1823

Los disefiadores holandeses siempre han mostrado clerta preferencia por los materiales simples
y fas construccianes limpias, ya sea en joyeria o mohiliario, y cuando han utilizado maderas ca
ras, metales preciosos y gemas ha sido, como maxime, a modo de detalles adicionales, Loshun-
damental ha sido para ellos la expresion de la forma, no el sestatuss del material de praq.ut
cin. A su mado de ver, una joya perfecta podria estar realizada incluso en papel o una silla
podria fabricarse con madera de pino, de hecho, escogen certos matenales porque expresan
unas cualidades en particular, El trabajo del arquitecto y fabricante de muebles Gernt Rietveld
muestra todas estas caracteristicas, gue dos de sus disenos sintetizan a la perfeccidn: la buta
ta Rojo-azul y la casa que disefid en 1924 en colaboracicn con Truus Schroder
Las primeras versiones de la butaca Rojo-azul fueron creadas alrededor de 1917, época
en que Rietveld acababa de abrir su propio taller dedicado a |a fabricacian de muebles. La bu samies
taca entonces era de negro tefiido; existia una version para hombre y una ligeramente mas e
pequena para mujer. La pretension de Rietveld era disefar un mueble de fabrcacion ef sere
barata, Como en otros muchos disefias, utilizo listones cornentes de haya y delgados tablo-
nes de pino, la clase de materiales que podign obtenerse de cualquier comerciante de made-
ra. Otra caracteristica especial comun a muchas de sus sillas consiste en que las interseccio
nes de los tablones se fijan mediante claviyas de madera Tanto el asiento como el respaldo y
los repasabrazos estan separados wisualmente de forma explicita. De hecho Rietveld conoibia
su butaca como el esqueleto de un sillén con demasiado relleno al que se habia despojado neer i
de todes los afadidos innecesarios. Tal v como &l mismo explicaba, su objetivo era crear un |asilla Be
mueble sin masa ni volumen, un muehle que no abarcase el espacio, que no la estorbase
En 1917, Theo van Doesburg (1883-1931) funda De Stijl, un mowimiento en que artis-
tas, arquitectos y disefiadores se esforzaban por alcanzar una nueva cultura visual. En 1919,
en el penddico del mismo nombre, Van Doesburg publicé una descripoidn de la butaca, que en
la época aln se fabncaba en negro. Pese a que Rietveld se sentia praximo al trabajo del pin
tor holandés Piet Mandrian (1872-1944) y de los arquitectos 11 Pieter Oud (1890-1963) 1933
Mart Stam (1899-1986), siempre permanecié un tanto al margen del movimiento hi#ae
Mo fue hasta el afo 1923 cuando la butaca negra adopto esos colores tan caracteris-
ticos del énfasis de De Stijl en el color. Se ha sugerido con frecuencia gue el disefio de Riet-
veld se basa en un rigido sistema de tamandos. Pero Rietveld nunca fue tan estncto. Le preo-
cupaba mas el impacta visual de un sistema que cualquier clase de enfoque dogmatico. Por

tanta, sus butacas podian elaborarse a partir de tablones sobrantes de madera en varios ta- ba-1973 neentvan Logf
t inadn par | van [illes ¢

marios y colores, como rosa, verde, biance o gris

La ahora caracteristica combinacion
de colores de la butaca Rojo-azul
data de 1923

[derecha)

La butaca Rojo-azul fue utilizada
como elemento decorativo

en el interior de la casa
Rietveld-Schrider, 1923-1924,




1923-1924

Wilhelm Wagenfeld

Carl Jacob Jucker

Wilhelm Wagenfeld
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Nace el |5 de abnl en Bremen,
Alemarua

Aprendiz de delineante en la fabnca de
plateria Koch & Bergleld, en Bremen
Asiste a la Escuela.de Artes y (Micas de
Bremen

Asiste a la Escuela bstatal de Dibujo,
Main

Estudia en el taller del metal defa
Baukaus, Weimar, se gxarming de oficial
orfebire y grabader en 1924

Ayud e &l taller del metai de la
Escuela Estatal de Arguitectura, Weimar

Trabaja come rome; calabora con
la fabnca de joveria Ottmar Zieher,
Schwabisch Gmund

Comienza.a trabajar en los talieres del
cnstal Schott & Gen, endena, Alemaniz
Profesor en |3 Academia Estatal de
Bellas Artes, Hedin

Diirect
Vidneros de Laus
Sajunia
Contrbuye 2 la fundacion de fa Escuela
de Artes Aplicadas de Drésde

lete del departamento de normas ¥
estandarizaciones del Institutn de

artistico de dos Talleres

Welsswasser,

Ingenieria Civl de |z Académia
Alemana de las Ciencias, Beilin,
catedratico de disefio industnal en la
ade Bellas Artes: Berli
Trabaja exclusivamente como auténoma

Escuet

dedicada a la industria, con cligntes
coma WMF, Geislingen (hasta 1977)
Funda &l Taller Wagenteld

Cierra su taller y se rétira

Fallece el 28 de mayo an Stuttgart

Carl Jacob Jucker

1502
[918-1922

Faa

Nace el 22 de agasto en Zunch, Suiza
Realiza practicas de orfebrena en |a

Espuela de Artes
Estudiaenla B
con George Muche, trabaja enel taller

Mficios; funch

aus, gstudia un curso

metdhco a las drdenes di Christian Dell
Diseda la instalacion eléctrca para
Musterhaus am Harn

Diserador para la plateria lezler & Cip
AL, Sthatthaus
Escuela Professonal de Artes Aplicadas

, profesar en la

¢ Industriales, Schaffhausen
Faliece en Schaffhausen

LAMPARA DE SOBREMESA

Wilhelm Wagenfeld yv Carl Jacob Jucker

Uno de los muchos talleres de la Bauhaus enfocades hacia los mateniales se
centraba en el metal, Desde 1923 este taller estuvo dingido por el artista
hiingare Laszlé Moholy-Nagy {1895-1946), quien, entre otras cosas, fijé el es;
tandar contemparaneo de disefio de lamparas, para el que desde luego em 4
pleaba el vidrio como matenal de trabajo. En 1923, Carl Jacob Jucker fue el™
primer artista de la Bauhaus en idear una ldmpara de sobremesa con base y
pie de cristal que dejaba a la vista el cable del suministro eléctrico. La panta
lla, sin embargo, seguia siendo un reflectar metalico, En 1924, Wilhelm Wa-
genfeld jded una lampara metalica con pie de niguel, base metdlica y panta-
lla en forma de clpula de cristal esmerilado, similar a las lamparas de lucker,
Ese mismo ano Wagenfeld, de nuevo inspirdndose en Moholy-Nagy, cred una
version totalmente de cristal, incluidos base y pie. Para mantenerse fiel a la
mentalidad de «kit de construccigns predominante en muchos talleres de la
Bauhaus, combing las piezas disponibles de |as versiones metaticas y de cris-
tal de multiples y nuevas maneras hasta lograr resultados dptimos. i

Pese @ |a utilizacion de michos productos prefabricados y |a aparente
aureola tecnologica que rodea a la ldmpara, en |a actualidad esta tan solo se '
puede manufacturar con un alto grado de destreza manual, por lo que resulta
mds cara gue Una ldmpara fabricada en serie. Sin embargo, esta lampara se mantiene como
una de las imagenes arquetipicas de |a simplicidad y pureza formales y el disefio elemental
que fomentaba la Bauhaus. También refleja la simbiosis entre el arte y a tecnologia defen-
dida por Walter Gropius (1883-1969), fundador de la Bauhaus de Weimar, al tiempo gue sir
ve de prototipo para la produccion industrial, Los elementos individuales de |a [ampara estan
compensados estéticamente, equilibrados. En ello desempefia un papel nada despreciable el
nexo existente entre esta lampara y los disefios de Adolf Loos (1870-1933) y Joser Hoffmann
en la Wiener Werkstétte, si bien Wagenfeld se decanté por una sensibilidad mds fria y mo-
derna al cambiar los materiales de latén a niquel. De ahi que la pantalla de cristal esmerifa
do, por ejemplo, asi como-su unién a un delgado anillo metalico por medio de tres tomillos
estriados, no resultara poce comun a finales del siglo pasado.

A partir de 1930, cuando la produccidn de ldmparas Bauhaus se trastadd fuera de los
talleres de la escuela, el semicirculo puro que conformaba la pantalla de cristal esmerilado
dejd paso a los cinco octavos de circunferencia comin en nuestros dias. En 1980 |a Tecnolu-
men de Bremen, tras dos décadas de plagios insatisfactorios desde el punto de vista estética,
realize reediciones de ambas variantes de |a [dmpara en colaboracion con Wagenfeld Esto re-
dujo el volumen total en una décima parte, para poder dotar a la lampara de unas dimen-
stones mas adecuadas. Vista en su dia como un disefio frio y desagradable, desde el vertigs-
noso despegue en |a década de 1980 del lamado Clasico Modemo, estas lamparas —junto
con el mobiliario de tubos de acero de Marcel Breuer, Ludwig Mies van der Rohe, Eileen Gray
o Le Corbusier (véanse pp. 39, 45, 46,48)- han llegado a ser aceptadas como arquetipos de
la estética Bauhaus, En primer lugar en virtud de la forma simbalica de la pantalla de cristal
esmerilado, que recuerda a una suave imagen de |a luna y por tanta enriquece |as aspiraciones
tecnicas de |a ldmpara con asociaciones poéticas. En segundo lugar, la sutil manera en que
emana la luz —no solo la de |a bombilla sino también la de la discreta y funcional pantalla—
refleja una naturaleza arquetipica. For tanto, esta ldmpara Bauhaus supera |a aparente can-
tradiccian entre pretensiones técnicas y una nocion de belleza orientada hacia imagenes mas
calidas y tradicionales, VF
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Reedicion con base metalica
a cargo de Tecnolumen.

sErasy

Edicién eriginal con base
de cristal, 1923

Diseno de Marcel Breuer para
el estudio de la casa Grote
con la ldmpara de mesa de
Wagenfeld, Dessau, 1927
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Nace el 6 de ocubre en Chemnitz,
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KMohaly Nagy en |a Bauhaus de Weimar
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de Walter Cropious en Berlin

Ayudante artistica #n fa fabnca de
abjetos metdlicos Rupoelwerk, Gotha
ependients

3 Estatal de Artes

Trabaga como aimista i
Profesora en la Escu
Aphicadas de Dresde
Artes Aplicadas

Fallete ol 18:de jume
RETlE

Realizado en laton con bario de plata y asas de
€bang, este |uego de té represer\t:'a las corrientes
més progresistas en el diseno de la Bauhaus de
Weimar. En su exploracion de 'Ia“:mterrelar,ujn
entre formas geométricas bdsicas guarda una
gran relacion con varios movimientos vanguar-
distas de la época como el constructivismo ruso
y Die Stijl. Esta perspectiva progresista se con-
solidd en |a Bauhaus a partir de 1923, cuando
su influyente pnmer director, Walter Gropius, adoptd un nuevo lema; «Arte y Tecnalogia: la
Nueva Unidads La manipulacién de formas elementales también se aplicaba en otros cam-
pos del disefio abordados en la Bauhaus, Como en el caso de |a tipografia, dqnde las letras a
plantilla que Josef Alber (1888-1976) cred a mediados de 1920 estaban basadas en la ma
nipulacian de tres formas geometrnicas basicas; o en el del mobilianio, campo en el que Mar-
cel Breuer explord |as posibilidades de los elementos simples en su silla voladiza, que presen
taha una solucion absolutamente moderna al problema de sentarse. E| juego de té de Brandt
es caracteristico de las primeras fases del modernismo, concepto que comenzd a desplegarse
por Europa durante la década de 1920. La forma predomina sobre el ornamento y existe una
fuerte sensacion de contemporaneidad resuitado de la manipulacién de la forma abstracta
combinada con la idea de que «la forma sique a la funciéne y un claro sentide —al menos sim-
balico— de compatibilidad con la tecnologia moderna de |a produccion en sere,

Curiosamente un estudio reciente ha revelade que Mananne Brandt —al igual que la
diseriadora de muebles Alma Biischer— fue una de las pocas excepciones de la Bauhaus de
mujeres gue destacan en campos del disefio ajenos a las practicas artisticas y artesanas ge-
neralmente asociadas con su génera, como por ejemplo el textil, |a alfareria o la encuaderna-
cidn de libros. De hecho a partir de 1920 Gropius decidié adoptar una politica mas rigurosa
de acceso a la Bauhaus, vespecialmente en |o referente a las mujeres, cuyo nlmero es exces
van, Pese a ello, estd clara |a influencia en Brandt del lema de Gropius =Arte y Tecriologias en
sy exploracidn de las posibilidades estéticas del zertgerst modernista gue dominaria |a
Bauhaus en |a sequnda mitad de la década de 1920, especialmente tras el traslado de la es-
cuela a Dessau en 1925, Brandt traba|d a las drdenes del constructivista hingaro Laszlo Mo-
holy-Nagy, quien hahia llegado a la Bauhaus de Weimar para dirigir el taller de metales en
1923 Moholy-Nagy también se convirtié en figura clave del curso introductorio en el que los
estudiantes aprendian a explorar los materiales y los principros de la construccidn. Sin em
barge, como muchos otros disefios Bauhaus de la época, el juego de té de Brandt de 1924
estd realizado practicamente a manc pese a tratarse de un prototipo para |a produccign -
dustrial, Algunos de los disefios posteriores de Brandt de |dmparas y demas productos termi-
narian siendo fabncados en serie por empresas coma Korting & Mathiessen, de Leipzig,

El reconocimiente de Brandt como figura fundamental del modernismo aleman queds
confirmado cuando en 198% |a compania italiana Alessi lanzd una reproduccién de un ceni
cero que ella disefid en 18926, 1MW,

Juego de té de
En 1985 los a
en Berlin cedi
de reproduccit




Juego de 14 de Brandt, 1924,

En 1985 los archivos de 1a Bauhaus
en Berlin cedieron el permiso

de reproduccion a la firma Alessi,

Reproduccicn

de un cenicero disenado
por Brandt en 1926;

en la actualidad
fabricade por Alessi,
1985,
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Marcel Breuer en su silla Wassily,

Marcel Breuer destacd muy pronte como aprendiz en el taller de ebanisteria de 1a Bauhaus de
Weimar, donde trabajo con maderas y tejidos procedentes de |a fabrica textil de |2 propia es-
cuela. Las sillas que cred a partir de esos materiales entre 1922 y 1925 -objetos Gnicos casi
todos— son hoy carisimas piezas de caleccion muy buscadas.

El clima politico forzo a que en 1925 |a escuela Bauhaus se trasladara a Dessau, y el cam-
bio geografico trajo consigo un cambio en la onentacién de la direccion del centro. En |a tran-
quila y protegida atmasfera de Weimar, la industria habia sido una fuente de inspiracién inte-
lectual en lugar de una base sdlida para la produccién, Pero en Dessau, hogar de la Fabrica de
aviones Junker, la industria puntera se encontraba literalmente a |as puertas de la escuela

Con la primera silla de acero tubular —bautizada posteriormente en honor del pintor
ruse Wassily Kandinsky (1866-1944)— Breuer dio un paso de gigante en el disefio de pro
ductos industriales. Incorpord los principibs de disefio de De Stijl, que le fascinaban, a nuevos
materiales y formas de construccion: desde construcciones a base de tornapuntas y paneles
de madera hasta el acero tubular o zonas cubiertas por tejido ténsado por un marco. Se cuen
ta que a Breuer le llegd la inspiracion de utilizar acero tubular curvado en el disefio de mobi
lriaria mientras montaba en bicicleta y se fijaba en el manillar. Esta silla fue el primer intento
de Breuer con acero tubular de resistencia estindar (tubos Mannesmann de tres cuartos de
pulgada)

Aungue el diseno se realizd fuera de las instalaciones —la Bauhaus probablemente no es-
taba equipada para soportar el calentamiento y combado del acero tubular—, no deja de ser
una representacion visual del programa de la escuela de Dessau dirigida por Walter Gropius, Fl

recién inaugurado edificio de la Bauhaus contenia, entre otras cosas, una famosa fotografia de

la smujer enmascaradar en esta silla destinada a un comunicado de prensa de finales de 1926,

El primer protatipo todavia no mostraba los rieles caracteristicos de modelos posterio-
res; en su lugar, se aguantaba sobre patas unidas por una viga transversal baja. Los compo-
nentes indwiduales de |a silla —asiento, respaldo, reposabrazos y pies— estahan soldados en

eje. Desde el comienzo el disefio incluyé zonas textiles entrecruzadas. Hannes Meyer publico

una imagen de esta version primigenia para acompanar su articulo «Fl Nueve Mundos en |a
revista suiza Das Werk en 1926, Breuer continud trabajando en la silla siguiendo un «princi-
pio manolineals y el resultado fue una fascinante
estructura de elementos unidos lateralmente por
medio de pernos gue se estabilizaban entre si La
silla se desmantaba con facilidad y podian enviar
se varias en una sola caja, pero esto fueron solo
efectos secundarios del disefio, que pasé a produ-
cirse en serie-como un wmodelo Bauhauss. La fa-
bricé Standard Mobel en Berlin y, en una version
ligeramente modificada, Thonet. E| nacionalsocia-
lismo puso punto y final a la produccién. Sin em
bargo, cuando el disefio tipo Bauhaus experimen-
16 un glerioso renacimiento a finales de |a década
de 1960, |a silla Wassily también regresé triunfal
mente en una nueva edicion producida por Cassi-
nay Thonet cl

SILLA WASSILY

Marce| Breuer
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RELOJ ROLEX OYSTER

El Rolex esta disedado para afrontar las
condiciones climaticas mas extremas, funclona
incluso en |a cima del Everest

Los relojes Rolex son famesos en todo el mundo por la calidad de su disefio, fabricacian ¥ pre
tision, En los ditimos afos también han despertada un atractivo mas discuti[;le entre los |a-
drones. En Londres, por ejemplo, una serie de mbos a gente adinerada han N;clun.!u la sus-
traccion de varios Rolex. El relo] Rolex Oyster es uno de los relojes de pulsera que han dado
prestigio a la marca. Inventado en 1926, es el relo) sumergible por excelencia. Sus caracteris-
ticas principales se basan en el sellado de las dos capas metélicas que confarman su caja La
perfeccion de este sellado |o convierte en un relo] completamente estanca que da la hora in
cluso en las condiciones mas extremas

El primer relo) de pulsera Rolex salid al mercado en 1905 como alternativa a |a tradi-
cional leontina o reloj de bolsillo sobre todo para el caso de consultas frecuentes. La marca
Rolex fue registrada en 1908 por Hans Wilsdorf, uno de los fundadaores de 1a empresa. En
1910, el cronéarafo Rolex gand un «Certificado de Pimera Clases en Bienné, Suiza. El traba-
Jo para lograr una mayor precisian en el control del tiempa continué y en 1914 el Observato-
rio Kew de Londres, que narmalménze solo premiaba crondmetros marinos, teconocid tales es-
fuerzos, El galardan signific ef despegue de la reputacion internacional de Rolex

El 7 de octubre de 1927 Rolex hizo historia cuando Mercedes Gleitz, taquigrafa londi
nense, |ucié un Rolex Oyster de pulsera mientras cruzaba a nado el Canal de |a Mancha. Con-
cluida la prueba, el reloj funcionaba perfectamente. Durante los afios siguiente la empresa
pulié el disefic basico: en 1931, se inventa el Rolex Oyster Perpetual. Fue el primer relo) su-
mergible al que no habia que dar cuerda y el precursor de todos los relojes automaticos. En
1953, sir John Hunt y su equipe utilizaron crenémetros Rolex Perpetual en su ascension al
Everest

Los Rolex Oyster se fabrican en Suiza bajo los mas rigurosos controles de calidad. Cada
caja estd -hecha a p

tir de un blogue sélido de acero inoxidable, oro o platino de dieciocho
quilates, y tiene su propio nimero de serie. El cristal esta cortado de un blogue de zafiro sin-
tetico, extremadamente duro y a prueba de arafazos; su lente Ciclops aumenta el tamano de
Ios datos dos veces y media para que se vean mejor. Segin el tipo de modelo, el rotor consta
de un cierre doble o triple, ofreciendo la maxima proteccién cantra el polvo y el agua

Los relojes Oyster son de movimientos mecanicos o de cuarzo. Los de tipo mecanico
contienen 220 plezas y son automaticos, con brazos rotores pivotantes. Los de cuarzo estan
fabricados para resistir [a interferencia de campos magnéticos de una modulacién de ampli-
tud de 80.000. La Oficina Suiza de Control de Crondmetros prueba cada Rolex Cryster indivi-
dualmente durante quince dias con sus respectivas noches y en las condiciones mas rguro-
sas, 51 el relo) pasa la prueba con éxito recibe un sello 1ojo v la Inscripcidn «Superlative
Chronometer Offically Certifiedy, gue confirma su excepcional fiabilidad y calidad Los relojes
Rolex estan a la venta en todo el mundo; el modelo Calendar, por ejemplo, esta disponible
cor los dias de la semana escritos en 26 idiomas distintos (035

El primer Oyster fue
presentado al mercado
en 1926, y el primer reloj
totalmente automatico,
en 1931

(pagina siguiente, de izquicrda -
a derecha)

E! Datejust. primer crondmetro
que mostraba la fecha
automaticamente, 1545,
Oyster Perpetual Air-King
Oyster Perpetual Datejust
Oyster Perpetual Explorer
Oyster Day-Date en oro

Oyster Perpetual en acero
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Ettore Arco isidoro Bugatti nacié con las habilidades necesa-
nas para convertirse en un genjo: su padre’ Carlo, fue un im-
portante fabricante de muebles, y su hermagp Rembrandt, es
cultor. Disend su primer coche de cuatro cilindras a las
diecisiete afios, obtuvo una medalla de oro por haber construi-
do un automaovil a los veinte afios y se convirtio en ingeniero
de De Dietrich, Deutz {motores a gasolina), Isotta Fraschini y
Peugeot. En 1908, el banqueto De Viscaya financis la cons-
truccion de los talleres de Molsheim, terminades en 1909, y de

cuya cadena de montaje salieron al afo siguiente los cince pri
meros coches, Ettore Bugatti alcanzo la fama de la noche a la mafiana cuando su Tipo 13 de
1,3 litros Jogré el segundo puesto en Le Mans pese a competir contra un Plat con una capac
dad clibica diez veces mayor. Todos sus éxitos se basaron siempre en el refinamiento técnico:
el motor de dieciséis valvulas yweuatro cilindros no fue mas que el principio. El éxita en los cir
CUitos de carreras, la precision técnica y la perfeccién en los acabados lo convirtieron en el co
che mas caro de su épaca, Ettore consideraba que el motor era una escultura y aspiraba a que
formase un todo con las piezas auxiliares. Hoy, en cambio, los disefadores acultan los moto-
res en cajas protectoras, Las ruedas, por otra parte, pasaron a ser el sello de la casa, como en
el Tipo 35, que llevaba ocho bandas plateadas que coincidian en el centro, motivo que ca-
racterizaria a los coches deportivos durante décadas.
Pero |a joya de Ettore fue el Bugatt: Royale (Tipo 41). Empezé a canstruirse en 1926 Y
el primer protatipo se terming en 1927, E| precio del coche, que en 1931 alcanzaba los 200
kilometros por hora, tenia un motor de 12,759 centimetros cubicos y una distancia entre los
ejes de las ruedas de 4,3 metros, era ldgicamente alto: el equivalente a cuatro Rolls Royce. De
este modelo Royale solo se vendieron tres unidades, pero se convirtié en el disefio clasico de
Bugatti, con el radiador en forma de herradura y el acabado de pintura en dos colores tipicos
de |a casa. La caracteristica mas absurda del coche consistia en que, asi como otros descapo-
tables biplaza de élite luclan motivos alegdricos de la velocidad, la elegancia y el poder, el Ro-
yale presumia de un elefante alzado sobre |as patas traseras. Después de la guera, el \Mago
de Molshieims, propietario de mas de mil patentes, no volvié a fabricar nada remotamente pa
recido. Su hermano Rolando probd suerte en 1951 con el Tipo 101, de torpe disefio. Para re-
lanzar la marca Bugatti en Italia, en 1991 se produjo un deportivo de 550 caballos de po-
tencia, el EB 110, un coche de disefio poco atractivo pero que fue precursor del Bugatti mads
reciente, el EB 18/4 Veyron de 1999, obra de Hartmut Warkuss, el disefadar estrella de I3
Volkswagen. Piéch, descendiente de Parsche y presidente de Volkswagen, insistio en gue de-
bia llevar un motor de dieciocha cilindros. Fiel al espiritu Bugatti, la leyenda sigue viva.
H-UwM

La belleza funcional de la época
CON escaso espacio para los
pasajeros. Solo la silueta del capd
proclama: niSoy un Bugattils

El Tipo 35 con sus ostentosos.
neumiiticos luce |as llantas mas
bonitas de los coches de carreras
de la década de 1930,

La distancia entre fos ejes de las
ruedas de este Royale cupé negro
y azul es tan grande que un
Volkswagen Golf cabria entre ellas

En este modelo los guardabarros
forman una S alargada, mientras
la presencia del sorgullose
propietarios recalca las
distorsionadas proporciones

del coche,

{derecha, abajo)
El Veyron de 1999: fa imagen tipica
de Bugatti en la actualidad
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Ettore Arco Isidoro Bugatti nacié con las habilidades necesa-
fias para convertirse en un genio: su padre® Carlo, fue un im
portante fabricante de muebles, y su hermagp Rembrandt, es-
cultor. Disené su primer coche de cuatro cilindros a los
diecisiete anos, obtuve una medalla de oro por haber canstiu
do un automavil a los veinte afos y se convirtid en ingeniero
de De Dietrich, Deutz {motares a gasolina), Isotta Fraschini y
Peugeot, En 1908, el banguero De Viscaya financis la cons

truccion de los talleres de Molsheim, terminados en 1809, y de
cuya cadena de montaje salieron al afie siguiente los.cinco pri-
meros coches, Ettore Bugatti alcanzs la fama de la noche a |a mafana cuando su Tipo 13 de
1,3 litros logrd el sequndo puesto en Le Mans pese a competir contra un Fiat con una capaci-
dad clihica diez veces mayer, Todos sus éxitos se basaron siempre en el refinamiento técnico:
el motor de dieciséis valvulas weuatro cilindros no fue més que el priricipio. El éxito en los cir
cuitos de carreras, |a precision técnica y |a perfecaidn en los acabados lo convirtieron en el co-
che mas caro de su épaca, Ettore consideraba que el motor era una escultura y aspiraba a que
formase un todo con las piezas auxiliares. Hoy, en cambio, los disefiadores acultan los moto
res en cajas protectoras. Las ruedas, por otra parte, pasaron a ser el sello de |a casa, como en
el Tipo 35, gue llevaba ocho bandas plateadas que coincidian en el centro, motivo que ca-
racterizaria a los coches deportivos durante décadas.

Pero la joya de Ettore fue el Bugatti Royale (Tipo 41). Empezé a construirse en 1926 y
el primer prototipo se termind en 1927, El precio del coche, que en 1931 alcanzaba los 200
kilametros por hora, tenia un motor de 12,759 centimetros cibicos y una distancia entre los
ejes de las ruedas de 4,3 metros, era [6gicamente alto: el equivalente a cuatro Rolls Royce. De
este madelo Royale solo se vendieron tres unidades, pero se convirtis en el disefio clasico de
Bugatti, con el radiador en forma de herradura y el acabado de pintura en dos colores tipicos
de |a casa, La caracteristica mas absurda del coche consistia en que, asi como atros descapo-
tables biplaza de élite lucian motivos alegaricos de |a velocidad, la elegancia y el poder, el Ro-
yaie presumia de un elefante alzado sobre |as patas traseras. Después de la querra, el «Mago
de Molsheims, propietario de mas de mil patentes, na volvié a fabricar nada remotamente pa
recido. Su hermano Rolando probé suerte en 1951 con el Tipo 101, de tarpe disefo. Para re-
lanzar |a marca Bugatti en Italia, en 1991 se produjo un deportivo de 550 caballos de po-
tencia, el EB 110, un coche de disefio poco atractivo pero que fue precursor del Bugatti mas
reciente, el EB 184 Veyron de 1999, obra de Hartmut Warkuss, el diserador estrella de la
Volkswagen Piéch, descendiente de Porsche y presidente de Volkswagen, nsistic en gue de
bia llevar un motor de dieciocho cilindros. Fiel al espiritu Bugatti, la leyenda sigue viva.
H-Lw M

La belleza funcional de la época
€N escase espacio para los
pasajeros: Solo la silueta del capé
proclama: | Soy un Bugattilu

El Tipo 35 con sus ostentosos
neumaticos Juce las llantas mas
banitas de los coches de cameras
de la década de 1930,

La distancia entre los sjes de las
ruedas de este Royale cupé negro
y azul es tan grande que un
Volkswagen Golf cabria entre ellas

En este modelo los guardabarros
forman una S-alargada, mientras
la presencia del sorgulioss
propietarios recalca las
distersionadas proporciones

del coche,

[derecha, abajo)
El Veyron de 1999 |a imagen tipica
de Bugatti en la actualidad
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Un clisica moderno: |a silla voladiza
de acern tubular, 1927

Hustracion de Der Stuhf (La Silla),
publicacién de Heinz Bodo Rasch,
1928

e

Ludwig Mies

La silla voladiza en acero tubular de Mies van der Rohe
—conocida como la silla MR- fue disefiada .en 1927
Desde el momento mismo de su creacidn se c;jr.ﬁ:'irmi en
uno de los iconos mas guerdos del movimiento moder-

no-en arquitectura ¥ disefio, Su éxito continuado res-

ponde en gran medida al refanzamiento que |levé a
/ cabo la empresa norteamericana de muebles Knoll As

soclates durante la década de 1940, momento en gue

se establecio como la silla mas deseada para simbolizar

el punsmo y alto riivel de los interiores modernos. En la
actualidad conserva la misma reputacion

Mies no fue el primer arquitects que explotd las propiedades estructurales dél acero tu
bularen el disefio de sillas. Su modelo nacis a 1a estefa de otros experimentos con'sillas vo-
ladizas coma los del arquitecto y disefabor holandés Mart Stam (18991986} 0 los del arqui
tecto y disenador de muebles formado en la Bauhaus Marcel Breuer (véase p. 39) Sin
embargo, Mies afiadio a estas primeras iniciativas una dimension estética, A partir de la idea
de Stam sustituyd el agudo angulo del radio en las curvas del acero tubular por una sola cur-
va suave que se convirtia en el sello distintivo de su diseno. Mies en persona se feivindicd
como el primero en haber explotado la flexibilidad de los tubos de aceros ya que la elegan
te curvatura que caracteriza la estructura basica de su silla permite un alto nivel de flexibili-
dad y mavimiento, Mientras que Stam v Breuer buscaban principalmenta soluciones téenicas,
Mies explot ef nueve material para crear una imagen duradera de modernidad refinada, ele-
gantey armonica desde el punto de vista visual,

La silla MR no fue obra exclusiva de Mies: Sy disefio evoluciond —coma todas los mue:
bies gue disend en el corto perindo de 1927 a 1930— fruto de la colaberacion con la disefia-
dora Lilly Reich (1885-1947) Juntos hacian realidad los bocetos. A Reich cabe atribuir por
ejemplo, el mimbre que se utiliza en el asiento y el respalde de uno de los modelos, En su de
fecta, un tejido de cuero sustituia al mimbre. Ambos modelos figuraron en el proyecto del
complejo de viviendas Weissenhof de |a exposicidn iLa vivienda» organizada en Stuttgart por
la Deutscher Werkbund en 1927 Tuvieron un gran impacto. Sin embargo, tadavia habrian de
pasar algunos afos antes de conseguir una fabncacion eficente de la silla, Los primeros mo
delos, abra de la Joseph Milller Metal Company y posteriormente de la Bamberg Metal Works-
hops, se elaboraban principaimente a mano, por lo que el precio de venta resultaba excesio
A partirde 1932 Thonet se encargé de |a fabricacion de la silla MR introduciendo un nueve
nivel de racianalizacion en la produccion

Por [o gue se refiere a |2 obra de Mies, |a silla MR esta a |a altura de |3 silla Barcelona
que produciria unos afos mas tarde. Desde el comienzo de su carrera de arquitecto, Mies ha-
bia disenado plezas de mobiliario para sus edificios, al principio, en madera, £l acero tubular
le-ofrecid la posibilidad de encontrar un lenguaje del mabiliania adecuado al minimalismo
nuro de sus edificios que le ayudd a articular la poesia espacial de los mismos, La elegancia
de lasilla MR y su compatibilidad con el lenguaje de la arquitectura moderna la han conver-
tido en uno de fos disefios de muebles mas importantes del siglo xx P
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Un cldsico mademao: la silla voladiza
de acero tubular, 1927,

\lustracion de Der Stuhl (La Silla),
publicacién de Heinz Bodo Rasch,
1928,

Ludwig Mi

Tu
La silla voladiza en acero tubular de Mies van der Rohe
_conocida como la silla MR- fue disefada en 1927
Desde el momento misme de su creacion se convirtio en
una de los iconos mas queridos del movimiento moder-
no en arquitectura y disefio. Su éxito comtinuada res-
ponde en gran medida al relanzamiento gue llevs a
cabo |a empresa norteamericana de muebles Knoll As-

sociates durante la década de 1940, momento en gue
se establecio como la silla mas deseada para simbolizar
¢l purismo y alto nivel de los interiores modernos. En la
actualidad conserva la misma reputacion.

Mies no fue el primer arquitecto que exploto las propiedades estructurales del acero tu
bular en el disefio de sillas. Su modelo nacié a la estela de atros experimentos con sillas vo-
ladizas coma las del arquitecto y diseniadar holandés Mart Stam (1899:1986) o los del arqui-
tecto y disefiador de muebles formado en |a Bauhaus Marcel Breuer (véase p. 38). Sin
ermbargo, Mies anadid a estas primeras iniciativas una dimension estética, A partir de la idea
de Stam sustituyé el agude dnguldtdel radio en las cunvas tef acero tubular por una soia cur
va sudve gue se convirtia en el sello distintive de su diseno. Mies en persona se rewvindict
como wel primero en haber explotado |a flexibilidad de los tubos de acerow ya que |a elegan-
te curvatura que caractenza |a estructura basica de su silla permite un alto nivel de flexibili-
dad y movimiento. Mientras que Stam y Breuer buscaban principalmente soluciones tecnicas,
Mies explot el nueve material para crear una imagen duradera de modernidad refinada, ele
gante y armdnica desde el punto de vista visual

La silla MR no fue obra exclusiva de Mies. Su disefio evaluciond —como todos los mue
bles que disefi6 en el corto periodo de 1927 a 1930~ fruto de la colaboracian con la disena-
dora Lilly Reich (1885-1947). luntos hacian realidad los bocetos. A Reich cabe atribuir, por
gjemplo, el mimbre que se utiliza en el asiento y el respaldo de uno de |os modelos: En su de-
fecto, un tejido de cuero sustituia al mimbre, Ambos modelos figuraron en el proyecto del
complejo de viviendas Weissenhof de |a exposicion «La viviendas organizada en Stuttgart por
\a Deutscher Werkbund en 1927, Tuvieron un gran impacto. Sin embargo, todavia habrian de
pasar algunos afos antes de conseguir una fabricacion eficiente de la silla. Los pnimeras mo-
delos, obra de |a Joseph Miller Metal Company y posteriormente de la Bamberg Metal Works-
tops, se elaboraban principalmente a mana, por lo que el precio de venta resultaba excesvo
A partir de 1932 Thonet se encargo de la fabricacion de la silla MR introduciendo un nuevo
nivel de racionalizacisn en la produccién

Por lo que se refiere a la obra de Mies, |a silla MR esta a la altura de la silla Barcelona
que produciria unos anos mas tarde. Desde el comienzo de su carrera de arguitecto, Mies ha-
bia disefiado piezas de mobiliaria para sus edificios, al principio, en madera. El acero tubular
le oftecid la posibilidad de encontrar un lenguaje del mabiliario adecuado al minimatismo
pura de sus edificios que le ayudo a articular la poesia espacial de los mismos. La elegancia
de |a silla MR y su compatibilidad con ef lenguaje de |a arquitectura moderna la han conver
tido en uno de los disefios de muebles mas importantes del siglo xx P5.
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La disefiadora idandesa Ejleen Gray,
onginanamente pintora, pasé la
primera parte de su carrera en sy
estutio pansino dedicada al |aca-
do y al mobiliario de tradicion ja-
ponesa. Hasta 1930 vendia sy tra.
bajo principalmente entre clientes
privados adinerados procedentes
del mundo de |a moda y de I3 ala
socledad a través de sy pequenio
negocio. No fue hasta que cumplié
49 anos, y empujada por la admi-
racion que sentia por el grupa ho-
landés De Stifl y su amistad con Lo
Corbusier —que |a habiz ayudado
en 1924 enun nimero especial de
la revista Wendingen— cuandode-
Cidio constiuir su primera casa de manera autodidacta

Ubicada en Roguebrune, en el caho Martin de |a Riviera francesa, la casa ha llegado a

ser considerada el paradigma de la arquitectura smodernes, Para ella disefid una pequena
vesa auxiliar ajustable que, coma [a Casa, past a ser conocida por el nombre de E-1027. En
una |nterpretacion ro exenta de cierto romanticismo la £ significa «Eileens ¥ los niimeros, se-
gun el orden del alfabeto, correspondenala f la B yla G La sequnda v la décima letra se-
rian una atusion a sy amigo y mentor, el arquitecto rumano Jean Badavic) ( 1892-1956) Gray
ya habia experimentado con [os tubos de acero antes de 1927, anticipandose par tanto a cier
tos disefios de reconocidos colegas como Ludwig Mies van der Rohe (véase P 45), Marcel
Breuer (véase p. 39), Charlotte Perriand (nacida en 1903) v Le Corbusier {véase p. 48),

Esta mesa auxiliar probablemente 5€a U creacion mas famosa y ha sido plagiada infi
midad de veces hasta hoy. Forma parte de una serie de muebles revolucionarros, disenados to-
dos para la casa E-1027 La serie Incluye piezas como la tecnica hamaca Transat, |a silla Bi-
bendum —construida a partir de roflos de cuern amontonados honzontalmente— y el sillén
asimétrico Nonconformist. Todas ellas destacan por su versatilidad, flexibilidad, espirity y ele
gancia, y a la vez poseen una dimensian humana que evita gue caigan en |a ngidez de las far-
mulas y las sentencias programaticas tipicas de otros muebles de tubos de acero creados por
sus colegas masculings, En el caso de Gray, la elegancia siempre humaniza al Imperativo fun
cional. La versatilidad, los sistemas carrederos o plegables siempre son caracteristicas predo-
minantes en sus muebles, como se observa en |3 mesa E-1027, [a cual, gracias a su asimetria
toncentrica, puede deslizarse bajo una cama, elevarse mediante las patas telescapicas ajus-
tables o transpértarse sin problemas porque pesa muy poco, La base en forma de tres cuartos
de circunferencia, asi como el anillo superior y |3 pata doble estdn construidas con tubos de
acero, mientras que la hoja de la mesa casi siempre es de cristal. El asa al final del doble tubo
del pie refuerza su funcionalidad y tomodidad. Creada onginariamente come simple pratot)-
po y alabada junto al resto de 14 casa par Le Corbusier, que la consideraha wencantadora y re
finadar, la mesa auxiliar E-1027 sé ha convertido en uno de los muebles mds codiciados del
siglo xx. En la attualidad, los derechos de reedicidn exclusivos pertenecen a ClassiCon Com-
pany en Munich VF

La aitura ajustable de la mesa
& pEnsd en un principio para
desayunar en la cama, 1927,

Multifuncional y diverso,
este diseno de acero tubular posee
un atractive |ntemporal

Reedicion contemporines
de ClassiCon, Munich




able de la mesa
principio para i
A cama, 1927,

¥ diverso,
acero tubular posee
emparal

ordnea
ich,




1928

CHAISE LONGUE

Le Corbusier

Le Corbusier

1887

18001904

1925

1527

1928

1524

1930
1947

31925

1941

1952

k1955

5 Ed

Charles-Edouard Jeanneret nace el 6 de

actubre en La Chaux-de-Fonds, Suza
Aprende 0 de grabador con
Charles I'Eplattenier en La Chaux-de.

ds
Villa Fallet, La Chaux-de-Fonds

Trabara en el taller de Auguste Perret,
Faris

Trabaja para Peter Bekrens, Berlin
tefe de un taller dedicada al arte y

Iz aresanla en Lz Chaux-de-Fonds
ob, La Lhaux-de-Fands

Se muda a Parfs, publica Aps
& unta a Amedee 0z

BUvERI

Comienza & calaborar corn su piima

Publca Vs ure architecture hajo e
seudénima Le Corhisier, casa duplex
La-Roche Jeanneret, Parls

Pabellén de LE<psit Nouveau e |4
Exposition: des Arts Décoratifs, Paris
edificios de apartamentos en g}

dArch

ure Moderms [C1AM}

Yilla Savaye, diséfio de mobilizno para
el Salon de Otofo de Paris junto a
Lharlotte Perdand

Se convierte o o

Primera «Linité
Marsel
Desanolia ef sModulon toma escdia
praporcioral para el disefio de
viviendase mnteriores

Capilla de Notre Dame-du-Haut
Ronchamp

05 eni Ahmedsbad y planos de
la ciudad de Chandgarh India
Manasterio de Sai
LaTourette, Eveds
Fa el 27 de agosto en Roquebrune
er cabo Martin, Francia

tte-Mare-de

LC4

Gran parte de las sillas disefiadas por el arquitecto Le Cor-
busier se han convertido en clasicos del sigho xx. Tal es el
caso de la chaise longue LCA de 1928, una de las mas ele-
gantes y estilizadas entre su clase. La cubierta de piel de
poni del asiento descansa sobre un marco de acero tubular
Este, a su vez, reposa sobre una base también de acero tu-
bular en forma de letra H. Fabricada aniginalmente por Tho-
net, lasilla fue reeditada en 1965 por el fabricante italiano
Cassina. Su asiento movil y el reposacabezas ajustable cons-
tituyers un ejemplo temprano de disefio ergonémico. La uti-
lizacion de a piel de poni para cubrir el asiento seguia la
moda del momento de tapizar en pieles de animales.

Esta chaise longue originalmente formaba parte de
tres tipos de silla disefiados par Le Cgrbusier entre 1928
1929, Cada una de ellas combinaba la utilizacisn de bastidores de acera tubular con CUEr 0
con tapizados en piel, Inicialmente Thenet también se encargo de la fabricacion de las otras
dos sillas; Grand Confort, de 1928, y Basculante, de 1929, Le Corbusier utilizé las tres como
parte del mobiliaro de varias casas de particulares en Francia, entre ellas Villa Savaye, en
Poissy (1929-1931), y Villa d'Avray. Las lineas limpias y elegantes de |a chaise longue y el res-
to de as sillas complementaban el interior de sus villas, con sus elevadas construcciones de
cemento, espacios abiertos, ventanas apaisadas y fachadas voladizas que descansaban sobre
columnas.

El edificic del Pavillion de L'Esprit Nouveau de Le Corbusier en |a Exposition des Arts
Décoratifs que tuvo lugar en Paris en 1925 ejemplifica esta estética punista mostrando pare
des sencillas sin molduras, ventanas de vidrio, componentes modulares del edificio, mobilia-
rio estandarizado y pinturas abstractas de Fernand Léger (1881:1955), En el Salén de Otono
de Paris de 1929, Le Corbusier, Pierre leanneret ( 1896-1967) y Charlotte Perriand (nacida en
1903) llevaron estas ideas un paso mas all3 exponiendo un apartamenta moderno con |a
luminacion oculta y superficies laminadas, amueblado con sillas y mesa independientes y
una pared encastrada destinada al almacenaje con estanterias, tajones, cajas con frentes de
cristal expuestas y armarios de espejo con puertas correderas, Pese a que los disefios de mo
biliano de Le Corbusier canforman una pequefia parte del volumen total de su obra arqui-
tectonica, lo clerto es que han tenido una repercusion duradera, Su estilizada elegancia y la
[BR:H

sutileza de su disefio han asegurado su eterno atractivo

Bocetos de disenos de Le Corbusier,
de alrededor de 1928

La LCA esta disponible
cubiertas —cuero negn
de poni o plel de bete
natural a prueba de de
en la actualidad fabric
Cassina,




 de Le Corbusier,
28 |

La LC4 estd disponible con tres La LEA instalada en las casas
ruhiertas —cuero negro, estampado duplex de La Roche-leannerett,

de poni o piel de becerro y lona construidas por Le Corbusier entre
natural a prueba de desgamones—, 1923 y 1925 y actual sede de la
en la actualidad fabncada por Fundacion Le Corbusier, Parls.

Cassina,
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PLANO DEL METRO DE LONDRES
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La primera linea del metro de Londres fue |3 Metropoli-
tan Line, inaugurada en 1863, ¥ que discurria de Pad
dington a Farringdon. Durante Jos siguientes setenta
anos, |a competitividad del empresar;adg.-c.amtalista cla-
sico dio ongen a una vasta red de 165 tompafias inde-
pendientes que dirigian un sistema de transportes publi-

cos formade por autobuses y trenes de metro. Cada
compaiiia mostraba su identidad por medio de los uni
formes de fos empleados, los vagones y las estaciones, que en ocasiones no distaban mas de
noventa metros de las de sus competidores. En 1924 un comité aconsejd al ministro de Trans-
hortes que tomara medidas ante la vaguda ¥ derrochadora competencias, pero London Trans-
port na se formd hasta 1931, Frank Pick, primer director de la compania, se percato de que la
nueva empresa no tendria ninguna posibilidad de éxito @ no ser que sus empleados pudiesen
identificar la red como una unidad eficiente. Para ello se apayd en el disefio, lo que resuits
toda una novedad para la época, partiendo en gran medida de fos ideales de lohn Ruskin y
William Morris, quienes durante gl siglo xix contemplaron el disedio coma un medio para au-
mentar | potencial intelectual del publico. Pero Pick usé el disefio para algo mds novedoso
lo utilizé para englobar a toda una serje de empresas, cada una con su estilo propio, bajo una
unica identidad visual nueva. Lo que el piiblico debia ver era un servicio sdlida combinadao
con un disena brillante y reconocible para que pudiese entender que la nueva compania era
una unidad. En esencia, Pick introdujo un tnico marco visual potente y al hacerlo cred |a pri
mera «identidad corporativan totalmente Integrada. Se invito a diversos arquitectos a crear es-
tationes nuevas y a varios disefadores graficos a idear carteles y |a tipografia que se utiliza
Tia en estaciones y plaros de ruta Edward Johnston disedé una nueva tipografia y un
logotipa para los nombres de las estaciones, Los autobuses, que estaban pintados de rojo,
tendrian su propio legotipa

Harry Beck, uno de os electricistas de [a rompaniia, disend por iniciativa propia un pla-
fio basado en un diagrama de un circuito electrénico que fue aceptado tras un par de nega-
tivas. Las lineas rectas, las terminaciones umiformes y los angulos de 45 grados dieron como
resultado una representacion de Londres mas abstracta que geografica. La escala no era fija,
para que el plano pudiese extenderse desde el centro hasta los suburhios. De hecha, al plano
o se quedaba en un simple esquema del metro de Londres, pbues su imagen reconocible y
nombres tan famasos como Victoria Station, Oxford Circus, Picadilly Circus v Leicester Square
lo-convirtieron en algo mas qgue el diagrama de un sistema de trasportes: era Londres tal y
tomo lo imaginaba la gente. REK
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&l saglo xx.

i | Disefio minimalista y funcienal:
i Ia lampara Anglepoise es una
de las de mayor éxito de todo

Una de |as cualidades de la

glepoise es su gran
en cualquier posicidn.

G

Desde su concepcion misma, la ldmpara Anglepoise se ha mantenido coma una de las op-
ciones favoritas en casas y oficinas para proporcionar una iluminacion ajustable. La ide6 en
1932 el ingeniera inglés George Carwardine {1887-1948), La Anglepoise conserva st popu-
laridad en la actualidad gracias a la combinacion entre solidez y flexibilidad de las posftiones
luminicas. El concepto basico reside en el disefio del soporte del brazo, que incorpora una se-
rie de muelles cuidadosamente contrapesados que mantienen |a tension y permiten que se
adapte a cualquier posicion y ademas se sostenga, imitando por tanta la funcian del brazo
humana

Carwardine comenzd su carrera en la industria automovilistica. Tras ejercer de aprendiz
de ingeniero en 1912 en su Bath natal, se unié a la Horstmann Car Company, donde en 1916
le nombraron jefe de fibrica y disefador jefe, Durante la década de 1920 dinigio su propio
negecio, Carwardine Associates, disenando y fabricando sistemas de suspension para autoe-
méviles, entre otras piezas. Fug durante este periodo cuando nacic el interés de Carwardine
por Jos principios bésicos que definirian la lampara Anglepoise. La fascinacion que sentia por
los muelles, los pesos y los mecanismos deslizantes lo Heva a experimentar con un aparato ca-
paz de moverse en tres planos y que pudiese mantener cualguier posicion. Sin embargo los
muelles utilizados en el primer prototipo resultaban dificiles de fabricar porque debian enro-
larse demasiado. Este problema lo llevé a colaborar con Herbert Terry, empleado de una des-
tacada empresa briténica fabricante de muelles llamada Redditch con quien perfecciond la
nueva lampara, que patentaron en 1932 y comenzaron a fabricar al afo sigujente

En primera instancia la lampara estaba destinada a aphicaciones industriales, pero no
tardé en hacerse popular en hogares y oficinas. Terry llegs a un acuerdo con Carwardine,
quien 1ded diferentes versiones de la Anglepoise para entornos distintos, como salas de hos
pital, quirdfanes u oficinas de correos

Durante |la Sequnda Guerra Mundial, Carwardine trabajo en varios proyectos del Mi-
nisterio de Defensa, entre ellos, el disefio de rotores y el desarrello de la suspensidn de los tan-
ques. También disefit una Anglepoise en miniatura especifica para las cabinas del navegan-
te de los bombarderos Wellington, Una de ellas se expone en la actualidad en el Museo del
Disefio de Londres. Las lamparas Anglepoise también han aparecido en el cine y |a televisian,
en |as peliculas de James Bond, por ejemplo, los cientificas que trabajan para «Qw las utilizan, En
Indiana fones v La Ultima Cruzada (1989), Sean Connery y Harrison Ford descifran unos €d-
digos iluminados por una Anglepoise

En 1971, la mayor empresa fabricante de muelles, la Associated Spring Corporation of
the Linited States compré Anglepoise, Cuatro anas después el directar ejecutive de Anglepol-
se, John Terry, nieto del pnmer fabricante, se asoci a su primo Ray para recompratla y devol-
verla al ambito privado. En la actualidad, |a empresa contintia funcionande en Redditch, In-
glaterra, donde fabrica una amplia gama de lamparas de (rahajo y accesonos y, por supuesta,
la popular Anglepoise. Pese a que su diserio ha evolucionado con el correr de los anos, los
principios basicos se mantienen intactos Auténtico clasico del disefio, recientemente fue vo-
tada |a lampara favorita en una encuesta realizada entre cincuenta de los mejores expertos

europens en disefio. DB.

LAMPARA ANGLEPOISE




1933

CAFETERA MOKA EXPRESS BIALETTI

Alfonso Bialetti

La Moka Express disefiada y desarroliada por Alfonso Bialetti en Italia en 1933 es una de |as

cafeteras de uso doméstica mds estilizada del mercado. Su fisonomia ¥y su talle delgada fe
otorgan una apariencia caracteristica. £l Cuerpa de aluminio transmite eﬁcszmente el calor al
tiempe que la penlla v el asa de baguelita nos protegen de él. Incluso el Museo de Arte Mo-
derno de Nueva York ha reconocido la excelencia de su disefio exponiendo un ejemplar de
esta cafetera, Bialett), la empresa fabricante, revindica que se trata del dnico objeto indus-
trial cuyo diserio ha permanecido inalterado desde su concepcién

En 1918, Bialetti, que era metaltirgico, abrié un pequefio taller an Crusinallo, en la pro-
vincia italiana de Novara. De fabricar pequerios objetos metdlicos para el hogar pasé a ex
perimentar con &l disefio de cafeteras aprovechando gue hahia estudiado téenicas de moldea-
do de aluminio en Paris, donde habia vivido durante seis afnos, A partir de esos primeros
expenimentos desanolld la peculiar forma de |a Mok .

La Moka Express se tompone de tres partes metalicas: gl compartimento de caldera,

fundido por gravedad: una seceign de filtrade para el café molido que atraviesa el agua hir

sidn por el que se sirve el café recién hecho. Para fabri

viendo forzada por la Bresian; y un compartimenta su

perior con un pitorre maldeado a pre-
car el cuerpo se emplea aluminio por-

gue retiene y transmite el calor de manera eficaz y porque su porosidad permite que se
impregne del sabor del café. De hecho, el café resultante se yuelve mas aromatice e intenso

ton el uso continuado de la cafetera, La perilla de la tapa y el asa estan fabricadas con ba-
quelita, altamente resistente 3| calor, y el compartimento interior para el café molido todavia

se fabrica a mano.

Entre 1934 y 1939, Bialett: fabrico 70.000 unidades de esta cafetera La produceisn
se detuvo durante la Segunda Guerra Mundial. Con ia llegada de |a paz, Renato, el hijo de

Bialetts, su unis a la empresa y demostrd tener don para los negocios. Durante (a década

de 1950 organizd una tampana de marketing y publicidad muy efectiva. La estrategia tuvo

éxito y en 1956 construyeron una fabrica nueva, la actual, de la que hoy dia salen cuatro mi-

llones de cafeteras al ana, En 1993, Bialetti fue ad
servo el nombre original. La popularidad de la marca es tal
Cesanternente, pero copias no son tompetencia para la cafetera
onginal puesto que esta utiliza tan solo aluminio de una sala
fundida. Desde 1933 en tado el mundo se han vendido mas de
doscientos millones de cafeteras Moka Express, lo cual repre-
senta el 65 por ciento del mercado mundial A la cabeza se en-
cuentran los suecos y los finlandeses, que consumen unas nue-
ve tazas de café diarias; los italianos consumen cuatro tazas, y
la Moka Express de Bialetti se encuentra en el 90 por ciento de

los hogares italianos,

quinda por el grupo Rondini, si bien con-

Esta inteligente camparna
publicitaria para la Moka Express

que el modelo ha sida imitado in- dispard las ventas de Bialett

N casa

un EsSpressa
come al har
con

Aﬂﬂ clliorn

Simbolo del
Ia Moka Exp
el mundo co
¥ simple.




Simbola del estilo de vida ialiano,
la Moka Express se exporta por todo
&l mundo come un producto barato

y simple
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Walter Mana Kersting

1945 Conting

e Wagar:

Ganj Deutfchland
hoet den Fijhver

El régimen totalitano del Tercer
Reich explotd fas nuevas
tecnologias como herramienta
propagandistica,

VOLKSEMPFANGER (LA RADIO DEL PUEBLO)

Los ideales del arte de vanguardia del siglo se manifestaron de maneras distintas en Esta-
dos Unidos y Europa, y tanto expresaron un future colectiva optimista como amdiciparon un
final catastrofico. Pese a estas diferencias, ambas visiones tempartian una fascinacion por la
tecnologia industnal v la produccion en serie. La maguina, en particular, constituiz el para-
digma del concepto moderno de velacidad y movilidad, repetician y ritmo: la masa en opos|-
cian al individuo. El avién, el automévil, el teléfono ¥ también la radio fueren inventos tec
noldgicos de la era moderna y por tanto también sus simbolos visuales e ideoldgicos Las
primeras radios llegaron al mercado aliededor de 1975 y aungue al principio se |as conhside-
1o simples juguetes para los aficionados 4 la electronica, un par de afios después se habian
convertido en un producte de atractivo universal ¥ ya se valoraba la importancia de este me-
dio de comunicacion. !

El diseno de Walter Mana Kersting de una Volksemptanger (radio del pueblo) produci-
da en sere constituia una extrafa peradoja Fabricada en baguelita, un ejemplo sobresalien-

te de material industrial, contenia todos los elementos de disefio esericiales que habia popu
lanzado fa Bauhaus y se mantenia fiel a |a ieologia de dicha escuela. El objetivo de la
Bauhaus era disenar nuevos tipos de praductos industriates utilizando materiales de alta tec-
nologia que pudiesen producirse en serie. Ademas a idea para esta radio procede de los mis-
mo poderes que en 1932 clausuraron |3 Bauhaus por considerarla «antialemanas. Sin embar

go el diseno —que cabria calificar de diserio Bauhaus— adquiné un componente emotiva

La forma simple y geométrica

de la Vatksempfanger junto

con su elaboracion a partir

de baquelita posibilite

la produccion en sere ¥ un precio
de venta asequible

El suefo americ:
de 1930 todo he
debia contar cor
Bluebird.




El suefio americanc: en la década

de 1930 todo hogar estadounidense
debla contar con una radio

Bluebird

RADIO SPARTON BLUEBIRD

Walter

tatalmente distinto; encarnaba el triunfo de la inventiva tecnoldgica y la fortaleza industrial
alemanas, las dos elementos cruciales para la supremacia de un poder ideoldgico mas inies
tro. Incluso la funcién del aparato quedd supeditada al servicio del poder, qué la utilizé como

primera herramienta industrial destinada a manipular los pensamientos y deseos de todauna
nacién. Esta radio, que solo era capaz de recihir transmisiones alemanas, actué como micré-
fono a través del cual aguellos que ostentaban el poder explicaban, manipulaban y legitima-
ban la conciencia y el comportamiento colectivos, y enseguida contribuyé a socavar |a tradi-
cion critica e intelectual alemana

Por contra, con un disefio inspirado en la Volksempfinger 1a radio Bluebird de Walter
Darwin Teague reflejo el romantico suefio norteamericano, literal y metaforicamente. Este
suefio prometia comodidad, felicidad y un bienestar (limitado para todo aquel que comprase
productos niarteamericanos, y por tanto contribuy6 a sacar al pais de la grave crsis ecpnami-
ca y social en que se encontraba en la década de 1930, Se alababa el consumo pur'que se
consideraba un acto de patriotismo. Las peliculas de los anios treinta, pensadas para hacer vi
sible el glorioso futuro, también eran mensdjeros de 2 felicidad colectiva producidos en sene.
Los disenadores de la época —Norman Bel Geddes, Henry Dreyfuss, Raymond Loewy, Harold
van Doren, Walter Dorwin Teague, Donald Deskey— recibian trato de estrelias del cine La
apotensis de esta nautopista hacia el futuron llegd con la Exposician Universal de Nueva York
de 1939, donde se celebraba el sAmanecer del Mananas mientras la Sequnda Cuerra Mun-
dial, gue estallé poco después, se convertia en el campo de pruehas RK.

Walter Dorwin Teague

Para la biografia v
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George Blaisdell

George Blassdell con su encendedor Zippo

Una de los primeros modelos, 1933

ENCENDEDOR ZIPPO

Inventade en 1933 por el califormiano George Blaisdell {1895.1978), e enc;_n_dedor d prue-
ba de vientoss Zippo se ha convertida en el icono del disefio norteamericand“por excelencia
Junto con la caracteristica botella de Coca-Cola (véase p. 28), las motocicletas Harley David-
son (véase p. 136) y los pantalones vagueros Levi's. & un precio original de un délar can no-
venta y cinco centavos, este encendedor chapado en croma de pequefas dimensiones se dy-
sefio con una tapa de bisagra que permitia al usuario abrirlo y Usarlo con una sola mano,
Estaba fabricado a partir de una tuberia de latén rectangular con una bisagra soldada en el
exterior y ademas incarporaba un parabrisas alrededor de Ja llama para facilitar su uso en
condiciones adversas. Pese a que la bisagra se retiré del exterior en 1936, el diseio onginal
ne ha sufnide grandes modificaciones desde su salida al mercado. Er toda este tiempa se han
vendida mas de trescientos millones de unidades. La brillante tactica de marketing de Blais.
dell fue fundamental para conseguir semejante éxita: ofrecia una garantia de por vida y la re-
paracion graturta de cualquier défecto de fabricacion, politica que continda vigente en la ac-
tualidad

La integracion del Zippo én el estilo de vida americano quedd asequrada desde el mo-
mento en gie las tropas estadounidenses de la Segunda Guerra Mundial usaban este mode-
lo. Entre 1943 y 1545, el Gobierno estadounidense desting toda la produccidn de encende-
dores Zippo al personal del ejército de tierra y de la manna, garantizandcles asi un lugar
Importante en innumerables historias bélicas. La asociacién militar se mantuvo en as guerras
subsiguientes con participacion norteamericana, camo las de Corea, Vietnam y el Golfo. De
hecho, se han narrado infinidad de histarias en las que el Zippa ha servido para mandar se-
nales en cperaciones de rescate, desviar balas guardado en el bolsillo del pecho de los uni-
formes militares o incluso calentar sopa en cascos de soldados, Ha aparecido también en nu
merosas peliculas del perfodo bélico y clasicos del cine negro con las tipicas pausas
dramaticas de la accion en las que se sigue el ritual de encender un pitillo, acompanadas
siempre por el caracteristico chasquida del mechero y una inspiracién profunda del humo
Con los afios ha continuado apareciendo en peliculas mas recientes como Indiana Jones y la
Ultitna Cruzada (1989} y Terminator 2 (1991} en manos de actores coma Bruce Willis, Harri-
son Ford, Amold Schwarzenegger o Sean Connery, quienes lo han utilizado de multiples ma-
neras.

Refuerza también el papel de Zippo como icono americano su frecuente relacian can
la fustoria norteamenicana, ¥a sea en terminos de los actos conmemorativos relacionados con la
exploracion del espacio por parte de |3 NASA, las celebraciones del bicentenario en 1976, |a
Liga de Fatbol Americano, el lejano Deste, |a guerra de Secesién o presidentes famosos. Sin
embargo, a mediados de la década de 1980, |a empresa se vio obligada a adoptar un acer-
camiento mas agresivo a los consumidares norteamericanos, enfocando sus tampafias hacia
el mercado del regalo, el souvenir y el coleccionisma, De hecho este Gltimo se ha vuelto es-
pecialmente importante con la creciente fuerza de os grupos antitabaco en Estados Unidos,
También se ha diversificado la linea de productos, que ahora abarca linternas, boligrafos o he-
billas de cinturén, destinados a un mercado de entre 18 y 34 afios de edad, Se han abierto
franquicias de la marca en importantes mercados extranjeros como Japén —maxima consy-
midor de la marca fuera de Estados Unidos— ¥ se han creado lazos con otros productas tipi-
tos norteamericanos como |os pantalones vaqueros, En 1997, |a compania Zippo comprd la
W.R, Case & Sons Cutlery, una Importante fabrica de cuchillos cuyos productos cadician los
coleccionistas, e inaugusé el Zippo-Case Visitors Center en Bradford, Pensilvarua, 1.390 me-
tros cuadrados que incluyen un museo, EXposiciones interactivas y una tienda,  J MW,

N

Fotograma d
Garcla y Mic

El parabrisas
alacaja loc




Fotograma de ka pelicula Black Rain (1989), con Andy
Garcia y Michael Douglas,

El parabnsas protecter de Zippo, unido

a la caja, lo convirtic en un gran éxito.
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Raymond Loewy

| Raymond Loewy

Nate el 5 de noviembre v Parie
Estudia en |3 Universidad de Paris ¥
Tace practicas de ingenietia en Ja Feole
de Lanneau

Sirve en el cuerpo de ngeniercs del
ejergrta francds

Emigra‘a Estados Unids

Trabaja en Nueva York camg
#staparatista v de ilustrador parg
revistas coma Vogue Vanity Fairy
Marper's Bazaar

Abre un despachs de disena industrial
n Nueva York, rebace ef disefin de una
troqueladora para Gestetner

Disenia ef afilalapices {protatipa)
Redizefa e refngerador Coldspot para
Sears Roehuck: coche Hupmohiie para
la.Hupp Matar Company: locomotors
GL1 para la Penmsylvania Ralfruad
Corparation {en 1938 |ocomotory 54
abre estudio en Londres

Cache Pretldent para |a Studehaker
Comp, South Bend, Indiana: otros
coches: Champion | 1547}, Commander
{1950), Starliner {1953) ¥ Avanti (1962
Fabellén de Chrysler Motars e 1o
Exposicion Universal de Nueva York [en
celabaracion con lames Gamale
Rogers)

Silversides para la Grevhaund Bus
Company

Fiehace el diseiin, del paquete de
cgarnifios Lucky Strike grandes
almacenes Lond & Taylor, Manhasser,
Nuewva Yirk

Crandes almacenes Foley's Store,
Houston, Texas

Publica el libra Never Leave Weft
Enough Alone

Abee aficina er Parts con o nomhee
Compagnie de Esthétique Industnella
SCENILIUISES para Greyhound, servicio
2000 para Apsenthal, Selb; Alemaneg
{en celaboracion con Richard Latham)
Nueva identidad carporativa para
Briush Petroléum

Matios intenares de vahiculos espaciales
para la NASA

Nueva identidad corporativg para Shed|
Muere el 14 de julio &n Montezario

.
Los disenadores industriales norteamericanas de la década de 1930 tonsideaban el disefip
aerodinamico un simbolo visual gue incidia en la vida cotidiana. A su modo‘de ver, este en-
cajaba con la nueva civilizacion industnal que proporcionaria a la humanidad uria prosperidad
y felicidad ilimitadas. se consideraban los creadores de una manifestacion estética e indivi-
dual de dicha ideal. Durante os anos treinta, Estados Unidos experimentd una transforma-
Lion poco menos que revolucionaria desde una sociedad que continuaba siendo predam-
nantemente rural —con valores tradicionales tales como el ahorre v una inamovible fe e el
orden, la autoridad ¥ la religion— hasta una sociedad urbana centralizada coh lazos saciales
mas débiles y una ecanomia competitiva y eqocéntrica enfocada hatia el consuma masivo
Asi, [os disefadores, en un Intento casi de limpiar el pasado, deforma;on las maguinas
anticuadas cubriéndolas ¥ suavizando sus lineas, convirtiéndolas en mecanismos misteriosos

cerraron y redondearon, y el austero, alegre y transparente jazz Dixieland se transforme en las
modulaciones flexibles y disimuladas del swing. Les largometrajes se volvieron acaramelados
para satistacer la demanda de una clase media con necesidad de remanticisma y finales fali
ces. En los camics, Flash Gardan v Buck Rogers atravesabarn ja galaxia a toda velocidad a bor-
do de naves espaciales aerodinamicas rodeados de chicas de bustos grandes, piernas largas y
vestidos diminutos,

tl estilo aerodindmico era inseparable de los mecanismos socioecondmicos de la pro-
duccién en sarie ¥ el consumo masivo del petiodo entre 1934 ¥ 1955, cuando cada afio se in
troducian en el mercado modelos nuevos para-animar al consumidor a reemplazar todo lo vie:
Jo, garantia de mayor felicidad. Comprensiblemente, se entendis como la torma artistica del
capitalismo ndustrial.

¥ la sexualidad, Los disefios sg referian al movimiento camo metafora de progreso, evolucian
darwiniana y cambio constante,

La forma de ldgrima —una gota de agua vista en el instante inmediatamente anterior
asu caida— se considerada el ideal del disefio aerodindmice, pues se tenia por el cuerpa per-
fecto, la forma con menar resistencia al aire posible. Asf, |4 gota adquiri cualidades pracei-

termos, estuches de [dpices, planchas, radios y muebles, £ afilaldpices de Raymond Loewy
constituye el efemplo mas clarg. A pesar de que tan solo existe un prototipo —jamas fue fa-
bricado—, es &l proyecto perfecto de la obsesign
Mas alin, constituye una gran paradoja en la que

mitica por cualguier objeto aerodindmica.
Un aparato trivial, que en realidad tendria
fQue ser un objeta que espera alvidada en una esquina del escritorio a que alguien lo utilice,
se transforma en una escultura futurista dparentemente capaz de salir despedida hatia el es-
pacio exterior, R




El disefio aerodinamico: &l prototipo
de un sacapuntas de Loewy con
forma de ligrima jamas fue
fabrcado en sene.




MERCEDES FLECHA DE PLATA

Las

yendas a menudo son fruto de |a casualidad. La hija de Jellinek, un importador de Daim
ler, se llamaba M

reedes y por eso en 1901 bautizé el nuevo modelo de cochig gue estaba pro
macionando con el mismo

mbre. El nuevo Mercedes de carreras se llamé Flecha de Plata
porque en 1934 un nuevo Férmula de 750 kilos Inspird al director deportivo de la marca, Al

fred Neubauer, a quitar dos kilos de pintura blanca de la chapa de aluminio de los bolidos
o
un coche de carreras de Stuttgart demasiado rapido para una carretera corriente

a reducir el peso, Desde entonces, §

Iberpfeile —Flecha de Plata— es el nombre genérica de

Superada la prohibicién inicial en |a posguerra de celebrar carreras automovilisticas,
Mercedes se enfrentd a los circuitos con |a versian departiva del SL, cuya ingenieria estaba ba

sada en la serie 300 —también conocida como Adenauer ya que se trataba del coche o

del canciller—, EI vehiculo se habia construido para carreras largas camo’la Mille Mi

glia de
El Farmula de 750 kilos tenia una ncaraw

Italia o la Panamericana de Méxica de 1952, La carroceria recordaba a un cupé de techo i
de tres partes, a mediados de 1930

gido. En lugar de un bastidor integral, la chapa de aluminio se extendia a lo largo de una es-

trictura tubular de filigrana de la gue se desviaba en el borde inferiar para dar cabida a las
puertas. Al prolongarlas hacia el techo, al que se fijaban mediante bisagras; se compensaba
su falta de altura. Este disefio cred las inolvidables e imitadas pue

as de ala tan ca

teristi-
cas de este modelo
A fin de entrar er

Formula 1 en 1954, Mercedes recurrid a un enfoque Onico en el

W 196. Para las pistas rapidas se utilizaba la versis

aerodinamica y para las pistas con mu-
chas curvas el modelo con el hueco de las ruedas abierto; en uno y otro, el asiento del piloto
estaba centrado y aun asi ambos modelos definirian el estilo de siguientes coches de carreras

Mercedes. £l modelo abierto tuvo que enfrentarse con su parrilla

delantera ancha, aunque elegante, a competidores con el frontal

La versidn aerodinamica del W 196 tenia un capé estrecho. La version aerodinamica de sélido moldeado aprovecho
G PLa que s amesimes i gl dertocy su carroceria de una sola pieza para tomar ventaja estilistica, ya
para la refrigeracion, 1954, y .y T
fuese con los alerones sobre los huecos de las ruedas, las rejillas
El W 196 Manopesto lucia una gran boca de ventilaci
: 15954,

ablerta, 1954, parabrisas,

6n laterales o la rendya de ventilacién situada bajo el

En 1954 presiones externas, en este caso por parte del di-
rector genesal estadounidense Maxie Hoffmann, obligaron a
constrair una versian menos agresiva del SL para uso diario que El 300 5L hizo historia gracias a sus
mantuviera [as caracteristicas formales del modelo erodindmico  Puertas con forma de ala, 1954,
W 156: alerones, rejillas y un capé plano posible gracias a un mo
tor muy inchinado. El vmodela econdmicos, el 190 5L, salia de 1a

tadena de mantaje en |la misma época. Pero solo los modelos de

portivos y de

freras eran autenticos Flechas de Plata, y el viejo
300 5Ly el SLR que se comercializaron en &l afio 2002 todavia se

aprovechan de su glamaur H-UwM

con forma de ala, 1958

Estudio del SLR, que aund la apariencia Férmula 1 ¥ los genes de los
Flecha de Plata e incluyé numerosas caracteristicas nuevas, 1999

El 300 51 Roadster introdujo los faros verticales y eliming |as puertas

El 300 SLA »
décadas ant
del Smart «f
o «Menos es




las puertas

nes de los

s, 1999,

[\

El 300 5LR salié al mercado varias El 300 SLR tenia un blogue

décadas antes que & de freno demoledor, 1955

del Smart sReduce al maximos

o nMenos es m,
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Walter Dorwin Teague
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Mace el 15 de dicembre en Decatur,

iz

Clases nocturnas en la New York Art
Students League

Trabaja coma disefiador grafica con la
agencd de publicidad Calkins & Holdin

Nueva Yok

Trabaja como disedatdor grafico
independente en su propio despacho
de Nueva York

Tras un viaje por Europa en el que
estudia el trapajo de Le Corbusier
se centra en el disefio incustnal
Trabaga para Eastman Kadak, Roch

MNueva York, diseria los mordelas Baby

Birover | ¥ Bantam Special
[1936] entre otras
Coche Marmaon ho

10 con Wa

o 16 en
Dorwn Teague

colaborat

hifo
14953-15934 ¢

swlidn Ford en fa Century of Progress

chigan, como el modelo 1186
Mot tume
mu de 1as gaseliceras Texaco
b disesio de |a
2 Wueva York,
donde drser ersos pabellones para
mo Du Pant. Ford y

of Drdle,
cofundador
Amentan Socety of Industei:
Designers

Ity

v del avion Boeing 707 Seal
Washisgtan

Faliece el 5 de diciembre ¢n
Femington, Nueva Jersey

CAMARA KODAK BABY BROWNIE

Walter Teague

El disenador estadounidense Walter Dorwin Teague trabajé como asesor del departamento
de diseno de ia firma Kodak a partir de 1928 Formado en el disefio grafico y .la_H‘ustzacic'm,
cambid su orientacion profesional hacia el disefo industrial tras un viaje por Europa en 1926
En pacaos arfios se convirtio en uno de los disefiadores estadounidenses mas reconocidas y res-
petados de esa nueva rama del disefio profesional y asi consiguid trabajar, entre otras em-
presas, para la Ford Motor Company —salas de ventas v arquitectura de exposiciones— y la in-
dustria aeronautica —Boeing, cuyas plantas de Seattle contintan vinculadas al estudio de
Teague en la actualidad— En su libro de 1940 Design This Day. The Technique of Ordert in
the Machine Age demostrd ser un observador atento y exigente, ademas de uno de los padres
del universo visual estadounidense,

Teague disend |a Kodak Baby Brownie en 1934, camara que popularizo la fotografia
El equipo de marketing de Kodak gqueria que el precio de venta al pdblico fuera de un délar,
esdecir, el mismo que el de |a primeraskodak Brownie, comercializada en 1900, Con la atrac-
tiva Baby Brownie Kodak buscaba incrementar el consumo de pelicula —en formato de carre-
te— y crear un nuevo mercado masive. Por tanto, la cdmara debia ser lo mas simple posible
tanto en fabricacidn coma en manejo. La Baby Brownie era una camara para usar cuando ha
cia buen tiempo, con un diafragma fijo y una sola velocidad de disparo. El cuerpo compacto
—sais centimetros de alto, ocho centimetros de ancho y siete de fondo— estaba hecho de plas-
tico: el modelo marrdn, en baquelita, y el negro, en galalith. Los surcos verticales del panel
frontal, que contindan por la parte superior, resultaban atractivos y desviaban |a atencién de
la ranura de separacion entre |as dos partes del cuerpo. La construccion de la maquina era
de una ingeniosa simplicidad. El cuerpo envolvia un mecanismo firmemente conectado a la
parte superior; para cargar un carrete nuevo, bastaba sacar dicho mecanismo igual gue un ca-
j6n. La lente tija también era de plastico. La precision de la carcasa de plastico debia ser tal
que el interior de |a caja estuviese totalmente sellado para evitar [a entrada de luz sin nece-
sidad de elementos adicionales. La coherencia entre el marketing del producto, la fabnicacion
y la forma convierten a la Baby Brownie en un ejemple a imitar de disefio modemo para la
sociedad de consumo. La cdmara tuve un gran éxito, se fabricaron y vendieron millones de
unidades. Probablemente la mayor parte de las fotografias tomadas con esta cdmara acaba-
ron coma simples contactos guardados, sin amphar, en albumes familiares. Gl

La primera Kodak Brownie aparecié
en 1900; los matenales eran
baratos y resultaba facil de usar




UWMiE aparecis
ales eran
cil de wsar

En 1934, la Kodak Baby Brownie se vendia por un dolar

para fomentar |a practica masiva de la fotagrafia
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Ferdinand Graf von Zeppelin
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Las aeronaves dingibles de Graf von Zeppelin se percibian como experiencias visuales estét|
cas y metdforas erdticas, fo gue sin duda debis de contribuir a su extraordinaria popularidad,
Quiza Sigmund Freud estaba en lo cietto cuandao describi &l primer zepelin como wun pode-
raso simbolo onirico del drgano sexual masculinos. Pero gl zepelin también cumpiio el suefio
decimondnico de volar y el sempiterno deseo del hombre de navegar por €l acéana del ciela,
de flotar gracilmiente entre las nubes, mas ligero que &l aire. Volar ademdssaiconsideraba una
forma de escapar de un mundo burgues lleng de convencionalismos

En 1895, tras docenas de experimentos en Francia y en Estades Unidos, gran parte de
los cuales acabaran con la vida del probador, una nueva patente alemana posibilité el avan
ce definitivo. Este descubrimiento se atribuye a Graf von Zeppelin, pero no obstante las naves
seguian siendo muy vulnerables: una cornente repentina de aire ascendente durante 1a aproxi-
macién al masti| del muelle o al hangar hastaba para destruir completamente aquel enorme
aparato, y muchos de ellps desaparecieron sin dejar rastro en mitad de alguna tormenta. Du-
rante la Primera Guerra Mundial, 96 zepelines bambardearon Londres en cinco mil ocasiones.
De esas 96 naves, 72 fueron derribadas o sufrieron alglin accidente durante el vuelo. Sin em
bargo; el alto nimero de accidentes no mengud k2 sensacién de euforia. La gente acudia des-
te lejos y se reunia para ver votar un zepelin

El concepto se basaba en una construccion ligera apta para el transporte compuesta
porvigas y arcos de aluminio recubiertos por tejido de seda. En el interiar se'encantraban las
células que contenian &l hidrégena que elevaba el aparata, un gas altamente inflamable que,
ala postre, sefia la causa del fracaso del zepelin. £l primer modelo, el LZ-| (Luftschiffsbau-Zep
pelin-1), despegé desde el lago Constanza el 2 de julio de 1900. Posteriotmente se canstru-
yeron otros 129 aparatos siguiendo el mismo principio, incluse tras la muerte de Graf von
Zeppelin en 1917, Cuando en 1928 se levants la prohibicion aliada de fabricar zepelines se
construya el Graf Zeppelin (LZ:127). Este modelo realizé una serie de espectaculares viajes por
el Palo Norte, Estados Unidos, Japan y Oriente Medio ¥, Junto al Hindenburg (LZ-129), tam-
bién volo a Sudamérica, Sin embarge, el L7-129 es el modelo que sigue despertando la ima-
@inacion de todos. Este gigante de 245 metros de large v 45 de diametro llevaba en su inte
riar 200,000 metros clbicos de hidrégeno y tardaba unas 61 horas en transportar a una
cincuentena de pasajeros hasta Nueva York. Disponia de cabinas de lujo y servia mernids de
se(s platos regados con generosas dosis de champdn mientras los pasajeros disfrutaban de unas
vistas sobrecogedoras del océano,

El'6 de mayo de 1937 tras mas de 58 yuelos satisfactorios entre Alemania y América,
el LZ-129 explotd cerca de Nueva lersey, En cuiestion de minutos quedo reducide a un mon-
ton de aluminio retorcido y suefios rotos. El esceplicismo generade por las espectaculares
imagends del accidente y |a atencién mediatica que recibic el suceso acabaron con |3 era de
\as aeronaves. E| avian, que durante afios habia sido considerado inferior a los dingibles pero
estaba mejor equipado para-el transporte pesado, se impusa para siempre. R.E

Tras la explosion del Hindenburg
(12-129) durante e atrague

en Lakehurst, Nueva Jersey, Alemamia
dejd de fabricar dingibles.
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El avign mas popular de todos
los tiempes, el DC-3, posibilite

el acceso a la aviacidn de la clase
media,

A comienzos de la década de 1930 |as cosas no iban bien para American Airlines: su flota de
Fokker, Ford y Curtis hacia tanto ruido que los clientes se pasaron a la competencia, &l nuevo
Boeing 247 Douglas Aircraft también estaba desarrollando un awion totalmente matalico.

Sin embargo, a American Airlines el DC-2 (Douglas Commercial-2) le parecio demasiade pe-

quedic y en su lugar encargd veinte unidades de una version mas grande todavia por disefiar
gue daria cabida a 28 pasajercs. El DC-3 se disend bajo las drdenes de Fred Stinemann y sa-
i del hangar para su primer vuelo de pruebas el 17 de diciembre de 1935, a fin de conme-
morar que hacia 32 afios exactos los hermanos Wright habian realizado su primer vuelo con
motor, En junio de 1936 el avion realizaba un serncio ininterrumpida entre Nueva York y
Chicaga. El éxito fue tal gue por primeta vez los vuelos comerciales de pasajeros empezaron
a reportar beneficios —lo que antes solo se conseguia con el transporte de correo—, Las estre-
llas de cine utilizaban el DC-3 para desplazarse entre Hollywood y Nueva York; ademas, el
nuevo avian atrajo también a la clase media

Con el nombre de Dakota la nave gonquisté el mundo, Se construyeron decenas de mi-
llones de unidades, mas de las que jamas se hayan fabncado de ningun otro avidn, y practi
camente todas las compafias aéreas utilizaba alguno. Durante la Segunda Guerra Mundial
resultd un infatigable caballo de batalla, transportando tropas y equipamiento, asi como
arrojando paquetes de alimentos sobre |as ciudades asediadas, Aparte de los aparatos dedi-
cados a vuelos de exhibicion, todavia quedan algunos Dakota en funcionamiento en lugares
rematas de Africa y Sudaménca

El Dakota ofrecia una nueva imagen en todos las aspectos, No solo representaba |a ul-
tima fase del desarrollo técnico iniciade unos afos antes, sino también la apoteosis de |as
ideas estéticas de la década de 1930 Se convirtia en el simbolo de |a era moderna. Hasta ese
momento, las aeranaves parecian montadas a partir de un juego de piezas sueltas comao las
alas, los estabilizadores, |os trenes de aternizaje o las cabinas, cada una de ellas fabricada y
ensamblada individualmente, Eran construcciones de madera cubiertas por placas de metal
corrugada o tela, y las-paredes no soportaban ninguna fuerza de resistencia sin sufrir grandes
deformaciones. En cambio el Dakota era una construccion de semi-monocasco cuya cubierta
de metal curvado contribuia a la solidez y la rigidez del aparato al tiempo que reducia su
peso. Bl fuselaje y las alas se fundian entre si con suavidad hasta formar una tnica peza. Es-
tos avances fueron paralelos a los intentos por parte de la industria del motor de fabricar una
carroceria autoportante.

Los disefiadores enseguida reconocieran en el Dakota el estandarte de una nueva es-
tética gracias a su cubierta brillante de aluminio pulide, sus alas en flecha, el tren de atern-
zaje retractil, una forma que enfatizaba la aeradinamica, el mormo redondeado, suaves gén-
dolas y estahilizadores parabdlicos. Consideraban que el disefio habia encontrado su
|ustificacion en la naturaleza y ademas permitia volar a |os seres humanas, El ingeniero in-
dustrial Walter Dorwin Teague aseguro: «No conozco ninguna forma tan excitante en el cam
po del disefio modernos, a su entender, la linea orgédnica del DC-3 debia servir de ejemplo
para el disenc de automdviles y otros productos destinados al consume diario, Rk

DAKOTA DC-3
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El cardcter de icono del Cord 810 quedo asegurado en 1951 cuando el MOMA de N-Lreva Yark
|oveligid para su exposicion «Ocho Avitormovi less, El cataloge de la exposicion destacs sus cua-
lidades estéticas y describis |a apariencia del coche con términes propios de la critica de arte,
obviando que era un producto funcional. £l texto subrayaba el énfasis que el MOMA ponia
en la importancia del estilo al apuntar que «cada parte esta tratada coma una pheza escults.
fica independiente, mientras que el conjunto se relaciona parcialmente mediantg el uso de
detalles similares en cada unidads

Gordon Buehrig, disefiador del Cord 810, fue uno de las estilistas del automdvil mas
destacados del perindo de entrequerras v dejé huella de su caracteristica vision en tres mar-
cas concretas: Auburm, Cord y Duesenberg. Aunque se ha afirmads en mas de una ocasién
que sus ideas sobre la modernidad provienen en gran medida de la lectura de |a traduccién
inglesa de 1927 del Vers une architecture de Le Corbusier (1923), el enfoque de Buehrig
guarda asimismo una estrecha relacian con las visiones futuristas de la primera generacian
de diseniadores industriales estadounidenses. en la que destacan disefadores como Raymand
Loewy y Norman Bel Geddes {1893-1958), quienes dedicaron considerables esfugrzos al cam-
po del transporte ademas de a satisfacer el gusto estadouniderise contempardnea por |a cien-
cla ficcidn, a

Los comienzos de Buehrig no fueron especialmente brillantes pero su carrera cobré un
nuevo impulso cuando ingresd en el departamento de arte v color de la General Motors al
poco de haber sido creado en el afo 1927, Trahajando como diseriador de automéviles a las
ordenes de Harley Earl, el ambicioso Buehrig permanecis en General Motors solo unas meses
y paso a ser jefe del disefio de carrocerias en |a Stutz Motar Car Company de Indianapolis,
dande diseiid la carroceria de los Stutz Le Mans deportivos en 1929, Apenas se habia senta-
do a la mesa de trabajo cuando past a ser disefiador jefe en Duesenberg, donde su mayor lo-
gro quiza fuese el desarrollo del Card 810

El bajo y potente 810 disponia de traccion delantera y se caracterizaba por un perfil
aerodinamico y elegante con el minimo de detalles superfluos. A finales de 1935 un cente-
nar de Cord 810 fabricados a mano se mostraron en exposiciones de automdviles en Nueva
York, Chicago v Los Angeles en las que consiguieron atraer la atencion del piblico y generar
un torrente de articulos en la prensa especializada. Concebido como «Coche del Futuros, sg
dispard la reserva de pedidos ¥ los clientes recibian maguetas en bronce del automavil mien-
tras esperaban la entrega. Este fendmeno comenzs durante la primavera de 1936 con la sa-
lida de cuatro modelos: el sedan Westchester ol seddn Beverly, el cupé descapotable y el se-
ddn descapotable, que costaban respectivamente | 195, 2.095, 2.145 y 2.195 délares.

El disena y la fabricacién de un coche tan estilizado supuso todo un logro ya que la
compaiia dispania de un presupuesto modesto dedicado a Investigacién y desarrollo, Quiza
tome resultado de esto, el Cord 810 era poco fiable en el apartado mecanico. Ademds los
afios de [a Gran Depresion no conformaban el telan de fando més apropiade para lanzar al
mercado un coche de lujo. Los problemas financieros se agudizaron y la Cord Corporation,
fundada en 1929 mediante |a agrupacion de numerosas subsidianas dedicadas al transpar-
te, atabd cayendo victima de la Gran Depresidn yen 1937 tuvo que venderse, lo que derivd
en la bancarrota de sus intereses automovilisticos. LMW

El perfil aerodinamico y el morro
saliente eran caracteristicos
de todos Ios Cord
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Cord 812 Supercha
Sedan, 1937

Cord 810 Phaeton,

Cord 810 Cabriolet,
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Cord B12 Supercharged Beverly
Sedan, 1937

Cord 810 Phaeton, 1936

Cord 810 Cabriolet, 1936
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2 FIAT 500 TOPOLINO

La casa italiana Fiat se esforzg tensiderablemente por producir un coche asequible, prictico,
bren disefiado v fabrcadn n serle. Esta ambucion corporativa fue |a que llevd a Dante Gia-
03y a su equipo de disenadores en Fiat a dar vida al Tipe 500, que pasaria a ser condtido
coma Topoling —nombre italiano del ratén Mickey—. Su mator de 568 centimetros ctibicos |e
proporcionaba una velocidad supenor a los 80 kilometras por hora, mds de 130 kilémetros de
attonomia con un consume de tres litrgs ¥ medio en carretera |lana y muchas de las cualida-
des propias de coches mas arandes, El hecho de gue costase menas de 10.000 liras lo hacia
asequible y se continug praduciendo, con algunas variantes, hasta 1955

Como el antiguo Morris Mini de 1959 (véase p.121), el disefio del Topoling se funda-
menta en la ingenieria. El coche tenia un chasis Innovador, suspension delanters indepern
diente, muelles transversales v un motor extremadamente tompacto de cuatro cilindras ¥ ubi-
cado delante del eje delantero mientras que el radiador iba mas atrds, en of capd. Giacosa
pronosticd: «E| automayil alcanzars sus mejores resultados coando sus condiciones de traba-
10 permitan ef aprendizaje de disefiadores gu combinen tonoecimientos técnicos con medios

disefiando motores digsel | 530193

de ex resuinu.Erec'-.warnemeeITouoI.'no abrazo dicha filosofia, y se reunieron mgenieros v dj
F ¥ g

¥ motdres de avion (19

senadores bajo el control de Gracosa entre los gue se encontraban los ingenjeros Virgilio Bor
sattino y Rodolfe Schasffar ~director del departamento estilistico de carroceria en Flat— el
primero disefid el mator ¥ el segundo, la carroceria, El estilo comparto del Topoling poseia
d de Turin cualidades aerodindmicas que ya se habian wisto en el Fiat 1500 da 1935, aunque fueran mu
Fiat Fiat 1400 tho mas discretas que fas de sus equivalentes norteamericanos tontemporanens como el
L Chrysler Airflow de 1934 y el radical formato toncebido por Ferdinand Porsche para el Volks-
wagen Escarabajo aleman de 1938 (vease p. BO), Para cuando Giacosa disefis el Nugya 500,
tomercializado en 1957, ya se habia tonvertido en un disefadar habil ¥ versatil que combi-
naba sus muchos afos de experiencia en el disefin de Ingenieria automovilistica con una con
1996 Faltece wl 31 de warza un Turin siderable soltura como estilistg de carrocerias, MW

Giacosa también disena
el Fiat Nuova 500, 1957,
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Practice y asequible: el Topoline
logrd que tode ¢l mundo pudiese
tener un coche,
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JARRON sAvOY

Pahelian e e fa by

Universal de Nueva York

La contribucién mas Importante de
Alvar Aalto al disefio en cristal del
siglo xx es la serie de jarrones Sa-
voy de 1937 Su nombre pmtv'mne
del restaurante Savoy de Hels‘ﬁ-nkl,
quien encargé a Aalto que disena-
1a el interior del focal y una serie

de jarrones. En un principio se co-

nocieron con el nombre de Jarones Aslis U Gbjetos Parisinos, ya que figuraron en |a Exposi-

cion Universal de Paris en 1837, Aalto ¥ a obtenida el primer premio por sus disenos en
Un concursa organizado en 1936 por el fabricante de ¢ristal Karhula-Littala

Alvar Aalto y su esposa Aina {1894-1949) habian participado en varios concursas del
mundo del cristal a comienzos de |a década de 1930: el pnimero en 1832, cuando Karhula-

Littala invitd a una serie de diseAadares a que enviasen propuestas para nuevas series de cris-

talerias. Mientras que en los proyectos arquitectdnicos |a colaboracién entre Alyar ¥ Alno era

tan estrecha que cuesta diferenciar aporfaciones de cada cual, en el disefio de productos

Alno tenia libertad para perseguir sus propias ambiciones. Aino y Alvar Aalto enviaron cada

une su propio diseio, pero sola Aino Iogré el sequndo premio con su serie de vidrio prensado
llamada Bélgeblick —Visian Combada— Alvar Aalto, por su parte, no obtuvo premio alguno
€on su serie Karhiit compuesta de vasos y dos jarras destinadas al Sanatornio Paimio que ha-
bia disefiado entre 1922 y 1923 (quiza habria que preguntarse gué necesidad hay en un sa
natornio de contar con vasos de licores, cerveza o whisky)

En 1933, |a fabrica de cristaleria Riihimaki Invitd a Alvar Aalto y a otros nueve disefia-
dotes a participar en un concurso para la Trienale de Milan. En esta ocasion Aalto se hizo con

el segundo puestn, Su disefio consistia en un grupe de cinca vasos que juntos formaban una

flor. En el concursa de 14: &l jurado, entre cuyos miembros se encontraban amigos de Aal

to, le otorgaron &l primer premia por los cinco jarrones apenas eshozados llamados Eski
maetinales skinnhuxa — Pantalones de cuero de la chica esguimal— pese a los prablemas téc-
Nicos que presentaban para su produccion, Aalto pretendia crear el molde a partir de plan

chas de acero ensartadas mediante | as barras de acero sujetas a una base firme. La ana

lagia con sus relieves experimentales en madera y con el marco de su silla Paimio resultaba
obwia; al final, sin embargo, los moldes se tallaron en sslidos blogues de madera.

Los jarrones Savoy se cuentan entre Jos primeros ejemplos de forma organica en el di
seno, testimonios de las diversas influencias de Aalto. Le influys, por ejemplo, la geografia

i

andesa, caracterizada por |a presenicia de montanas y lagas ¥ capturada con frecuencia en

los dibujos arquitecténicos de Aalto. Se sentia ademds praximo al arte surrealista, gue incor
poro-en sus relieves de madera, y tampoco hay que olvidar su amistad con el escultor Alexan-

der Calder (1898-1976). El arte japonés, que conocid graclas a su relacidn con el cansul ja

pones de Helsinki, también pudo haberle influido. En cualquier caso el jarrén Savoy, que alin

se fabrica, constituye el diseno en cristal mas popular de Aalto a pesar de que, salvo el dine

1o del premio de 1937, nunca le generd el menor ingreso 1.5t

Los bordes de los jarrones de Aalto
recuerdan a las orillas de los
miiltiples lagos finlandeses,

Baceto del disefo de Aalto para
el cancurso de Manufacturas
de Cristal Finlandesas
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CAMARA MINOX
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Lrea la camara Minox
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Imagen de la pelicula El juego del halcan, 1984,

.

Formaba parte del equipamiento habitual entre agentes secretos ¥ espias, e infidad de no-
velas y peliculas —Canaris, James Bond— le granjearon una fama inesperada. Cualquier his-
toria de la guerra fria resultaria inconcebible sin ella, Pero las testas coronadas también pre
ferian |a camara en miniatura aungue, naturalmente, en su versian dorada, mas acorde con
sU estatus. Por todo ello no es dificil olvidarse de que la camara Minox constituye uno de |os
hitos mas importantes en la historia de la fotografia

La confusa historia de fa Minox comienza durante |a década de 1930 cerca del Baltico
pera no en Riga, Letonia, lugar de nacimienta de sy Inventor, sinc en Reval —en la actualidad
Tallin, Estonia—, dande Walter Zapp se estahblecis ¥ acabo dedicandose a |3 fotografia, Alli
fundd en 1932 una empresa dedicada al desarrollo de camaras de formato medm Jjunto a Ri-
chard lirgens, Al encontrarse con serias dificultades a la hora de producir s primera cima-
13, Zapp convencid a su socio de queuna camara en miniatura tendria mas posibilidades de
éxito, proyecto que le rondaba por la cabeza desde hacia afios. Utilizo un blogue de madera
de 12,5 x 28 x 75 milimetros como models de escala mas pequedia a fin de probar el farma-
to deseado para una camara de bolsilio. Despugs traté de adaptar la tecnologia necesaria a
la imagen exterior ideal Para que la camara resultara facil de manejar eliming el diafragma,
que de todas formas las escasas dimensiones de |a lente ¥ la gran profundidad de foco can
vertian en superfluo, Lo (nico que la camara precisaba era algun control gue ajustara la ex-
Posicion puesto que en las planos cortos habia que medir |a distancia con precisién, Conclui-
dos los preliminares —el dibujo en color de |a seccign del plano esta fechado el 16 de agosto
de 1935— estuvieron listas para crear el primer prototipo. El mayar reto radicaba en encon-
trar una lente adecuada, ¥a que pocos fabricantes de la region haltica estaban en condicio-
nes de elaborar que les sirviers Ambos socios habian tocado techo en el aspecto financiero y
tuvieran que buscar un tercer socio, Tras las negativas de varias empresas come Agfa, en
1936 se asociaron con una fabrica estatal de radios ¥ equipos eléctricos situada en Riga: la
VEF {Valsts Elektrotechniska Fabrika).

Los cambios en el formato de |as fotos, que pasaron de 6,5 ¥ 9 mm a 8% 11 mm, y otras
modificacianes retrasaron sy salida al mercado hasta el 12 de abril de 1938, La acogida po-
sitiva y las primeras ventas cuantiosas de la cdmara quedaron bruscamente Interrumpidas por
el estallido de |2 Sequnda Guerra Mundial, si bien la produccian continud bajo la ocupacian
sovigtica, Terminada |a yuerra, la empresa arrancs de nuevo en Occidente gracias al apoyo es-
tadounidense. En septiembre de 1945, Zapp y Hirgens fundaron la Minox GmbH, Wetzlar con
el objetive de trear una Minox mejorada. Se les asocis gl grupo tabacalero Rinn y Clogs, Hey-
chelheim, Tras el éxita inicial se produjo Una escisidn entre Zapp y el resto de la junta. Ya sin
sU auténtico disefiador —en realidad, su inventor— en 1958 |a empresa tanzd por todo lo alto
la Minox B, una versign mejorada de Ja Minox original de |a que fabricaron practicamente
40.000 umdades. Con g tiempe se le fueron anadiendo mejoras técnicas. Pero la forma, ex-
cepeionalmente larga con los bordes redondeados y fundamental a [a hora de convertir [a M-
nox en un clasico del disefio, permaneceria inalterada durante décadas 15t

(de arriba abajo)
Primer prototipa de |a Minax,

La Minox Riga, 1938.1943.
La Minox A, la primera microcamara

o camara indiscreta fabricada
en Alemania, 1948
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Tamanio real de la Minox,
apenas mais grande que un
encendedor.
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SILLA HARDOY

Jorge Ferrari-Hardoy, Juan Kurchan

v Antonio

onet

- Esta simple, practica y efectiva silla, realizada a partir de varillas metalicas y un asiento wcol-
gantes de tela o cuero, se ha convertido en un celebrado icono del disefio. Sus autores fueron
tres arquitectos argentinos llamados Gruppo Austral que habian trabajado para Le Cerbusier
en 1937 Esta silla se inspiraba claramente en precedentes europeos, principalmente en una
plegable de madera y tela del ingeniero britanico Joseph Beverly Fenby, quien la cred a me
diados de 1850, si bien no la patentd hasta 1877, El prototipe ligero, practico y facl de trans-
portar de Fenby causé muy buena impresion entre los oficiales del ejercito britanico ademas
de entre gentes mas interesadas en actividades de ocio. A mediados de 1850 comenzd a fa
bricarse en grandes cantidades, pero para entonces Fenby ya habia vendido los derechos a fabri-
cantes franceses e italianos, que en el caso de estos Gltimos la comercializaron con el nombre
de Tripolina. En Estados Unidos, en cambio, se dio a conocer con el nambre de Gold Medal

N-= 4 yla producia la Gold Medal Company de Wisconsin, empresa fabricante de muebles ple-
e 1930 gables y de camping

it en un Tras haber obtenido el primer prgmic en un concurso de mobiliario argentino, la silla
05 anos

o Hardoy —también conocida como Mariposa— llamd |a atencidn de una figura clave en la pro-

mocion de la serie de exposiciones «Good Design in North Americas { 1950-1955), Edgar Kauf
marnn Ir. Tanto fue asi que Kaufmann compro dos de los primeros modelos para importarlos
a [Estados Unidos. John McAndrew, colega de Kaufmann y comisario de arguitectura en el
Museo de Arte Moderno de MNueva York, mostrd la silla a Clifford Pasco, de Artek-Pasco, La
compafia de Pasco fabricé unas 1.500 unidades antes de que Estados Unidos entrara en |a
Segunda Guerra Mundial,

Tras la guerra, Hans Knoll, de Knoll Associates —empresa puntera dedicada a fa fabri-
cacion y promocion de muebles fundada en Estados Unidos en 1946—, se implicé en |a pro-
mocidn de la silla Harday, gue vendié tras un acuerdo sobre las regalias alcanzado con su di-
senador principal. La elegancia, simplicidad de construccian y comodidad de la silla sedujeran
a Knoll funto a su esposa, Florence, apostd firmemente por el patronazgo de disefiadores con
talento cuyos productos no solo personificaban |a excelencia y la innovacidn sino que ademds
| estaban destinados a convertirse en la maxima de la empresa Knall: «£| buen diserio es buen

negacion, Sin embargo, vistos |a facilidad de construccidn y lo baratos que resultaban los ma-
tenales con que se fabricaba, la silla fue copiada infinidad de veces. hasta tal punic que Knoll
tuyo gue demandar a los imitadores, El caso sentd jurisprudencia con implicaciones para los
profesionales del diserio relativas a la definicién de a originalidad de un concepto. Sin em-
bargo, Knoll hubo de aceptar la derrota después de que se determinara que el disefio de la si-
lla Hardoy derivaba de toda una serie de precedentes por mucho que se fabricara en tubos de
acero en lugar de la madera que se habia utilizade en sus precedentes de| siglo xix,

Desde finales de la década de 1930 se han vendido millones de variantes del disefio 1
onginal por todo el mundo; ademds en los afios cinclienta se puso de moda, y era muy facil
encontrarsela en despachos de arquitectos, disefiadores y otros profesionales camprometidos
con la estética moderna. La silla Hardoy también figura en muchas grandes colecciones in
teracianales de mobiliario de todo el mundo. 1MW, I
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1938

Ferdinand Porsche

a Reich
tza la pate

val Minsteno

En enero de 1934, tras haber disefiado diversas coches experimentales para Ziindapp y N5U
nia propuesta acgmpanada

destinados a |a fabnicacion en serie, Ferdinand Porsche presents
de bocetos dirigida al desarrollo y 1a fabricacion en serie del Volkswagen o Coche del Puebla
5u propuesta empezaba con una referencia a la Volksemptanger (radio del puehlo) de 1933
baba de aparecer en el mercado.

(véase p. 56), una radio al alcance de tados que

Las curvas del primer Volkswagen pueden apreciarse ya en los primeras bocetos fecha-
das en abril. En junio, el gobierna ordend a Porsche que desarrollase un coche nacional «con
el fin de fomentar la pesesion de un automavil en Alemania |..] ¥ para acelerar el bienestar
del Imperio alemans En 1938, tras varios prototipos y rigurosas pruebas en carreteras de toda

Europa, el disefio estuvo listo para la produccion, Para ello se construyd una fabrica en Wolfs-
3-

burg, y ese mismo ano el New York Times apoda con soma al coche con el nombre de €
rabajo. A comienzos de 1939 se presentd al pablico en Berlin con el nembre de KdF (KFaft

d de adauirir uno mediante

ch Freude o Fuerza mediante Aleqya) y se ofrecio |a posibilid

un sistema de cupones. En septiembre, sin embarge, el inicio de la guerra frena la produccion
y solo 4 300,000 clientes se les entrego el coche o se les devolvia el dinero

El ejército inglés reactivé |a produccion del Escarabajo en 1945 con el fin de crear
empleo, y la operacién no tards en volver a manos alemanas, Durante la década de 1950
el Escarabajo se convirtié en el simbolo de la reconstruccion alemana y de la movilidad de

su recién nacida clase media urbana RK

Compacte y econdmico: explora

el mundo con un Escarabajo




explora
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En 1934, Citroén fue absorbida por el fabricante de neumaticos Michelin, v poco después

Pierre Boulanger, disefiader de viviendas econdmicas destinada

clase trabajadora, reci-

bic la orden de relanzar la empresa, Con tal fin, en 1935, propuso fabricar un coche destina

do al granjero francés y su familia que sustituyera al carro tirado por caballos. Se pregunta
¥ i i ;

a 10,000 granjeros por todo el pals qué tipo de coche imaginaban, qué les gustarig-trans-

portar y cuanta distancia querrian recorrer. El ingeniere Maurice Brogly recibio el encargo de

disefiar una especie de paraguas sobre cuatro ruedas en el que dos granjeros, con zuecos, pu-

diesen trasladarse cémodamente por los peores caminos imaginables con un saco de patatas,

un pequend tonel de vino y un cesto de huevos Isin romper nada!
En 1937 se probaron en carretera veinte modelos distintos, con el chasis de aluminio

5 de la cadena de

corrugado adaptado a partir del avidn aleman Ju-52 El primér modelo sal

montaje el dia antes de gue estallara la guerra. La produce sta el Salon d'Au
tomobile de Paris de 1948 el modelo 20V —conocido como Deux Chevaux {Dos Caballos)-

no salid al mercado. '

El 2LV, fabricado entances en laminas de acero, estaba destinado solo al transporte de
granjeros, medicos rurales y comadronasy pero el descarado y tambaleante vehiculo se puso
de moda entre las familias mas jovenes. En la década de 1960, el coche disenado para el me
dio rural se convirtio en el medio de trasporte que expresaha el estilo de vida de los jovenes

intelectuales urbanos y la escena alternativa de hippies y artistas RK

CITROEN 2CV

Pierre Boulanger

Coche de culto: Deux Chevaux fue
una de los coches franceses mas
exitosas en |3 histona de Europa
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ESTILOGRAFICA PARKER 51

Kenneth Parker, lvan D. Tefft, \

arlin Bakery
Y Joseph Platt

’ Publicitade comio i3 pluma que vine da otro Planetan y udjez

anos avanzado a sy tiempon,
este elegante y aeradindmico disefio con sU pecul

1ar plumin encapuchado fue f resultade de

s de unidades— de Ia historia dg“la empresa,

Reconocida mundialmente comg uno de los productes da tonsuma mejar disefiados en toda

el siglo, la Parker 51 aparecia en el libro Vision i Motior (1946) de Lészla Maholy-Nagy, ar

lografica habia sido diseflado originalmenta nara el boligrafo
obra de Joseph Flatt, un artista de Nueva York,

5in embargo, | Parker 51 no solo erg bonita
raba una serie de avances tecrioldgicos que reforzs

Parker Vacumatic de 1933,

Y ergondmica, sinp que ademas incorpo-
ban su eficacia. Estaba disefiada para al-
canzar altos niveles de Precision y el cafion interior se fabricab
Mente resistente 3 los efectos de Ja COMosion producida
[High Velocity 57)

@ con lucite, un materia) alta-

Se estima que el Programa de desarrolio de |5 Parker 51 en s
ddlares. antes de sU lanzamiento oficial en Estados Unidos, en 1947

+A Un precio de 12,50 dg.
lares, Ia estilografica se probd en

Venezuela y Brasi| durante un periodg de dos anos. La ply
ma alcapza sy Mayoria de edad comerciy) tras la Segunda Guerra My

ndial, cuando el gene-
ral Dwight D, Eisenhiower firme of AMIStILio que ponia fin af tonflicto ey

TOpeo con una Parker 57
Tan solo en 1946 o fabricaron cinco millones de unidades

La Parker 51 ha nspirado & un sinfin de imitadores, ayn
captar la suave elegancia de sy disefio,

que solo algunes han lograde

La excepeion seriz I3 Aurora 88 de Marcello Nizzol

fue empezd a producirse ltalia en 1947 cop su deposito de plastico negro ¥ su llamativo

capuchon dorada LMW,

He wrote America's Best Seller
| with America'y Bes:-&umg Pey
| B

El clip en forma de flecha
de la Vacumatic [izqurmﬁa}
reaparecio en el diseng

de |2 Parker 51

Anuncios de {3 Vacumatic
¥ de la Parker 51 dp 12 década
de 1940,



na de flecha
tic (izquierda)
ol disenio

1

la Vacumatic
51 de la década
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El disenio medificado por Loewy
canbid la imagen de Lucky Strike
e incrementa las ventas.

Anuncie de Lucky Strike
de |a década de 1950,

PAQUETE DE CIGARRILLOS LUCKY STRIKE

La marca Lucky Strike, que aparecié en el mercado estadounidense en 1916, esta._|nd|solutlle-
mente ligada al auge del cigarm!le como estimulante para las masas. A comienzos el siglo xx,
el cigarmillo era un articulo exdtico, reservado a los artistas y demas excéntricos En 1913, Ca-
mel Introdujo el primer cigarrillo moderno, en el gue se mezclaban tabaco turco y de Virginia
de tal modo que el fumador lo aspiraba sin tener gue toser. Poco después Chesterfield saca
una mezcla similar.

Durante |a década dé 1930, gracias a unas campanas de promacion y de publicidad
poco convencionales, Lucky Strike, una empresa con mucha menos solera, se convirtic en lider
del mercado. Dado que habia muchas menos mujeres fumadoras que hombres, el ohjetivo de

su campana publicitaria consistio en convencer a las mujeres de que fumar era bueno para
y

ellas v que las mujeres modernas fumabian en pablico. El enfoque era nueve, pero el empa-
quetado o habia cambiado desde su salida al mercado, Raymond Loewy, disefiador atento
2 las modas y la publicidad, solia ser bastante critico con todo diseno que no fuera obra suya
y el paguete de Lucky Strike no fue ninguna excepcidn. En otofio de 1940, George Washing-
tan Hill, presidente de la American Tobacco Company, irrumpic en el despacho de Loewy. Tras
demostrar su buen gusto ensendndole sus caros tirantes Cartier, retd a Loewy apostando
50.000 délares a gue no era capaz de imaginar un paguete con mas estilo. Loewy respondio
mostrando sus tirantes Cartier hechos a mano y comprometiéndose a entregarle un disefio
nueve en solo un par de horas. Losdos se reconacieron como almas gemelas y no tardaron en
hacerse amigos. Una mafiana de primavera Loewy realizi uno o dos bocetos y media docena
de modelos de su qusto. Pero el propio Hill tuvo que pasarse varias horas sentado a la mesa de
Loewy cortando y pegando en vano antes de mandar producir el disefio de Loewy. Desde en-
tances el paquete ha permanecide practicamente inalterado.

Loewy sustituyé el verde turbio del fondo per un blanco brillante, incluyd en las dos ca-
ras del paguete el circulo rojo que onginalmente solo aparecia en la frontal y relegé a los la-
terales Ios textos ineludibles que nadie lefa jamas. Este diseno garantizaba que el paguete
siempre mostraria el circulo rojo y que el texto no interferiria visualmente. El nuevo pague
1¢ era muy diferente del antiguo: de mostrar un aspecto anticuado y ligubre, pasé a tener
aura de modernidad. Los brillantes rojo y blanco sugerian frescura y, especialmente, higiene,
aspecto que en |a época se insistia en relacionar con el fumador. Otra explicacidn para el cam:
bio de colores podria ser que el pigmento verde habia sido declarado material estratégico y,
por tanto, no estaba disporible para usas civiles. RK

Raymond Loewy

Raymaond Loswy
Bingrafla wiase p B0

£l paquete verde oscuro parecia anticuado.
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1946

Paul Fuller

Fotograma de |a pelicula de 1942
Coma efla sola, ton Bette Davis.

en Huttaio

ROCOLA WURLITZER 1015

Tras la Segunda Guerra Mundeal, la Wurlitzer 1015 alcanzs Una gran populandad y llegs a
vender mas.de 56.000 unidades en |os primeros dieciocho meses de EDNICFE.’:ﬂJ.{E!C-'EirI. Se con-
virtié en la rocola mas popular gracias a su superficie superior arqueada y Ips estilizados de-
talles que incorporaban tubes de burbujas animadas; columnas giratorias d® colores y un me-
tanismo de cambio de discos visible. Quizd Payl Fuller fue el diseAador mas influyente de |a
Wurl

rocolas

281 que en 1940 era la empresa més grande ¥ conocida dedicada a la fabricacién de

Wurlitzer nacié a finales del stgle xix como fabricante de pianas, si bien pronto se pasa
a los fondgrafos operados con monedas y mas tarde a los grganos de cine. En |a década de
1930, tras la caida de Wall Street ¥ 5U Incursian en el campo de |as neveras ¥ los muebles, |a
compariia emergid como lider del mercado de racolas, superando con facilidad a los otros tres
fabricantes, miembros todos del Big Four: Seeburg, AM| y Rock-Ola, E| :Iis‘eﬁadn.' Paul Fuller
desempend un papel crucial en ef exito de Wurlitzer al explorar un vocabulario estético vi-
brante caracterizado por unas cabinas iluminadas con brillantes elementos de plastico pinta-
do, muy alejado de |as pesadasy frecuentemente prosaicas consolas de radio. Este énfasis en
el colory la luz —con el interés anadido de lograr efectos vanables gracias a los stubes de bur-
bujasy, (as peliculas polarizantes y los filtros— se convirtié en parte fundamental del atracti-
vo sensorial de las rocolas. La cubierta arqueada por la que Fuller optd en muchos de sus d
senos, como en el Modelo 1015, pudo ser influencia de Modelo Q de la Seeburg de 1937 ¥
Aparecio por primera vez en la gama Wurlitzer en el Modelo 750 de 1941, Entre las rocolas
mads conocidas disefiadas por Fuller destaca el imponente ¥ ostentoso Modelo 850 de 1947
o Pavo real. Auténtico four de force de exuberancia visual, incorporaba un escudo herdldico

con luz trasera, rodeado de rejilla metdlica y paneles de plastico con variantes luminicas que
muost

4n un motivo de pavo real en el centro,

Descnita por Wurlitzer en la epoca de su lanzamiento como «el (inico fonografa de
per lujo del mercados, el Modelo 850 era un producto tipice de la edad dorada del disefio de
rocolas, que va aproximadamente desde 1937 hasta 1948, Incarporaba ademas gran parte
de las cualidades gue distinguian a los disefios mas arriesgados de la época de Jas consolas de
radio y graméfonos precedentes: era grande, ostentosa y rica visualmente, ya que utilizaba
paneies de plastico iluminados,

El Modelo 1015 coincide casi plenamente con |a Imagen que el pablico tiene de |4 ro-
cola en la cima de su importancia social y cultural. Como en muchos atros campaos del dise-
no durante la década de 1980, la nostalgia v la herencia cultural desemperiaron un papel
destacado en |a industria del sonido, La Wurlitzer One More Time Cd adopto la estructura del
Modelo 1015, pero en realidad era un cambiador y reproductor de discos compactos contro
lado por un microprocesador También temaba prestados bastantes detalles de sus ostentosos
antecesores como por ejemplo las columnas giratorias de colores, |a superficie superior ar-
queada y los tipicos tubos de burbujas, todo lo cual contribuia a crear la imagen arguetipica
de las rocolas norteamericanas IMw

(derecha)

El modelo 1015 de 1946 decoracian
extravagante, talumnas giratonas
de luz y colores |lamatives
constituyen la marca de fabrica

de los disefios de Fuller,

Wurlitzer Modela 750 {amiba)
¥ Modelo 850 de 1941
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ESCUTER VESPA

Nace ef | de febirero en Popall, ltaka

bstudia ingenieria mecdrica en pl

Strvecen las fuerzas aéreas italanas

Ad vanod aviones para | fabrica

ubiea Femilic#n Indianagnls,

Regress a ltalia v trabaja como

argarsaciones industrales
nas de expermentacion
ristibye & primer helicdptena gue

Vespa Plaggie {en colabiorac

El esciter Vespa, disefiado en 1946 por el ingeniera jefe de
Fiaggio, Corradino d'Ascanio, destaca como una de las piezas
de disefio dedicadas al transporte mas innovadoras del siglo xx.
Su anginalidad no se basa tan solo en sy aspecto llamativo y
modernt o su propuesta revolucionana para transportar a per-
sonas sino tambén en el fuerte impacto simbalico que tuvo en
la Italia de posguerra.

En referencia a este tltimao punto, el esciter Vespa sim-
boliza la democracia de posguerea y pasfascista que era Italia
en los anos posteriores 3 1945, Al reemplazar a la hicicleta
—medio principal de transporte de la clase trabajadora en la
Epoca anterior a la guerra—, su presencia por los estrechos ca-
llejones de las ciudades italianas, dumbando £OMO una avispa
tal y como su nombre implica, representaba a la nueya socie
dad movilizada que habia soportade fbs estragos del fascismo
y de la guerra y habia sobrevivido para contarlo. Desde 1975
los talleres de ingenseria de Piaggio habian fabricado aviones,
pero tras los bombardeos de |a guerra, el directar de |a empre-
sa, Enrico Piaggio, decidis centrarse en |a produccion de un
medio de transporte barato y fiable que fuese facil de condu-
ciry de mantener, La motocicleta esciter resuftante no se pa-
recia en nada a los vehiculos del mismo tipo fabricados hasta
la fecha, En lugar de crear una versian motarizada del esciter
a pedales, D'Ascanio aportd su experiencia en el diseno de he-
licdpteros v aviones e ides un objeto que combinaba la cons-
truccidn tipica del fuselaje de un helicoptero con un medio da
transporte de dos ruedas destinado a la carretera. La construc-
0an tipo smonocascon de fa Vespa significaba que la curvada carroceria metalica iba unida a
la estructura de sustenta, Fste escliter, que no se contentaba con colgar varios elementos me-
talicos de un bastidor, era un objeto bulboso propic de la sera espacialy deudor en gran medi-
da del lenguaje visual del aerodinamisma norteamericano. Pero al contrario que los coches
aerndindmicos norteamericanos, la Vespa carecia de detalles externos superfluos: na incor-
poraba dineas de velocidady de metal cromado, por ejemplo. Como otros famasos disenos ila-
lianos del mismo periodo —e| coche Cisitalia de Pirinfarina, |a maquina de escribir Lexicon 80
de Marcello Nizzoli para Olivett] o |a cafetera La Pavoni de Gio Panti - la Vespa constituia
una versian hdsica del aerodinamismo cargada de un fuerte atractivo escultarico, No tards en
convertirse en elemento tipico del ambiente italiano de posguerra, gue lo mismo llevaba a los
hombres al trabajo como a las mujeres de compras, Tal éra su atractive que la juventud hr-
tanica de los afios sesenta la convirtié en accesorio indispensable, y todavia hoy estd consi
derada todo un simbolo de la modernidad del siglo xo Ps.

Barata, fiable y de mantenimiento
minimo, 12 Vespa fue y sigue siendo
muy popular entre jdvenes

¥ mayores.

Pratotipa para la MPS
Papering, 1943.1944

La Vespa MP6 de 19
llegé a fabricarse en
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La primera Vespa deportiva, la 150 GS,
era capaz de alcanzar los 100 kilometros
por hora y se vendieron millones de unidades

La Vespa MPE de 1946 jamas La Vespa 125 salia

La Vespa 150 GS
llegé a fabricarse en sene aflaventaen 1948
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Desde la década de 1950,

las reuniones de Tupperware
han resultado ser una ingeniosa
estrategia de venta

{abajo, de izquierda a derecha)
El Picnic Set, comercializado

en la década de 1950, emociond
a los auténticos aficionados

al Tupperware. Desde los anos
sesenta uno de los articulos
mas populares es el Magic Bowl

Earl 5 Tupper comenzé ejerciendo de quimico para Du Pont durante |a década de 1930 an-
tes de montar su propio negocio. Hacia 1940 oyé hablar de un nueve matenal, el polietiteno,
termoplastico desarrollado en Inglaterra que se empleaba para recubrir cables eléctrico§’ La
mayar parte de los plasticos utilizados en la época eran termoendurecidos, es decir, materia-
les prensados por calor y presion como |a baquelita, el galalith o la ebonita. Tupper presentd
a la direccion de Du Pont su idea de aprovechar ese nuevo plastico para crear contenedores
de uso doméstico en 1942, Ya como equipo, Tupper-Du Pont desarrollaron con éxito una ver

sion ma

efinada del nuevo plastico que Tupper bautizé como Poly-T, «El matenial del fut
También idearon un sistema nuevo de moldes por inyeccion,
En 1946, recién

nbreras, El plastico blande facilitaba la conservacidn de los alimentos en un contenedor

perada la economia de guerra, Tupper Plastics lanzé su gama de
f
sellado al vacio. Cuando se cerraba la tapa sobre el borde patentado y se apretaba-$uave

mente se generaba una presion negativa en el interior del contenedor y el aire exterior sella-

ba firmemente |a tapa. Tupper estaba sequm de que su invento congui a el mercado; ha

blé incluse en términos de «tuppenzacidne de Estados Unidos. Pese al fuerte crecimiento de

la nueva industria del plastico, el pablico absorbia toda la produccian de Tupperware de tal

modo que en 1950 ia mayor parte del polimere fabricado por Du Pont iba destinado a Tup-

per. Los articulos resultaban muy novedosos; eran inedoros, irrompibles, slides, colondos v

baratos, Hasta entonces el plastico habia senido basicamente para reemplazar a materiales

mads caros a los que trataba de imitar, como en el caso del costoso nacar, pero en adelante

dejd de imitarse a la imitacién y empezd a presentarse en alegres colores y con caracteristi-
cas innovadoras gue le garantizaban su nicho de mercado.
ac

En 1951, Tupper tomd una decisién sorprendente; retird todos sus productos de las

tiendas y comenzo a venderlos exclusivamente en las llamadas «fiestase de Tupperware, reu

niones organizadas por viajantes femeninas en entornos domésticos privados. La represen-
tante de ventas Brownie Wise, que obtuvo un gran éxito al aplicar dicha medida, fue quien
convencid a Tupper para que cambiara el sistema de comercializacion. De ese moda la firma
logré un entorno de venta mas directo que en cualguier tipo de tienda. Los posibles compra-
dores se informaban scbre los productos mediante demostraciones y ademas podian utilizar
los para comprobar persanalmente su eficacia. Este método de venta y de distribucidn, toda

via vigente en la actualidad, le repo
f

5 @ Tupper un éxito notable y duradero, y Wise ocupd la
vicepresidencia de |a empresa, durante muchos afios CL

TUPPERWARE

98

a D Pont et M

3 Tupperwan

wa a des
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MESA ARABESCO

Reducir la contribucian de Carlo Mollino a |3 historia del disefio a un

lco mueble salo pue- Mollino disens la primera mesa

" _q Arabesco para el salén de la Casa 1 ,
RN Orenga de Tutin ]

de hacer justicia a sus logros coma arquitec

o, disefiador y artista fotograficqrus
textualiza en la totalidad de una impresionante obra que engloba practicamente todas las

e e ——

disciplinas artisticas: Carla Mollino es uno de los pocos protagonistas de sy ramo con todo un

repertorie de formas y una profunda comprensian tanto intelectual como empinca del diserio

que siempre se ha resistido a las visiones tradicionales y conformistas,
Mollina participé en carreras Nacido en Turin en 1905, Mollino diseid ¥ Lonstruyc centros de esqui, eircuitos de
1 Intemacianales de automovilisma, carreras, teatros ¥ autocines, asi como edificios de apartamentos y de oficinas en cuanto com-
en competiciones de esqui alping Ty = d S L
y v pruebizs de vislo, Pietd sus estudios de arquitectura, Cred decorados de cine y de teatro, ided sistemas de ex-

posicion y soporte dignos de ser patentados ¥ construyd aviones y coches de carreras, entre
Carlo Molling

los que destaca un Bisiluro birotor que participd en |

s 24 horas de Le Maps y establecis un
récord que se mantuvo dos anos.
sin embargo, Mollino alcgnz la fama g

racias a sus interiores plblicos y privados y al
mabiliano que disefic para acompanarlos. Todos ellos resultan notahles por su amplio range

Vis

3l y revelan una gran habilidad para adaptarse 2 gran variedad de requisitos en términas

de funcian, estructura v sobre todo de ambiente. Mientras que los tocadares, creados para

tisfacer |as obsesiones artisticas del disefiador, estan imbuidos de una sensualidad decaden

te en sus maniensmos surealistas, los demas muebles de Mallino —literas, escritorios, mesas

de comedor y, especialmente, sillas para oficinas, galerias o apartamentos urbanios — desplie-

—

N una ingeniosa pasiin en ocasiones ins

itada en la bignica. Pero Mollino fio solo fue 4

paz de diseccionar las formas, también supo hallar la manera de sintetizar en un dGnico dise-

fio aspectos diametralmente opuestos como 4 construccidn y la decaracion
Uno de los ejemplos mas conocidos es la mesita Arabesco, de la que cred varias ver- "
siones para diferentes funciones a comienzos de |a década de 1950, En mayor medida que

atquier olro mue

esta mesa prueba la blsqueda empecinada por parte de Mollina de
una expresion artistica no limitada a |a integracian sino que abarcarse también |a optimiza-

2o 4 Vi X !
cion de las caracteristicas estructurales del matenial La base de laminas dobladas y [a hoja de I

eristal cumplen funciones decorativas y estaticas. Ambos materialas son utilizados de acuer
do con sus caractéristicas especificas: ngidez, flexibilidad y adaptabilidad, Por tanto, esta
Mesa no sola constituye una obra maestra de la creacidn artistica, sino que es también la per-
W EMiasn VA,

sonificacian del disefo ir

Bocetos de Mollino
de [a serie Arabesca
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FUENTE UNIVERS

(IR
UNIVERS 49
UNIVERS 59
UNIVERS 47
UNIVERS 48
- - , UNIVERS 57
El estdndar estético de la fuente utitizada durante el siglo xx se de :
sarrolld lentamente durante un largo periodo de tiempo. Las prime: UNI’VEHS 58
ras fuentes sans-serf o palo seco fueron disenadas hacia 1810. Re- i
£ UNIVERS 67
sultaban frias, insensibles, grotescas, y fueron un fracaso comercial y
estético. Mientras que por un lado los intentos de emprender alago  UNIVERS 68
nuevo y de crear nuevas definiciones se veian implementados a co-
- real < Ve UNIVERS 45
mienzos de la década de 1930 en el resto de los campos del diseno,
la trpografia continuaba utilizando un alfabeto diserado en 1896, el UNIVERS 46
Akzidenz-Grotesque. A raiz del trabajo experimental de Ja Bauhaus y
de De Stijl, el conservador medio de |a tipografia, hasta entonces de UNIVERS 55
finido en forma y pensamiento por unas influencias que se remonta- UNIVERS 56
ban hasta el Renacimiento, acabé rompiendo con su pasado y de-
sarrollé formas significativas aplicables | siglo xx. Como no existia UNIVERS 65
ninguin alfabeto gue pudiese adaptarse para incluir una amplia UNIVERS 66
gama de caracteres, tales como finas, negritas, normales, jtalicas, et
cétera, y para suministrar la necesana estructura tipografica y unj: UNIVERS 75
dad formal, se solia —sobre todo durante la década de 1920— colo- UNIVERS 76
car palabras, lineas y texto individualmente con el fin de lograr un
efecto especifico. Estos extranios intentos |levaron a la creacién del  UNIVERS 85
primer alfabeto que se ajustd a los requerimientos modernos: Futura UNIVERS 86
fue disefiada y desarrollada por Paul Renner a partir de 1927 Cuan-
do los poderes politicos —especialmente en Alemania— prohibieron  UNIVERS 53
el desarrollo de un nuevo tipa de tipegrafia, el trabajo continué en
- : ! UNIVERS 63

Suiza con el objetivo de perfeccionar una fuente que mastrase un es-
tilo tipografico que fuese aceptado internacionaimente y destinado
a la comunicacion modema, Esta tipografia suiza fue creada princi-
paimente mediante una combinacion entre la Akzidenz-Gratesque normal y la negrita, Pero
sus limitaciones resultaron evidentes desde el comienzo y a partir de 1945 |a idea deriva ha-
cia la creacion de un alfabeto basado en formas modernas, uno que fuese capaz de incluir
una familia alfabética extensa y compatible.

Con la Univers, Frutiger creo la fuente de una época, que integraba las innovaciones
del modernismo hasta 1950, Se convirtid en un modelo conceptual ireemplazable para to-
dos los alfabetos textuales. Por vez primera en la historia del disefio de fuentes, los 21 aifa
betos Univers se idearon como un sistema conceptual interconectado. En diversas aplicacio-
nes, 1as letras parecian derivar de la misma fuente, lo que fue posible gracias al minucioso
calculo del ancho de cada trazo v la relacin que guardaha con el espacio en blanco circun-
dante

Pese a que |a Helvética, creada a partir de 1957, tuvo mayor éxito comercial y difusian,
el nguroso y visionario concepto de Frutiger convierte a la Univers en |a fuente mas significa-

tiva del siglo. Incluso en la actualidad retiene su apanencia fresca y contemporanea, es atem-
poral. La Univers fue modificada en 1997 y se expandis a 59 corles para mantenerse al dia
con los Ultimos requerimientos en materia de comunicacion. EF

UNIVERS 83

7

(derecha)
Diagrama de Frutiger de las 21 3
variaciones posibles de |a Univers
55 derivadas por el incremento

del ancho o el grosor de |as letras,
El primer ndmero hace referencia

al grosor (4 = fina, 5 = redonda,

B = negra, etcétera) y ¢l sequndo

al ancho (7 = condensada,

5 = pormal, 3 = extendida, etcétera)

o
(%)
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La clave estd en las proporciones:
Frutiger demuestra con fa letra nan
la 6ptima legibilidad que se puede
alcanzar con las mindsculas.
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En 1955, Luft
intercontinent
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(izquierda)
Lockheed Super G Constellation
de la TWA sobre Nueva York,

En 1955, Lufthansa introdujo vuelos
Intercontinentales con el Lockheed
Super Constellation. La pnimera

ruta regular unia Hamburgo

¥ Nueva York.

LOCKHEED SUPER CONSTELLATION

El Lockheed L1649 A Starliner de 1957 posiblemente represente el no va mds en cuanto a
.

aviones de motor a pistones y entrd en semvicio pocos

fios antes de que el Boeing 707 «

motor a propulsion dominase las mismas rutas aéreas. Su elegante diseno y la tripe cdta de-

rivan del Super G Constellation de 1955, el Super Constellation de 1951 y el famoso 049
Constellation (1939-1943), Para los aficionados al diseno, el Super Constellation de 1951 po-
dria ser el mas importante: su interior compartimentada, que dividia el largo fuselaje en es-
pacios mas intimos, se convirlid en el sello de fabrica del destacado diserador industrial

Henry Dreyfuss, Pese a que no fue su dnico disefio —véase, por ejemplo, en el Architecty

de

Forum de julio de 1944 su propuesta para transtormar los bombarderos B-24 en avione

linea—, el Super Constellation es importante porque a partir de ¢l recibid otros encargos de las

aerolineas, desde encargarse de |

magen corporativa de American Airlines durante las deé-
3

cadas de 1960 y 1970 hasta disenar los interiores del Lockheed Electra turbopropulsado de

1957, No obstante el Constellation nacié en 1939 de resultas de la necesidad de Howard

Hughes de un avion de linea presurizado Ee largo recorrido para su compania aérea, la TWA,

La caracteristica triple cola disenada por Lockheed surge del trabajo de Hall Hibbard y Cla
rence «Kellys Johnson (1910-1990), Este
famosos aviones Lackheed entre las décadas de 1930 y 1950, desde el P-38 Lightning de cala

imo fue diseniador jefe y autor de varios de los mas

doble, pasando por el P-BO Shooting Star, el primer caza de combate operativo de Estados
Uridos, hasta el famoso avion espia U-2. El nombre Constellation derva del hecho de que el
diseno incorporaba tantos conceptos probados en anteriores aviones Lockheed que se decia
que agrupaba toda una constelacion de ideas brillantes; de todos modas, carinosamente se
lo llama «Connies

El modelo 049 Constellation vola por primera vez en 1943, aungue el ejército dena-
ming al modelo C-69. Solo llegaron a utilizarse veintidos umidades antes gue acabara la guera
Pese a que |a TWA de Hughes habia encargade 40 aviones en 1940, |a produccion inminen-
temente postenora la guerra se destind tanto a la TWA como a la Pan Amencan; esta tltima
inauguré su primer vuelo comercial el 20 de enero de 1946. El primer modelo del avion tenia
capacidad para entre 43 y 60 pasajeros en funcion de la configuracion de los asientos, ade
masde para cuatre o cinco miembros de |a tnpulacién. «Connies volaba a 430 kilometros por
hora, con una velocidad punta de unos 600 kilometros por hora y una altitud de 7.220 me-
tros. El 19 de abril de 1944, Howard Hughes en persona piloto el sequndo modelo en un vue
lo transcontinental, estableciendo un récord al ir de Burbank, California, a Washington D.F en
sets horas y 57 minutos. De ese modo, en |a posguerra los vuelos trasatlanticos y por todo el
pais devinieron en algo hahitual, Tras el éxito del Constellation con Pan Am y TWA, otras |-
neas aéreas pidieron ese modelo y los siguientes: el Super Constellation y el Starliner. Aparte
del impacte que causd en la democratizacion del transporte en la era anterior a los motares
a reaccion, la triple cola del Lockheed se convirtio en su imagen de fabrica. Hay quien dice
que esta forma y la cola doble del Lockheed P-38 inspiraron a los disefadores de automévi
les Cadillac de prin

vios de los afies cincuenta para que remataran sus coches con colas pa

recidas. En total se construyeron mas de 850 modelos Constellation y denvados, aungue en

la actualidad gquedan muy pocos en funcionamiento, Sin embargo los aficionados a los avio-

nes de Save a Connie, Inc. han restaurado uno de los Canstellation Super G con su aspecto on
ginal y organizan espectaculos aéreos que nos recuerdan a todos la importancia de este es-

pectacular disefo 1z

1951
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Tapio Wirkkala

Tapio Wirkkala
1915 Nace ¢l 2 de junio an Helsinki
Finlandia

19331936 Aprende escultura en el [nitituto de
Artes y Oficias de Helsimk

1947 Comienza a trabaar e el taller de
cnstaleria Karhula-Liltaly donde disefia
Plateria, ceramica ¥ lAmparas, tambiey
BALAMQOs por Cuknta Aropla

1851 Pabelign finiandés en fa novena
Trieinale-de Miiar

1851-1954 Director artistica del Instituto de Artes
¥ Oficios de Helsinks

1954 Pabellén finlandds en la dérima
Triennale de Mifan

155 Trabaja pata el estudia de Raymurnid
Loewy, Nueva York

14956 Comlenza a trahajar para Rasenthal,
Salh

1958 Pabelidn finfandas Dara la Exposicion

Internacional de Bruselas
19591985 Trabaja para Venin

1561 ks nambrada miembrn honarang de
14 Reyal Saciety of Arts e Lardres

1963 Disefia el cuchills Puukka para
Hackman

1964 Es nembrado Boval Designer for
Industry, Londres

1965 Sere de gafas Karefia

1972 Se canvierte en miemibo de la Academy
ot Asts. Landres

1575 Miembro honararia de fos diseriadares

ndustnales dal nstipys Folitecnicn
Nacional, Ciudad de Méica
1985 Fallece el 19 de maye e Helsink

BANDEJA DE MADERA

Enenero de 1957 |3 TevIsia norteamericana House Beautiful eligis el disefio de una bandeja
de madera de Tapio Wirkkala como ef objeta mas hermoso de 1951. Tenia forma de hoja de
arbol y estaba construida Pegando alternativamente tapas de ldminas cla'rafy osciras for-
mando un angulo y curvadas en varios puntos para que las capas individuales se vieran, La
precisa curvatura de [a superficie creaba yn patron fluido que recordaba el veteado de uria
hoja. Sin lugar a dudas, muchas de |35 decisiones sobre como debia discurrir ef patrén fueron
tomadas de manera instintiva durante el proceso de fabricacién, Pero al misma tiempa, la
atractiva repeticion de tongs alternativos producida por fas diferentes capas ¥ la ausencia de
cualgurer indicio de (3 utilizacicn de maquinaria o de la mano de obra creaban una podero-

El disefio finlandés a menudo expresa la fuerza Visual de la naturaleza, aungue gene-
ralmente de forma mas indirecta que en estas dos impresiones fundidas entre si. El estilo es

ques silenciosos y |a gélida ¥ azul luz polar cayendo sobre miles de lagos helados, La emocidn
controlada de este estilo se aprecia en todo el mundo ¥, durante la década de 1930, se aso-
tiaba a [as ideas internacionales acerca del disefio moderno

Los disefaderes finlandeses también son maestros de un estila organico basado en |3
tradicion artesana practicada durante generaciones en pequefias villas y granjas por gentes

Para Wirkkala ambas formas de expresidn eran tan naturales como la respiracian g la
vista. Durante [os largos dias veraniegos se dedicaha a fiavegar en su canoa en soledad por
los tranquilos lagos finlandeses, absorbiendo tode |o que veia. También pasaba largas horas
en su estudio y en talleres y fabricas, trabajando ¥ dando nuevas formas a imégenes y mate-
fiales hasta que lograba obtener lo que deseaba ver R.K.

Forma y materiales minimaos:
la bandeja con forma de haoja

de Wirkiala imita
a la naturaleza,

bellamente
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SILLA HORMIGA

Arne Jacobsen
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La silla Myren (Hormiga) de Arne Jacobsen es una de los pocos clasicos del dfsefio que no se
Caracteriza por una apariencia contemporanea anticuada. Al contrario, con &l correr de los
anos e incluso de las décadas este excepcional disefio se ha convertido en simbalo de atem-
poralidad. La silla resulta ademds de una extraordinaria versatilidad. Mas que ninguna otra
silla, la Hormiga puede colocarse practicamente en cualquier sitio; cotinas, comedores, ofici-
nas, salones o salas de conferencias Esto no es solo el resultado de sy Imager sin pretensio-
nes, pues tampaco tiene ninguno de los manierismos tedrices que caracterizan a tantos cla.
sicos modernistas rectangulares,

lacobsen cred la silla en 1952, solo después de que los primeros doscientos modelas
hubieron soportado el desgaste ¥ |a fatiga causados por el uso en a cafetefiz de 1 empresa,
el fahncante Fritz Hansen incluya la silla Hormiga en su programa de produccién, En los afos
que siguieron se fabricaron més,de cinco millones de unidades por todo el mundo. La silla
estd disponible con tres o con cuatro patas, version esta tltima que salié al mercado tras la
muerte de su disenador. En vida facobsen se hahia negado obstinadamente a fabricarla, Lo
mismo cabe decir de [a hoy familiar gama de colores, pues al principio eligié cuatro modelos
de distintas maderas v una versisn |acada er neqro. Para complementar la silla Hormiga (mo-
defo 3100) disedd una serie de variaciones durante la década de 1950, entre ellas el famosa
modelo 3107 de 1955 fue paso a tener una infame reputacian debido al escandalo Protumo
de 1963 en el que se vieron envueltos un ministro del Gobierno britanico y [ playmate Chris-
tine Keeler. Para desgracia de lacobsen, |a silia sobre |3 que posaba Keeler no era mas que
Una copia de |a original,

El factor comiin 3 todas esas variaciones Bra 5u construccidn simple. Todos los modelos
contaban con selo dos componentes; asiento y respaldo, una tnica pleza de contrachapado y
una delgada estructura de soporte formada par tres o cuatro patas de acero tubular, o —como
en |a version para oficina— una sola columna que descansaba sobre cinco ruedecitas, unida
al asiento en un tnico punto, La junta consta de tres o cuatro blogues duros de goma conec-
tados 4 los tubos de acero, Aun asi la silla no parece para nada inestable o fragil. Al contra-
no, el trazado trapezoidal de la construccign garantiza una sélida estabilidad. £l componen-
te esencial, sin embargo, la organica y discreta forma del asiento, promete una cosa por
encima de todo: comodidad. ; VA,

La sucesora de la silla Hormiga:
la silla apilabie {modelo 107}y
se sostiene sobre cuatro patas

Desde |3 década de 1980 |a silla

Hormiga esta disponible en 16

colores distintas y en varios tipos

de madera, fabricados por Fritz

Hansen.
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ARCHIVADOR DE TARJETAS

GIRATORIO ROLODEX

Arnold Neu

Una de los primeros disefos de [a Rolodex
incorporaba una tapa que se podia cerrar
con Have, finales de la década de 1940,

o te

Arnold Neustadter (1910-1966) fue inventor y disefiador de lo que &l denominaba sdexess Su
empresa —con el apropiade nombre de Zephyr American— pretendia acelerar y hacer mas efi
ciente el trabajo de oficina. Durante las décadas de 1930 y 1940, Neustadtemprimera pre-
sentd en Estados Unidos el Autedex, un directorio telefénico plano con un resorte que se
abria por la letra deseada v que atin se fabrica en la actualidad. Después llegé Swivodex, un
tintero a prueba de volcado. También sacé al mercado Clipodex, un bloc de notas que se en-
ganchaba a las rodillas de la secretaria. Pero entonces modifica el Wheeldex para fabricar la

tldsica Rolodex® Rotary Card File, que salié al mercado a comienzos de los afios cincuenta

La Rolodex hizo nco a Neustadter, quien vendid la empresa en 1960, y desde entonces
ha ide pasando de manos varias veces. En la década de 1980 existian mas de 32 modelos de
archivadores —uno de ellos, el 6035X, disponia de tres ruedas, almacenaba 6.000 tarjetas v
tenia perillas giratorias «Torque-A-Maticr que ayudaban a encontrar la tarjetd deseada con
mayor celeridad— En los afios noventa, el fabricante de Rolodex declars que vendia diez m|
llones de umidades al afio, y afiadiof«E| éxito ha sido mayor del que jamas llegué a imaginam

Tal y como corresponde a sus productos, Neustadter era un empresario del tipo direc-
tor de oficina, eficiente y puntilloso. Pero también le interesaba el arte: coleccionaba pisapa
peles y arte moderno. La Rolodex, su obra maestra, es algo mds que un buen disefio funcio
nal. Su simplicidad le da elegancia: su brillante chasis de acero tubular —sustituido en la
actualidad por aluminio ligero— resultaba pesado pero funcional, s& movia hacia delante ¥
hacta atrds en perfecto equilibrio y recuerda a |a silla voladiza de acero tubular disefada por
Mies van der Rohe en 1927 (véase p. 45) El cilindro Rolomatic® gue sostiene las tarjetas gira
360 grados con facilidad hasta encontrar |a tarjeta o letra deseada, que se aguanta en su si-
tlo gracias a un mecanismo de agarre con rodamientos que se coloca en su |ugar de forma ra
pida y suave. El aspecto y la efectividad de |a Rolodex representan |a modernidad americana
y han soportada perfectamente el paso del tiempo. {Qué otro logro del disefio de los afios ¢in
cuenta, ya sea Un automowil con alerones o un B-52, no parece anticuado en la actualidad?

Ademas |a Rolodex se ha subido a |a revolucion informatica como un surfero a una
ola —para sorpresa de no pocos observadores—, y las agendas electrdnicas de mano vy los
ordenadores incorporan software para imprimir la informacisn en tarjetas Rolodex. Hay
quien atribuye el imperecedero éxita y atractivo de |a Rolodex a su caché social, Periodis-
tas, publicistas y agentes impresionan a sus clientes con el volumen —o el nimero— de sus
tarjetas o dejandola abierta por una tarjeta imponente. En la pelicula de 1960 £l aparta
menta, Jack Lemmon interpreta a Bud Baxter, que escala puestos en |a empresa gracias a
una buena utilizacian de su Rolodex, simbolo que resume el concepto wno se trata de |o que
sabes sino de a quién conocess, El historiador especializado en disefio Phil Patton, en su i
bro de 1992 Made in the USA, nos ofrece otra explicacién del éxito de la Rolodex, Patton
especula con que en la época de las planas pantallas de ordenador de alta tecnolagia ste-
nemos ansias de hallar un significado, una solidez, una textura de los objetoss. Desde |ue-
ga fa Rolodex es un ingenio que disfrutamos manipulande, tocando girando; requiere del
togue humano para funcionar y, como un viejo dlbum de fotos, documenta a la vez que fa-
cilita el contacto humana. JCM

La funcidn y la forma constituyen
un diio dinamico en el disenc
de la Rolodex

Llegar hasta la oma con la ayuda
de una Rolodex bien surtida:
Jack Lemman en £/ apartamento,
1960
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Grandes variaciones en ¢l disefio
el madelo original de 1953,
descapotable y con techo rigido;
al fonde, prototipos de un cupe
fasthack y de un coche familiar.

Paneles |aterales aerodindmicos, faros
redondos y un moderna tono bicolor, 1956 «linea de botella de Coca-Colaw de 1971 mitades, como en este modelo de 1974

CHEVROLET CORVETTE

En 1917, el suizo Louis Chevrolet ofrecid st marca a la General Motors, que dominaria mégde
la mitad del mercado tras |a Sequnda Guerra Mundial. GM estaba invirtiendo en el futuro por
medio de los denominados Autoramas, un circo errante de nueves coches estandar junto a los

gue también se mostraban algunos modelos de ensuefio. En 1952 |os méds de 11.000 deporti-
vos importados de Europa si eran verdaderos vehiculos para sofar, ¥ GM tuvo gue mantener
se a la altura, Los clientes de GM nio prestaron mucha atencion a la investidura del presiden-
te Fisenhower el 23 de enero de 1953, Estaban ocupados admirando el novisimo Chgvrolet
Corvette presentado en el hotel Waldorf Astoria de Nueva York,

En claro contraste can los automioviles fabricados en serie, que apenas sise modificaban
cada ano, el Corvette se presentaba con aires casi europeos. La carroceria, elegante y desca-
potable, proclamaba yue se trataba de un deportivo, De ahi el simbdlico emblema de la ca

los faros, los reposa-

pota’ banderin a cuadros y banderin de Chevrolet Una rejilla protegi
brazos de los asientos estaban hechos indwidualmente a partir del cuerpo. El bajo motor
trasero creaba una estrecha protuberancia en la parte frontal, una capota baja y un centro de
gravedad mas bajo, excelentes para las carreras

Otros seguirian sus pasos después, peroen 1953 Comvelte disponia de un parabnsas
panordmico modelado a partir del prototipo de Buick de 1951, el Le Sabre. En otros automi-
yiles el silenciadar terminaba sin ningunafgracia, pero en el Corvette estaba recublerto de cro-
ma'y situado |usto bajo los guardabarros, que acababan en unas luces traseras redondeadas
sobre |as que |os alerones de cola se dividian en dos piezas mas pequenas. La matricula de
trés de la ventanilla trasera senalaba el centro; La base técnica era simple: el motor, denomi-
nado Blue Flame en alusién al colar del gassleo encendido de los aviones a propulsion, en rea-
lidad no era demasiade potente puesto que solo dispania de seis cilindres. La caja de cambios
“ias al modesto numera de unidades

era la normal, pero el chasis era radicalmente nuevo. Or:
fabricadas —pese a tanto revuelo, se vendieron solo 300 coches en 1953 aungue al afo si-
quiente se llegd a 3 640—, |a carroceria podia fabricarse con un material sintético. Los salpi
caderos de |a gama hecha en senie se construian a partir de dos piezas similares a porciones
de tarta, una frente al conductor (velocimetro) y otra frente al pasajero (radio)

En 1956 el coche lucia unas dvalos en punta detras de las ruedas delanteras pintados
en otro color que se convirtieron en su sello distintvo hasta 1962, Las luces traseras redon-
das desaparecieron para enfatizar mas los faros delanteros, Bl Corvette resultaba menos im
presionante que sU mas exitoso competidor, el Ford Thunderhird. Pero, en su defecto, Corvet-
te continué ofreciendo motores cada vez mds potentes hasta comienzos de la década de
1970, con lo que demostraba una coherencia en su linea, una continuidad y un caracter que

Opel tomé prestados para su serie GT, desde 1568 hasta 1973, en una época en que el Cor

vette lucia su slinea de botella de Coca-Colas y una parte trasera tipo Ferrar,
H.-LwM

Los faros y el techo descapotable enfatizan la 51 el techo estorba se puede retirar én dos

afios noventa el disefo
medifica sus peculiares
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BOLIGRAFO BIC CRISTAL

Laszlo y George Bird, dos hermanos hingaros, inventaron y patentaron su version de un boli-
grafo que podria ser considerado el antecedente directo del Bic Cristal, —del ghe se venden
quince millones de unidades dianas en el mundo—; tanto es asi que el términoybiron se ha
convertido en el nombre genérico que reciben los boligrafos en habla inglesa. Sin embargo,
existen numerosos precedentes del disefio de los hermanos Bird, el mas antiguo patentado en
1888 por J.J. Loud, un inventor estadounidense que creé un boligrafo destinade a marcar su-
perficies rugosas que suministraba la tinta por medio de una bola giratoria; sin embargo no
supo ver todo el potencial comercial del invento.

La patente de los hermanos Bird sefald el advenimiento del boligrafo moderno al op-
tar por una tinta de secado rdpide basada en |a que se utilizaba para imprimir los periédicos
Tras emigrar a Argentina sacaron una patente nueva en 1943 y el Gobierno britdnico comprd
los derechos de licencia. La Royal Air Force necesitaba un nuevo tipo de boligrafo que no go-
tease dentra de los aviones de combate a gran altitud como habia ocurride hasta entonces
con las estilograficas. En 1944 el comcepto desarrollado por los dos hermanos también llams
la atencién del Departamento de Defensa estadounidense. Las aplicaciones comerciales del
Bird se iniciaron en 1945, cuando la empresa Eterpen empezd a venderlo en Buenos Aires y
al poco fue absorbida por la Eversharp, que lo puso en venta con el nombre de Eversharp CA
{Accian Capilar). En octubre de 1945, [a Reynolds International Pen Company sacé al merca-
do una imitacién muy parecida de la que se vendieron millones en cuestion de meses pese a
no funcionar muy bien, También 1a Miles-Martin Pen Company comercializé un producto st-
milar en Gran Bretafia por la misma época

Durante un tiempo las ventas se incrementaron considerablemente. No obstante, dado
que muchas unidades no funcionaban come era debido, a finales de la década de 1940 se
produjo un descenso en las ventas pese a una campafia de marketing masiva y Una rebaja
considerable del precio. La confianza de los consumidores comenzd a crecer de nuevo con la
exitosa salida al mercado del Jotter de 1954, pnmer boligrafo de Parker Pen Company. No
solo resultaba eficiente, se encontraba disponible en varios grosores de trazo

Sin embargo, fue gracias al empefio de Marcel Bich en fabricar un boligrafo barato,
simple y funcional como el invento se convirtic en un objeto de uso comin. Tras fundar una
fabrica de boligrafos en Clichy, Francia, en 1953, sacd al mercado el primer BIC ese mismo
afio. En una década BIC acapard gran parte del mercado europeo vy, con la adguisician en
1958 de la neayorguina Waterman Pens, comenzd a vender sus boligrafos desechables y
transparentes en Estados Unidos, Asimismo BIC decidia cambiar la percepcién que del pro-
ducto tenia el consumidor mediante Una campana televisiva con un eslogan que proclamaba
iEscribe bien a |a primera en cada ocasién, ipor sole 29 centavasls,

BIC ha dominado el mercado de los boligrafos durante muchos afos, y en la actuali
dad patrocina acontecimientos deportivos y fabrica una amplia gama de productos, que van
desde los barcos de vela hasta las maguinillas de afeitar IMW
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Barato, simple y funcional; este boligrafo
transparente y desechable no tarda
en conguistar el mercado
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SERIE ALU-CHAIR

S mas importantes del perioda de
trabajd junto a su esposa, Ray Eames [19-‘}4988]. A par
colaboracion de |3 pareja abarcé disefios de decorados para cine ¥ exposicio-

Charles Eames fue uno de los disefadares estadounider
posguerra. Arguitecto de profesi
tir de 1947,

nes, Juguetes, arquitectura y decorarign de interjores, Charles Eames es célebre por sy enfo-
Que casi escultdrico del disenn de mobiliano, expresado tanto en sus galardonadas muebles
de contrachapado como en los de aluminio, fabrcados Por primera vez en 1958 por Ja Her-
man Miller Furniture Company

Algunos disefadores de mobiliario camio Marcel Breuer ¥a habian experimentads can
aluminio durante |a década de 1930 De hecho, en 1933, en Paris sa celebrd un concurso
Internacional de sillas de aluminio. ¥ en 1938, Hans Coray (nacido en 1907) habia disenado

lasilla de ;

e

uminio Coray, de |a que Eames adquirio un ejemplar en 1950, Pero estas sillas no
abundaban en e| periodo anterior a la guerra: el aluminio resultaba demasiado caro. La Se-

gunda Guerra Mundial transforma B industria del aluminio, incrementando |a produccin un
/@ partir de 1945 se promocions el uso del material. Los Fames formaban

parte de una serje de disenadores a |os que Alcoa habia encargado desarrollar nuevos pro-

600 por ciento,

ductos utilizandp ese metal, Sus sillas de aluminio fueron disefiadas en principio comp mue-

s de jardin para la casa de [rwin Miller en Co
Alexander (

imbus; [ndiana (1953 1957, disefiada por

ard con el arquitecto Eero Saannen) Se Persequia algo ligero, cémada ¥ res|s-
tente a la corrosign,

Eames y su equipo diserarnn una silla de estructura de aluminio £on paneles |aterales
¥ respaldo vaciados pensada para que pareciese una hamaca o un columpio. Un scuermon
unia las prezas laterales al pie y la base mie

ras que el otro servia de abrazadera por detras
del marco del asiento. F| Marco de aluminio moldeado en arena no results facl de fabricar
desde el punto de vista técnico, por mucho que los Eames apreciaran sus cualidades esculte
ficas. El modelo Sling se disesa Qradualmente a partir de varios Experimentos con distintos
materiales. nicialmerite seu

liz6 un plastico fibroso para ef astenta que luego se reempiazs
poOrun compuesto a base de dos tapas de tela y un relleng de vinilo unidos mediante ultra
soridos. Este modelo estahg disponible en vatios colores y ofrecia comodidad v durabilidad
La Alu-Chair formé parte de Una serie manufacturada por la Herman Miller Furniture
Company gue incluia sillones grandes ¥ peguenos, una silla de comedor, Una otomana v me
535 de comedor y de centro con |a Piezd superior de pizarra, cristal o marmol Botticing. £l 5i-
llan mas pequefio se vendia a 168 dolares, y el mas grande, a 252 F| altg Precio evité que

fuesen populares; aun asi, resultaron atractivos tanta en circulos artisticos de las clases pro-

fesionales como entre los ejecutivos; a este fin se anadieron dos madelos de sillas giratorias
durante la década de 1960. En 1969 se introdujo una nueva vanante con |a creacian de |as

DE

Soft Pad, un grupo de i)

£s sep;

Las sillas del Grupo Aluminio

estan disponibles en diversgs
madelos, desde sillas de conferencia
o despacho con ruedas hasta
romodas butacas para e hogar
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Raymond Loewy

Raymaond Loewy
Biografia, véase p, 0

N octubre de 1949, Raymand Loewy
cupd |a portada de la revista Time

GREYHOUND SCENICRUISER

Nacido en Paris, Raymond Loewy emigré a Estados Unidos en septiembre de 1919 para em-
barcarse en una carrera dedicada al disefio que duraria casi sesenta afios. Entre 1925 y 1980,
Loewy fundd y exportd la practica del disefio industrial —junto a sus contémpordneos de ideas
afines Norman Bel Geddes, Henry Dreyfuss y Walter Dorwin Teague— médiante una red de
oficinas internacionales

Desde el principio tuve un impacto profundo en el transporte tanto en ferrocarril y ae-
rolineas como en la industria del automaévil y del autobs. Asi, en la Exposicién Universal de
1939 en Nueva York causé sensacidn con su diorama del Servicio de Ferrocarriles y con el Roc-
ketport de la Chrysler Motors —exposiciones clave en |a popular seccién de transportes de |a
feria— asl como con el disefio del autobds oficial Greyhound. De hecho, la generacion de di-
sefiadores de Loewy fue la primera que recibié encargos para diseniar el aspecto del trans-
porte plblico. Tiene mucho mérito que Loewy consiguiera clientes tan poderosos entre el em-
presatiado norteamericano como Pennsylvania Railroad, Lockheed, Boeing, Studebaker y
Creyhound,

Su relacién con la Grayhound Motorbus Company comenzé en 1933 cuando el presi-
dente ejecutivo Orville S. Caesar lo contrato para retocar el logotipo de |a empresa —en res-
puesta directa al comentario de Loewy de que «la silueta del galgo ... en los autobuses . pa-
rece un chucho gordon (Raymond Loewy, Industrial Design, 1979), El perfil més elegante y
estilizado del perro cormendo propuesto por Loewy unida a la posterior combinacién en azul
y blanco dio como resultado una imagen mas moderna y funcional que todavia en |a actua-
lidad identifica los autobuses Greyhound

Antes de la guerra, Greyhound también pidic a Loewy que ideara un nuevo autobis
con capacidad para mds pasajeros. Con anterioridad ya habia estado promocionando un rau-
tocar del futuror de dos pisos, a partir del cual evolucionaria el Scen icruiser, construido por
General Motors. Loewy empez6 a trabajar en el autobis de dos pisos en 1944, después de al-
quilar una tienda vacia de techos altos en la esquina de Park Avenue con la calle Cuarenta ¥
cinco de Nueva York donde poder construir una maqueta del autobiis a tamafio natural, can
asientos y lavabo. Tras muchas pruebas, el autobis entrd en servicio en 1954 con el nombre
de Scenicruiser.

A diferencia de los autobuses de dos pisos anteriores, que parecian hlogues apilados,
la versidn de Loewy formaba un largo y esbelto tuho coronado en sus tres cuartas partes por
un piso con ventanillas. Dentro se encontraba una espaciosa cabina con capacidad para cin-
cuenta pasajeros —en contraste con los modelos anteriores, de 37 pasajeros— y tapiceria de
estampado irregular pensado para disimular las manchas, Por motivos de seguridad, Loewy
reforzé la parte baja del autobis a la altura de posibles colisiones y situd un gran disco blan-
co con una flecha roja en el interior de la puerta sefialando hacia los escalones,

En respuesta al florecimiento del negocio del transporte tras la guerra y la creciente
competencia de las industrias aeronautica y ferroviania, el Scenicruiser de Greyhound promao-
tiond los placeres de |a carretera ofreciendo a los pasajeras entretenimiento y altas garantias
de seguridad. En la actualidad, dado que los aviones son el media de transporte rey, cuesta
imaginar un largo viaje interestatal en autobds. En su época, sin embarga, el Scenicruiser pro-
porcionaba a las masas lo que la caravana Airstream de 1936 ofrecia al individuo: el pano-
rama en movimiento —a través de la ventanilla— del inmenso paisaje americana y la como-
didad de un entomo con todos los servicios necesarios. 5

Elegante y comado, el Scenicruiser
de dos pisos inaugura una nueva
era de largas distancias en autobas.

En peliculas y novelas, el Greyhound
simboliza |a libertad y la aventura
por el vaste paisaje americana,
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Una vez Loewy hubo actualizado el logotipe, el vchucho gordos
de Greyhound se metamorfosed en un galgo esbelto
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ERICOFON

Hugo Blomberg

El concepto onginal del Encofon fue concebido a principios de la dé-
cada de 1940 por un equipo de disefiadores encabezado por Hugo
Blomberg que trabajaba para la fabricante sueca de teléfonos Erics-
son, en Estocolmo. Su sofisticado y escultural d!sch;ma una adapta

cion del teléfono candelabro o de pedestal tan popular a comienzos
A del siglo xx. Se distinguia claramente de la mayoria de los teléfonos de

la época, que acostumbraban optar por las versiones en dos piezas —a
menudo descritas en [iteratura contemporanea como squeserass— que
Henry Dreyfuss habia ideado para el modelo Bell Telephone que Western Electric Company
comenzd a fabricar en 1950

El Ericofon esta claramente articulado, no deja lugar a que el usuario dude sobre por
qué parte se escucha y por cudl se habla, caracteristica que ademas refyerza el hueco para
alojar el pulgar situado en |a base de |a columna, Mas adn, |a nocidn basica era simple y re
sulté en un producto cornpacto-carau.enzadn por una elegante carcasa de termoplastico mol-
deado por inyeccién gue unia el mecanismo de marcado, el micréfono y el auricular en una
pieza. Solo el timbre y el condensador eran elementos externos, La base redondeada descan-
saba sobre un pedestal de goma de neopreno que proporcionaba el agarre suficiente para
que el aparato se sostuviera en pie cuando no se utilizaba, El resorte o pieza que inicia el tono
de marcado tenia la forma de un botdn de plastico gue sobresalia ligeramente de la base;
cuando se levantaba esta, se activaba el mecanismo de marcado y, cuando volvia a deposi-
tarse sobre alguna superficie, se desactivaba

Pese al aura de aparente simplicidad, se tardaron casi quince afos en mejorar el dise
fio, con especiales esfuerzos entre 1949 y 1955, El objetivo era producir un teléfono moder-
no ligero, facil de usar y que ocupase el minimo espacio tanto en una mesa como en un es
critono. Las nuevas posibilidades que ofrecia la miniaturizacion, denvada de progresos en
técnicas electronicas avanzadas, dieron mayor |ibertad al disenador para centrarse en aspec-
tos ergondmicos y estéticos. Ademds, en todo momento se intentd reducir el peso y el tama
fio de los componentes sin perjudicar el rendimiento técnico, lo que condujo a un producto fi-
nal que pesaba solo 400 gramos.

Descrito en la revista sueca especializada en disefio Form como un objeto que ssim-
boliza el arte de nuestra eras, en 1956 el Ericofon sali6 a la venta en cuatro tonos de color
pastel y en dos colores saturados. Al ano siguiente, la revista Design del Council of Indus-
tnal Design de Gran Bretafa se mostro algo mas arcunspecta en su valoracién del Encofonc
Lo novedoso de esta idea ya ha sido ampliamente reconocido, pero sin duda tendra que ser
utilizada durante anos antes de que el mundo dictamine sus méritos en comparacion con di-
sefios mas tradicionaless. Pese a haber quedado superado por la revolucion que ha supues
to la telefonia mowil, el innovador Encofon continda encontrandose en tiendas modernas
preocupadas por el disefio y colecciones de museo de iconos culturales contemporaneos
JIMW,

La tecnologia modemna encuentra
una nueva forma: el Ercofon

iba un paso por delante de otros
disefios de teléfono de su época

El primer teléfono monopieza
de {a historia, 1956,
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2 BRAUN PHONOSUPER SK4
Dieter Rams y Hans Gugelot

Dieter Rams

1932

1947-1448

1948-195]

19%51-1853
1853-1955

1955-1995

Mace el 20 de mayo en Wiesbaden,
Alemania

Estudia arguitectura e intenonsmo en la
Escuela de Artes Aplicadas, Wieshaden
Aprendiz de carpintero en Kelkheim
Continta sus estudios en Wiesbadan
Trabaja en el estudio de arquitectura de
Otto Appel en Frankfurt {que colabora
con [a firma estadounidense Skidmaore,
Qwings and Mernill)

Disenador para Braun AG en Frankfurt
v Kronberg (disefiador jefe a partic de
1961 ); durante este perioda diseria
numerosos productos coma ef
Fhonosuper 5K4 (1956, en colabaracian
con Hans Gugelot), |a radio Transistor |
11956), la radie de onda corta T 1000
(1962), el radio-graméfona partatil TP
(1954), la calcyladora de bolsillo £T44
(15978, en colaboracion con Dietich
Lubs), la radio-graméfona Cackpit 250
(15970} y los componentes de alta
fidelidad Atelier (1980, en colaboracidn
con Peter Hartwein |

1957 A partir de este afio disefia muehles
para Otte Zapl {en |a actualidad Wiese
Vitose), Eschbern, incluidos el sistema
empotrada 606 { 1960) y el silidn 620
(1962)

1981 Catedratico en |3 Academia de Bellas
Artes de Hamburgo

1987-1997 Presidente del Rat filr Formgebung
|Comité para fa Forma)

1999 Vive en Kronberg, Alemania

Hans Gugelot

Biografia, véase p 129

No deja de resultar irénico que |a colaboracion entre Dieter Rams y Hans Gugelot, tal vez los
maximos exponentes de la filosofia «menos es masn, entre en los analég de |a historia del di-
sefio con el apedo carifioso de «Schneewittchensargy o Atadd de Blancanieves. Sin embargo
este apodo nos revela una interpretacién alternativa que, lejos de la trivializacion y la paro-
dia privada, cuenta la exitosa historia que se esconde tras esta combinacion de tocadiscos ¥
sistema inaldmbrico. Porque este sistema si que enterrd algo en un ataid: toda la pomposi-
dad decorativa de |a cadena de sonido estéreo cultivada persistentemente durante las pri
meras décadas del siglo xx y hasta los afes fundacionales de |a Repiblica Federal Alemana

Por otro |ado, el Phonosuper SK4 —una [dmina de metal blanco en forma de U con pa-
neles de madera en los laterales y una cubierta de plexiglds— no tenia nada de la pesadez
barroca de la Volksempfanger (radio del pueblo, véase p. 56) y los afmarios para tocadiscos
que presidian como altares los hogares alemanes. Este equipo de sonido era solo eso, un equi-
po de sonido. No incorpomba ninguna carcasa estilo mueble que ocultara su propdsito téc-
nico. Al contrarig, los controles estaban a la vista dispuestos con austeridad, demostrando que
el equipo se encontraba operativo.

Pero el 5K4, combinacion entre radio y graméfono, marcé un hito mas alla de la apa-
riencia exterior. En |o sucesivo, los equipos de radio y sonido dejaron de ser vistos como joyas
¥ pasaron a ser concebidos como un sistema compacto combinado, un concepto que ya ha-
bia sido ideado durante las décadas de 1920 y 1930. Mds adn, la habilidad de combinar os
componentes individuales dejé de considerarse solo el prisma de una unidad fija e incluyé |a
opaion de ensamblaje libre, que abrié la puerta al desarrollo de un sistema.

Este concepto de sistema se intuia en las primeras piezas disefiadas por Gugelot para
Braun entre 1955 y 1956, Las dimensiones del tocadiscos G-12, por ejemplo, eran tales que,
combinado con el superreceptor de radio G-11, alcanzaba la altura de un televisor FS-G, que
también habia sido disefiado y desarrollade en la misma época. Habia nacido lo que se co-
noce como cadena de misica, un electrodoméstico hoy dia habitual en nuestros hogares cuya
tipologia permanece practicamente inalterada, VA

La tapa transparente causd impacto
internacional y dio pie al apodo
de Ataud de Blancanieves.

La rigidez del radio-graméafono
5K4 apunta hacia el disefio
de fineas rectas de la década
de 1960,
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LEGO

Plastico para que jueguen
los nifos: los bloques troquelados
de la comparniia Lego tnunfan entre

los nifios de todo el mundo,

Durante la crisis econdmica mundial de la década de 1930, el ebanista Ole
Kirk Christiansen ya fabricaba juguetes de madera para los granjeros loca-
lesy en 1934 bautizé a su pequefa empresa Lego, nompre que juntaba las
primeras silabas de las palabras danesas leg (jugar) y godg(bueno). En 1947
comprd la primera maguina de moldeado por inyeccidn de toda Dinamarca
para hacer blogues de construccidn que encajaban. Pero fue su hijo, Godtfred,
quien invento y patento el sistema de unién de las piezas actuales. A partir
de ese momento, Lego se canvirtid en tode un fenomena. Desde que los
blogues salieron al mercado hace unos setenta afos, la compariia Lego ha pasado de ser una
pequena empresa familiar a la fabricante de juguetes mas grande de Europa. Fundada en Di
namarca, €l pais escandinavo mas pequeno, [a juguetera continlia ubicada en el pueblo de
Billund. Pero en la actualidad esta pequena comunidad posee el segundo aeropuerta mas
grande del pais, y en ella estd Legoland, con treinta réplicas de ciudades,de quince paises del
norte de Europa construidas con piezas de Lego, Ademas de |os clasicos bloques en colores
primarios, blanco y negro, esttEn blogues mas grandes para los nifios en edad preescolar y,
desde no hace mucho, veinte lineas individuales de productos destinadas a clientes especifi-
cos como adolescentes romanticos o nifios aficionados a las tecnologias, La comercializacian
de complementos y productos autorizados, por ejemplo en el sector de |a ropa, no es mas que
otro indicador de la popularidad de la marca: se ha convertido en una de las concepciones de
disefio mas conocida del siglo xx, tan famesa comeo Coca-Cola, McDonald's o Volkswagen
Desde su invencion se han fabricado mas de 349 billones de piezas, por tanto, estadistica-
mente, cada habitante del planeta posee unos 52 blogues. Probablemente no existe ningtin
otro juguete gue pueda competir con la fama de Lego. Segln algunos célculos, aproximada-
mente unos 400 millones de ninos y adultos de todo el mundo son aficionados a elaborar
construcciones gracias a este fabuloso juguete,

Los educadores, como |a propia empresa, han reconocido y alabado el potencial del
Juguete en términos sociales y comunicativos, pues la construccidn tridimensional ayuda a
los - mds pequefios a comprender y percibir el mundo. La estructura de los bloques favorece
el desarrollo del pensamiento metddico y compatible. Hace aproximadamente diez anos, el
disefiador aleman y filésofo del disefio Otl Aichler apunts que «la idea de captar una idea
es algo mas que |la mera analogia visual del acto fisico de atrapar. Una cultura basada en |2
mente no puede existir sin una auténtica cultura de la mano .. Si a la mano se le permite al-
canzar todo su potencial, no solo se limita a trabajar, sino que ademas juega .. Entonces
también la mente se desarrollara con mayor libertad. La plasticidad en la mano es |a plasti
cidad de la mente, el objeto agarrado es la idea captaday, VE







BARBIE

La sbella de rosav se acicalaba
para una cita importante

"
Cuando Barbie debutd en la Feria del Juguete en 1959 vestida tan-solo con un bafiador blan
co y negro, nadie imaging que se convertiria en la mufieca mas famosa del Thundo ademas
de en objeto de culto y coleccionismo. Condenada al ostracismo por muchos padres, feminis-
tas y pedagogos, el atractivo inquebrantable de este maniqui en miniatura de proporciones
fisicas imposibles constituye todo un fendmeno del marketing: se han vendido mas de mil mi-
llones de mufiecas Barbie en 140 paises de todo el mundo, y en Europa y Estados Unidos mas
del noventa por ciento de las nifias de entre tres y diez afios poseen al menos una de ellas

Barbie estd considerada la chica tipicamente americana, pero en realidad sus raices
son alemanas. La fresca mufieca rubia Lili, basada en una tira comica del periédico Bild, apa-
recid en el mercado aleman en 1955 destinada a un piblico adulto. Tres :sﬁ_?s después, Ruth
Handler, cofundadora de la juguetera estadounidense Mattel, descubrio a Lifi durante un via-
je por Europa, Estaba convencida de que una mufieca con aspecto de adulto para las nifias
tenia un hueco en un mercado coffado por mufecas bebé. Mattel comprd los derechos de Lili,
y su copia llamada Barbie en honor de la hija de Handler se present6 en el mercado esta-
dounidense como «modelo de moda adolescente, un nuevo tipo de mufieca nacida del mun-
do reals, Al principio los compradores acogieron a Barbie con frialdad porque consideraban
gue sus explicitas curvas femeninas la hacian invendible. Al fin y al cabo, a tamanio real, su
silueta de guitarra equivaldria a unas medidas de 99-46-84 centimetros. Pero [as nifias de-
mostraron que los expertos se equivocaban: publicitada coma una mufeca de moda estilosa
pero barata, se vendieron mas de 350,000 unidades durante el prnimer afo.

La Barbie oniginal o N.° 1 media 29 centimetros de aito, llevaba el pelo recogido en
una coleta con un flequillo recto, tenia los labios y las unas de color rojo y lucia bastante de-
lineador de ojos negro. Aunque el pedestal sobre el que venia al principio desaparecid ense-
guida, Mattel jamas modific el fisico basico si bien continué ajustando cuidadosamente al-
gunos detalles para adecuarla a las modas de cada época a fin de que continuara siendo
competitiva. Al principio olia a cray6n, tenia la tez de un fantasmal tono marfil y las orejas se
le volvian verdes por culpa de los pendientes de perlas. Estos problemas iniciales no tardaron
en resolverse, y las innumerables mejoras relativas a las articulaciones de la mufieca y sus ex-
presiones faciales le dieron mayor realismo. Cuando el atractivo multicultural se volvid crucial
en un mercado cada vez mas global, al prototipo rubio de ojos azules se le unieron la Barbie
afroamericana, la asiatica y la hispana.

El secreto del éxito de Barbie radica en que fue creada sin una personalidad definida.
Podia ser la chica que el usuano desease, y gracias a la multitud de conjuntos y accesorios
podia adoptar cualquier papel. Handler reconocié que sla mufeca vende moda y la moda
vende a la mufiecan, y de ahi que &l enorme vestuario de Barbie siempre haya sido igual de
importante que la propia muneca, Inspirdndose tanto en la alta costura como en el prét-a-
porter, pero siempre atentos al detalle, sean cremalleras o botones en miniatura, los disefia-
dores de Mattel se aseguraron de que Barbie siguiese las modas mas importantes de cada
década, desde las enaguas hasta las patas de elefante, la época disco o los pantalones an-
chos. Incluso algunoes grandes disefadores como Christian Dior y Calvin Klein han creado
modelos para ella. Y pese a haber superado ya los cuarenta afios, Barbie se conserva estu-
pendamente CH

(de amiba abajo)
Creacion del disefador de moda
estadounidense Bob Mackie

Flecos de cuero, patrones batik

¥ pantalones de pata de elefante
(1971); Barbie sigue todas las
tendencias.

En 1980 aparecid en el mercado
fa primera Barbie negra.



wNoche de embrujon: vestide
con estola de plel, 19601963,

Barbie N.° 1 (izquierda)
fue la primera mufieca.




La introduccidn del Mini Cooper

incrementa drasticamente las

ventas en la década de 1960

Boutique de Mary Quant
¢l coche Mini se encuentra
con la inventora de |a minifalda

MARY QUANT
COLOUR SHoOP




Mdin revoluciona Londres
el Mini #s una imagen permanente
en la cultura urbana briténica.

El Morris Mini nacio del desd de una
empresa de crear un vehiculo urbano,
econdmico y pequeno, El racianamien-
to de la gasolina que siguié a la crisis
del canal de Suez en 1956 inspird a sir
Leonard Lord, presidente de la British
Motor Corporation, a encargar el pro-
yecto al ingeniero jefe de la compania,
Alec Issigonis. El plan consistia en dar

con un disefio que midiese tres metros
y medio de punta a punta y que dest:
nara el B0 por ciento del espacio disponible a pasajeros y equipaje. Ello requeria una gran in-
ventiva, soluciones como un motor transversal de 848 centimetros ciibicos de traccion delan-
lera —con unas ruedas de unos 25 centimetros de didmetro con neumdticos especiales
encargados a Dunlop— y un sistema de suspension de goma compnimida. Resulté de una tre-
menda efectividad y la naturaleza absolutamente practica del vehiculo resurmila la maxima de
Issigonis: «El estilismo es para la gpsolescencian, Al igual que Giacosa con el Topolino (véase
p. 72), Issigomis trabajé con un selecto grupo de especialistas que lo ayudaron a llevar a buen
término sus radicales ideas

Sorprendentemente, tras un frenético periodo de investigacién, desarrollo y prepara-
cién para la produccién, en 1959, solo un par de afios después de su concepcidn, el coche
pudo ser presentado en el mercado con el nombre de Morris Mini y Austin 7. Pero pese a una
amplia campana publicitaria y un precio de solo 497 libras esterlinas por el modelo estandar,
el primer afio de su comercializacién Mini no logré atraer a demasiados compradores. Sin em-
bargo, gracias a la salida del Mini Cooper en 1961 y su éxito en los circuitos de rally —con vic-
torias en el Rally de Montecarlo en 1964 y 1965—, las ventas alcanzaron el millén de unida-
des en 1965 El coche se identificd para siempre con el chic urbano y el Londres de los
swinging sixties por mucho que un andlisis de las cifras de ventas revele que fue adquindo por
un espectro mucho mas amplio de la poblacién. Mas de cuarenta anos después, sigue for-
mando parte de |a cultura urbana britanica IMW

AUSTIN 5t2En

1969

MORRIS MINI

Aled IssiIqQoOr

Alec Issigonis

906 Nace el 18 de no

{actual Lzmi 1tguia

1923-1927 ia mecanica en el

1928-1932

1935
1936
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19471948

ochie Morns Minis
18521955 Tra

ata Alvis Car Company,

19571959 (o

1962-1965 [

19721988 Tras jubilarse cob
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disefio con la B orporatior

| gsnras de Austin

1588 2 de octubre en Birmingham
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TELEVISOR PORTATIL SONY 80 301
Centro de Disefo Sony

La compafiia Sony, fundada en 1946 por el empresario Akio Morita, es una de las empresas
lideres en el mundo en la fabricacion de productos electrénicos de consimo, Denominada ori-
ginalmente Tokyo Tsushin Kogye Kabushikakaika, el nombre de la com@@iiia pasé a Sony en
1958, La palabra no solo recuerda al vocablo latino sonus, que significa ssonidow, sino que
en Japon se entiende como diminutivo de la palabra inglesa son (hijo). Este shijitos creci6 rd-
pidamente hasta convertirse en una empresa activa int ionalmente y op a escala
global. Al contrario que en Occidente, las empresas japonesas emplean equipos de disefiado-
res permanentes que por lo general permanecen en el anonimato. Durante la reconstruccién
Japonesa posterior a la Segunda Guerra Mundial, Sony produjo la primera grabadora, compro
los derechos de manufactura del transistor —descubrimiento estadounidense— Y, a partir de
ellos, en 1955 lanzé al mercado el primer radiotransistor. En 1959 comercializé el primer te-
levisor portatil a pilas, Con una pantalla de 46 centimetros y una sollda asa para transpor-
tarlo, el TV 80 301 pesaba unos seis kilos. Los diales para cambiar de canal y volumen iban
en la parte superior de la cgja redondeada; la antena telescpica, detras; y el botén de en.
cendido, debajo de la pantalla ligeramente convexa del aparato. Un filtro de quita y pon,
ajustable mediante unos tornillos estriados, protegfa la pantalla de resplandores o luces de-
masiado potentes como harian unas gafas de sol. La moda de la época exigia disefar pro-
ductos estéticamente atractivos, que se distinguiesen del resto. Sin embargo, este no fue un
factor determinante en el éxito del televisor 80 301. Su menor tamafio y superioridad tecno-
légica lo distanciaron de la competencia, y ese mismo enfoque se convirtié en el eje de toda
la estrategia de ventas y de desarrollo de productos de la empresa Sony.

Ademds, con posterioridad Sony sacé al mercado otras innovaciones, ampliando consi-
derabl te este capitulo de la historia de los productes electrénicos de consumo: la em-
presa Sony produje |a primera grabadora de video doméstico en 1964, el formato de video
profesional U-matic en 1969 y el primer walkman en 1979 (véase p. 146); inventos a los que
siguieran cientos de variaciones no sola por parte de Sony sino también de todos los fabri-
cantes del sector. Lo mismo ocurrié con el discman, que estuvo listo para salir al mercado en
1980. £l requisito tecnologico para su existencia, la creacion del disco compacto digital (véa-
se p. 148), fue resultado de |a colaboracién entre Sony y Philips. Sin embargo, entre los miles
de productos fabricados desde entonces, Sony —como muchos fabricantes japoneses— en los
afos ochenta siguid la estrategia de modificar los ya existentes, VF

En 1960, la innovacién técnica
de Sony fue galardonada con

la medalla de oro en la Triennale
de Milin
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2 SILLA PANTON

Verner Panton

Verner Panton

1926

1544-1947

19471551

19501952

1955
1958-1960

1959

195514960

1967
1968

1569

1970

1973

1474

Mace el 13 de febrero en Camtafte
Dinamarca

Estudia en la Fscuela Técnica de
Odense

Estudia arguitectura en la Real
Academia Danesa de Bellas Artes,
Copenhague

Teabaja en el estudio de arquitectura de
Arme lacobsen en Copenhague

Abre su propio estudio en Copenhague
Disefia varias sillas la silfa Cono
(1958), fa sifla Corazon (1959) y lasilla
Cono de Alambre (1960), todas para
Plus-linje, Copenhague

Lampara Topan para Louis Poulsen,
Copenhague

Silla Panten {construida a partirde
1968 por Vitta, Basel para Herman
Miller)

Mogueta y tefas Geometiia para Unika

Vaey, Copenhague

Traslada su estudio a Basilea

Silla & para Thonet, Frankenberg,
Alemana

Lampara Maceta para Louis Poulsen
Disera un interior expenmental para la
exposicion «Wisiona On organizada por
Bayer en Colonia: mueble modular Torre
Wiva para Herman Miller, Basilea
Mobiliario para el edificn de oficinas
de la rewista Der Spregel en Hamburgo,
varios disenas textiles para Mira-X, Subr,
Suiza

Intenor de wWistona 2 en Colonia
lampara estandar Panthella para Lows
Pouisen

Mueble Sisterna 1-2-3 para Fritz
Hansen, Allered, Dinamarca
Mebihane para el edifion de oficinas
de |a editonal Grunes+lahr en
Hamburgo

Serie de muebles Emmenthaler para
Cassina, ltaka

Profesar invitaderen |a Escuela de
Disefin de Offenbach

Mueble medular Phantom para
Innovation, Randers, Dinamarca
Muere el 5 de septiembre en
Copenhague

»

El arguitecto danés Verner Panton fue, ademas, uno de los disefadares mas degtacados en el
campo de los plasticos. En 1955, mientras trabajaba para Ame Jacobsen (1902-1671 ) en Co-
penhague, diseid la primera silla apilable sin patas construida exclusivamente con plastico
Esta ingeniosa silla, elaborada en una sola pieza y fabricada desde 1960 hasta 1967 por la
Herman Miller Company de Suiza mediante una técnica de moldeado por inyeccin, se cons-
truy6 al principio con poliéster reforzado con fibra de vidrio. Al sacar la silla del molde habia
que pulir a mano las irregulanidades de los bordes. En cuanto se pasé al sistema de espuma
rigida de poliuretano, el proceso resultd mas facil. En 1990, visto el interés que despertaban
los muebles de plastico disenados en la década de 1960, Vitra adquirid los derechos de la si-
lla para relanzarla con el nombre de Panton. :

En contraste con el resto de las sillas de su épaca ~coma las de Joe Colombo (1930-
1971), Eliel Saarinen (1873-19514, Vico Magistretti (nacide en 1920) o Helmut Bitzner—,
Panton sustituyd las cuatro patas —el pie trompeta o, segtin el caso, el doble perfil en U de la
silla de acero tubular— por la mitad abierta de un cone arqueado dinamicamente y unido or-
ganicamente a la carcasa concava del asiento y el respaldo, La curvada forma en S, posible
solo de esta manera y visible la elevacian lateral de |a silla, expresaba el optimismo de la es-
cultura pop art de la época, con su aspecto grafico, colorsta y plastico. Las ediciones de |a dé
cada de 1960, en rojo anaranjado o color hueso, aln se encuentran disponibles en el merca-
do y |as casas de subastas internacionales las ofrecen con frecuencia. Con mas de un cuarto
de millan de copias vendidas, esta silla constituye claramente el disefio mas popular de Pan
ton v se ha convertido en un icono para los amantes del plastico. Panton contribuyd a lo lar-
go de toda su vida a encontrar la forma de expresion adecuada para este matenal por medio
de sus numerosas [amparas y sillas —entre ellas |as sillas de finales de |os afios cincuenta en
torma de cucurucho: Corazon, Cono y Cono de Alambre— y, sobre tade, del psicodélico paisa-
|e de espuma WVisiona 2» que presentd en la Feria Internacional del Mueble celebrada en Co-
lonia en el afio 1970, VF

La escultural silla de plastico
causs sensacion durante la década
de 1960 y obtuvo vanios premios.
Uno de los primeros modelos

se encuentra en el Museo de Arte
Modemo de Nueva York

Los avances en el procesado

de pldsticos en los ditimos anos
han traido consigo una nueva
evolucién de la silla sin patas,

La ditima versién de la silla Panton
se fabnica con polipropileno

¥ se creo en estrecha colaboracion
con Verner Panton,






MAQUINA DE ESCRIBIR IBM SELECTRIC
Eliot Novyes

Este disefio, en muchos sentidos |a encarnacion estética de la filosofia de disefio corporativo
de Eliot Noyes para |BM, incorporaba un rasgo distintivo que supuso un gran cambio tecno-
I6gico. Se trataba de un (nico mecanismo esférico, conocide popularmentatcoma wpelota de
golfy, que reemplazaba |a dispesicion convencional de barras individuales que imprimian los
caracteres en el papel situado en un carro movil. Este mecanismo, que contenia B8 caracte-

res, se movia a lo |arge de la pdgina a medida que se imprimia mientras el carro permanecia
inmavil. No obstante ese mismo concepto existia desde los comienzos de la maquina de es-
cribiren la década de 1880, cuando varios fabricantes habian introducido mecanismos de un
tinico elemento en sus maquinas. De hecho, el parecido conceptual con |a Selectric no aca
baba ahi: la maquina de escribir Blick Electric de 1902 también era eléctrica y de elemento
tnico. Asi como la Underwood Typewriter N.° 5 de 1900 (véase p. 15) habia incorporado ideas
procedentes de modelos antiguos y establecido el estandar a imitar porel resto de los com
petidores, o mismo hizo la IBM Selectric, La claridad estética de esta (ltima no tuve rival has-
ta la aparicion de la primera flaquina de escribir electrénica, 1a Exxon QYX de 1978, que in-
corparaba un microprocesador y un mecanismo de impresién en margarita,

La estética limpia y moderna, o estilo internacional, que caracterizaba gran parte de la
obra de Noyes quiza saliera reforzada de su contacto con Marcel Breuer y con Walter Gropius
mientras trabajd para ellos en Cambridge, Massachusetts (1938-1940), Su compromiso con di
cha estética en particular siguid consolidandose durante el tiempo que pasd al frente del de-
partamento de disefio industrial del Museo de Arte Moderno de Nueva York 19401942,
donde durante la década anterior habian expuesto muchos de los mas destacados vanquardis-
tas europeos, Noyes se convirtio en asesor de IBM en 1956, momento en que comenzé a con-
tratar a disenadores y arquitectos de renombre con el fin de crear una identidad corporativa
claramente articulada. La elegancia de la Selectric y de otros equipamientos de oficina de las
décadas de 1950 y 1960 contribuyd a imprimir al trabajo administrativo cierto estatus, cla-

4 ramente alejado del por lo general lucrativo pero poco atractivo trabajo en la fabrica, De he:
cho, un escritor califico a Selectric de wescultura de escritarion. IMW

Eliot Noyes

1910 Mace el 12 de agosto en Boston,
Massachusetts

1935 Se licencia en arquitectura por la
Harvard Graduate Schoal of Design,

Massachus

1938 Trabaja para Walter Gropius y Marcel
Breuer en Cambridge, Massachusetts
1940 Primer director de disefia industnal del

La mejor tecnologia
para el secretario de Flipper,
Durante |a década de 1960,

MOMA de Nueva York (hasta 1947 ¢
luego entre 1945 y 1946)

1946 Trahaja en el despacho de Norman Bel IBM utiliza al popular delfin
Ceddes de Hollywood en sus anuncios
1947 Ahre su propio estudia de disefio en

New Canaan, Connecticut, trabaja para
Westinghause, Mabil 01 Company, Pan

Amencan World Airway ¥ Xerox

1947-1956 Critco de ante y disefio para Constimer

Report

1554 Galardonade pot su casa de New
Canaan

14956 Dusefiador para 1BM, responsable de |a

Imagen corparativa
19651970 Presidente dela Ir ional Design

crado

Conference, Aspen
1977 Fa

ef 18 de julio'en New Canaan
ecticut
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La magquina de afeitar eléctrca
5M-3 salié al mercado en 1960
Aunque la forma se parecia
bastante a la de la Sixtant,

no era igual de sofisticada

en el aspecto técnico

La Braun Sixtant era el modelo
puntero en cuanto a fabncacion
y el miximo exponente de estilo
de |a época.

MAQUINA DE AFEITAR BRAUN

Gerd Alfred Muiller y Hans Gugelot

Cada sector del disefio de productos, ya se trate de aparatos eléctricos, muebles o automavi
les, oftece ejemplos sobresalientes que se convierten en el modelo a seguir durante afos e in-
cluso décadas. En el caso de las maquinas de afeitar eléctncas, ese honor corresponde a la
Braun Sixtant disefiada por Gerd Alfred Muller y Hans Gugelot en 1961 e introducyda en el
mercado en 1962 <

Incluso en la actualidad, si se le pide a cualguier nifio gue dibuje una maguina de afei
tar eléctrica, practicamente todos plasmaran una imagen parecida a la de este modelo de
Braun: una mdquina vertical levemente curvada hacia fuera o, por utilizar una elegante ex-
presion contemporanea, en forma de cuboide explotado, dividida casi exactamente en un ra-
tio de tres a uno con la zona inferior negra y el tercio superior blanco o plateado.

Pero équé hace que este modelo sirva de referencia para todos los demas? Aparte de su
innovacion {maquinilla a resorte, hoja galvanoplastica de seis filos), (cual es el sello distintivo
de un producto que fij6 el estandar para el resto? De entrada, la cualidad ergondmica. Las me-
didas, el volumen total y la forma de la carcasa resultan perfectos para el agarre de-ana mano
masculina. Y también el cabezal, una U transversal expandida, tiene una forma ideal.

No obstante, estas caracteristicag puramente tactiles solo son responsables en parte
del éxito de la Braun Sixtant. El disefio ha contribuido tanto o més. Pues mientras gue el ma-
terial blanco utilizado en su antecesora la SM-3, también disefiada por Milller, todavia res
pondia al codigo de color tradicionalmente ligado a los utensilios de higiene personal, el co-
lor negro catapultd a la Sixtant a otra dimension. Ademds, gracias al acabado mate a surcos
verticales de la sencilla carcasa de plastico y el acero cromado, los humildes matenales de su
construccion adguineron un aura de lujo de la que carecian los modelos anteriores.

Gracias a la Sixtant, Braun cred un simbolo de estatus para el hombre modermo. El di-
sefio de la Braun Sixtant, sobre todo en el caso del modelo en negro y plateado, cre6 ten-
dencia durante décadas, no tan solo entre los productos Braun sino entre cualquier electro-
doméstico. Incluso en la actualidad, esta combinacion de colores y de matenales es sinénimo
de un diseno sencillo y eterno VA

SIXTANT

1961-1962

Hans Gugelot

1920

1940

1945 1446
1548 1950
1950

1564

1965

Nace &l | de abnl en Macasar, Célebes

(indonesia), co

Estudha en la Escuel wgerderia de

ad Técrica de

Lausana y en la Lniversic

Zurich

5 frencia en arquitectura

Irabaja para Max Hill, diseria muehles
Abre estudio propio, sistema de
maotuliano modalar M-125

mparte clases en la Escuela de Diseno,

L. Alemania; contacta con Erwin
Braun

Profesor de drieno (luego direclor) ¢

Grupo de Desarmailo || en 13 Escuela d
Drisena, Ulm; disero
Braun present
Radic y lelews
Dusseldord

n Alemana en

1o del sistema

fabacado en sene pot

Wilhelm Botinge

Gran Premin en la Tnernale de Milir

por fa linea de tos Braun

Funda &l Institut

Produktionsentwicklung und Design en
MNeu-Ulm (4l que en 1966 sucederd el
Cugelot GMBH fundado por

Ml ugelot}
Comiersa a desarrollar el pnmer

uctura de suelo

deportive con un.

pendiente en

o

Muere ¢ 9 de nctubre en Uim, Alemania

Gerd Alfred Muller

1932

19521955

1955 1960

1956

1960

191

Maice el 24 de agosto en Frankturt

Ale il

Estudia disefio de interiores en la
Escuela de Artesania v Disefio de
‘Wieshaden

dedicacan a Braun, Frar

a que disena algunos de s

maguetrsta Roland W
Funda un estudio de dis
industeial en Eschborn, desed
fabncante de plumas Heidelbe:g Lamy
como la Lamy 2000 (1966) o fa Lamy
Twin {1984)

Muere ¢l 6 de dicembre en Eschbarn

Ania



2 LAMPARA ARCO

Achille Castiglioni

Achille Castiglioni

1918

1944

1545

1947

1856

19701977

15811986

1986

2002

Nace el 16 de febrere en Milan, hijo del
escultor y pintor Granning Castiglian
Tetmina sus estudios de arquitectura en
&l Politécnico de Mildn

Abre un estudio de diseno con sus
hermanos Pier Giacomo y Livie Glacoma
(guien o abandona en 1952)
Comienza a participar en las trienales
de Milan; obtrene ef Compasse d'Oro en
NUEVE DEASIONES

Cotundador de |a Associazione per il
Disegra Industnate, AD.

Imparte clases de disefia de interiones v
mobeliano en el Politécnico de Turin
Catedrdtico de disena de interiores y
mabiliatio en el Politécnico de Milan
Catedra de diserio industrial en el
Politécnica de Milan; miembia
honorano del departamento de disefia
industnal en |3 Royal Society of Art,
Londres

Fallece el 2 de diciembre en Mildn

\
La lampara de pie Arco de Castiglioni es uno de los iconos preeminentes.del movimiento de
disefio italiano de posguerra. |deada en 1962 y fabricada por Flos en la cumbre de |a in-
fluencia de dicho movimiento, denota el nivel de sofisticacién estética que caracteriza |a con-
tribucién italiana al disefio de posguerra,

El elemento estructural principal de la ldmpara consiste en un arco de acero inoxida-
ble elabarada a partir de cuatro piezas de tubos curvados gue encajan unas con otras de for-
ma telescopica, El elemento mds ancho va fijade a una base de marmol, cuyo peso asegura
que la ldmpara se aguante en el suelo pese al gran arco de acero. E| blogue de marmol esta
perforado para que el usuario pueda orientar la luz a ia posicion requenda, Unida al elemen-
to mds delgado del arco, que acaba suspendido en el aire en lugar de molver hacia el suelo,
esta la fuente de luz contenida dentro de un reflector redondeado hecho de aluminio pulido.
La parte superior del reflector;sté perforada por varios agujeros que permiten que la luz ema-
ne desde |a parte superior ademas de 1a inferior, El arco mide 244 centimetros M su punto
més alto y se adentra 188 centimetros en el espacio en el que esté situado,

La lampara Arco es un obijeto llamativo, dificil de pasar por alto. Durante |a década de
1960 era habitual encontrarla en interiores a la moda, ya fuese cernida sobre un escritorio
ctomo ldmpara de trabajo, sobre una mesa de comedor para resaltar una comida, sobre un
sofd como ldmpara de lectura o para iluminar objetos diseminados sobre una mesa de cen-
tro. A lo largo de los afios cincuenta y sesenta, Italia utilizo el objeto luminico como simbolo
de su programa de modernizacién, de |a evolucion del interior oscuro de |a vivienda rural tra-
dicional a los iluminados espacios de los cosmopalitas interiores urbanos. El disefio luminico
también proporcioné una oportunidad escultérica perfecta para los disefadores puesto que
aunaba arte y utilidad.

La eleccion de matenales modernos por parte de Castiglioni convirtié la ldmpara Arco
en companera perfecta para sofds y mesas de cristal ahumado. También los vinculos del ma-
terial tradicional, el mdrmol, con el heroico pasado italiano eran significativos dadas las con-
siderables connotaciones nacionalistas del movimiento del disefia italiano moderno. En cier-
to modo Arco representaba un sentimiento de continuidad entre el pasado y el presente,
Visualmente actuaba como un reclamo impresionante en los modernos interiores italianos,
confirmando su rewindicacion de estar acorde con |a gpoca. La ldmpara aparecid con mucha
frecuencia en las portadas de revistas especializadas en interiorismo entre las décadas de
1960 y de 1970, y se convirtié en un apéndice cotidiano en los estilizados interiores mostra-
dos en numerosas peliculas de serie B italianas de aguella época. Sugeria un nivel de con
fianza, opulencia y estilo que no ha vuelto a repetirse en |a historia de Italia ni tampoco en
la historia del disefio de posguerra en general

La ldmpara Arco ocupa un lugar privilegiado en el conjunto de |a obra de Castiglioni.
Senala la cumbre de su carrera profesional, que comenzs inmediatamente después de |a guerra
cuando, junto a su hermano mayor Pier Giacomo (1913-1968), disend un amplio abanico de
exposiciones, interiores y productos que produjeron un impacto duradero. Ps.

El arco gue da nombre a la puede
abarcar hasta dos metros mientras
la pesada base de marmol ejerce
de robusto contrapeso.
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La familia Shwayder demuestra la fuerza
y la resistencia de un maletin Samsonite.

MALETIN SAMSONITE

El maletin Samsonite, que salié al mercado en 1962, fue precursor de toda una r:!vaiuclf)n en
el disefio de equipaje para ejecutivos. El rdpido auge de los viajes en avién por't&io el mun-
do cred una demanda de equipajes que fuesen resistentes, elegantes y duraderos. Al princi-
pio las carteras de cuero y los maletines rigidos se vieron amenazados por la fibra de vidrio y
posteriormente par el palipropileno. La empresa fabricante de piezas de equipaje estadouni-
dense Samsonite desempefid un papel destacado en esta revolucisn.

Las maletas Samsonite eran —y son— extremadamente duras ¥ resistentes a los arafia
205 y por tanto muy adecuadas a la rapida evolucién de los viajes ejecutivos en avién. Su as-
pecte funcional y cuidado con cerraduras encastradas y asas elaboradas en malde encaja con
el estilo del hombre de negocios moderno. El maletin clasico se convirtio en el primer produc
to que Samsonite investigo a fondo antes de sacar al mercado su propuesta, tst(':, unido a una
campafia de publicidad nacional, sirvié para allanarle el camino hacia el éxito comercial.

En la actualidad Samsonite es'un grupo dedicado al equipaje a escala mundial. La em
presa nacid en Estados Unidos a principios del siglo xx. lesse Shwayder, hombre de negocios
de origen polaco afincado en Denver, Colorado, se dedico a |a industria de los equipajes pri-
mero coma detallista y luego como fabricante. Schwayder demostré poseer un don especial
para el marketing. Empezd su carrera en 1908 con un préstama de 3.500 dolares y una pe
quena fabrica en Denver donde, con ayuda de |a familia, establecis |a Shwayder Trunk Ma-
nufacturing Company. En 1923 las ventas habian alcanzado los 690,000 délares. Shwayder
prefirié el nombre Samsonite por sus connotaciones biblicas relacionadas con la fuerza. Pu-
blicitd la durabilidad y la fuerza de sus productos mediante una campaiia en la que su padre,
sus tres hermanos y €l mismao se sostenian sobre un tablén encima de uno de sus articulos,
Hoy come entonces, los productos de la empresa destacan por su resistencia, durabilidad, ca-
lidad y estilo, asi como por sus anuncios ingeniosos e impactantes, E| negocio se extendis a
Detroit a medida gue se introdujeron productos nueves. Entre ellos figuraban conjuntos de
equipaje a juego —manufacturados en carton madera vulcanizado y con acabade similar al
cuero— ademds de mesas y sillas plegables.

Los primeros maletines para ejecutivos aparecieron en 1958, fabricados integramente
en fibra de vidrio. La investigacidn con nuevos materiales llevé a la introduccion del cloruro
de polivinilo, que podia ser moldeado por inyeccion, y con él de productos con un color y una
textura uniformes. El maletin obtuvo tal éxito que, en 1966, Samsonite presentd una segun-
da versian del mismo a mitad de precio para satisfacer la demanda. Se fundé una empresa
subsidiaria en Australia con licencia para fabricar maletines, Los principios basicos del disefio
y fabricacién del clasico maletin se perfeccionaron en 1969 con la comercializacion de Sa
turn, la primera maleta de palipropileno con una estructura basada en su totalidad en carca-
sas moldeadas por inyeccidn

En |a actualidad, el grupo fabrica maletas estilizadas y duraderas con carcasas rigidas
asi como modernas maletas de laterales blandos, Samsonite se ha convertido en una multi-
nacional, con |a central europea ubicada en Bélgica y empresas subsidianas en India y China
vinculadas a la central estadounidense D8

Con independencia del contenido,
el maletin Samsonite da un aire
profesional a su propietario.
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RADIO BRIONVEGA TS-502

Marco Zanuso y Richard Sapper

Marco Zanuso

Nace el 14 de mayo en Milan
Estudia arquitectura en el Politécnico

de Milan
1945 Comienza a trabajar coma arquitecto
por cuenta propia
19471948 de 1a revista Casabella trabiaja
a la revista Domus
1948 Pirelli le encarga que experimente con

un nuevo matersal, 13 espuma de |dtey
silla Antropus de 1949

1951 Furida la empresa Arflex dedicada a la
produccién en serie de sillas de espuma
ptastica; recibe la medalla de oro por la

silla Lady y el gran premio en la

Tennale milanesa por el sofa Triennale,

a partir del cual desarrollard el sofa
cama Sleep-o-Matic (1954}

Trabaja coma arguitecto para Olivett:
en 5d0 Paulo y en Buenos Ajres

~

1955

19571959 Presidente de |a Assaciazione per |
Disegrio Industnale (AD.L)

1958 Espacios para exposiciones para ia
empresa Necch, Pavia

196011963 Espacios para exposiciones para fa
empresa Feal, Milan

18611964 Silla infantil en polietilens inyectado
para Kartell (pnmer chjeto gr

B
fabricada en plastico no reforzado)

1964 funte a Sapper, disena |a silla Lambda
a partir de una sola pieza de meta
recubierto

19661974 Presidente de |a AD

1970 Espavios para exposiciones para Edgars
Limited, lahanesburgo

1976 Catedrdtico del Politécnico de Milan

2001 Fallece el 17 de julio en Milzn

Richard Sapper
Biografia, véase p. 144

Entre los muchos iconos surgidos en Italia dusante la década de
1960, la diminuta radio Brionvega TS-502 de Zanuso y Sapper
fabricada en 1964 ocupa un lugar especial. Afﬁhns disefiadores
llevaban media década trabajando como asesores para la em
presa de productos electrdnicos Brionvega y antes de la TS-502
ya le habian presentado un televisor radicalmente diferente, el
Doney 14, Durante la década de 1960 crearon otros televisares
seminales: el Algol de 1964 y el Black 201, el nio va mas de 1969. Por tanto, durante una dé-
cada entera se centraron en el disefio de electrodomésticos avanzados, punteros tanto desde
el visto de vista funcional como estético,

Se trataba de un proyecto tipicamente italiano. Mientras que Japon perseguia la inno-
vacion tecnologica y Alemania un disefio racional que enfatizase la funcionalidad, Italia bus-
caba soluciones de disefio que gombinasen arte y tecnologia mediante una férmula nueva, La
T5-502 fue un resultado cldsico de esta preocupacién italiana. Cerrada, |a radio se convertia
en una enigmatica cajita sin excrecencias —el asa cromada y |a antena se abatian sobre |a su-
perficie creando un acabado fluido—, Los menolitos negros, blancos, naranjas y amarillos re-
sultantes formaban pequenas esculturas pop que existian por derecho propio como farmas
materiales que tener en cuenta. Sin embargo, abierta |a caja revelaba claramente su finali-
dad. Una de [as mitades contenia el altavoz y |a otra, los controles. Esta Gltima estaba subdi-
vidida en dos semicirculos con una fila de botones cuidadosamente ubicados. La COmpOosicion
de |os elementos del panel de control constituia un ejercicio grafico de suma sofisticacion. El
interior era negro con detalles destacados en rojo y blanco. Para separar el exterior del inte
fiar, unas tiras cremadas brillantes demarcaban la distincion entre forma y funcién cuando el
aparato estaba abierto y se fundian en una sola pieza cuando volvia a ser pura forma

En la TS-502 se control6 hasta el titimo detalle. Su forma es su significado, y la sepa-
racion entre el objeto escultorico y su articulo dtil dentro de una tinica forma es semantica
ademas de literal. El resultado es un objeto muy sofisticado en términos de disefio, muy ade-
lantado a su tiempo. Por estilo pertenece al mismo mundo que las coloristas sillas de pldsti-
co disefiadas por Zanuso y Sapper, Vico Magistretti (nacido en 1920), Joe Colombo (1930-
1971} y otros; iconos de una época que continuaba considerando la tecnologia un fetiche y
aun creia en el futuro, £l concepto sintético seguia resultando vital y los materiales nuevos to-
davia representaban un poderoso medio de progreso. Con la TS-502, Zanuso y Sapper expre-
saron todas estas cuestiones en un solo objeto. PS,

La radio portatil T5-502 se cierra
para formar un sélido cubo
rectangular







1969

Imdgenes de la pelicula Fasy Rider (En busca
de mi destino), con Dennis Hopper y Peter Fonda
(1964),

HARLEY DAVIDSON CHOPPER «EASY RIDER»

La motocicleta Harley Davidson pertenece al selecto grupo de objetos de digéfio que han al
canzado consideracion de icono internacional y un estatus mitico forjado en gran medida en
Hollywood, La chopper Panhead que aparecia en |a pelicula de 1969 Easy Rider no se fabri-
caba en serie y no obstante es la motocicleta mas reconocible del mundo, el arquetipe gue
define el motociclismo entre la gente gue no tiene moto, Se supone gue se fabncaron dos uni-
dades de esa mato: una se destruy6 durante el rodaje del filme y la otra la robaron antes del
estreno. Asi que en principio no ha sobrevivido ninguna de las motos originales, aungue des
de entonces han aparecido numerosas réplicas. Peter Fonda, protagonista y productor de la
pelicula, concibid el disefio utilizando formulas contrastadas y contratd a un experto en adap-
tar motos, Cliff Voss, para gue transformase varios excedentes de la California Highway Pa
trol Harleys, Sus caracteristicas especiales, recargadas con hiperbdlicos componentes propios
de los dibujos animados y el sohido casi obsceno del tubo, transmitian poder en estado puro;
estas motos denominadas Chopper parodiaban |a autoridad y encarnaban la extravagancia
de |a cultura de posguerra estadounidense. Aparte de su funcion onginal como medio de
transporte, el puro exceso de la Chopper Hog estaba pensado para llamar la atencion, Desde
el comienzo los motaristas han personalizado sus motos, a menudo alterando incluso la geo-
metria de fabricacion de la magquina. Las Chopper se aligeraron y estilizaron para mejarar su
rendimiento en recta siguiendo el credo del menos es mas que exigian las carreras. Los mo-
taristas de recursos escasos, y @ menudo como consecuencia de un accidente, retiraban las
partes dafadas de la moto que no eran demasiado importantes, como los guardabarros, y
prescindian de ellas o reconfiguraban la motocicleta mediante piezas de chatarra o robadas.

Aunque las matos siempre han iradiado peligro, una serie de sensacionales exposicio-
nes y la pelicula de 1954 £l salvae ensefaron al publico a distinguir a |os forajidos de los mo-
toristas respetuosos con |a ley sequn su tipo de moto. La Harley Chopper seialaba al moto-
rista rebelde: un vandalo tatuado y manchado de grasa blandiendo cadenas y vestido con
una chaqueta de cuero negro estampado con el emblema de su pandilla de moteros. Seglin
el retrato que de ellos se ofrecia en la prensa y en incontables novelas baratas y peliculas, los
materos y su Harley Chopper constituian una triste pardbola del declive moral de la juventud
estadounidense. Enardecidas por las drogas y el alcohol, estruendosas pandillas de barbaros
caian sobre poblados solitarios para llevarse a las doncellas —en ocasiones encantadas— con
intenciones diabélicas.

Easy Rider alterd este arquetipo al presentarnos al motorista coma a un cruzado en
busca del mitico elixir del Oeste americano, un visionario que reavivaba el espiritu pionero de
América desde su conformidad con un sistema dominado por el estatus. La Chopper, por tan-
to, evoca varios mitos divergentes: el ingenio técnico estadounidense, los personajes del sal-
vaje Qeste norteamericano y el revolucionario romantico. Mientras la era de [ guerra de Viet-
nam, con su imagen de contracultura, desaparecia en el malestar econdmico de los anos
setenta, las Harley se convirtieron en el simbolo de la tenacidad patridtica, de los trabajado
res y los fabricantes estadounidenses que luchaban por salir adelante. En las décadas de
1980 v 1990, Harley Davidson encabezd el movimiento retro. Su produccion respondié a un
piblico cada vez mas nostalgico del heroico estilo de vida de Easy Rider. Para los profesiona-
les con exceso de trabajo y falta de inspiracion, estas motos fabricadas en sene representa-
ban una via de escape y un medio para sentirse realizados. RS

Réplica de 1953 de la legendana
Harley Davidson Chopper
Easy Rider de 1969
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Giancarla Piretti

SILLA PLEGABLE

Giancarlo Piretti

PLIA

El aspecto més complicado a la hora de disefiar muebles plegables, espe?,'ialmente en el caso
de |as sillas, es la relacion entre el mecanismo de pliegue, basicamente una funcién mecani-
ca, y el disefio en su conjunto, Los disefiadores bien tratan de disimular el mecanismo me-
diante recursos estéticos, bien optan por un disefio que resulta inestable debido a una exce-
siva simplificacion. En ambos casos, las aberraciones en el disefio repercuten de manera
inmediata en el precio. En el primero, el precio de |a silla disefiada para un uso temporal se
dispara a causa de incongruencias estructurales o decorativas: en el segundo, la silla resulta
tan barata de fabricar que se compromete su utilidad para el usuario debido a su escasa fun-
cionalidad. Todo lo cual plantea un auténtico reto al disefador

1940 Mace el 8 de junio en Bolonea, Italia . v ; T % 4
1958:1960 Estudia en |2 Academia da Bellas Artes La silla plegable Plia (1969) de Giancarlo Piretti es diferente: mas que una silla plega-
de Bolonia ble, es a silla plegable por excelencia. Es barata y ahorra espacio, el mecanismo de pliegue
s 1 3 T it v .
L2l Trabaja de diseador para el fabricante estd a |a vista y puede utilizarse dentro y fuera de casa, El elemento clave de esta silla es una
de muebles Castelli en Bolonia; 3 ; 2
posteriommente es nombrada efe de bisagra con tres discos metalicos, que forman parte de dos marcos rectangulares y un aro en
rtvestigacion y disefio forma de U que constituyen el respaldo y el soporte frontal, el asiento y el soporte trasero, El
WERIATD, lmpetn plaskcde anpitictu de erfecto mecanismo hace posible no solo que estos tres componentes se pliequen hasta for-
Inteiores en la Academia de Bellas P s ; b g i mp : pleguen
Artes de Bolonia mar una unidad compacta cuyo grosor maximo no excede los cinco centimetros, sino que ade-
1363 silia plegable Flia.silla DS.C. para mas, una vez plegadas, las sillas sean apilables.
Castell) i 3 " " i 5 Pl
5 Mesa plegable Plano, sillén plegable La Pha entré en |a historia del disefio por tratarse de |a silla plegable mas ingeniosa de
Plana para Castell todos los tiempos. Muchos contemporaneos, por ejemplo, la gran dama del diseno italiano,
N :‘e‘" F"""J”b'i_r’"“lc‘l”‘- paragliers. Isa Vercelloni, la consideraran wun producto predestinado a ser la imagen de su épocan, No
uvium para Castelli ! . .
19771979 5illas Vertebra (1977) y Dossal {1979) parece una afirmacion exagerada, Gracias a los dngulos redondeados, el hueco céncavo del
en colaboracidn can Emilio Ambasz asiento y la eleccidn de los mateniales —marco de aluminio pulido y plastico transparente—,
pata Dpen Ark la silla Pli i . . i
: ia posee la precisic del arts . Destaca n que las insignias forma-
1580 Limpara Logotec (en colaboracion con asilla PosReAa p . i pmp_"a e pap Immblé q sy d
Emilio Ambasz) para Erco, Lidenscheid, les no obedezcan a ninglin propésito decorativo aparente sino que, al contrano, estén pensa-
Alemania das desde un punto de vista funcional y estructural, VA
T984-1985 Mesa extensible Dilungo {1984 ) y silla
plegable Tensa (1985) para Castillia
1988 Lama de muebles de coleccionista
Piretts para Krueger International, Un ingenioso sistema de pliegue:
Green Bay, Wisconsin la silla Plia se queda en solo cinco
1553 Silla Xylon para Pro-Cord centimetros de ancho,
1956 Mesa plegable para tachan Trento

Bocetos del disefio
de Giancarle Piretti.







1969

Ettore Sottsass

1917 Mace el 14 de septiembre en Innshruck;
Austria
Est

dia en el Politécmico de Turin

muebles y la

19450

quitectanicos para ta

ante la posguersa en
o e Italla por encarge

1955
a electronica tlea 9003
1960 Abre estudic en Milan
1 Doctorada honorfico de! | College
of Art, Londres
1572 Comienza a disenar para Aless)
1975 mbro fundadar del grupa G

1978-1979 Tiabaja para Studio Alchimia
1980 funda el taller Sottsass
a Alde Cibae, Matteo Th

tenores para Floruco), imagen

daniny;

tiva-de Esprit v Alessi
1981-
198E

mibro fundador def gripo

MAQUINA DE ESCRIBIR OLIVETTI VALENTINE

La maquina de escribir portatil Valentine constituye un ejemplo perfecto del poder provocati-
vo del disefio italiano. El aparato se compone de dos partes: la maguina de escribir y la caja
rigida donde se guarda para ser transportada o almacenada. Maquina y caja forman una uni-
dad, y es ahi donde radica la provocacién y la innovacion. Previamente —por ejemplo con
Marcello Nizzoli, que cred imperecederas obras maestras del disefo para Olivetti— la magui
na siempre habia sido una pieza individual. Para que fuese portétil se necesitaba una caja o
holsa aparte. Pero ahora los valores parecian haberse invertido: mientras se usaba la Valenti-
fe era solo una parte, y solo metida en |a caja formaba un todo. Se trataba de un disefo fun
cional pensado desde la perspectiva de cuando no se usaba la maquina de escribir. Al publi-
to |e encantd este gesto tan subversivo.

El panel posterior de la maguina, que hace de tapa de la caja, esta equipado con un
asa La forma de la Valentine se define desde atras el parel posterior & el wpanel bases
En comparacién, la parte frontal —que se burla del desafortunado escritor victima del blo-
queo creativo— resulta relativdmente insignificante. Una vez mds, nos encontramos con
justo lo contrario a las reglas y los valores establecidos. La parte frontal de la Valentine
esta cortada en un dngulo, dejando que las teclas se sostengan libremente, protegidas por
una barra con |a forma del parachogues de coche Volve contempordneo. La aparie

1a ge
neral de la maquina y la seccion transversal de la caja anuncian que esta pensada para alo
jarse en un contenedor de plastico. Las muescas de |a parte inferior, disefiadas para aco-
plarse al mecanisma de guias de la caja, y los dos cierres de plastico de la tapa ensamblan
a la perfeccion maquina y caja. Las fotografias en que aparecen los dos elementos justo an
tes de cerrar la caja recuerdan a las maniobras de acoplamiento de las naves espaciales. El
colar rojo de la Valentine, otra afrenta a los principios del disefio ergonémico y funcional

se empleaban verdes o grises pastel para prevenir la fatiga visual—, era de un inesperado

y bienvenido descaro, cL

La Valentine: compariera
de trabajo ya sea en la playa
o en la cafeteria,

Divertido anuncio de la Valentine

con un detalie de un cuadro
de Piero di Cosimo

La maguina de escribir portatil
roja capturd el zeitgeist
de la década de 1960,
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Jacob Jensen

Jacob Jensen

1926

1542-1546

1548-1951

1951.1959

1559-1961

1961
1862

19631993

1966
19721979

1978

19749-1986

19801952

1984

1989-1992

19911993

1999

Nace el 29 de abnl en Copenhague,
Dinamarca

Trabaja como tapicero {por un tiempo
también en la empresa de su padre)
Estudia en la Escuela de Artes
Aplicadas de Copenhague

Trabaja en el estudio de Sigvard
Bemadotte y Acton Bjarm en
Copenhague (a partir de 1954 como
disefiador jete)

Imparte clases de disefio industnal en
la Uriversidad de Nlinois, Chicago, sotio
en la firma de disefo Latham, Tyler &
jenser: en Chicago

Abre su propio estudio en Copenhague
Traslada el estudio a Jyilinge; comienza
a disefiar para los sistemas de
ntercomunicaciin Stentofon
(colaborard con eflos hasta 1991)
Trabaja como disefador para Bang &
Olufsen, Struer, durante este periodo
disefa practicamente cada pieza de
audio fabricada por la empresa danesa.
coma la radio Beolit 500 (1965), ef
equipe estereofénico Beolab 5000 y el
altavoz cubico Beovox 2500 (1967),

el brazo tangencial del Beogram 4000
(1972), el radio-amphificador Beomastet
1900 [1976) y los equipos
estereatonicos Beosystem S000 (1983)
y Beocenter 5000 | 1986)

Traslada su estudio a Heglskoy

Equipo de telecomunicaciones para
Alcatel Kirk, Horsens, Dinamarca

Su hijo, Timathy Jacob, se incorporaba
4l estudio (director a partir de 1930)
Logicar multifuncional para el grupo
)P, Dinamarca

Equipe médico para Brael & Kjir,
[namarca

Comienza a disefar refojes, accesorios
y un cache para Max René, Dinamarca
Aspiradora Nidfisk GM 200 {en
tolaboracian con Hanne Uhhg) para
Fisker & Nielsen, Dinamarca
Equipamiento de cocma para
Gaggenay, Alemania

Wive en Hejlskoy, Dinamarca

TOCADISCOS B&0O BEOGRAM 4000

El disefio de un tocadiscos presenta dos problemas Desde el punto de sta técnico, {como se
logra que la capsula se mantenga correctamente sobre los surcos del disco? Estéticamente, i
se siguen los ideales de la modernidad, {coma se reducen las formas y la accién del tocadis-
cos a una simplicidad geométrica? Los disefiadores del Beogram 4000 resolvieron estas com-
plicaciones mediante grandes dosis de inteligencia e imaginacién,

El ingeniero Subir K. Pramanik pretendia crear un tocadiscos que quedase aislado de
las vibraciones del mundo exterior. Le intrigaba la posibilidad de crear un brazo que siguiese
los surcos del disco tangencialmente en un angulo constante. También sugiri la utilizacién
de una luz y de dos fotocélulas para controlar el brazo, si bien fue Krebs Soerensen quien de-
sarroll6 la parte electrénica destinada a controlar este dltimo. Posteridrmente el asesor Gus-
tav Zeuthen construyé un prototipo que soluciond varios problemas que habian surgido du-
rante el desarrollo del disef, mientras que Jensen propuso la Incorporacion de un segundo
brazo que reafirmase el sequimiento tangencial. Soerensen monté una luz en el brazo interior
que detectaba el tamanio del disco y ajustaba la velocidad del giro de manera adecuada

Jensen cre¢ una carcasa para el Beogram 4000 que continuaba y a |a vez avanzaba el
refinado y discreto enfoque de Bang & Olufsen del disefio de los aparatos de alta fidelidad,
La superficie de aluminio del Beogram 4000, con sus controles al los, se comp
la madera que enmarca la seccion inferior del tocadiscos. Ya sea con la tapa de pléstico fe-
vantada o bajada, el tocadiscos conserva su pureza euclidiana, que permanece inalterada
cuando el aparato se encuentra en funcionamiento. La superficie destinada al disco es re-
danda, la caja que lo contiene es rectangular. La pareja de brazos —uno destinado a detectar
el tamario del disco y el otro a portar |a aguja necesaria para leerlo— permanece paralela a
los laterales del tocadiscos mientras la misica suena. Por tanto se mantiene el orden geomé-
trico tanto en reposo como en funcionamiento,

Al poner en marcha el tocadiscos, se enciende una lucecita en el brazo interior enfoca-
da hacia abajo. El brazo de la luz y el del audio se mueven hacia el disco, y cuando la luz al-
canza los primeros surcos del disco comienza la secuencia. El brazo del audio sigue al de la
luz y se posa delicadamente sobre el disco exactamente en el lugar preciso,

La rigida carcasa del Beogram 4000 garantiza que cuando la aguja se encuentra en con-
tacto con el disco tan solo un golpe considerable podria hacerla saltar. Segiin Pramanik, puede
colocarse sobre una mesa, poner un disco y golpear repetidamente sobre la mesa sin que la agu-
ja se salga de su surco. En el campo de los equipos estereofénicos, los fabricantes suelen crear
componentes para alardear de progresos —reales o imaginarios— sin atender a la integracion del
disefio, El equipo de Bang & Olufsen tomé un camino distinto y decidié introduci innovaciones
importantes sin traicionar la tradicional elegancia formal de la marca. TDS

a con

Elegante y pulcro: tecnologia
de alta fidelidad combinada
con un diseno eterno en el Beogram

El innovador brazo del Beogram
resaltaba el seguimiento tangencial,
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2 LAMPARA DE MESA TiZIO

Richard Sapper

Richard Sapper
1932 Nace el 30 de mayo en Munich
Alemania

1G52-1956 Estudia filosofia, disenn grifico e
Ingerieria mecdnica; titule en
empresanaies por la Unversidad de
Mumich

1956-1958 Trabaja en el departamento de disefi
de Daimler-Benz, Stuttgart

1958 58 Muca a itaha, trabaja en el taller de
Gio Ponts, Mildin, posteriarmente trabaja
para la cadena de tiendas La
Finascents

1959 Trabata er la traduccson de los dianios
de Paul Klee {junto a Mario Spagnol)

19591975 Colabora con Marco Zaniso

1968 Orgariza {con Pro Manzil y Wilkam
Lansing Flumb) una exposicion para la
decimocuarta Tnennale de Milin

19701976 Asesot para Flat y Pirelli de coches de
Pruebas y accesonos

1972 Abre un estudio con Gae Aulent para
encontrar nuevas formas de Lransporte
pliblico

1978 Primercs provectos para Aless

1980 Asevor de diseno industrial para 1BM

1985 Imparte cursos de verano para la

Universidad de Yale en Brsaggo
1986:1998 Catedritico de disefio industnal en la
Academia de Bellas Artes de Sturtgart
1988 Miembro hororand de La Boyal Society
of Arts, Londres
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La lampara de mesa Tizio de Sapper se cuenta entre los objetos devculto de las décadas de
1980 y de 1990. Su forma esquelética, de insecto, casi depredador_a,.‘se cierne sobre mesas y
escritorios de interiores modernos de todo el mundo. Nacido en Alemania pero instalado en
Italia durante gran parte de su vida profesional, el disefiador de productos Richard Sapper lo
416 —en este y otros proyectos— combinar |a funcionalidad racional del disefo moderno ale
man con la elegancia y la integridad escultdrica de los disefios mas conocidos de |a Italia de
posguerra. Este vinculo italogermana yace en el epicentro de la ldmpara Tizio. Fabricada en
plastico ABS y aluminio y con acabada en negro mate, la ldmpara Tizio es un producto de alta
Ingenieria. El sutil método de func todelala queda oculto pero transmite cier-
ta sensacion de magia a medida que el usuario va descubriendo todas |as posiciones que pue-
de adoptar y que basta un leve toque para recolocarla. Es esta cualudad de ser agradable al
tacto, ademds del aspecto armoénico y minimalista, lo que le confiere su gran atractivo. Los de-
talles como el interruptor rojo ¥ los togues del mismo color en las principales articulaciones o
las perforaciones que pen%iten que tanto luz como calor emanen de la carcasa, resultan a la
vez practicos y estéticos,

Sapper diseiic la ldmpara Tizio en 1972, en su época de maximo esplendor creativo
Antes de abrir su propio estudio en Alemania en 1970, durante |a década anterior habia co-
laborado estrechamente con el disefador italiano Marco Zanuso en varios disefios de pro-
ductos sorprendentemente onginales como la pequeia radio plegable T5-502 producida
para Brionvega en 1964 (véase p. 134) y el minimalista televisor negro Algol para la misma
empresa. Junto a Zanuso evolucions hacia un disefio que combinaba estética y funcionalidad
sin dar preferencia a ninguna de las dos. E| talento de Sapper consiste en ocultar los meca
nismos de los objetos sin que transmitan |a sensacion de ser cdscaras huecas que en nada
contribuyen a la funcién final. En la esbelta estructura de la ldmpara Tizio con sus contrape
505, su base y su capuchén minimo que esconde una bombilla halégena de bajo voltaje, todo
funciona de forma visualmente integrada dando la sensacion de iluminar sin necesidad de
conexiones y cables eléctricos. Posee la integridad de un todo organico. El usuario solo utili-
za el brazo superior y el interruptor, el resto de los elementos se limitan a estar presentes, son
partes necesarias de un todo,

La obra de Sapper amplic su publico en los anos ochenta, pues gran nimero de con-
sumidores aficionados al disefio que buscaban objetos estilizados y que funcionasen hien
apreciaron sus productos. Entre sus multiples éxitos destaca la tetera eléctrica Bollitore para
Alessi, que no tardé en convertirse en un objeto de culto por excelencia. Mas exhibida que ut)
lizada, su forma metélica redondeada ¥ sus ostentosos detalles sumaron un togue de humor
a una obra de alta gama. La lampara Tizio continda siendo popular y no parece haber sido
superada, PS

Boceto de Richard Sapper
para el diseno de la Tizio,

La precursora de la Tizo contnbuyd
a determinar los contrapesas
necesarios.

La Tizio ha ido mas alla de su
funcidn de escritorio: no solo

#5 una lampara de calidad sino

que <e ha convertido en un simbolo
del estilo de vida mademo.
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2 WALKMAN SONY

Centro de Disefo Sony

La introduccidn del casete en 1965 supuso un hito para los apara'td‘; destinados a la graba-
cion y reproduccién de misica a nivel de usuario. En lugar de enrollar largas bobinas, basta
ba meter un casete, y para manipularle ya no importaba dénde comenzara o acabara la cin-
ta. La cinta magnética se volvia portatil: en pocas afios escuchar musica de un casete, por
ejemplo en el coche, se convirtié en una practica habitual.

Pero no se trataba mas que de una grabadora de casete portdtil que todavia distaba
mucho del revalucionario walkman. Se dice que el desarrollo y comercializacién del walkman
derivo de una bronca familiar en casa del presidente de Sony, Akio Morita (1921-1999), Mo-
rita estaba tan harto de que sus hijos adolescentes escucharan musica a todas horas que in-
Vento un aparato que solo se podia escuchar con auriculares, Desdd |3 década de 1970, Sony
ha fabricade auriculares muy ligeros de una excelente calidad de sonido que se emplean, en-
tre otras cosas, para los Hictafonos,

El walkman Sony se cre6 a partir del dictafono Pressman, En conjunto, la carcasa de |a
seccion estereofdnica y las pilas apenas median 14 x 9 x 2,8 centimetros, Al ser lo bastante
pequefio y ligero para llevarlo encima, podia guardarse en un bolsillo o engancharse al cin-
turén. Ademas resistia hien los golpes y resultaba adecuado para practicar footing.

La carcasa estaba fabricada en aluminio azul anodizado, que hacia pensar en panta.
lones vaqueros, diversion y tiempo libre, igual que el nombre: walkman. El sofisticado disefio,
tipico de Sony en aquella época, transmitia el concepto de calidad profesional, Ademas pro-
parcionaba misica en una esfera protectora y acompaiaba al usuario dondequiera que fue
se. A su manera el walkman cambic las relaciones entre el individuo ¥ la sociedad; socavd el
orden establecido sobre |a obediencia, la prohibicién y los limites que podian cruzarse. Sus
usuarios esquivaban reglas como la prohibicién de escuchar misica en los parques pliblicos ~ Disefio limpio en colores pastal
por las molestias que ello pudiese ocasionar a los demas. En vez de musica, lo Unico gque se e oy carabing

la mas alta tecrologia con la moda
escuchaba al acercarse al usuario de un walkman eran los graves del bajo. CL de los arios ochenta

Q,
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Las campanas publicitarias del
walkman Sony prometian un ocio
despreocupadae, ya fuese en laderas
nevadas o en la playa

~rhA



§ lim KMan ﬁl 3




1980

El maestro Herber von Karajan
con una de los primeros discos compactos
fabricados en serie,

DISCO COMPACTO PHILIPS

A comienzos de la década de 1970 parecia imposible detener el avance de los productos de
consumo electrénicos japoneses, La industria estadounidense daba |a impresion de haberse
rendido, e incluso la marca holandesa Philips tuvo problemas. La situaci:'): empeord con el de-
clive ecanomico y |a influencia de la crisis del petréleo, Encima los informes del Club de Roma
criticaban el consumao desenfrenado. Coma acurriera en los anos treinta cuando |a aparician
de la radio desempefic un papel importante en la recuperacion de |a Gran Depresion, se co-
menzd una busqueda de nuevos productos que interesasen a los consumidores. Philips, que
siempre habia ostentado una posicidn fuerte en el desarrolla de productos profesionales, de-
dicd sus esfuerzos a la invencion de nueves consumibles electrénicos,

Durante la década de 1960, Philips habia estade ocupada desarrollando equipos de
dicados al aprendizaje. Entre ellas figuraba un sistema audiovisual programable que combi-
naba un prayector de cine con una grabadora de casete compacta, Se pidid al laboratorio de
fisica de Philips gue creara yn sistema mejor y mds rapido, Los primeros expenmentos usaron
imagenes cinematograficas microscépicas grabadas con sus correspondientes sonidos y se-
fiales de control en una pista espiral sobre un disco. En 1972, Philips terming un videodisco
en el que un haz de |aser era proyectado sobre una pista espiral de marcas microscopicas gra
badas sobre un disco. El patrén de las marcas contenia la informacidn necesaria para grabar
y reproducir tanto la imagen como el sonido. Los primeros discos podian almacenar unas
45.000 imagenes, accesibles muy rdpidamente gracias a un numero de indice, Al pasar estas
imagenes a un ritmo de 25 por segundo podia grabarse una pelicula de media hora y, poste-
normente, de una hora.

Sin embargo, la introduccidn de este sistema en el mercado en 1978 fue lenta Habia
pocos discos disponibles y el videocasete ya se habia establecido con fuerza en el mercado.
Pero |a calidad superior del sistema del videodisco reveld su potencial en aplicaciones educa-
tivas y en la elaboracion de archivos para museos. En los ditimos afos, el videodisco ha ex
perimentado cierta recuperacién como medio de grabacién de juegos de ordenadar,

Durante el desarrollo del videodisco se descubnid que la misma técnica permitia una re-
produccian de sonido excelente, Los experimentos de 1974 ya indicaron que existia la capa
cidad de eliminar el disco de graméfono, que databa de comienzos de siglo. En 1978 Philips
presentd el revolucionario disco compacto ante un mundo maravillado que se habia acos-
tumbrada a las imitaciones del disco de graméfono, como que se rayara, se marcaran las
huellas digitales o durase solo media hora,

Tras sus costosas experiencias intentando establecer un estandar mundial en el mer-
cado del casete y del video, Philips pidio la colaboracion de Sony. En 1980, el CD de Philips,
de apenas 12 centimetros de didmetro, se convirtid en el estandar mundial, primero con una
capacidad inicial de 60 minutos que mas adelante crecid hasta 75, Desde entonces han apa
recido muchas versiones: hoy, por ejemplo, un CD puede grabarse y regrabarse varias veces,
El CD no es un producte en el sentido tradicional de |a palabra, Ha abierto el camino a toda
una gama de nuevos productos electrdnicos en los que la desmaterializacion y el procesado

de datos digitales desempefian papeles esenciales, RE.

El primer reproductor de discos
compactos salié al mercado japonés
en 1982 y un ano después lo hizo
en Europa
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PATINES EN LIiNEA

El término estadounidense in-fine skates se.ha vuelto omnipresente
aungue en otros idiomas han surgide interesantes términos para des-
cribir los patines en linea, como el aleman Roffkufen (cuchillas de pati-
nar). Durante la década de 1990 los patines en linea fueron el gran
éxito financiero de la industria deportiva en todo el mundo, con un cre-
cimiento anual de casi el 50 por ciento. Y la historia de la creacion de
estos patines parece de cuento de hadas. Erase una vez hacia 1980,
habia dos hermanos en Minnesota —Scott y Brennan Olson— que eran
apasionados jugadores de hockey. Deseaban deslizarse sobre patines
no solo durante el invierno, y los patines de-uedas que usaban en ve-
rano na les permitian el nivel de control y la velocidad gue alcanzaban
sobre el hielo. Asi que construyeron unos patines similares a los dise-
fiados por el belga Merlin cien afios antes: dispusieron varias ruedas
formanda una linea, como en un patin de hielo, y las pegaron a unas
suelas. Podria decirse que el monopatin, consistente en una tabla so-
bre ruedas en la que los jovenes atravesaban paisajes urbanos presu-
miendo de sus piruetas, les habia preparado el terrenc, Los patinadores en linea también pre-
cisan de superficies lisas, gue son mas habituales en las ciudades. Pero, sobre todo, los Olson
se beneficiaron de una tecnologia mas sofisticada. Existian unos rodamientos mas resistentes
para las ruedas, que no eran abrasivas y absorbian los golpes; y ya no era necesario construir
la estructura en metal porque existian plasticos ligeros. Ademads, el wpatine podia disenarse
con una forma parecida a la de una bota de esqui o al caparazon de un alienigena.

Los hermanos Olson llamaron al invento Rollerblades, en |a actualidad una marca de
Benetton. Conviven una gran vanedad de fabricantes. Se venden patines por unos cientos de
délares o por menos de cincuenta si se prefieren baratos; hay patines para ejercitarse, para el
tiempo libre, especiales para la velocidad, todo terreno, para hockey o para piruetas y otros
gue asoman de unas zapatillas deportivas con un simple clic. Se venden complementos como
cascos, protectores de rodillas, de codos y de mufiecas, mochilas, moda, musica, revistas téc-
nicas y especializadas, mapas y callejeros concebidos especificamente para los patinadores
en linea. Se acordonan ciudades para muchedumbres de patinadores y abundan las compe-
ticiones: carreras de maratén, exhibiciones de piruetas y luchas de gladiadores con bellezas
rubias empujandose fuera de la pista, todo sobre patines, El atractivo no radica en las botas
o en los patines, sino en los detalles técnicos. Estos patines incrementan la mowilidad, pero
sobre todo fomentan un lenguaje corporal contempordneo: un estilo sencillo e informal gue
expresa la vida por el carril rapido, sexy pero propenso a la brutalidad en cualquier momen-
to, en especial cuando el patinador topa con un obstaculo. H-HE

En movimiente: los patines
en linea se convirtieron en
un popular y novedoso medio
de transporte a mediados

de la década de 1990,

{abajo, de izquierda a derecha)
Los primeros patines en linea
disponian de un freno que
recordaba a los patines anteriores,

Este modelo presenta unos nuevos
frenos traseros.

El modelo Nature tiene ruedas
desmontables

Este modelo incorpora una quinta
rueda para alcanzar mayor
velocidad,

Fl Persus Alpha deportivo tiene
un diseno futurista










Con su colorido mosaico de
superficies laminadas y formas
expansivas, el aparador Carlton
deberia entenderse coma una
rebelidn contra el funcionalisma

APARADOR CARLTON

Quiza ningn otro trabajo de Sottsass revele el enfogue de este disenador con m'a\yznr claridad
que el Mobile divisoric de 1981, conocide como aparador o estanteria Carlton, Ya en 1976,
durante una exposicin en Berlin, Sottsass postuld que «no existe solucion del disefio que con
todo derecho no pudiera ser "otra” y, sea esto mds o menos cierto, lo importante era iniciar
un métedo de disefio menos centrado no tanto en |a forma “perfecta”, |a forma ideal o la idea
de forma, como en el "método para buscarla”s

De hecho, ninguna de las caracteristicas que habitualmente se asocian a un mueble
tan funcional, al gue a menudo se califica de libreria, estdn presentes. La estanteria Carlton
es pesada, demasiado prominente y dominante. Las hileras superpuestas, que deben servir
como estantes, son colondas y llamativas. Algunas tienen forma trapezoidal o eh L, otras son
triangulares; algunas estan en dngulo y otras abiertas por los lados. No se percibe un sentido
funcional claro, una utilidad exclusitfamente practica. Pero esos asuntos no preocupaban a
Sottsass. La Carlton, disefiada para la primera coleccidn del grupo Memphis del que Sottsass
fue cofundador, tenia un tnico objetivo: senalar hacia una nueva direccion alejada del fun-
cionalismo utilitarista que en aguel momento se habia convertido en una autorreferencia ina
mavible. sLa funcién de Memphis consiste en existir, contestd en cierta ocasidn Sottsass
cuando le preguntaron por la finalidad del grupe. En consecuencia esta estanteria no encar-
naba nada totalmente nuevo, ni tampoco ninglin otro trabajo del grupo. Era mas bien un mo-
delo gue sugeria la multiplicidad de las posibilidades estilisticas que ofrecia el disefio de se-
mejante mueble.

El profundo escepticismo hacia la férmula vla forma sigue a la funciéns expresado en
este disefio no resultaba totalmente nuevo, pues ya habia empezado a emerger a finales de
la década de 1950 y comienzos de |a década de 1960, Mientras que las formas de rifdn o la
fidelidad a la infalibilidad de las parrillas prevalecian por todas partes, hacia tiempa que Sott-
sass habia formulade un punto de partida distinto para su razonamiento: la interrelacion en-
tre seres humanos y su entorno determinada por la intuicidn, lo ritual y la emecién. Por tanto,
para Sottsass los muebles, los objetos, las casas o los detalles que aparecen en la arquitectu
ra eran y son no solo accesonios para la vista, sino ademnas aspectos funcionales que pueden
sorprender al mundo. Son pistas y puntos de referencia, expresiones de Una personalidad de-
sarrollada individualmente gue ha tomado forma. WA,

Ettore Sottsass

Bisgrafia, vease p, 140




THE FACE
Neville Brody

1981-1986

MNewille Brody

1957 Mace el 23 de abril en Londres

1475 Estudia pintura en Hornsey College
Londres

1376 Estudia en el London College of

Printing, diseia cardtulas de descos
19811986 Disenador grafico de The Face

La revista mensual de tendencias con sede en Londreg The Face sa
1ié a la venta en mayo de 1980 de la mano del critico musical Nick
Logan. Como la mas conocida de |as publicaciones independientes
—entre |as gue se incluyen Blitzy /D— destinadas a reflejar los mowi-
mientos urbanos gue alimentaban la innovacidn en los campos de la
misica, el disefio y el post punk britanica, e influiren ellos, The Face
terming por representar el desarrollo cultural de esa década.

Neville Brody, disefiador grafico educado en el London College of Printing, fue contra-
tado para prestar a la revista su caracteristica impronta visual entre 1981 y 1986. E| interés
de Brody por la historia de su medio dio como resultado unas maguetaciones que bebian di-
rectamente del constructivismo ruso de El Lissitzky (1890-1941) y Alexander Rodchenko
(1891-1956) mientras subvertian sus mensajes politicos. Deconstruyé deliberadamente las ri-
gidas rejillas utilizadas por otras revistas de moda mas tradicionales como Vogue, contra la
que The Face basé su credo y su enfoque, La tipografia asimétrica y los simbolos arcanos en
atrevidos colores primarios, en clara competencia con fuentes inventadas y tipos en tamarios
diversos, servian para enmarcar unas imdgenes de moda igualmente impactantes, cargadas
de grano y monocromas, En la revista aparecian de manera habitual imdgenes homoeréticas
y sadomasoquistas a cargo de fotografos y estilistas de vanguardia tales como Mick Knight y
Ray Petri, y articulos polémicos sobre temas tan diversos como la indumentaria subcultural,
la pobreza urbana, la misica de club y las nuevas tecnologias. Cierta continuidad entre el as-
pecto de |a revista, su direccidn editonal, su publicidad y su lenguaje visual permitian que el
lector nnavegasen por sus contenidos de una forma nueva, reconstruyendo tanto la idea de re-
vista de moda como su relacion con el pdblico. La pagina de cartas al editor sugeria un did-
logo vibrante entre los disefiadores y escritores de la plantilla y el pablico de la revista, y en
clerto modo cuestionaba el tema de |a autoria. Ello ha dado pie a ciertas afirmaciones que
sostienen que The Face fue un auténtico medio posmoderno, imposible de clasificar y exas-
peradamente evasivo en cuanto a su relacion con las desigualdades sociales derivadas del
auge del consumismo durante los afios ochenta, pero inevitablemente autontana en su de-
fensa consciente de la cultura popular del perfodo.

De mediados de los afios ochenta en adelante, y tras la marcha de Brody, The Face per-
did su aspecto ecléctico y peligroso. Se abrié a la publicidad de marcas elitistas de la moda
internacionales y se acercd més al estilo de vida de los jévenes metropolitanos profesionales
y prosperos. Hacia el final de |a década, su profunda voz individualista era propiedad de la
editonial Condé Nast. De igual modo, para entonces el lenguaje gréfico del que Brody habia
sido pienero habia influido en varios competidores, y sus peculiares formas resultaban ya ade-
cuadas para el &mbito comercial, se utilizaban incluso para empagquetar champds o discos
compactos. La aceptacién de Brody por parte de |a gran masa se hizo evidente con la cele-
bracion en 1988 de una gran exposicion de su obra en el Victoria and Albert Museum mien-
tras la imagen de |a revista optaba por referencias mds cldsicas. Con todo, The Face sobrevi-
vid veinte anos como lider en su campo y delimité un territorio en el que innumerables
revistas de tendencias mas jovenes han podido prosperar, CB

Temas arriesgados y una
maguetacion de vanguardia
convirtieron a The Face en una
revista que marcaba tendencia
en todos los campos.



Para celebrar el niimero 50

de la revista se organizd

una retrospectiva en el Victoria
and Albert Museum.

El ingenioso tratamiento

de |a tipografia y la provocativa
fotografia de Neville Brody
marcaron la diferencia,







Si el plagio, el ntmero de copias o las parafrasis fueran indicativos
fiables de la calidad del diseno, la silla Costes de Fhiiippe‘Starck s
encontraria sin duda entre uno de los mejores disefios en su géne-
0. Creadores de todo tipo, desde cadenas de decoracldn\; defen
sores del posmodermismo hasta disefadores comerciales de gran
éxito han aprovechado el importante modelo ideado por Starck en

1982, Ese mismo afa, el propietario del café Costes vio la silla ex:

N puesta en la galeria VIA de Paris. Al cabo de dos anos, en 1984,

: encargd a Starck disefiar el interior de su café parisino, donde in-
cluyé la silla que ahora conocemos con el nombre de Costes.

£l préstamo repetido de una idea original no es algo inusual, si bien en este caso re-
sulta curioso porque el disefio de Starck también debe entenderse como una cila‘, una refe-
rencia a un predecesor de reconecido prestigio. Pero la maestria de Starck se muestra en el
tratamiento creativo de dicha modelg, 1o que lo distingue de imitadores convencionales.
Mientras que estos lltimos se esfuerzan cuanto pueden por mantener el aura de tendencia
del original —mediante cambios minimos en |a construccion, la forma o la superficie por mo-
tivos obvios, esencialmente financieros—, |a silla de Starck puede definirse con seguridad
como una reinterpretacion compleja de una forma clasica conocida ya desde la Antigtiedad.
Esta nueva interpretacién no solo posee una base formal, es decir, un entretejido integral de
cada uno de sus componentes, sino gue ademas hunde sus raices en el tratamiento nguraso
de composicion y construccian con vista a una produccidn en masa,

Pese a las alusiones histéricas a la butaca clasica, |a silla Costes de Starck es extrema-
damente simple. Y si su armazén tubular y su figura ligeramente ovalada no se hubieran bar-
nizado o lacade en un discreto color negro, su abvia materialidad nos animaria a hablar de
un concepto brutalista. Sin embargo el ascenso al olimpo de la silla Costes es resultado di-
tecto de |a traducibilidad grafica de su imagen. Tal vez no exista otra silla que transmita de
manera tan inmediata el nombre del fabricante, Driade, del autor y las ventajas del comoda

asienta tipo salon. La silla encarna el mito de Paris, |a metropolis por excelencia, VA

En la década de 1980 habia
que dejarse ver en el café Costes.

SILLA COSTES

1982

Philippe Starck

Philippe Starck

1949

T

1965

1967

187118712

1973

1976

1579

198314984

19684

1985

1985

aE7

1988

1989

1587

91990

Mace el 18 de enero en Pans

Estudia en 14 escuela Nussim de
Camonda

funda una empresa de casas inflables
silla Spanish

Decorader para Perre Cardin

7a a trabajar de inferionsta

wista del cluh nod
La Main Bleue
Funda la empresa Starck Products

o pansing

Amuebla &l Palais Elysee, Parls
intenonsme del caté Costes, Parls inicia

una coleccion de muebles para ia

empresa | £5d de venta por cores
Les 3 husses

Su resa abarca también

arguitectura y diseno inds

protesor en la academia Domus de
hilan

La Me
Profesor en 1a Ecole des Asts Decoratifs

It House. Paris

de Patis

micid sit colaboracion con Albetto
Algss

Edificie biemdrfico Nani Mari con
restaurante, sala de exposiciones y

pfinas para la empresa Rikugo, Toxo

Edificio administrative pars |a Asahi

wjen {junto can Alessandro

Mendim, p Himmeibalau y Muchele
de Lucchi)

Casa Starck. tamhien o tparala
construccian deuna casa de madera

pata Les 3 Suisses



RELOJ SWATCH

Las ediciones especiales a cargo de artistas
han enriquecido |a gama Swatch, coma

la coleccitn disenada por el estadounidense
Keith Haring.

8
A principios de la década de 1980 empezaba a desaparecer la reputac;c’ln@e la industria re-
lojera japonesa de plagiaria y fabricante de productos de mala calidad. Sus relojes baratos,
electrénicos y producidos en masa daban bien |a hora y podian llevarse a todas partes: has-
ta el punto de que constituian una amenaza para la industria relojera suiza. Nicolas Hayek,
de arigen checo, acepto el reto japonés creando el Delirium, &l reloj electrénico més fino del
mundo. Para ello se roded de un grupo de especialistas de diversas disciplinas. El concepto
«Swatchy resultante —el nombre era la suma de Swiss, suizo, y Watch, reloj— significé una rup-
tura total con la obsoleta y moribunda industria relojera suiza. El enfoque de Hayek exigia
una reorganizacion radical y la inteqracién de varias empresas independientes, pero ofrecia la
tnica esperanza factible de salvar la industria relojera de Suiza, .

Hayek buscaba desarroliar un reloj completamente nuevo con un concepto de merca-
dotecnia también nuevo y quaademas pudiera producirse a gran escala, Tenia que ser un re-
loj de muneca robusto, estanco y electronico que diera bien la hora y resultara asequible,
Como gesto simbélico hacia |a tradicion suiza de precision y fiabilidad, el reloj seria analdgi-
co en lugar de digital, con manillas. Todo parecia bastante ldgico, pero implicaba dar con un
enorme nimera de soluciones técnicas. El movimiento se regulé mediante la oscilacién regu-
lar de un cristal de cuarzo estimulada electronicamente. Se redujo el nimero de componen-
tes habituales, de mas de un centenar a tan solo cincuenta y cuatro. La caja era un milagro de
Ingenieria precisa y tecnologia de moldeado, El ensamblaje estaba completamente automa-
tizado, y tenia lugar en una fabrica cerrada herméticamente a los ojos de los curiosos y que
empleaba a muy pocos trahajadores. Ni los componentes ni siquiera el cristal se ensambla-
ban ya con tornillos mindsculos, sino que se unian mediante ultrasonidos. Como consecuen-
tia el Swatch no podia repararse; siempre saldria mas barato comprar otro nuevo,

Los Swatch son en esencia iguales, y solo la esfera y la correa ofrecen posibilidad de di
sefio. Cada afio desde que nacieron los Swatch, el [aboratorio de disefio de la empresa en Mi-
lan disefia una setentena de versiones nuevas. El Swatch ha cambiado por completo la ima-
gen del reloj tradicional. De crondmetro ha pasado a accesorio de moda para todos, con
independencia del estatus social. Sigue de cerca la moda y las evoluciones en los intereses del
consumidor, pero su alta calidad y fiabilidad impiden que devenga un objeto desechable
como tanto otros que se praducen en masa. De hecho existen coleccionistas, subastas y toda
una serie de publicaciones que siguen |as evoluciones del Swatch. Desde los afios noventa se
ha venido ampliando |a gama original de Swatch con la incorporacién de una version auto-
matica sin pilas, el Chrono-Swatch, el Diver's Swatch, el Pop Swatch y diversas versiones mas
caras con caracteristicas especiales. RK

El Pop Swatch, colorista, grande
y redonda, tiene una correa
de tela elastica,



Tecnologia suiza, disefio inteligente y precio bajo:
los modelos cldsicos de |a primera coleccién
Swatch, de 1983
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APPLE MACINTOSH

Hartmut Esslinger y Frogdesign
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Mace el 5 de junio en Beuren, Alemania
Estudia ingenieriz electrnica en la
Unwersidad Técnica de Stuttgart
Estudha diseno industrial en la Facultad
de Diserno de Schwabisch Gm
Inaugura un despacho de dis
Alrensteig llamado Frogdesign
Televisor en color 3020 para Wega
Radic, Fellbach

Alcachofa de ducha ajustable Tribel
para Hansgrohe, Schiltach

&n

s Conceplo audio-systemn 51 para Wega

Patin Froller para indusco, Auburm
Heights, Michigan, televisar Tnnitron
patd Sony, Tokio

Gt Allegrah para Hansgrohe

A
£

: despacho de diserio en Camphel|,

armia

Trabaja en exclusiva para Apple
Computers, Cuperting, California;
disefia varios productos como el
ordenador Macintosh { 1984)
Inaugura despacho en Tokio

(en 1991 la traslada a Singapur)
Sanitanos para Villeroy & Bosch
Ordenader 1l G5 para Apple Computers
Sistema informatico para NeXT, Estados
Uinideos

LCamara Lion para Olympus, lapdn
Bateria de codina Magic Line para
Fissler, Alemania; empreza a trabajar
para Logitech, Fremont, Cafifornia,
dizefiandn por ejemplo &l logo | 1589)
o 8l ratan Mouse Man (1990}
Mohbiliario de aficing para COR,
ftheda Wiedenbrick

Abre oficing en Taipe, Tamwan;
contestadar para AT&]

Sistema informatico Scenic para

Siemens, Ale

]

Rediseria las termnales de Lufthansa,

Frankfurt
Barca de cruceras para Walt Disney
Company, Burbank, California
Redisenia &l software B3 para SAF,
Alemaria < Estados Unidos; minilibreta
Clie para Vadem, Estados Unides

Los productos del sector de la tecnolipgl'a de las comunica-
ciones rara vez devienen clasicos. A"menudo la velocidad
de los procesadores —caracteristica de los productos de
vida breve— impide la amplitud de experiencia y la vare-
dad de interpretaciones a lo largo de las décadas indispen-
sables para alcanzar dicho estatus. Esto no acurre con el
Macintosh de Apple, puesto que en su caso la innovacion
en la logistica de usuario dejd espacio para innovaciories no menos importantes en
el disefo. Para la aparicién de la maquina llamada «ordenador personal» (PC) fue
requisito esencial el desarrallo a finales de la década de 1970 y principios de la
siguiente de capacidades de chip que pudieran ejecutar millones de’operaciones
matematicas. En 1976 Steven Paul Jobs y Stephen G. Wozniak fundaron la Apple
Computer Company. Su p:imer producto tedavia recordaba a una magquina de es-
cribir portatil, pero su primer ordenador, ef Apple Il, ya entré en el mercado en
1977 con un monitor en color y un teclado independiente. En 1981 o siguid el Apple 11l con
una unidad de disco blando integrade. Ese mismo afo produgeron la unidad un millon del Ap-
ple |l Posteriormente, en 1984, se introdujo el Apple Macintosh, Este PC, Mac para abreviar,
enseguida se convirtié en el estandar de toda la familia de ordenadores, Retocada infinidad
de veces pero manteniéndose fiel a su forma onginal durante casi una década, hasta finales
de 1993, el ordenador se convirtié en simbolo de una simbiosis hasta entonces desconocida
entre hardware y software orientada al usuario. Dicho cambio de paradigma se fundamento
en el hecho de que el usuario alcanzaba el mismo rango del hasta entonces dominante es-
pecialista informatico. A principios de la década de 1980, Steven Jobs orgamizd un concurso
de disefio entre ocho despachos, casi todos europeos, en el que se impuso con clandad Hart-
mut Esslinger. Por primera ver Frogdesign cred un ordenador blanco como la nieve que des-
tacaba llamativamente entre las aburridas cajas beiges al estilo IBM. Por consiguiente, no so-
lamente se visualizaba con éxito la naturaleza dinamica y la identidad corporativa de la
empresa, sino que aquel conjunto de pantalla, teclado y ratén devine ideal creativo, en par-
ticular entre los procesos de trabajo con sensibilidad cultural de arquitectos, disefadores gra-
ficos y agencias de publicidad. También |a resolucion grafica y el rendimiento del software
eran de una calidad dificil de igualar por los competidores. El ordenador de sobremesa repre-
sentaba el entorno laboral de las oficinas. Con la introduccidn en 1985 del programa Page
Maker, la maguetacidn profesional con textos, graficos e imagenes se puso al alcance del
usuario no especializado. Pese a que el mundo incompatible de Windows Microsoft ha domi-
nada el mercado, el Mac mantiene su atractivo en Europa sobre todo entre profesiones onien-
tadas a cuestiones graficas mientras que en Estados Unidos se promociona como el nordena-
dor para todoss,

Recientemente Apple ha vuelto a fijar el estidndar de disefio con sus iMac y eMate tras
licidos de alegres colores. Los dos sistemas operativaos mayoritarios —Macintosh para Apple
por un lada y M5S-DOS o Windows, por el otro— todavia dividen a los usuarios en dos grupos
enfrentados de convicaian y fervor casi religiosos. De ahi el retraso en dar el paso hacia la ple
na compatibilidad. Sin embargo, el poder creativo, de hecho la ingeniosa invencion de las car-
casas blancas de Esslinger, no puede considerarse perjudicial, Apple, Mac y Frog conforman
una histona de éxito dialéctico con el conjunto que representa mucho mas que la mera suma
de sus componentes, W.F

i
-

Con sus coloridas cubiertas

de plastico traslacide,

el iMac expresa a la perfeccian
las tendencias del diseno

de la década de 1990,







MOTOROLA MICROTAC
Rudy Krolopp, Al Nagele y Leon Soren

El 3 de abril de 1973, el ingeniero de Motorola Martin Cooper apretd un hc;l{jn rojo de un te
|éfono DynaTAC e inicid la primera llamada por teléfono mavil, Después C.!;oper contaria a
The New York Times que aquella primera llamada mowil la hizo al por entonces jefe de inves-
tigacidn de Bell Labs, parte de AT&T y competencia de Motorola en el naciente mercado ina-
lambrico, si bien el jefe de Bell Labs aseguro a The Times que no recordaba dicha llamada. El
prototipo de 1.088,6 gramos de| DybaTAC, conecido como «el ladrillos, parece a medio cami-
no entre un walkie-talkie de la Segunda Guerra Mundial y un teléfono inalambrico de la dé-
cada de 1980, Pero en tanto que primer teléfono mavil significé un gran paso adelante y la
primera entrega de vanas innovaciones significativas por parte de Motorola.

Mataorola redujo poco a poco el tamanio y el peso de los teléfonos hasta alcanzar una
reduccidn drastica en 1983 con el MicroTAC, el primer oteléfono plegabléa-. A instancias del
director de disefio de méviles de Motorola, Rudy Krolopp, los disefiadores de |a casa Al Na-
gele y Leon Soren habian dada con una innovacién pionera: una tapa plegable que econo

mizaba espacio y que devino paradigma visual. Los usuarios levantaban el micréfono del Mi-

croTAC para iniciar una |lamada o contestarla y lo cerraban para finalizar |a conversacion. El Un modela de 1997
disefio compacto v la ligereza (303,3 gramos) del MicroTAC hacian posible tenerlo a mano en ;‘”‘ un elegante disafio
¢ carcasa,

casi cualquier ocasion. Ademdas el micréfono en la tapa plegable ofrecia cierta intimidad a

guienes mantenian conversaciones telefénicas en piblico. (S ciertos usuarios del mavil dese-

an mantener en secreto sus CONVErsaciones o no, eso ya es harina de otro costal.)
Dan Williams, el sucesor de Krolopp, se propuso junto con Nagele y Soren hacer «poni-

blew el siguiente mdvil de Motorola. Nuevos avances en la miniaturizacion de las baterias y el

circuito eléctrico —y en las divisiones de Motorola que producian tales componentes— ayuda

ron a que los disefadores alcanzaran su objetivo. Al crear el nuevo teléfono, el equipo de Mo-

torola quiso mantener la popular tapa abatible y buscar el modo de realizar un disefio equi

librado, Uno de los prototipos proponia dividir el teléfono en dos segmentos que se plegaran

en uno como una almeja. Nagele sugind situar la bateria y el auncular en el mismo lado de

la valmejas y el teclado y el micréfono en el otro. Significé un paso radical; en la empresa

hubo quien dudd de que |a energia pudiera transmitirse a través de la bisagra del teléfono.

Pero los directivos de Motorola quedaron tan impresionados por la superioridad del disefio (derecha)

que convencieron a sus ingenieros para que lo llevaran a la practica. El mecanismo de pliegue
En 1996 Motorola presentd su nuevo modelo; el StarTAC. Su elegante disefio parte de f:lh'\':::’rlcﬂ:e::r;i::f

la voluntad de ser funcional, bello y memorable, y alcanza los tres objetivos. Si bien el teléfono ibsiles.

no es producto de una estética ngurosa, demuestra lo gue puede conseguirse cuando los di-

.. i s ¥ : Cada vez mas pequefio, mas ligero
sefiadores —y sus jefes— se abren a nuevas posibilidades, Motorolfa gané mucho intentando

y mas manejable; asi ha sido la

reducir constantemente sus méviles. En el 5tarTAC, menos es méas. TDS veloz evolucién del teléfono movil
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JUICY SALIF
Philippe Starck

Philippe Starck
Biografia, vease p 157

Boceto del disenia de Philippe Starck.

El exprimidor de limones de Philippe Starck provoca opiniones encontradas. Para aguygllos que
abordan el disefio desde posicionamientos esencialmente estéticos, su exprimidor es un punto
de referencia apasionado entre |a tristesse del mondtono menaje de cocina, una joya precio-
sa entre el magma de aburimiento practico. O, a la inversa, la prueba definitiva del compor-
ramiento consumista dedicado tan solo a alardear, simbolo supremo del hedonismo extrava-
gante de la |et-set,

Las opiniones estdn igual de dididas entre aguellos gue evallan el disefio a partir de
criterios practicos y funcionales. Para algunos, el exprimidor constituye otra muestra de ge-
nialidad de la estrella del disefio francés, que una y otra vez consigue esquivar las expectati-
vas populares. Y quien, tal y como demuestra este modelo, es capaz no solo de crear una in-
terpretacion nueva de algo tan comiin como un exprimidor sino gue ademas lo consigue con
convincente simplicidad: aislando el cbno y colocandolo sobre tres patas que se yerguen so-
bre un vaso a juego. El zumo, de acuerdo con |as leyes de la fisica, ya no cae a través de un
colador hacia un plate sino directamente dentro del vaso. Asi de simple, asi de légico.

Starck fue el primero en descubnir tan ingeniosa solucién para esta tarea doméstica
diaria, Ningin otro disefador anterior fue capaz de trascender el enfoque tradicional, la con-
figuracion familiar repetida en innumerables variaciones del exprimidor; contenedor mas co-
lador més exprimidor. No obstante los criticos de Starck atacan su creacién precisamente porgue
carece de esas partes fundamentales y se quejan de cémo procesa los citricos. Argumentan
que el colador retiene |a pulpa y las pepitas; el contenedor tiene un canalén con la forma ade-
cuada; el objeto es mas manejable y no un conjunto de patas puntiagudas que se clavan en
|a superficie de trabajo, etcétera.

Una cosa queda clara: resultaria imposible reunir argumentos mas objetivos tanto a fa-
vor como en contra de su disefio. Con independencia del bando en que nos posicionemos, ad-
miremos este disefia o lo consideremos una porqueria, Starck ha triunfado en una cosa: en ma-
nifestar un cambio de paradigma fundamental en el disefio. El exprimidar Juicy salif, mas que
ningtin otro disefio popular de finales del siglo pasado, ha alterado el modo en que nos plan-
teamos una cuestion basica. Hoy |a pregunta ya no es «/Qué necesitamos?, sino simplemente

«Qué mas podriamos querer?, El Juicy Salif es una de las respuestas posibles, VA,

{nnovacién o sinsentido?
No existe unanimidad respecto
al exprimidor de Philippe Starck,






Estantes por metros: Ron Arad presentd

la Bookworm en vanos modelos metalicos
que resultaban demasiado caros.

Su estanteria se convirtio en un éxite

de ventas en 1994, en cuanto se comercializé
la version en plastico.



Las variaciones de la Bookworm
parecen infinitas: los elementos
individuales pueden combinarse
de casi cualquier forma.

ESTANTERIA BOOKWORM

Con la estanteria Bookworm (ratén de bﬂ:fioteca]. el disefiador Ron Arad alcanzd un nivel que
se niega a casi todos sus colegas. Introdujo con éxito un canon formal diferente y nuevo en
un area que se define, mas que la mayoria, por principios de forma especificos

Esta en juego la libreria. La mera mencidn de |a palabra evoca una imagen consisten-
te mas o menos en un marce dividide en planos horizontales y verticales con la funcién fun
damental de almacenar libros. Existen numerosas variantes sobre el tema gue incluyen so-
portes intermedios en diagonal o moviles, estantes individuales fijos o sueltos, tratamientos
baratos o de |ujo. Sin embargo unas y otras se caracterizan por los dngulos rectos y por la in
teraccion entre los componentes dispuestos dentro de un rectangulo. La tipologia basica de
la estanteria es tan canvencional al menos como la de la mesa o la silla.

La Bookworm de Arad se desmarca de ella. De hecho, es su antitesis. La estanteria Book-
worn no se caracteriza por varios estantes individuales superpuestos ni por ningtin tipo de
anadidos laterales. Existe una ausencia total de definicion; todo se deja a la imaginacion in-
dividual

La forma mas frecuente de ensamblaje —una especie de S estilizada— refleja su paren-
tesco con las construcciones realizadas a partir de tablones de madera o laminas de acero,
esta forma en particular demuestra |a flexibilidad fundamental de |a tira de plastico que se
suministra en tres longitudes en lugar de una. Por consiguiente la S constituye tan solo una
de miltiples opciones, sencillamente demuestra el propésito inicial de la Bookworm y la ut-
lidad de esta simple tira de plastico con salientes verticales en forma de libros y dispuestos a
intervalos irregulares,

La Bookworm se diferencia sobre todo de otros sistemas de estanterias en que posibi-
lita al propietario crear versiones individuales de la wunidads. Mientras que el sistema tradi-
cional solo permite un nimero especifico de constelaciones planeadas ¥ por tanto reclama
cierto orden, la Bookworm da rienda suelta al usuario para gue la monte como quiera. Solo
el gusto personal de cada individuo dicta |a forma de la estanteria y, con ella, de las nume-
rosas variaciones en la disposicién de libros y demds objetos. VA
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Mace el 2 de abnl en Tel Awrv, lstael
tstudia en la Acadermia de Bellas Artes
de lerusalén

Se traslada a Londres y estudia en |a
Asociacién Arquitectinica con Peter
Cook y Bernard Tschum)

Monta en Londres el estudio de diseng
{Ine Gff junta con Caroline Therman v
Crennis Groves, diseria la silla Rover

¥ los asientos Transformer

Sistema estéreo Concrete, mecedora
Rocking Chanr

Mesa. silla ¥ poltrona Homns

Reln) provectado Shadow of Time,
mobitano para tiendas de mpa en
Londres y Brist
para Vitra, Weil am Rhein, Alemania

silla Well Tempered

Mecedora Big tasy Volume | y poltrona
Big Easy Volume 11, silla Crust para
Sawaya & Motoni, Milan

Monta Ron Arad Associates en Londres
|urito con Alison Brocks y Caraline
Thorman, silla Schizzo para Vitra, mesa
Spht para Peltranava, Montale, Italia;
sttlas Little Heavy y Hig Heavy

Wanos muebles para Morosn, Cavalicco
di Tavagnacco, ltaka

Metiliano del nueva teatro de |a Opera
de Tel Aviv (en cooperacion con Alson
Brooks, Steve McAdam y Chnstina
Nerton)

Silla Looptoop; chaise fangue Afte:
spring / Before Summer

Primera versian de la estanteria
Bockworm

Inaugura el estudio Ron Arad de Como
Itaha; mebiliane para el restaurante ¥
cafeteria Belgo, en Londres; versian en
plastica de |a estantena Bookworm
pata Kartell, Nowglio, Itatia

Profesor invitado en |a Escueia de Artes
Aplicadas de Viena

Armarios giratorios B TW , mabilario
del café deportivo de Adidas #
Kronenburg en Toulon

sifla Fantastic Plastic Elastic para
Kartell, nombrado catedrdtico de disefio
de muebles an el Royal College of Art,
Londres



TAMAGOTCHI
Aki Maita

El Tamagotch, que libremente podria traducirse como shuevito para abrazar y querer, o cred
en 1996 Aki Maita, una empleada del departamento de investigacién del fabricante de jugue-
tes japoneés Bandai, Este juguete informatico interactivo en miniatura simula el cuidado y crian-
za de una mascota. Un huevo plano de plastico (de cuatro por cinco centimetros) contiene una
pantalla de cristal liquido cuadrada de poco més de dos por dos centimetros con una capacidad
de pixeles de solo entre 16 y 32 puntos. Una linea zigzagueante rodea la pequefia pantalla a
modo de cascara de huevo rota y bajo ella se disponen tres botones en linea que sirven para ali-
mentar al ciberpolluelo, para jugar con él, para encender la luz de fa «jaulas o para limpiarla. Las
secciones superior e inferior de la pantalla se reservan para ocho simbolos_que representan las
distintas funciones del Tamagotchi mientras que la seccion central forma la jaula virtual de la
mascota. Dependiendo de la fre-cuencia de juego del propietario, la umascotas cambia a lo lar-
go de su «vidar pasando por doce «personalidadesn diferentes que se diferencian visualmente y
que muestran caracteristicas wsanas» o wenfermizass. Mal comportamiento, negligencia, aban-
dona del nido, disciplina; se simula todo lo relacionado con |a crianza —estricta o Jaissez-faire, a
eleccion del jugador— y su resultado afecta a los veducadoress, que con frecuencia todavia son
nifios. El desarrollo del Tamagotchi se puede sequir desde su nacimienta hasta su muerte, que
acontece cuando no recibe los cuidados necesarios durante un periodo largo. sMaduras a un rit-
mo de un anio Tamagotchi cada tres dias. Alcanza una edad maxima de noventa y nueve afios,
mas o menos, unos trescientos dias. Es «conscientes del dia y la noche, y necesita dormir. Mien-
tras que la version japonesa del juguete «muere» si no se a trata bien, las versiones europea y
americana indican simplemente que ha regresado a wsu planeta natalv. Aparece entonces en |a
pantalla un angelito. A continuacidn puede programarse una nueva criatura gorjeante.

En poco tiempo estos compafieros electronicos virtuales alcanzaron una gran popula-
ridad también entre los adultos, en Japan y en otros paises. A los tres dias de su lanzamiento
en Japon se habian vendido 80.000 unidades (a un precio de unos diez euros). Cuando al
cabo de ocho meses se iniciaron las exportaciones, se habian vendido ya 700.000 Tamagot-
chi; mientras duraron las existencias, las ventas en Alemania alcanzaron los diez millones a
mediados de 1997 y los cuarenta millones a nivel global para mediados del afio siguiente. Su
éxito se basa en la simulacion de procesos de |a vida natural y en |a fascinacién por los arti-
lugios electrénicos. El reducido tamafio del juguete, la sencillez de disefio y manejo, el bajo
precic, la moda y |a diversion garantizaron su éxito

A |a estela de walkmans, discmans, gameboys y buscas, este juguete interactivo sefala
la transicion final hacia la suma de valores emocionales a los productos digitales. Desde el
principio el Tamagotchi ha representado una categoria de productos nueva, la cibermascota, a
la que se han unido hasta dinosaurios. La socializacion sensorial, que aunque en el juego salo
se representa puede no obstante despertar sentimientos reales de gran pena y frustracién en
caso de ir mal, cuenta con tantos defensores como detractores, Socidlogos, psicdlogos y maes-
tros estiman que en la actualidad existen mas de dos mil sitios de internet dedicados al Tama-
gotchi, entre ellos un «cementerion, ademas de paginas creadas por militantes anti-polla que
claman por la aniquilacién del juguete. Pese a que se ha disefado toda una gama de produc-
tos en torno al Tamagotchi, con mds de setenta modelos plagiados en el mundo y especialis-
tas en merchandising disputdndose las licencias de camisetas, bolsas o productos de confite-
ria, en cierto modo la «fiebre del pollor ha ido remitiendo, No obstante Maita ya ha anunciado
nuevos slicesores mds perfectos de los objetos de culto electrénicos con la intencidn de man-
tener a su empresa en primera linea de la carrera contra Nintendo, Sega y Sony. VF

LY

El whuevito para abrazar y querem
se comercializa en diferentes
colores, Cada uno desarrolla
rasgos de comportamiento
distintos segiin el trato que recibe.
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Alessandro Mendini

Alessandro Mendin
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1583

19831588

19881594

1989

1940

Nace el 16 de agoste en Milan
Estudia arquitectura en Milan

Deja de trabajar para el despacho
de arquitectos de Mizzoli Associat:
Director de Casabelia

Catundador def grupa Glabal Tools
fFunda el estudio Alchimia {junto con
Adnana y Alessandrn Guerriro)
Edetar de la revista Moda

Inicia la sene M

orphoses,
provocativos redisedios de piezas
tlasicas del siglo g

Recibe el Compasso d'Oro por la butaca
San Leonardo

Editor de la revista Domys

Empieza a calaborar con |a firma Alessi
Casa della Felicitd para Alberto Alessi
Disena el Gronmgen Museum en
colaberacion con Philippe Starck, Coop
Himmelblau y Michel de Lucch|
Paradise Tower junte con Yumiks
Kahayashi, Hiroshima

Relajes de pulsera Cosmesss y
Metroscape para Swatch

En el otono de 1991 dos convicciones antitéticas acerca del disena de p:oduéfos coincidieron
en un taller de Groningen, en los Paises Bajos. Allf estuvieron presentes ingenieros de Philips,
con el director del Department of Philips Corporate Design —el gabinete estratégico de |2 em-
presa— Stefano Marzano y los disenadores creativos reunidos en torne a Alessandro Mendini,
asesor desde hacia tiempo de Alessi, el fabricante italiano de menaje. Mientras que los ita-
lianos llevaban décadas afiadiendo a los objetos cotidianos, practicos y tangibles un toque de
simbolismo narrativo y pogtice, la empresa holandesa destacaba por el desarrollo de dtiles
electrodomesticos optimizados desde el punto de vista ergonémice y funcional, La serie de
cinco aparatos que resultd de la colaboracion entre socios tan dispares —gafetera. hervidor,
exprimidor, tostadora y licuadora— atina el sensual disefio italiano con detalles técnicos muy
bien planeados. Los electrodomésticos, de colores pastel, curvas sensuales y agradable robus-
tez al tacto, acogen, segun su fu'nnc’m, la tecnologia mas moderna: motores silenciosos, base
termodifusora, filtro de calcio y sensores electronicos. En términos del lenguaje de productos,
estas personalidades de alta sensibilidad y emocionalmente individualizadas no correspon-
den al lema «la forma sigue a la funciny, sine al principio —mejorado si no completamente
sustituido desde el movimiento posmoderno— «la forma sigue a la ficcién». Alberto Alessi nie-
to mayor del fundador de la compania y su actual director general, llama a su empresa La Fa-
brica de Suefios, sobrenombre que ya refleja una estrategia concreta, Aunque La Fabrica de
Suefios domina en el aspecto visual de los electrodomésticos, el desarrollo a lo large de cinco
anos de esta linea de cocina nio habria sido posible sin la experiencia tecnoldgica y |a habili-
dad ingeniera del grupo de desarrollo de Philips. No ha faltado quien imitara los resultados:
cuesta encontrar una batidora, un cepillo de dientes eléctrico o incluso un aspiradar, microon

das o secador que no se haya fabricado en colores de helado y lineas biomarficas. El envol-
torio ridiculiza y carga de emocidn la esencia ldgica y funcional de tales objetos; son animali
domestici. Pero la linea Philips-Alessi reacciona a las imitaciones como los diamantes ante |a
bisuteria. Estos objetos sensacionales solo pueden nacer de la combinacién de dos filosofias
de producto diferentes. Lo cual no es en lo mas minimo atribuible a una estrategia global de
investigacién orientada al disefio que inundara el proyecto; desde el punto de vista de la mer-
cadotecnia, la identidad de amhas empresas se enriguecic. VE

Philips y Alessi fabrican
estos coloridos y
biomérficos utensilios
de cocina: cafetera,
hervidor, exprimidor,
tostadora y licuadoras,
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REALIDAD VIRTUAL

Por realidad virtual se entiende realidad simulada por ordenador. es decir, un mundo artifi
cial. Con la ayuda del equipamiento técnico apropiado, uno tiene |r1crus.::|lL la impresién de su-
mergirse en ese otro mundo. A diferencia de todo lo que ocurre en monitores con visos de in-
formacién recuperable dptica o visualmente o interactividad —por ejemplo, durante un
videojuego—, la realidad virtual ofrece toda la gama de percepciones sensoriales EXpETIMEn
tadas en el mundo real —vista, sonido, alor, gusto, movimiento, dolor y temperatura— como
una experiencia real andloga y simultdnea, es decir, na tiempo reals, La transmisién de datos
se realiza a través de cascos, gafasy guantes especiales eguipados con sensores de visién, so
nido y tacto. Ademas de estos dispositivos de hardware hay que disefiar escenarios tridimen-
sionales con todo lujo de detalles para crear entornos por los que el «infonautas pueda nave
gar. Asi estan en alza |as aplicaciones practicas como los simuladores de conduccion para la
industria automovilistica y |#s pensadas para la practica de procedimientos quirdrgicos, Ar-
tistas, atletas y astronautas exploran también las posibilidades de la realidad virtual. £n tér
minos de estrategias de planificacion, esta tecnologia constituye una herramienta muy Util
para urbanistas y arquitectos, disefiadores y escendgrafos. Con realidad virtual |a capacidad
de reproducir de manera artificial |a realidad —que nacié con |a fotografia y el cine bidimen:
sional y alcanzd su dimensidn espacial con la holografia, la tecnologia 3-D (IMAX) v los cines
con vision de 360 grados— se perfecciona hasta alcanzar un espacio de experiencia psicofisica

Ademds de las utilidades econdmicas, esta tecnologia posee gran potencial militar ¥,
sobre todo, para |a industria del entretenimiento que empresas, en su mayoria japonesas y es
tadounidenses, estan desarrollando en |a actualidad en farma de complementos domaticos.
Junto con ordenadores personales e internet, la realidad virtual se convertird en uno de los

medios de transmisién de datos mas importantes del siglo xx. VE

Planificacién urbanistica,

pruebas automovilisticas, técnicas
quinirgicas y viajes espaciales
pueden simularse mediante
realidad virtual
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