


Este libro constituye una invitacion a detenerse, descubrir y
_evocar los hitos de la historia de la moda del siglo xx. La moda
_"_&s una disciplina que se mueve siempre a caballo entre la téc-

| nica y el arte: por una parte ha generado una industria que
cubre nuestras necesidades indumentarias basicas y de la que
isperamos comodidad y sentido practico; por otra, se asocia
 manera inmediata con las colecciones de los grandes dise-

U stas rompedoras se convierten en estandartes de la evolu-
eion de los estilos y sus innovaciones acaban por incorporarse,

O amatwa en un recorrldo que va, casi sin solucién de
idad, desde las pasarelas hasta las calles.

Desde la alta costura hasta el prét-a-porter, desde la minifal-
\hasta el grunge, iconos de la moda nos muestra el genio de
srandes ¢ eadores del siglo xx: Coco Chanel, Madeleine Vio-

let, Elsa S:gﬂammﬂh Salvatore Ferragamo, Christian Dior, Cris-
tébal Bale agé,, Kenzo, Karl Lagerfeld, Donna Karan, Moschi-

aultier, Gianni Versace, Prada o John Galhano
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Jeanne Paguin, 1919 [ Gearges Lepape, 1921

MIRINAQUES Y ROPA MASCULINA

Los primeros estilos propios del siglo xx se caracterizan
por los elementos retro y los simbolos del perfodo anterior
a la guerra. Aunque parezcan anacrénicas, estas modas son
muy lujosas, y ello a pesar de la depresién econémica, la
inflacién galopante y las extremas carencias tanto de
materiales y telas como de accesorios.

(9151921

El mirifaque de tiempos de guerra
Disefios optimistas a pesar de |a falta
de material — Faldas fruncidas y
largas —Volantes y piezas en las
caderas — La forma de «barril»,

un aire romdntico

Coco Chanel

Vestidos deportivos de punto —
Unisex — Chanel N." 5 — Tweed —
El traje sastre — La bisuterfa

Prendas de vanguardia

Sonia Delaunay — Los
constructivistas rusos — Los
futuristas italianos — Ropa préctica

Erté: el maestro del art decd

Dibujos decadentes e idiosincrisicos
— Decoracién y moda para teatro y
ballet — El modelo de 1913 para Mata
Hari — Bocetos muy influyentes para
Harper's Bazaar
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Les Bijoux, 1920 (G. Barbier)
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De arriba abajo: Sonia Delaunay, 1922
Madeleine Vionnet, Loge

Zapatos, 19251930
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BAILE DE DISFRACES ESTILIZADO

Después de la guerra, cuando habfa primado lo practico
a caus#de la precariedad, los vestidos tanica, las blusas
entalladas y los trajes deportivos dan paso a los vestidos
ricamente ornamentados, a los abrigos envolventes con

1 apliques de pieles y a las coquetas faldas con godetes en
combinaciones de colores atrevidos con cortes de lineas
sofisticadas.

(o221929

Femenino y masculino

El vestido de corte princesa y el abrigo
— Casquetes y sombreros de ala
ancha — La permanente y el pelo
rizado — Vestidos y pantalones con
volantes — El robe de style y los trajes
a medida

Ropa deportiva

El tejido de punto — Los suéteres —
Las faldas plisadas — Las chaquet
de punto — El estilo «noruegos —
Bafadores de punto

Moda en movimiento

Los flecos — Las borlas — Los chales
largos — Capas con pedreria —

El charlestdn y el shimmy

Madeleine Vionnet

El corte al bies — Bordados asimétricos
— Pespunte en zigzag — La fluidez
de los bordados de la antigua Grecia

El vestidito negro

Los vestidos de rioche negros y
sofisticados de Chanel y Patou —
Sencillez y adaptabilidad

-

Vestido de charlestén, 1925-1926

Perfume Arpége, Lanvin, 1
Edicién americana de Vogue, julic de 1927 o

Jean Patou, suéter, 1930




Jean Patou, Joy

ILUSIONES NUEVAS

En 1932 Joan Crawford es, con diferencia, la mujer mds
imitada del mundo, y en 1934 Marlene Dietrich la sucede.
Las estrellas de cine popularizan los vestidos para el dia
con chaqueta entallada, cinturas fruncidas y ribetes
blancos tiesos, asl como con sombreritos desenfadados;
para la tarde, los vestidos ligeros y femeninos de
charmeuse, que aportan un aspecto coquetamente
roméntico, y para la noche, los trajes de chifén con
cuerpos ajustados y faldas que ondean con gracia.

Moda berlinesa, 1940

ENTRE LA UNIFORMIDAD
Y ELGLAMOUR

Los tiempos de guerra crean un paréntesis en la industria
de la moda europea y estadounidense. Los disenadores lo
compensan combinando los colores apagados y las
siluetas clésicas Wpracticas con el estilo y la originalidad
mediante los sombreros sorprendentes, los accesorios
poco convencionales y unas telas marcadamente alegres.

(1930-1933 (1939-1946 ___________
¥
142|045  Elsa Schiaparelli 052|05% Lamodadela improvisacién 062]
Rosa chillén — Disefios inspirados en Estrategias para paliar la escasez —
el surrealismo — Experimentos con b Telas elaboradas con «residuos» —
materiales nuevos — Chalecos para El vestido camisero — Estandarizacion
la playa — Bisuteria 5 con los uniformes — La normativa de 064 |
044|045 La cufia y el tridngulo prend;}s utilitarias — Los disefios
Hombros anchos y caderas estrechas Nersithes
~— Los pantalones de esqul con (154|055 Hollywood marca tendencias
estribo — Las hombreras — El torso Ropa prét-4-porter que copia los
triangular — Adrian y e vestido de disefios de la industria 66|
Letty Lynton cinematogrifica — E| estilo de las
046(047 Salvatore Ferragame estrellas — Glamour de diario — La |
Ei Fmaaiyaaa doine o creacién de una estrella a través de [
sandalias «invisibles» — Las suelas Ia rope, el maquillaje y las joyas 068
o de plataforma 056|057 Bisuteria |
! 048|049 Plk pikas y iruncid Glamour instantdneo con el sello de
m El traje «Delphos» de Mariano Estados Unldosl—. Joyas asequibles
J‘!‘f‘ Fortuny — Los magnificos fruncidas = Bochies pRiridticos = Prmidedores
. griegos de madame Grés — Los con forma de corazén o de flor i
vestidos de noche de chifén arrugado 058|059  Claire McCardell |
" de Jean Dessés Ropa informal — Ropa deportiva de '
050|051 Chatles james algodén, de cuadros y de punto —
Moda prét:a-porter — Vestidos TEI \relstldo «Popover» — La moda |
da balle suguisiin— El vestida inspirada en los vestidos para casa
«Ribbons propios de Estados Unidos
060|061 Listo para llevar
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De arriba abajo: Worth, 1937 / Lady Mendl, 1935 /
Escalinata deslumbrante de Chanel, 1937 /
El duque y la duquesa de Windsor, 1937

Polo Lacoste

La historia del prét-a-porter y su |
equivalente estadounidense — La |
moda de los grandes almacenes —

La faceta comercial de la alta costura

5 De arriba abajo: Paguin, 1938 | Piarre
Balmain, 1946 / Thédtre de la Mode: Lucile
Manguin y Dupouy-Magnin, 1946 | Bette |
Davis, década de 1940 [ Carmen Miranda

con un collar de M. Boucher, 1940
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héitre de la Mode: Lucile
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1940 | Carmen Miranda
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EL NUEVO LOOK

El éxito de Christian Dior estd garantizado desde el
momento en que hace a las mujeres «proposiciones
deshonestas» que no pueden rechazar. Después de unos
afos de moda austera, presenta cuerpos muy entallados
en los que es dificil moverse, faldas largas con mucho
cuerpo (o bien de tubo) que son inadecuadas para trabajar
y accesorios que no tienen ninguna finalidad. Dior dice
sencillamente: «Deseaba devolver la belleza a las
mujeress:.

((1947-1949

Christian Dior

La linea Corolle — La falda de tubo —
La linea Lily-of-the-Valley — Bocetos
de moda de René Gruau

Alta costura

El concepto de |a alta costura como
un negocio de lujo — Christian Dier
— Jacques Fath — Pierre Balmain —
Maggy Rouff

Cristébal Balenciaga

Pureza — Fusién de la simplicidad y
el dramatismo — Mangas quimono,
cuellos rigidos y boleros

El vestido de céctel

Boleros para la noche — Estolas —
Corpifios — Sombreritos de plumas
— Bolsos sin asas bordados
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De arriba abajo: Sombrero con plumas, 1948 [ Christian Dier,

1948 [ Dior, traje «Bars (Gruau)
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( 1950-1960

Chanel, bolso 2/1955

OPCIONES NUEVAS Y
REDESCUBRIMIENTOS

La industria de la moda aboga por actitudes de belleza y
diversién. Es la era del Milagro Econdmico aleman y la
época dorada del lamé y los brocados de oro en una moda
que defiende la elegancia. Los vestidos de noche y de
coctel, sobre todo, se confeccionan en tejidos dorados.

e

René Gruau 4
llustraciones de moda glamourosas

— Los dibujos caligréficos y

seductores

Alta costura italiana

Desfile de moda de Giovanni Battista
Giorgini en |a Sala Bianca — Simonetta
— Emilio Pucci — Alberto Fabiani —
Emilio Schubert — Roberto Capucci
— Valentino — Krizia — Missoni

éMujer o adolescente?

Nuevas lineas para distintos grupos
de edad — Las capas y los pijamas de
mufiequita — Las enaguas y los
vestidos anchos — Los tacones de
aguja y las bailarinas — Las estolas de
visén y el terciopelo — Los bafladores
y el biquini

Camiseta, vaqueros y chupa de cuero

Idolos rebeldes: Marlon Branda,

James Dean y Elvis Presley — Las

peliculas de culto — El estilo

adolescente americano —

Romdnticos, mods y roqueros en Gran '
Bretania

Accesorios

Ropa a juego — El bolso «Kelly» —
Las estolas de visén — Las bailarinas
— Bufandas y diademas

De izquierda a deracha: Perfume Diorissime (Gruay) [ Tonos
pastel, 1952 | Lanvin-Castille, 1951 [ Jacques Fath, 1554
¥




Emilio Pucci, 1965
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LA MUSICA POP, LA CARRERA DEL C
ESPACIO, LOS BODYS Y LA ROPA A
DE SEGUNDA MANO g c
La moda aparca su imagen elitista y deja paso a los ¥ 9
cambios. Por primera vez en la historia, se centra en los b

jévenes, quienes desean llevar menos prendas y prefieren
que los disefios de ropa interior se vean. La ropa femenina
consta de poco més de lo que en otra época se

f - ol

consideraban pafios menores.

André Courréges — Paco Rabanne —
Pigrre Cardin — El estilo astronauta
— Los tejidos sintéticos — Gafas de
sol con ranuras — Los cascos —

Las lentejuelas plateadas

Christi

Dior, 1967 | André Courriéges, 1967 | Peace-Love [Antoni)

(1 961-1967

80| «Swinging London» 780|051 Prendas op art 4
Cultura juvenil — La industria del ocio Estampados contrastados en blanco
— Los estilos indios americanos — . y negro — Formas geométricas —
Una ruptura radical con la tradicion — André Courréges
Ca:jnaby Str:ﬂ—— La moda 92|09 Modslos de pasarets
M i Musas del estilo y modelos que imitar

82| 021 La minifalda — El ideal andrégino de belleza —
La «nueva» chica — Ropa de Twiggy
muﬂequllta — El :qrte de .PE'O 194|095 Colores chillones, papel y PVC
geométrico a lo paje de Vidal Sassoon RbHa de papielbarita = Yastidoy
de 1964 — Las medias — Las botas SRR e el
de pldstico Fibras nuevas provenientes de la

184|055 Segunda piel industria aerondutica y deportiva )
Tejidos eldsticos — Fiodys - Maflllo‘ts 096{057 Moda pop art
largos de una sola pieza — El reinado Cultura popular — Arte que se lleva —
S S8 Dallerede) ok Andy Warhol — La ironia del kitsch

86| 037 Estilo callejero 198|059 Drogas, suefios y colores tierra
La moda extrafda de la calle y de Estilo retro — El art nouveau y el art d
las subculturas — Los mods —Los decé resurgen — La nostalgia— Los /
roquhe_rosl— Los beatniks — volantes — Tejidos de lana — Laura
e nippies Ashley — Biba y la mujer

88|08 Laera espacial prerrafaelista

Yves Saint Laurent, 19651566




Jean-Charles de Castelbajac,
alrededor de 1970

DISTINTOS LOOKS

A partir de la década de 1970, los pantalones militares y las
A cazadoras de camuflaje son algunos de los cldsicos de casi

todas las culturas juveniles cuyas protestas contra el

establishment demuestran que estan dispuestas a luchar.

1R 1970 s
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Chic radical

El estilo hippy y la ropa de segunda
mano — La antimoda — La
contracultura — Estilos de vida
alternativos

El look folclérico _

El look «noble peasant» con abrigos
de borreguillo — Los estilos «gypsy»,
«Carmen», «bedouins, «mongol» y
«Zhivagor» — Moda de |a India y de
Africa

Yves Saint Laurent

La linea Trapeze — El look «beat» —
Chaquetas de traje para mujer —
Americanas marineras y pantalones
de seda blancos — La blusa
transparente — Bermudas para la
noche — La gabardina de piel dorada

Estilo militar

Uniformes falsos y elementos
excedentes del ejército — Parkas de
talla extra grande — Cinturones
cartucheras — Gabardinas de |a
Gestapo — Colores verde oliva y caqui
— El camuflaje — Las insignias
militares — Camisetas refyindicativas

La moda se mueve

Footing y aerébic — Zapatillas de
deporte — Tejidos nuevos: borreguillo
sintético, lycra, punto para sudaderas

Geoffrey Beene

Lo imprescindible — Las prendas
multifuncién — Vestidas de noche
informales en telas cldsicas y lujosas

Kenzo: Oriente y Occidente se

encuentran

El folclore asidtico mejorado con
fantasfa — Patchwork de algodén —
Colores suntuosos — Ropa divertida
a precios asequibles

Fioruccl, Studie 54 11, 1977 (Antonio)

Mujer gata Soo Lucas
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114 United Colors of Benetton

Un nuevo estilo de vida y otra forma
de ver el mundo — Moda joven en un
sinfin de colores — La controvertida
campania publicitaria de Oliviero

Toscani

116|117 Disco

Vestirse para provocar — Las telas
brillantes — El disefio glamouroso —

Tejido ajustado a la piel

118|119 Vivienne Westwood

«Bondage» — El rococt y el demi-
monde — Las técnicas de costura
tradicionales — Disefios que rayan

en el mal gusto

120|121 Punk

Vivienne Westwood y Malcolm
McLaren — Seditionaries — The Sex
Pistols — Los piercings — Las faldas
escocesas — Los imperdibles —

El pelo tefiido

De

i, 1973 (B )/ P

década de 1970 | Patchwork, edicién americana de Vaa?. 1970
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De izquierda a derecha:

Gianfr Ferrd,

Jesn Claude Mentana, otoflo-invierno de 19831984

de 1982-1983

Masaka, Romeo Gigli, 1983

1980-1990

122|

124125

1261

128

130]131

1321133

134

VESTIDOS PARA EL EXITO /

SIN FUTURO

De \erda a derach

Katherine H

de 1984-1985
Escada, primavera-verano de 1983 [ Christian Lacroix, otofie-
invierno de 1987-1988

Del brillo y el glamour de las pasarelas surgen las

supermodelos famosas, cuyos rostros radiantes y cuerpos

perfectos transforman la fisonomfa femenina en el nombre

de una marca y en una etiqueta de |a industria de la moda.

El look extra grande

Enfasis puesto en la persona —

La moda en tallas extra grandes —
Distarsién del cuerpo — Hombreras
enormes

Vestidos para el éxito

Ropa de disefio para jovenes
ambiciosos — Los yuppies — Trajes
imponentes para mujeres de negocios
— La ostentacién de las marcas

Comme des Gargons

Rei Kawakubo — La subversién de los
ideales tradicionales de belleza y
sexualidad — El controvertido uso del
negro — Critica al mado en que la
sociedad moldea a las mujeres

Karl Lagerfeld

Alta costura y ropa prét-d-porter de
Fendi, Chloé, Chanel y KL —
Utilizacién de sus obras fotograficas
como promocion

Ak harkad P 1. Ml’s

y crinolinas

Enaguas muy cortas — Faldas
abombachadas — Faldas globo y
bustiers — Reminiscencias barrocas
y rococds

Estilo de vida americano

La moda como filosoffa de vida —
Ralph Lauren y Calvin Klein — Piezas
sueltas para combinar — Sofisticacién
deportiva

Donna Karan

Alternativas contemporaneas para la
muler trabajadora — El body sustituye
2 la blusa — Cémodos maillots
enteros — Cardigans y jerséis de lana
tejida

136137

138|139

140141

142143

144|745

146147

Maschino

La rebelidn contra la corriente general
en la moda — Trato irénico de los
clichés de la mada — Las campanas
en defensa de la ecologla y de los
derechos de los animales — lLas
campahias contra las drogas y la
violencia

Jean-Paul Gaultier
Ataque al gusto convencional y al
decoro generalizado — Las faldas
para los hombres

Eldstico

Tejidos que envuelven el cuerpo —
Mallas — Tejidos eldsticos —
Azzedine Alaia — Hervé Léger

Gianni Versace

Estilos provativos y sublimacién
estética — Estilos neobarrocos —

La maestria técnica — La importancia
del erotismo

issey Miyake

La fusién de Oriente y Occidente —
Desarrollo de telas nuevas al compds
de las tecnologias modernas —
Formas de crisdlida — La arquitectura
radical de los plisados diminutas

Los deconstruccionistas
Visualizacién de los procesos —
Afirmacidn de lo irracional — Martin
Margiela — Ann Demeulemeester —
Rei Kawakubo — Hussein Chalayan

A\
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Romeo Gigli, 1990 (Mats Gustafson) | Gianfranico Ferré,

1982 [Antonio)
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LA ALDEA GLOBAL AL FINAL
DEL MILENIO

En la actualidad, la moda recupera modelos arcaicos y
clasicos. Aboga por los aires retro y los estilos mezclados,
pero también por las hadas rubias, las oscuras Circe y las
etéreas reinas de la noche, en contraposicion con la
funcionalidad que demanda la vida del nuevo milenio. 4

Devon para Visionaire Magazine, 1996

K.,

148149

150|151
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154155

156] 157

158159

1601161

Grunge 162|163
Ropa nueva que parece vieja — Anna
Sui — Marc Jacobs disefa para Perry
Ellis — La miisica de moda en Seattle
— Las protestas juvenilgs contra

: 164 |16
el consumismo

Costura de cuento de hadas
Vestidos visionarios que recuerdan
a los persanajes de los cuentos de

hadas — Tejidos frigiles — Bordados
exquisitos — Colores sutiles

1661

El purismeo: el chic esencial

El purismo estillstico — Las
tecténicas de la forma — Jil Sander —
Giorgio Armani — La importancia del
individue — La pureza como principio
subyacente 170171

168|169

Estilos transparentes

La transparencia y el velo — El efecto

multicapas — ¢Dénde acaba el cuerpo

y empieza la ropa? 172|173

Helmut Lang

El estilo basado en los recuerdos de

la infancia — Disefio que apunta

hacia el cambio social — Equilibrio 174 ] 152
entre provocacion y reticencia

Marcas de disefio

La doble C de Chanel — La camisa
Polo — Logos en zapatos y en hebillas
de cinturén — El culto a los
accesorios que denotan prestigio

Prada

Miuccia Prada — La mochila urbana
— El mal gusto — Estampados en
verde guisante — La modernidad
consciente

Aldea global

Integracién de elementos de otras
culturas — El look étnico — jean-Paul
Gaultier — John Galliano

Hip-hop

Mada urbana — Ropa mis que
grande

Retro-modernismo

Un toque romdntico en momentos
de crisis — Accesorios y referencias
a otras épocas

Jehn Galliano

Colecciones teméticas — Los desfiles
de moda teatrales para Givenchy

y Dior

Chic high-tech

El scotchguard — El l4tex — Los rollos
de pelicula — Los sobres de Federal
Express — Las capas de teflén

Mueve milenio

La situacién de fin de si¢cle — Las
modas futuristas — ¢Ordenadores
llevables?

Apéndice

De arriba abajo: ropa interior Calvin Klein
[ Isabella Blow con un traje de julien
McDonald / Philip Treach, otofc-invierno
de 1999-2000 | Alexander McQueen,

Manolo thu&. otofio-
primavera-verano de 1959

invierno de 19981999




LA MODA REFLEJA LA EPOCA. (YOH]I YAMAMOTO)

PROLOGO)

E<ta obra es una invitacion a examinar, descubrir y recordar los hitos de la historia de la moda del si-
glo xx. Al centrarnos y restringir el siglo a la extension de un libro es posible ver [a moda como un fe-
nbmeno de comunicacion, de desarrollo social, y como un reflejo de los valores estéticos; tado un
Lniverso concentrado en el estilo concreto de una falda, una camisa o unos pantalones.

lconos de la moda es una coleccion de «nombres jmportantess», de aguellos que tuvieron la ca-
pacidad, el entusiasmo y ia buena suerte de establecerse con éxito. Resultaria imposible citar a todas
|as personas y empresas distintas que han contribuido a la moda del siglo xx, recopilar todos los
nombres de los numerosos innovadores desconocidos (tal vez los genuinos) o de cuantos han apor-
tado algo desde los innumerables talleres y laboratorios técnicos, Son la presencia incombustible de
modistos eurapeos y estadounidenses come Madeleine Vionnet, Christian Dior, Salvatore Ferraga-
mo, Cristébal Balenciaga, Claire McCardell y Charles James, la continua actualidad de las prendas
«perfectas» y las innovaciones revolucionarias de la moda, asf coma las tendencias como el grunge,
las que revelan el poder de la moda para destilar |as ideas de un mpmento histérico concreto a tra-
vés de su ropa. Los movimientos siempre acaban cuestionados pof sus contrarios; lo conocido y lo
desconocido se alfan, forman un escenario y, juntos, contribuyen a presentar ante el publico la obra
dramitica del siglo xx.

No son Gnicamente los disefiadores de moda y las prendas de culto los que se consideran ico-
nos de la moda. En el pasado siglo, més que:en ningun otro, otras influencias emblematicas (las be-
llas artes, la musica, las subculturas, la cultura juvenil, los paises exdticos o simplemente las perso-
nas) marcaron el desarrollo de la moda. Esta diversidad se refleja en las perspectivas variadas y en
las distintas profesianes de los veintisiete autores que han colaborade en la redaccidn de este libro.

sCémo eran las nouveautés de la mode? ¢Qué se puso en vogue, de moda, a la altima? ¢Qué era lo
mdsiny pasé a ser lo mids out en un abrir y cerrar de pjos? ¢Hasta gqué punta se consideraba que algo
era lo mids cool? ;Qué era imprescindible en una época determinada? ¢En qué se parecen |a femme
fatale de Galliano y la belleza floral del ant nouveau? Estas preguntas, que se han formulade unay otra
vez a lo largo del siglo, se plantean de nuevo en esta obra. ¢Acaso hemos estade dando vueltas en
clrculo?

En concreto, hay dos tendencias que dominaron el final del milenio. Una es la simplicidad, que
tiende hacia la abstraccion, |a luz, la energia pura y |a articulacién de la forma perfecta. El otro fend-
meno es algo que el filésofo Jean Baudrillard llama «el baile de los fésiless, una expresién con la que
deseribe la necesidad de liberar a los objetos de sus contextos para expanerlos al desnudo y otorgar-
les valor cultural,

La moda toma prestados aspectos del arte, y viceversa; ambos juegan con la ilusién, el despla-
zamiento, las miiltiples capas virtuales y los entramados, ¥ cada vez resulta mas dificil marcar |imi-
tes entre ambos, Tal como expone Barbara Vinken: «A finales del siglo xx la moda se ha convertido
en lo que pretendfa ser el arte: el espiritu de la época se manifiesta en ellax. Gerda Buxbaum
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iCUANTAS VECES HA INSPIRADO EL ARTE A LA MODA! PERO ¢ACASO
EL NUEVO MOVIMIENTO ARTISTICO (LA SECESION VIENESA)
NO TIENE SU ORIGEN

EN LA MODA? (WIENER MODE, 1898) (LA MU]ER ES UNA FLOR

A principios del siglo xx, la mujer se ergula consciente de su dignidadl.‘envueita en la fastuosa coraza
de sus vestidos, con |a figura comprimida para formar una grotesca «S»: el pecho se forzaba hacia de-
lante en una curva sinuosa mientras el trasero se exageraba y se curvaba en el sentido opuesto, y todo
«graciass a un corsé que ademds lograba una cintura de abispa y un abdomen liso, Esta moda obli-
gaba también a levar faldas fruncidas en |as caderas que se precipitaban hasta el suelo! a sufrir man-
gas muy largas y estrechas, cuellos almidonados y excesivamente altos; a lucir colas, tocados para el
cabello y algunos mechones ondulados recogidos bajo los sombreros, que eran muy recargados, con
drapeados exageradisimos confeccionados en pafio, tela chiné, alpaca de plata, terciopelo y encaje.

Las mayores innovaciones en los vestidos de fiesta de 1898 eran las flares de tallos largos y esti-
lizados, los ribetes bordados con vivos colores y los adornos con movimiento ascendente. Una pa-
sidn sin precedentes por la ornamentacién caracterizé a esta época: bordados con cordoncillo,
apligues, puntillas, abalc{:os. lentejuelas y pliegues cubrian a las mujeres formando una red des-
lumbrante.

Otra inspiracion reformulada que compartlan el arte y la moda eran las imdgenes eréticas y los
nuevos ideales de belleza femenina: la melena al viento estaba plagada de significados para los se-
cesionistas, y la moda también insistia en el cabello ondulade y ahuecado, recogido pera no tirante,
sujeto con horguillas en la nuca. El artista vienés Gustay Klimt (1862-1918) pintd retratos de mujeres
que unfan de manera simbdlica el arte y |a vida a través de un anhelo por superar las restricciones co
tidianas con un aspecto de madonna de belleza intocable. Las damas de Klimt eran dignas a la par
que sensuales,

Alrededor de 1900, el cuerpo femenino era un articule ornamental o de joyeria; la boyante in-
dustria de la moda |o estilizaba de forma erética, lo deformaba y lo abstrala de su funcién biolégica.
Asi la moda y |a femninidad se unieron de forma inextricable. Ya en la década de 1890 los disefadores
hablan tratado de establecer los principios estéticos de la «asimetria»: la moda no solo expresaba las
desigualdades entre las clases sociales, sino entre los hombres y las mujeres.

La historiadora de la rmoda Barbara Vinken afirmé en 1993, con referencia a la evolucidn de las
prendas de vestir del siglo xx, que habia surgido una «moda después de la moda» que recogia la es-
tética de la pobreza, de lo sentimental, de lo kitsch, del mal gusto: «Si la moda habia ido creando a
la mujer a lo largo de mds de cien afios, una "moda después de la moda” comenzd a destruirla; al
principio la moda ocultaba sus artes, pero luego empezé a mastrar sus trucoss, Gerda Buxbaum
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(EL VESTIDO RACIONAL

o

Los movimientos para reformar la indumentaria emergieron como reaccién a los vestidos recarga-
dos y ajustados y a los encajes exagerados de mediados y finales el siglo xix, En la década de 1850,
la neoyorquina Amelia Jencks Bloomer abogaba por la ropa funcional y usaba pantalones turcos (una
de cuyas versiones se popularizaria como bombachos) con vestidos hasta |a rodilla, como alternati-
va higiénica y sensata a las modas encorsetadas y a las faldas largas. En Gran Bretafa la reforma del
vestido siguis dos vertientes: una estética y la otra médica. Hubo un madelo medieval propuesto por
la hermandad de |os prerrafaelistas (1848-1853), un grupo de artistas cuyos ideales de belleza feme-
nina natural y de moda quedaron sintetizados en los retratos que hicieron de |ane Morris, en los que
la plasmaban con vestidos drapeados pero holgados que permitian libertad de movimiento, sin ras-
tro de encajes ni corsés,

El debate acerca de |a reforma del vestido alcanzd el punto algido en la década de 1880. La Ra-
tional Dress Society, fundada en 1881, llamé la atencidn social y médica hacia el vestido cefido. En
1884, se organizd en Londres una Exposicidn Internacional de Salud en la que, entre otras cosas, se
mostraban vestidos hl'giéniccas. Uno de los expositores era el doctor alemin Gustav |aeger, profesor
de zoologia y medicina, quien habia desarrollado teorias acerca de cudl debia ser el vestido mids sana
y recamendaba el uso exclusivo de fibras naturales, como |a lana, cerca del cuerpo. En cuanto a la ex
pansién comercial de |a reforma y de los ideales del vestida estético, esta se realizd a través del de-
partamento de moda de Liberty de Londres, fundada en 1884. Liberty confeccionaba vestidos sueltos
y con vuelo que pudieran llevarse con o sin corsé. Entre las caracteristicas propias de los primeros
vestidos reformistas y estéticos estaba el corte holgado, los colores apagados, el nido de abeja (aso-
ciado con los vestides de las campesinas) y los bordados.

En el siglo xx, los estilos de moda reformistas y estéticos continuaron buscando soluciones al
modo de vestir que liberaran a la moda de los disefios dominadas por la alta costura parisiense y los
modelos obsoletos. El disefiador y arquitecto belga Henry van de Velde (1863-1957), que defendla la
unidad en las bellas artes y en las artes aplicadas de |a vida diaria, empez6 disefiando vestidos para
su esposa Maria que se inspiraban en las ideas defendidas en los catdlogos de Liberty y en las ilus-
traciones infantiles de |a artista britdnica Kate Greenaway (1846-1901), Van de Velde confeccionaba
sus disefios en tejidos gruesos y lisos, como el terciopelo, ribeteados con puntillas o raso y adorna.
dos con formas curvilineas propias del estilo art nouveau,

El movimiento secesionista de Viena apoyd la fundacién del Werkstatte vienés en 1903 por parte
del pintor Koloman Moser (1868-1918) y del arquitecto Josef Hoffmann (1870-1956). Este grupo de di-
sefio vanguardista abrid un taller textil y un departamenta de disefio que pretendia armanizar el di-
sefio de moda y de interiores, asf coma liberar al disefio de las formas foliadas que se asociaban con
el art nouveau, También influyeron en el disefio los expertos escoceses del Glasgow Arts and Crafts,
en especial Charles Rennie Mackintosh (1863-1928), y los disefiadores del art nouveau holandés, so-
bre todo |an Theodoor Toorop (1858-1928). Sus propuestas se fundamentaban en el disefio gréfico y
textil asidtico, el arte popular y el arte abstracto contemporéneo, El disefio de moda segula una linea
vertical de cintura alta que mds tarde popularizé Paul Poiret. En ltalia, las ideas del vestido estético
fueron materializadas por Mariano Fortuny y Maria Monaci Gallenga (1880-1544), dos artistas que se
transformaron en disefiadores y que siguieron |os modelos cldsicos y medievates para mezclarlas
£on una inspiracion etnogrifica. Alexandra Palmer
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LA IDEA DEL VESTIDO RACIONAL, TAN POCO DE MODA ... PRETENDIA RECONCILIAR
EL ARTE ¥ LA VIDA ... SIN DARSE CUENTA DE QUE LAS CONDICIONES SOCIALES PREVIAS
BASICAS PARA LA EMANCIPACION ESTETICA DE LA TIRANIA DE LOS DISENADORES

DE MODA PROFESIONALES ... TODAVIA NO SE HABIAN ALCANZADO,

(HANEL KOECK, 1986)




01 Atribuida a Paul Pairet, capa de opera, hacia 1912 « » s 02 Quimono japonds «para estar en casas,

exético con cola, 1914 » =« 05 Mariane Fortuny, vestido de noche (detalle),
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UNA ELITE ILUSTRADA VESTIA CON UNA OPULENCIA PERTURBADORA.
EL GUSTO POR LO JAPONES SIGUIO AL POPURRI QUE RESULTO
SER EL HISTORICISMO. (URSULA VOSS, 1986)

Oriente ha sido una fuente de inspiracién para los disefiadores de moda desde el siglo xvi, cuando
las mercanclas provenientes de la India, China y Turquia empezaron a papularizarse en Europa Oc-
cidental, 5i bien el uso del término «orientalismo ha cambiado con el tiempo, alrededor de 1900 se
refer(a a la apropiacién por parte de los disefiadores occidemales‘de las convenciones estilisticas exs-
ticas de diversas culturas pertenecientes al continente asidtico. Bsta tendencia alcanzé su punto al-
gido a principios del siglo xx, y el origen de esa obsesion por tode lo oriental estaba tanto en la nos-
talgia de las leyendas de Persia y Arabia, reflejadas en Las mil y ung noches, coma en el debut en Paris
de los Ballets rusos de Serguéi Didguilev en 1900, Semejante estallido de creatividad inspirada en
Oriente dentro del 4mbito de la moda también contaba con fuentes menas conacidas, entre ellas el
maovimiento artistico de vanguardia fauvismo y los quimonos japoneses confeccionados expresa-
mente para el mercado occidental,

Algunos madistos franceses, como Paul Poiret y Jeanne Paquin, se inspiraron en las representa-
ciones de los Ballets rusos de Cleopatra, Sherezade y El dios azul. Esta comparifa de danza rusa im-
presiond a los parisienses con la revolucidn de su coreografla, su musica, y los trajes y escenarios del
artista ruso Léon Bakst (1866- 1524). Ademds de las fantdsticas formas de este vestuario y de los gle-
mentos decorativos opulentos, los modistos incarporaren |a vibrante paleta de colores de artistas
fauvistas camo Henri Matisse. Pero rio solo |os disefadores crearon prendas de influencia orienta-
lista, sino que también los sastres los llevaron a la préctica y confeccionaron turbantes tocados con
harquillas o plumas de avestruz sujetas con ornamentos de pedreria, que acompafiaban a unas si-
luetas neocldsicas y exdticas.

La adopcién de los modistos modernos de los elementos propios de las prendas de Asia Orien-
tal supuso otra innovacion importante para la moda de! siglo xx. Una fuente de inspiracién sin par
fue el quimonae, prenda que empezd a exportarse a Occidente después de 1854, cLando Japdn se
abrié a Occidente. El respeto reverencial por los tejidos utilizados por los japoneses {y por otras mu-
chas culturas no occidentales) hizo que se perdiera el interés por el corte de la tela apropiado para
las modas europeas, mas ajustadas, que dividian las formas femeninas en un cuerpo encorsetadp y
una falda larga hasta el suelo. En la década anterior al estallido de la Primera Guerra Mundial, |a cai
da del corsé era inminente. Los modistos revolucionarios como Marie Callot Gerber {1895-1537), de
la casa de moda Callot Soeurs, hallaron su inspiracién en |a calidad del tejido de los quimonos. Las
mangas de corte anchoy los tuerpos cruzados se incorpararon a los vestidos de noche, mientras que
los trajes de dpera empezaron a envolver los CUerpos como si se tratase de capullos con alas de mur-
ciglago.

Madame Gerber cred algunas de las primeras versiones de los pantalones de harén, también [ia-
madaos pantalones «turcoss. Desde 1910 hasta el comienzo de la Primera Guerra Mundial, Rita de
Acosta Lydig, una mujer de reconacida belleza y elegancia, trabajé con Gerber para crear versiones
de trajes orientales con chalecos de encajes artesanos del siglo xvii o prendas de una pieza con pan-
talones en lugar de falda. Este estilo, que a menuda recibia el nombre de vestido de tango (en honor
al nuevo baile importado de Argentina, que causaba furor), se extendis gracias a modistas como Lu-
cile (lady Duff Gordon, 1863-1935) e ilustradores de moda coma Paul tribe (1883-1935), Georges Bar-
bier (1882-1932) y Georges Lepape (1887-1971). Patricia Mears
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01 Georges Lepape, dibujo del robe sorbet de Paul Poiret, «Le Collier Nouveaus, La Gazette du Bon Tan, enero de 1913 =+ + 02 Paul Pairet, vestido con cola, 151G = » = 01 Fémina, diciembre de 1512 «u s

4 Paul Poiret, vestido de Marrakech

CUANDO PONGO MI FIRMA EN UN VESTIDO, ME CONSIDERO CREADOR B
DE UNA OBRA DE ARTE. (PAUL POIRET)
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PAUL POIRET)

Paul Poiret es una de las personalidades artisticas mas destacadas de la historia de la moda, pues
can sus lineas innovadoras, desarrolladas en las primeras dos décadas del siglo xx, marcé el camino
hacia la era moderna. No solo fue modisto de vanguardia, sino también un visionario y un empren.
dedor, un hambre dlspuesto a correr riesgos. Se aventurd en territorio extranjero ¥ obtuvo muchas
ganancias, s| bien al final lo perdis todo.

Poiret empezd a trabajar como dependiente de una tienda mientras dibujaba y hacla bocetos en
su tiempao libre. Madame Chéruit, que compraba bocetos del artista, se lo presentd a Jacques Doucet
(1853-1929), quien |e ofrecid trabajar en su estudio, Con él aprendis |os fundamentos de |a alta cos-

tura y también |a técnica para disefiar directamente sobre el cuerpo, un método que aplicaria toda su

vida. En 1859 Poiret recibid el encargo de disefiar un vestido para la famosa actriz Réjane, y su dise
fio causo furor, Mds tarde, tras desvincularse de Doucet deljjdo a unos conflictos de lealtades, Poiret
aprovechd |a oportunidad para desarrollar su esprit nouveau en la casa de moda Worth durante daos
afos, antes de abrir su propio taller de alta costura en 1903.

Su tienda de moda, de ambiente extravagante y con unas modelos teatrales cubiertas con dise-
fios exdticos, caros y coloridos, encontrd una respuesta favorable entre los vanguardistas. La esposa
de Poiret, Denise Boulet, a menudo vestia las creaciones de su marido. En 1906 aparecid con uno de
sus primeros vestidos sin corsé, y hay fotos de alrededor de 1910 en los que se |a ve con camisas fi-
nas d la gréce. Ataviada con un traje de inspiracion oriental, causé sensacidn en |a fiesta de Las mil y
una noches que Poiret organizd, Las tunicas de «tulipa» y los pantalones turcos de Poiret también
aparecian en los medios de comunicacién, y fueran el gran escdndalo de la temporada 1510911,

Poiret se consideraba un artista y abogaba por el cardcter unitario de las bellas artes y las artes
aplicadas. Tenla un ojo magnifico para conseguir gue sus disefios se promocionaran en eventos so-
ciales: sus modelos hacian apariciones plblicas, él realizaba giras, mostraba peliculas de los desfiles
de moda y empezd varios proyectos de figurines con Paul Iribe y Georges Lepape. Con ello no sole pre-
tendia ilustrar sus creaciones de moda, sino que también buscaba interpretar la moda de forma libre
y artistica. Pidié a Erté que dibujara para él, y en 1911 colabord con el pintar Raoul Dufy (1877-1953) en
el disefio de telas, Dichas actividades eran decididamente innovadoras, igual que su talento para abrir
negocios: montd una fabrica de perfumes con un modisto (Rosine, 1971), abrid una escuela y tienda

de artesania (Ecole Martine, 1911}, asl coma un taller para disefio de ermbalajes (Collin, 1512). Con ese
instinto para captar los deseos de su clientela femenina, siempre a la dltima, no le fue dificil alcanzar
el éxito y convertirse en duefio de un complejo de casas de moda en el corazén de Paris.

Durante la Primera Guerra Mundial, |a tienda de moda de Poiret cerréd y aunque volvié a abrir sus
puertas, al disefiador le fue dificil ajustarse a las nuevas condiciones del mercado. En 1925 se agudi-
2 su Crisis econdmica, tuve que vender sus negocios, su coleccién pictdrica salid a subasta y en

1529 su salén se declard en bancarrota, Gundula Wolter
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: EN ESENCIA, EL ENCANTO ES PREFERIBLEMENTE UN ELEMENTO DE LA FEMINIDAD.
(DIE DAME, 1937)

(FEMMES DE LA MODE

Durante la Gltima década del siglo xix, algunas disefiadoras se embarcaron en negocios que acaba-
rfan teniendo una influencia capital en las propuestas de principios del siglo xx. La casa de moda Ca-
llot Soeurs, fundada en Parls en 1893 por cuatro hermanas, empezd como merceria pero pronto se
convirtié en un salén de alta costura conocide por sus sofisticadas prendas realizadas con encajes.
bordados y pedreria, El taller de costura de Jeanne Lanvin, por otra parte, prosperd con sus prendas
bellamente trabajadas, disefiadas con una estética tinica que combinaba la simplicidad y la inocen-
cia con el romanticismo. Vivié sus mejores momentos después de |a Primera Guerra Mundial y du-
rante la década de 1930. Lady Duff Gordon, conocida como Lucile, fue la primera modista inglesa en
conseguir éxito mundial gracias a su particular estética, aportaba a los disefos gran dramatismio y
una feminidad muy seductora, En 1891, en la rue de |a Paix, jeanne Paquin y su esposo, Isidore, abrie-
ron la casa de moda Paquin, que no tardd en convertirse en la mayor y mas influyente en el estilo de
la belle époque; sin duda atrajo a las mujeres m4s avanzadas que aspiraban a una imagen de moda
innovadora a finales de la era victoriana, tanto es asl que la prensa acund el término paquinesque para
referirse a la juventud, la modernidad y la gran sofisticacién.

Apenas ocha afios después de empezar su carrera, distintos disefiadores de élite eligieron a Pa-
quin para que fuera la protagonista de la primera exposicién colectiva de alta costura en la Exposicitn
Universal de Parfs de 1600. Coma muestra de su obra, decidié exponer un maniqul de si misma he-
cho en cera y sentado junto a una mesa de cortar, ataviado con una suntuosa tinica de terciopelo
azul con rosas doradas bordadas y ribeteada con encaje de Alengon. Paquin siempre llevaba disefios
propios y, como mujer de carrera profesional activa, se preocupaba por la comodidad, la funcionali-
dad y la versatilidad de las prendas. Si bien es cierto que creaba tinicas y vestidos muy recargados,
no lo es menos que su obra también ofrecla un vinculo vital con la evolucidn desde las modas res-
trictivas del pasade hasta la comodidad y libertad que constituyen ruestro modo actual de vestir,
cosa que le valio el titulo de «Madre del Vestido Moderno».

A partir de 1905, Paquin apostd por el estilo Directorio de cintura alta, que favorecia una postura
erguida y natural y requeria menos varillas de sustentacién, Asl establecié el contexto para los dise-
fios «Hellenic» de Poiret, mas extremados, que este desarrollé en 1508, En 1512 creé una linea de
costura disefiada solo para el deporte, y un vestido que aplicaba para la noche el corte con drapea-
dos propio de |a ropa de dia. La propia Paquin solfa llevar un traje hasta los tobillos de sarga azul,
funcional pera muy chic, que sentia su eterno favorito. En respuesta al fervor por el tango, también
disefié un vestido de baile con unos discretos pliegues que facilitaban el movimiento a la vez que
mantenian la silueta estrecha tan de moda, popularizada por la falda de tubo. El modelo derivé en
distintos trajes y vestidos de dia de disefio similar, Paquin fue |a primera madista que se convirtié en
un icono de la moda, Era la personificacién de un estilo propio, y su popularidad abrié camine para
el apogeo de |a siguiente gran personalidad de la moda, la fantdstica Coco Chanel. jan Glier Reeder
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07 Jeanne Lanvin, «The Kilts Are Coming», edicién americana de Vogue, marzo de 1916 s+« 02 Annie Offerdinger, acuarels de abrigos de pieles para la noche, 1815 » = « 03 La forma de «barrile, 1917

=+« 04 «Smart Fashions for Limited Incomess, edicion americana de Vogue, octubre de 1516+« 05 Dartey, dibujo que ilustra la silueta del ~mirilaque de tiempos de guerras, 1916

EL MIRINAQUE DE TIEMPOS DE GUERRA
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. HACIA EL PASADO. (BARBARA VINKEN, 1993)
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En una época en la que los medios econdmicos eran limitados, la tela era un lujo y las mujeres tenlan
que desempefiar tareas hasta entonces realizadas por hombres —precisamente en esas condicio-
nes—, hubo un incremento en el gasto en prendas de vestir que parecla contradecir toda ldgica.
Kriegskrinoling (=mirifiague de tiempos de guerra=) es el término alemdn que define el vestido y la si-
lueta que se popularizéd por toda Europa entre 1915 y principios de 1917, cuando las mujeres llevaban
faldas extremadamente anchas, ahuecadas por numerosas enaguas pero sin falddén almidonado.
Esas faldas anchas y acampanadas se pusieron de moda a pesar de las estrecheces que hablan de so.
portar las mujeres debido a la guerra y a |a penuria econdmica: el elevado coste de la falda, que re-
queria el empleo de muchisima tela, se contraponia a la poca calidad de los tejidos y la modestia de
sus acabados.

Durante |a Primera Guerra Mundial volvio a tomar fuerza la importancia de las formas femeni-
nas tradicionales. Al mismo tiempo que se introducfan la falda «alforja» (una falda que se ensan-
chaba considerablemente en las caderas mediante la aplicacién de conos invertidos que se abrian
por arriba) y |a forma de «barril>» (una falda larga que se estrechaba en los tobillos), se popularizaron
las curvas de Biedermeier asi como las lineas propias del reinado de Luis XV. A las faldas volumine-
sas, que se combinaban con cuerpos cefiidos, se les afiadian unas piezas en los laterales con el fin
de enfatizar |as caderas. Llama |a atencién que, en contraste con las formas de |as faldas roméanticas,
las chaquetas a menudo presentasen ornamentos de aire militar (cordoncillo, cuellos altos de uni-
forme, selapas en punta y botones metdlicos) y se fabricaran en colores metdlicos o que reciblan el
nombre de generales o marinos, como el azul Tegetthoff, en honor del famoso almirante austriaco,

También |3 alta costura se hacla eco del mirifiague de tiempos de guerra, pero los disefios eran me-
nos audaces y mds exquisitos, y los ribetes de las faldas se alargaban. La falda larga sobrevivid en el robe
de style de |a década de 1920. Es curioso que la falda con peto austriaca surgiera en 1916, acorde con el
estilo de la época, con cintura alta, pecho redendeado y una falda ancha hasta las pantorrillas,

Las épocas de crisis suelen convertirse en catalizadores de |a moda en cuanto a los materiales
nuevos, pera no hay que desestimar la importancia de la mirada sentimental hacia el pasado, hacia
&pocas en apariencia mas seguras y armoniosas. Los velos en los enormes sombreros de paja, los
corpifios, los cinturones anchos con forma de corsé y las faldas anchas de estilo «Winterhalters han
quedado inmortalizados en innumerables peliculas histéricas, mientras que los sombreras de tela
que recoglan el pelo y los vestidos de vals (como expresién de la ternura de las operetas) se refleja-
ban en las pellculas musicales. Los trajes de las producciones de Hollywood de los afios treinta de-
notan cierta preferencia por los encajes, los estampados en chifén con numerosas flores y hojas, y
las cascadas ondulantes de tul negro, asl como las faldas que requieren metros y metros de tela, las
mangas abombadas para enfatizar los hombros, los volantes que modelan las caderas y los vestidos
de noche con varios faldones. Cerda Buxbaum

EL ROMANTICISMO ES UNA SENAL DE CRISIS, DE ANHELO DE LA TRADICION,
DE UNA EPOCA MEJOR. CUANDO EL MANANA NO TIENE NINGUN ATRACTIVO,
QUEDAN DOS DIRECCIONES: EL CAMINO HACIA EL INTERIOR O EL CAMINO
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Coco Chanel en su apartamento de Paris (detalle), 1937 == » 02 Coco Chanel, vestido de tul blanco con lazos de encaje, edicion americana de Vogue, junio de 1938 + =+ 03 Chanel N.®

5, 1g21ens

La actriz Cécile Sorel con un vestido de punta de seda de rayas, edicion americana de Vogue, mayo de 1918 » » 0 05 Tres disefios de vestidos de punto, Les Elégances Parisiennies, mayo de 116

Y UNA MARIPOSA DE NOCHE
QUE VUELEN. (c0oCO CHANEL)

A MODA ES A LA VEZ ORUGA Y MARIPOSA. HAY QUE SER UNA ORUGA DE DIA

.. DEBE HABER VESTIDOS QUE REPTEN Y VESTIDOS

CCOCO CHANEL
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Con una linea sencilla y caracteristica —compuestas por jerséis, chaquetones marineros, faldas pli-

sadas hasta la rodilla y vestidos camiseros lisos de tela barata de

punto de algodén en color crema

propia de la ropa interior— Gabrielle «Cocos Chanel desbancé al modisto mds influyente de la épo-

ca, Paul Poiret, cuyas creaciones expresivas y rebeldes habian plasmado el erotismo de lo exdtico so-

cialmente aceptable de principios del siglo xx.

Casi todas las prendas femeninas actuales, independientemente de cuales sean, parten de las

ideas, experimentos y pruebas de Coco Chanel, una disefadora que se empeis en despojar a sus crea-

ciones de todo lo superfluo, con el fin de exponer |a esencia de unas prendas que pudieran llevar las

mujeres modernas. La propia Coco fue su mejor maniqui: lucla una delgadez masculina y un more-

requeria un perfurme,

propuesto que |a disefadora reformara el gusto de sus estrellas)

chaquetas, cortes de pelo, corbatas y pufies para mujer.
Chanel cerré su negocio en 193g. Sin embargo, £n 1954, a los

por el deseo de ganars,

6 sano, incluso a una edad avanzada, y a partir de 1517 |levaba el pelo cortisimo.

Después de dedicarse al disefio de sombreros, Chanel abrié una tienda en Parls, en el nimero 21
de la rue Cambon, a la que supo atraer a clientas ricas que admiraban su innovador corte de panta-
lones, que les daba mds libertad de movimientos, y su moda tan sencilla como extremadamente cara,
Reinventd el pijama para conseguir que se aceptara socialmente, defendié el estilo unisex a ultranza,
convirtié las joyas ostertosas —incluidas las de bisuterfa—en un complemento esencial y, a finales
de la década de 1930, cred vestidos muy sexys de inspiracion gitana.

Ya en |a década de 1920 introdujo prendas de vestir especiales para el deporte: vestidos y trajes
deportivos de punto, jerséis y faldas plisadas que se combinaban con bufandas triangulares y colla-
res largos de perlas de imitacidn, unas propuestas que le dieron fama internacional. Su célebre per-
fume Chanel N.* 5 salié al mercado en 1921, pues Coco opinaba que la verdadera elegancia siempre

En 1526 afirmé que el negro era el lnico color adecuado para un atuendo perfecto pero estanda-
rizado y econémico, mientras que en los afios treinta dijo que el blanco era «e| mas importantes. En
su coleccitn de 1932, utilizé las telas de algodén de un modo inigualable y presentd gran variedad de
vestidos de noche de un encanto refrescante. E| proyecto «Chanel in Hollywood» {la Metro se habia

fracasé debido a |as interpretacio-

nes diametralmente opuestas que tenian de la elegancia y el glamour. En cierta ocasién, Coco dijo al
pintor sufrealista Salvador Dall (1904-198g) que ella trataba de «tomar el masculino inglés y volver-
o fermeninos y que durante toda su vida no habia hecho mds que atransformar |a ropa de hombre en

setenta afios, apoyada en la legen-

daria escalera curva de su saldn, mientras observaba sin ser vista a las madelos que entraban desfi-
lando, protagonizé un regreso sensacional. Su traje de tweed entallado a la perfeccion, un estilo que
toda mujer podla copiar, causé furor. Como dijo Maurice Sachs: «Era como un general, obsesionada

Gerda Buxbaum

GABRIELLE «COCO»

CHANEL

1883 Nace el 1g de agosto en Saumur
Franciz

1908 Manta un taller de sombreros en la

casa de moda de Enenne Balsan
1910 Abre su primers henda en rue

Cambon 2

Paris) a partir de 1920
tamibien se-establece en rue Cam-
hon 31

1913 Abre una boutique en Deauville

1914-1915  Crea jerséis, chaquetones, faldas
plizadas por debaje
de la rodilla
vestidos rectos y
camiseros de una

economica tela de

algodan

1915 Abre una tienda en
Biarritz jcon Boy
Capel)

1918 Pijarnas para mujer

1520-1921  Prendas de influencia ruza; pieles,
apitos ¢ bluzas de campesinag,

OTTIATT

para Antigena, de Jean
Cacteidu

1924 Muestra su primera colecoion de

s; funda una perfumeria dirigida
por los hermanos Wertheimer

1926 Crea el «vestdito negros

1926-1931 Disefia las prendas y las joyas de

colaboracid

estilo ingl

Fulco di Verdura
1928 Alta costura en fa primera planta de

mbon 3t

1931 o unisex; pantalones para mujer

1938 Vestidos de inspiracion gitana (loak
«Gipsyr)

1939 Cierra la tienda y ¢l estudio

1953 Reabre la tienda en la misma
ubicacién

1954 Regresa con el traje de tweed y unas
maneletinas de dos colores atadas
en los tobillos

1957 El balso Chanel; bolso para colg
del hombro en piel acolchada
premio Neiman Marcus: primera y
Gnica visita.a Estados Unidos

1971 Muere el 10 de epero.en Paris

su negocio pasa-a estar bajo la
i de Yvonne Dudel

direccion artis
y Jra

direce

Cazaubon; en 1978, baje la

n de Philippe Guibourg, se

convierte en tienda de prét-a-porter

A PARTIR Karl Lagerfeld se respansabiliz

pe 1983 la alta costura, v desde 1984 del
prét-a-porter

PerFuMes Chanel N2 5 (1g21), Chanel N/
{1 Cristalle {1974). Coco (1984

Egaiste (1gge), Pour Monsicur

(1geyt}, Allure {1993)




ES RADICAL. LAS PERSONAS NUEVAS MERECEN UNA
ROPA TOTALMENTE NUEVA'Y REVOLUCIONARIA,

(FRANGOIS SCHEER)

T /")
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[0S FUTURISTAS ITALIANOS, LOS SUPREMATI STAS Y LOS CONSTRUCTIVISTAS RUSOS, AS fcomMo
CIERTOS EXPONENTES DE LA BAUHAUS, SE |

NVENTAN UNA NUEVA FORMA DE VESTIR. SU ENFOQUE

(PRENDAS DE VANGUARD

1A

Antes de la Primera Guerra Mundial, y en especial durante los-afios veinte, los artistas de toda Euro-
pa trataron de redefinir las prendas de vestir de los hombres y las mujeres modernos. Estos artistas
de vanguardia querian establecer un puente entre el arte y la vida. Opinaban que no existia divisién
alguna‘entre las consideradas bellas artes y las artes aplicadas; al contrario, el calado creativo de la
vida diaria formaba parte de su concepcitn del arte. Querian romper con el pasado y buscaban una
reorganizacion revolucionaria de cualquier género artistico. Asimismo, glorificaban el munda: mo-
derno de las magquinas y la tecrologfa. Sin embargo, diferian en el grado de radicalidad y siguieron
caminos diferentes, sobre todo en sus afiliaciones politicas.

Filippo Tammaso Marinetti (1876-1944) proporciond el Impetu que necesitaban los vanguardistas
europeos con su Manifiesta Futurista de 1g0g. Con el fin d€ «reinventar» la ropa, los futuristas italia-
s se colocaron en el punto de mira, y se vestian como si actuaran en una obra de teatro. Giacomo
Balla [18}1-1958}'resumi6 sus pensamientos en su manifiesto de 1914 I Vestito antineutrale, en el que
abogaba por las prendas sencillas, practicas y reutilizables. Los artistas mostraban su disconformidad
en los congresos y exposiciones nacionales e internacionales mediante los cortes asimétricos, los co-
lores brillantes «muscularess, los chalecos chillones, los accesorios con luces que centelleaban, las
wanticorbatass de aluminio y las camisas de metal. Estos disefios y prototipos para [a mada de hom-
bre y mujer solo se introdujeran hasta cierto punto en la serie regional de la Case d'Arte futurista.

En 1919 el futurista Ernesto Michahelles (18g3-1958), conocida come Thayaht, inventd una
«prenda de uniformes unisex. El radical disefio, parecido a un morno, era comodo y barato, Se trata-
ba de un traje con forma de «T» de una o dos piezas que ¢l dio en llamar tulg {jersey). En la década
de 1920 podian verse contradisefios <imilares en la obra de artistas rusos como Varvara Stepanova
(1894-1958}, Alexander Rodchenka (18g1-1954) y Viadimir Tatlin (1885-1953). En esa época, Thayaht
disefi también el logo del salén de moda de Madeleine Viannet, con quien trabajé durante varios
afias en Parls desde 1922. Los disefios de Thayaht reflejaban unos madelos clasicas inspirados en |a
Antigiiedad que contrastaban frontalmente con los requisitos de la vanguardia futurista de la época.

En 1925 los artistas italianos se abrieran a otros movimientos de vanguardia de distintos paises
europeos en |a Exposition Internationale des Arts Décoratifs et Industriels Modernes de Paris. Los cons-
tructivistas y los suprematistas rusos triunfaron en la muestra con sus creaciones textiles. Durante
las afios veinte, las artistas rusas Stepanova, Liubov Papova {188g-1524) ¥ Ludmilla Maiakovskaia
trabajaron en fabricas textiles para obtener avances técnicos y estéticos en la produccion de tejidos

Mientras que Thayaht y otros artistas talianos solo participaban de forma esporadica en el mun-
do de la moda parisiense, hubo much(simas emigrados rusos gue se establecieron alli y se dedica:
ron por completo a la industria. Entre los artistas que crearon conceplos NUeVEs del vestir mediante
|a expresion artistica, debemos destacar a Natalia Goncharova (18811962) y su labor en el «Salon

Myrbors, asi coma a Sonia Delaunay (1885-1979) y su «Boutique Simultanées. Gisela Framke




071 Thayaht, disefio para Vionnet, La Gazette du Bon Ton, 1922 + + » 02 Giacomo Balla, disefio de traje futurista, 1913-1914 + » » 03 Atribuida a Dagobert Peche, Wiener Werkstatte,
Viena, vestido, 1925:1926 » » « 04 Thayaht, disefio de tuta para hombre y nifio, alrededor de 1919 =+ » 05 Alexander Rodchenko, diseno de vestido, 1924
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01 Erté, traje de fiesta para Henrl Bendel, gouache, 1918 « « « 02 Erté, portada de Harper's Bazaar, septiembre de 1921, tinta, acuarela y gouache « + + 03 Erté, vestido de noche para Paul Poiret, lipiz, tinta

{
' y acuarela, 1912 « « s 04 Erté, vestido de paseo para Paul Poiret, 3piz, tinta y acuarela, 1912 »'# » 05 Erté, vestido de noche para Henri Bendel, 1916

LA MITOLOGIA DE ERTE ES TAN COMPLETA Y CONVINCENTE QUE UNO YA NO SABE
SI EL ARTISTA HA CREADO A LA MUJER DE SU EPOCA O SENCILLAMENTE

LA HA COMPRENDIDO EN UN MOMENTO DE GENIALIDAD.

(ROLAND BARTHES, 1985)
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Poiret, ldpiz, tinta

SABE

ERTE: EL MAESTRO DEL ART DECO

El nombre de Erté evoca la opulencia del art decé, y su obra como ilustrador y disefiador de moda,
que o ha convertido en uno de fos artistas mas aclamados del siglo xx, estd plegada de disefios muy
estilizados de cuerpos sinuoses envueltos en tela y pieles, adornados con interminables vueltas de
abalorios y perlas y tocados con sombreros tan fantdsticos como elegantes. A pesar de que Erté, cuyo
nombre deriva de |a pronunciacién francesa de las iniciales de su nombre, Romain de Tirtoff, traba-
jé hasta su muerte en 1990, a la edad de naventa y siete afios, la génesis de su tan aclamado estilo 03
es anterior a la Primera Guerra Mundial

Nacido en una familia aristocratica de San Petersburgo en 1892, Erté demostrd un talento temn-
prano para el arte y el disefio asi coma para la danza y el teatro. En 1912 se mudé a Paris, donde su
primer trabajo relevante fue el breve empleo coma ilustrador del modisto Paul Poiret, época durante-?
la cual diseid trajes para la obra Le Minaret (1513), en la que Mata Hari, una de las actrices del re-
parta, se echd mala fama debido a su vestido exético y su agtuacién atrevida. La bailarina holandesa
Mata Hari (1876-1917), también conocida como la Bailarina Roja, se hizo legendaria después de que
los alemanes la fusilaran por espia durante la Primera Guerra Mundial

Cuando Erté se marché de la casa de moda de Poiret en 1914, recibié muchas ofertas de trabajo
en producciones de dpera, teatro y ballet de Parfs, Montecarlo, Nueva York, Chicago y Glyndebourne.
Su trabajo de escenografia mds famoso fue el que desarrollé para los music halls, muy populares en
la época. Diserid escenarios y trajes para Music Box Review de Irving Berlin, para Scandals y Manhat-
tan Mary de George White y para numerosas producciones de los Ziegfeld Follies, asi como- espec-
tdculos en los Folies-Bergére, el Casino de Paris y el Londen Palladium. En 1925 Erté también cred el
vestuario para algunas peliculas de Hollywood producidas por la Metro, unos disefios que influyeron
notablemente en algunos diseftadores posteriores como Gilbert Adrian (1903-1959)

La aportacion de Erté al mundo de la lustracién de moda fue asimismo primordial. Aunque tra-
bajaba para la Gazette du Bon Ton y Vogue, entre otras publicaciones, fue sobre todo su colaboracién
en Harper's Bazaar la que le hizo ganar la fama que todavia tiene. En 1916, el magnate de la edicidn
estadounidense William Randolph Hearst le oftecié un contrato en exclusividad de diez afos que fue
renovindose hasta 1937. Erté dibujé literalmente cientos de ilustraciones exclusivas para Harper's Ba-
zaar. El artista se distinguia de la mayor parte de |os ilustradores de su tiempo en que cada dibujo era
una creacidn original propia, no la copia del disefio de otro modisto.

Aunque su obra florecid durante la década de 1920, él afirmaba que no compartia el gusto por el 04
estila garganne, tan de moda en esa década, como muestran sus faldas cortas y siluetas tubulares
adornadas con disefios geométricos y abstractos. Con una imprenta que aunaba los estilos del art
nouveau y el art moderne, Erté produjo iméagenes asombrosas inspirados en |a mitologia griega, el
antiguo Egipto y los dibujos en miniatura indios, asl como en sus raices rusas. Patricia Mears




— ——E[ ATRACTIVO BASICO MASCULINO-F EMENINO ESTA EN LAS PERSONAS,
NO EN LA ROPA, CUANDO UNA PRENDA SE VUELVE LO BASTANTE BASICA,
PUEDEN UTILIZARLA AMBOS
SEXOS. (RUDI GERNREICH,

HACIA 1965)

e
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(FEMENINO Y MASCULINO

En 1526, |a revista alemana Die Dame decla a sus lectoras: «Ahora es precisamente cuando la lucha
entre el principio masculino y el femenino se expresa con mas fuerza en la moda ... El casquete de
elegantes lineas y fibete sinuaso que ensombrece ligeramente |a cara se enfrenta contra el exagera-
do sobrero “florero” de ala duray despiadada que acaba en una |inea abrupta justa por encima delos
ojos». El robe de style, inspirado en el romanticismo nostélgico del pasado, competia con |os panta-
lones; el jersey prictico estaba tan de moda como los vestidos elegantes de princesa; habia estam-
pados de flores, pero también se llevaban las rayas; se hacian corpifios de seda en colores pastel y
broches austeros y lineales; pulseras retro que daban mucho juego y joyas Bauhaus; horquillas con
forma de mariposa de nacar ¥ collares de serpiente y cromados; trajes masculinos y corbatas, pera al
mismo tiempo blusas delicadas de gasa o velo transparente; y. mientras que fa mujer trabajadora
vestia durante el dia trajes de kasha (confeccionados con suave lana tejida de las ovejas det Himala-
ya), por la noche lucla vestidos de pafo bordado y de corte bajo.

Die Dame continuaba; «Durante muchos afios hemos escuchado el mismo mensaje: jla mujer
quiere ser mds masculina! ¢Acaso no ha desterrado ya su adorno natural mds preciado al cortarse
tanto el pelo y al domar los encantadores rizos y ondas que se escapan de ese corte de paje peinan-
dolos hacia atrds, igual que un hombre? ¢Acaso no se parece |a moda femenina cada vez a la mas-
culina? jQué poco encantol»

En la década de 1920 los disefiadares no pretendfan crear uni «traje de |a libertad» como simbo-
lo de la liberacién de la opresion sexual (al estilo de |a novelista George Sand que habia «huido» ves:
tida de hombre); en lugar de eso, trabajaban con la finalidad de crear un codigo de vestuario andré-
gino que ampliara el debate acerca de la relacion entre sexos. A la vez que las faldas y el pelo se
volvian cada vez mds cortos —y. por lo tanto, dejaban al descubierto mas parte del cuerpo— el pe-
cho empezo a aplanarse. Greta Garbo y Marlene Dietrich eran las modelos que ejemplificaban ese
stractivo cruce entre lo mascufino y lo femenino, y millones de mujeres siguieron su ejemple,

«jQué confusisn tan extrafal Cada época tiene una jmagen conereta de |a apariencia masculina
y femenina y, con frecuencia, confunde esa imagen con la de la masculinidad o feminidad verdade-
ras, Sin embargo, si echamos la vista atrés, ... nos daremos cuenta de que la cuestion sigue sin re-
solverse: ¢acaso una trenza apretada es un simbola inequivoco de |a fuerza masculina, como creian
los contempordneos del rey soldado Federico Guillermo |, o esta unida de forma inseparable a a
imagen tierna de una virgen vergonzosa, idealizada en las novelas roménticas del siglo xix de Euge-
nie Marlitt», terminaba el articulo de Die Dame,

Er 1928, la revista comentaba: «El vestido de punto o de tweed es una de las modas més desta-
cadas de este verano ... Estos vestidos no deberfan restringirse al campo de golf, pues muchas mu-
jeres estardn mis atractivas con ellos por la manana o por |a tarde que si llevan uno de esos vestidos
“primorosos” de estampados chillones y adornos recargadisimos». Gerda Buxbaum

61 Sombrero blando y |
yestido de dia, gouach
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01 Le Cain des Sports, |a tienda de ropa deportiva de Jean Patou, abierta en 1925 » s » 02 Trajes de baflo en la pasarela de Deauville, Francia, 1928 »+ « 03 |ean Patou, traje w«noruegow para deportes

de invierno, 1927 « « « 04 |ean Patou, bafiador de punto con tiras cruzadas en la espalda, 1925 =+ 05 Annie Offt

linger, acuarela de t | . pri de 1927 » « « 06 Suzanne Lenglen, 1921,
campeona femenina de tenis sobre hierba, con |a primera falda de tenis de seda plisada per la rodilla de Jean Patou

|

E
LA ROPA DEPORTIVA PERMITE «PONERSE DE TIROS LARGOS» DURANTE EL TIEMPO LIBRE. |
(BIRGIT RICHARD, 1997}

(ROPA DEPORTIVA




Para deportes

nglen, 1921,

A principios de los afios veinte, con el descubrimiento de |os aspectos saludables del deporte, a las
mujeres se les permitis participar también en las actividades deportivas. Como los apretados corsés
de a épaca dificultaban los maovimientas, SE crearon para ellas vestimentas més ligeras que facilita-
ban dar paseos largos y practicar deporte. L?pionera fue Coco Chanel, y su atuendo deportivo de telg
de punto ligera se convirtis en una prenda soclalmente aceptable para las ocasiones informales. A
mediados de |a década de 1920 el «conjunto de jerseys {la cornbinacién de un Jersey de punto trico-
tado [el primer suéter] sobre un chaleco de punto large) y la falda de palas anchas por debajo de la
rodilla se puse muy de moda. Por su parte, las mujeres que hacfan gimnasia llevaban unos pantalo-
nes bombachos muy poco favorecedores y una camiseta ancha.

Cuando la natacién femenina, el inico deporte aceptado socialmente para las mujeres, se decla-
r6 disciplina olimpica en 1912, la incomod!sima falda larga, que ya se habia abandonado, dejs paso
a un bafador ajustado de una Pieza con las perneras por la rodilla. Sin embargo, las mujeres que
practicaban la natacién coma pasatiempo tenlan que seguir levando una faldita por encima del ba-
fiador. También se ponian un cuello de tela impermeable para poder nadar sin estropearse el ma-
quillaje.

del acortamiento de todas las prendas de dia, empezs a permitirse la falda corta para Jugar al tenis,
Esa tendencia se mantuvo aun cuando los largos empezaron a bajar de nuevo & finales de [a década

Hoy, la ropa deportiva que utilizaban las mujeres en los afios veinte todavia nos parece restricti-
va y poco femenina; sin embargo, las mejoras en ropa de deporte de esa época sentaron las bases
para lo que se experimentaria a o large del siglo. Todo nuestro atuendo departivo actual (para de-
portes de pista y para natacion) ha sido posible gracias a las fibras eldsticas, que permitieron el mo.
vimiento de las prendas por primera vez. El jersey, ya sea en forma de suéter o de palo, continua sien-
do una prenda muy popular para la moda fernenina informal. ¥ los pantalones, que en un principio
se permitieron como «prenda interiors revalucionaria para las deportistas, se han convertido en un
elemento muy comin del vestuario femenino, Beate Dorothea Schmid




01 Dryden, apunte de ropa de dia, Die Dame, 1928 «+ « 07 Vestido de noche, Vogue, abril de 1927 =+« 01 Disefios de Louise Boulanger, Vogue, octubre de 1927 + + + 04 Jeanne Lanvin, vestido con capa

y bufanda, gouache, 1923 =+ 05 Annie Offterdinger, acuarela de un vestide de noche, 1928

(MODA EN MOVIMIENTO

En la década de 1920, la moda estaba marcada por una concepcion totalmente nueva del cuerpa que
no solo se manifestaba en los ideales de belleza sino que iba de la mano de una seciedad mas per-
misiva y de un tipo de deportes nuevo. Fue una época dorada para la extravagancia y, por encima de
todo, para el atrevimiento. Los tejidos vaporosos cubrian una figura femenina extrernadamente esti
lizada, cuyo ideal era un estilo de delgadez anifiada con pelo corto en consonancia, Las prendas de
punto y de lana tejida, los pantalones anchos, |os vestidos de fiesta con flecos, las cadenas largas o
los collares de perlas, llamados sautoirs, ¥ las grandes borlas sirvieron para reforzar un nueveo estilo
de vida. i

En 1928, un reformador de la moda que escribla para una revista de tendencias alemana desta
caba: «Lo que necesito ver y comprender por encima de tode cuando visto a una persona gue no co-
nozeo o cUand.o voy a trabajar con un tejido que me resulta nuevo, es el "movimiento”, Algunas te-
las caen rigidas, y hay que suavizarlas, darles forma. Otras se ondulan de forma natural y forman
volantes redondeados, o se pegan a la piel, o se ahuecan, y hay que darles cuerpo, Las telas vaporo-
sas exigen que se |as modele, y la época en que vivimos da libertad absoluta al movimiento. El vesti-
do ya no tiene un marco sdlido como en el pasado, ya no es una armadura; ni los corsés ni las balle-
nas, ni siquiera los cortes entallados obligan ya a cambiar la silueta del cuerpo, ni estilizan ni
constrifien el movimiento, El ideal actual es un cuerpe vibrante tonificado por el deporte y el entre-
namiento fisico, un cuerpo que se estira y se mueve sin compresiones, En el pasado, los vestidos
sentaban “como un guante”... jsiempre que uno permaneciera absolutamente quieto o se moviera de
una forma controladisima dentro de las limitaciones provecadas por una prenda tan pegada al cuer-
po! Para cualquier actividad que requiriese movimientos libres, habia que sacarse el vestide "bueno”
para no estirarlo ni deformarlos,

En una época en la que se escatimaba en adornos, las costuras servian para ornamentar asi
como para dotar de una estructura que permitiera una interpretacidn mas grafica del cuerpo. Los
vestidos de baile cas| disfanos de los afios veinte se enriquecian gracias a otro efecto de semitrans.
parencia, gue se revelaba solo en movimiento: los volantes de flecos que desvelaban la silueta de |a
forma femenina Unicamente cuando un contoneo los hacia ondear,

Un articulo de 1928 terminaba asi: «La forma “adherida a |a piel” se cred para un cuerpo en re-
poso. la figura que posa inmévil ... En el pasado, incluso el vestido mids favorecedor acababa provo-
cando distorsiones no deseadas fruto de cualquier movimiento repentine y no-contenido; pero hoy
en dia, la prenda que de verdad sienta bien revela toda su belleza gracias al modo en que sigue el mo-
vimiento, lo transmite a los pliegues y las extensiones, gracias a que destaca las formas bellas y disi-
mula |as menos agraciadass.

Lo mads interesante de |a moda era la nueva preferencia por la descompensacion y la asimetria
En contraste con los disefios equilibrados anteriares, esta tendencia proporciond animacion y ten:
sidn al disefio de moda. Las lineas diagonales, las telas fruncidas a un lado, las faldas plisadas, las
telas con cuerpo utilizadas como ornamentos, los lazos y las cintas de raso, |os ribetes, las bufandas
y los cuellos asimétricos permitian muchas variaciones en el disefio Gerda Buxbaum




[A MODA SE ADAPTA A LA VELOCIDAD DEL TRAFICO, SE ACOMODA
A LA PERFECCION A LA APARIENCIA RAPIDA Y FUGAZ QUE EN Si MISMA
PROMETE LA ATENCION Y LA MIRADA DE QUIENES PASAN EN MOVIMIENTO

CONTINUQ. (SABINE FABO, 1998)




FUE EL CORTE AL BIES, DESCUBIERTO POR VIONNET,
EL QUE PERMITIO LA LIBERTAD DE EXPRESION

EN LA ROPA. (ISSEY MIYAKE)
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0] Madeleine Vionnet, cuerpo en azul apagado y falda negra en crespén de China, 1933 » » » 02 Madeleine Vionnet, pijama de muselina de «bajorreliever aparecido en Vogue, noviembre de 1931 2 03 Madeleine

Viennet, Vogue, 1930 « »» 04 Madeleine Viennet, vestide de primavera, 1921 ++» 05 Madeleine Vionnet, vestido con mangas de ala de murciélago (delman), 1920 44« 06 Madeleine Vionnet, vestido, 1920

GIIADELEINE VIONNET

| 4
Madeleine Vionnet, sentada en su silla de trabajo, con un maniqul de madera erguido ante ella, arre-
gla un pedazo de tela que se convertird en un vestido. Esta es la imagen que recoge la prictica de la
suma sacerdotisa del corte. Vionnet es una modista cuya reputacién nunca ha dejado de erecer. Des:
de que cerrd su salén de moda en 1940, su fama fue mds alld del respeto que se habia ganado de co-
legas como |acques Doucet (18531929}, Cristébal Balenciaga, Christian Dior y Azzedine Alaia
Vionnet no hacla bocetos de sus disefios, sino que improvisaba sobre el maniqui, o hacla girar
sobre el taburete del piana (como ur jarrén en un torno) e iba modelando |as formas, los volumeres
y las lineas, No trataba al maniqul como un objeto pasive que habla que adornar, sino como un su-
jeto viva y en movimienito. Para evitar los plagios, se haclan fotos de todas las modelos con disefios
de Vionnet desde tres dngulos distintos (de frente, de espaldas y de perfil}.

. Igual que Paul Poiret y Coco Chanel, Viannet pertenecia a la generacién anticorsé que surgio al-
rededor de 1880. En lugar de orientalizar el cuerpo femenino como habia hecho Poiret, o hacerlo mds
masculine, como Charel, ella lo exaltt. Utilizaba las telas de forma inteligente, y consegula unas ro-
pajes antiguos sin costuras gue recordaban al peplos griego, una sencilla pieza rectangular que col-
gaba desde los hombros y se ajustaba con un cinturon. En la década de 1520, se decantd por las
prendas con telas de estampados geométricos que reflejaban [a estetica futurista y cubista de |a épo-
ca. Utilizaba tridngulos, cuadrados, évalos, circulos y formas de pétalo, y con ellos hacfa capas, los
equilibraba unos con otros, los dejaba caer como una cascada provocando efectos fluidos. Tambien
utilizaba los flecos, disefiados por el bordador Albert Lesage, para decorar sus disefios de ésa época

E| secreta de la fluidez de sus vestidos estd en el usa del corte al bies, que consiste en cortar la
tela en diagonal. Dicho corte, que con anterioridad se utilizaba para la cenfeccion de cuellos, man-
gas, piezas y cenefas (sobre todo en lenceria), proparciona una flexibilidad y una facilidad para tra-
bajar con la tela que resulta imposible con el tradicional corte recto, Con Vionnet, el corte al bies hizo
<u debut en el munda del disefio de moda. Toda la tela se convierte en una dindmica espiral que en-
vuelve el cuerpo, destaca la plenitud y la amplitud de la silueta serpenteante que se popularizé en los

TS
afios treinta y que florecid, gracias al impetu de su colaborador Marcelle Chaumont, en los romanti-
i cos vestidos de fiesta de muselina, tul y crespén, tan caracteristicos de la ultima etapa de la carrera
| de Madeleine Vionnet, Farid Chenoune
aje |
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craspén negro con lentejuelas y flecos, Vogue, mayo de 1926w 07 Libiszewski, «Shopping for the Ensembles;

0] Coco Chanel, Marion Morehouse con un vestido de
afia publicitaria, otofo-invierno de 1988.1G8g + = 04 Chanel, otofio-invierna

Vogue, 1930 + + « (3 Moschino, vestidite negro con osos de peluche, camp:

acuarela,
de 1995 » = = 05 Audrey Hepburn en Desayuno con diamantes, 1960

SHEREZADE ES SENCILLA, PERO
(COCO CHANEL)




Cualquiera que desee realizar una retrospectiva de los hitos culturales del siglo xx tiene la abligacién

de incluir en el apartado del munde de la mod

En esta prenda deliberadamente sencilla, del
ominantes
u dignidad y el individualismo en su resistencia a
alente llevable de la «mdquina para vivir> de Le
democratica de la Bauhaus, pero va mas alla.

a el vestidito negra.
color de |a experiencia, la independencia y el ero-

tismo, hallamos las tendencias sacioculturales d del siglo. Representa el modernismo en

su rechazo al sentimentalisma, el ferminismo en s
mezclarse en la colorida masa humana. Como equiv
Corbusier, el vestidito negro tiene su origen en la utopia

Posee lo que la silla «Barcelona» de Mies van der Rohe también tiene: esa combinacion de forma [o-

siglo acufio el término «glamours,
5 padtes fueron Jean Patou y Coco Chanel.

el estilo de vida departivo pero chic de la
entras que Chanel contribuyd can ese to-

gica y sensualidad para la que ese
Este vestido maravilloso nacis, como no, en Paris, y su

Patou, un precursor de Ralph Lauren en su entusiasmo por

d de |a Riviera, proporciond la linea arquitecténica, mi

socieda
icionalmente llevaban las criadas de sus chien-

que de impertinencia, es decir, el negro, el color que trad
. En 1926, Coco presento un vestido de crespdn negro
, que la edicion americana de Vogue compar
«el uniforme de todas las mujeres de buen gusto».

uerpo de la duquesa de Wind-
en Elizabeth Taylor como tele-

tas del salor de manga larga con costuras de pun-

tada recta en forma de «X»
Henry Ford, y que, se auguro, se convertiria en
nte eso es lo que oCurrid, y mucho mas. Ya fueraen ele
a Turner, en Martha Graham o en [Donatella Versace,
fonista de Una mujer marcada (1960) o en Anne Parillaud como asesina a sueldo en Nikita (1990, &l
e convirtia en el uniforme de las mujeres que no encajaban en el cliché conven
d. Funcionalidad o apariencia, sujeto activo ¢ pasivo, «Ser o noser, el vestido
ala primera opeidn, Todas las mujeres encarnaban asu Hamlet particular, una

& con el cldsico modela «T» de

Precisame

soroenel deTin

vestido negro corto s
cional de la feminida
negra siempre reflejab
bella rebelde en el escenario de su vida publica y privada.

4 han defendido durante décadas que el vestido negro
aropa de dia y la de noche, el fondo ideal para lucir los acc
embargo ¢pueden seguir aplicdndose estas ca-
—como el de Helmut Lang,

Los asesores de mod es uria prenda que
estiliza, un puente entre | esarias, Un ves:
tido e infinitas posibilidades de transformacion. Sin
n dia? Ultimamente, el vestidito negro -
nel— ha dado otra vuelta de tuerca. Al elaborarse en tejidos extra-
a version

stido de

racteristicas a la mujer de hay e
Calvin Klein y, por supuesto, Cha
vagantes y con formas exageradas,
de Karl Lagerfeld para la coleccién d
noche que Delphine Seyrig llevaba en El afio pasa
y frgil trapito de chifén negro y a la vez un traje de combate con
12 mirada masculina ha terminado.

&l vestidito de pronto aparece grandioso, casi triunfal. L
e invierno de! nuevo milenio fue una adaptacion del ve
do en Marienbad (1961) de Alain Resnais: un simple
botas negras planas. Les jeux sont

aits: el juego de la sumision bajo Margit . Mayer
bl i B




ELSA SCHIAPARELLI

1890 Nace el 1o se septiembre en Roma

1927 Disefa los primeros jerséis trompe

d'oril: Negros con un lazo blanco

A PARTIR Estudio en Paris (rue de la Paix)

e 1928

1930 Linea de sirena; utiliza las

cremalleras de colores vivos

1931 Petos para la playa; hombros anches

1933 Manga pagoda; las revistas de moda
comparan su obra con la de Chanel

1934 Abre una tienda en Londres, en el
numeto 36 de Upper Grovenor
Street: silueta «Stormes; chal sintético
a de celofan; bordades de Dali

1935 Se hace cargo de la caza de moda de
madame Cheruit en place Vendéme
a1, Paris, y le cambia el nombre;
dizefia ropa prétd-porter mis
econamica ademas de alta costura;
contrata a Givenchy como ayudante

1938 Chagqueta de esmoquan; vestide
paracaidas; traje escritorio (con Da][]
siluetas de avion

1937 Conjuntos de tweed; colecciom
«Musics; vestidos pard vals can faldas
anchas que simulan un mirifiaque;
coleccidn «Circuss

1938 Coleccian wAstrology-Zodiacs,; soles
enormes, dios del sef con carruaje

| Pordados en oro para capas de noche;

coleccion «Commedia dellArtes;

miscaras de carnaval, sombreros de

tres picos, estarmpados de arlequin

1939 Coleccion «Cash and Carrys

1941 Cierra ¢l salém y se traslada a Estados
Unides

1945 Reabre su taller de Paris; figura
«Talleyrands

1949 Abre una tienda en Nueva York

1954 Cierra el salén y se jubila

1873 Muere el 14 de noviembre en Paris

1977 Su equipo de disefadaores reabre su

ca

a de modas

PerrFumes  Shocking (1o37), Snuff {1939). Le Roi

Soleil {1947), Shocking You (1976),
Shocking Schiaparelli (1968)

02

«La artista italiana que confecciona ropas, asf describfa a Elsa Schiaparelli la gran Coco Chanel, con
una sonrisa forzada pues, la incuestionable reina de la alta costura parisiense no ocultaba un rastro
de envidia. «Schiap», como la llamaban sus amigoes, naci6 en el seno de una familia acomodada y
culta de Roma. Estudic filosofia, se casé joven y se trasladé a Nueva York. En 1920 su esposo |a aban-
dond, asi que regresé a Europa con su hijay se establecid en Parls. A pesar de no tener una profesién
ni recursas econdmicos, se introdujo en el mundo de la moda, su pasién. Uno de sus primeros di-
sefios, un jersey negro con un lazo blanco trompe ['oeil, llamd |a atencién del encargado de unos
grandes almacenes, que hizo un pedide muy importante. Carria &l afio 1928, y asl empezé su ascen-
so al Olimpa de la alta costura parisiense. Una de sus grandes contribuciones fue la introduccién de
un estilo «egipcion asi como la manga pagoda, la silueta fundamental del nuevo lock de la posgue-
rra. En 1935 abrié dna boutique en la place Vendéme y en poco tiempo consigui¢ que entre su clien-
tela se hallaran mujeres tan distinguidas como Wallis Simpson, duguesa de Windsor,

Sus prendas eran atrevidas, y destilaban irenfa y provocacién, caracteristicas que la distingulan de
su rival, Chanel. Schiaparelli no deseaba dar a las mujeres clase o elegancia, pues crefa que ya tenfan
dichos atributos, sino que buscaba llamar |a atencién. Con ese propésito hallé inspiracian en las pro-
puestas surrealistas, Schiaparelli conocia a algunos de los artistas mds importantes de su época, en-
tre ellos Salvador Dall (1904-1989), Jean Cocteau (1889-1963) y Man Ray (1890-1977). Sus imagenes le
servian de inspiracién, y de su colaboracién con ellos nacieron sus colecciones «Circuss y «Musical
Instrumentss, que utilizaban esos temas como leitmatifs para la decoracién de las telas y los acceso-
rios. Algunos de sus elementos mds inolvidables son la «Rococo Mirror Jacket» de 1939, una chaque
ta inspirada en los cuadros de René Magritte (1898:1947) y una americana creada con Cocteau en 1937,
en |a que habfa bordada una mano que apretaba sensualmente la cintura, Pera su colaboracién mds
fructifera la llevé a cabo con Dall, pues é tuvo la idea del famoso «Shoe Hatx» de 1937, asi como de los
siguientes sombreros «Hen» y «Squid», También disefiaron juntos el famoso «Lobster Dress» que lu-
cié Wallis Simpson (un elegantisimo vestido de organza blanca del que salia un enarme bogavante
rojo). Todo tenia el propésito de divertir, como en el caso del collar de insectos «Bug» (1937-1538), o
de sobresaltar, como el color rosa chillén que también darfa nombre a su perfume Shocking, de 1937,
La forma del frasquito de perfume reproduce la figura de dnfora perfecta de Mae West.

Schiaparelli ostentd el poder supremo en el mundo de la moda durante un cuarte de siglo. Al
unir el arte y la mada, amplié las posibilidades de la ropa femenina. Luego, en los afos cuarenta, su
estrella se apagd, y durante la Segunda Guerra Mundial volvié a trasiadarse a Nueva York, donde
abrid una boutique en 1949. Cinco afios mas tarde hizo su dltimo desfile de mada, y después se ju-
bilé. En su autobiografia (publicada en 1954) se hacia eco de la afirmacién de Chanel; «Disefiar moda
. para ml no es una profesién sine un artes. Andrea Affaticat)

01 Elsa Schiaparelli, ¢
04 Elsa Schiapareili, v




01 Elsa Schiaparalli, chaqueta de line con bordados inspirados en un motive de Jean Cocteau, 1937 =+« 02 Elsa Schiaparelli, perfume Shocking, 1937 = » s 01 Elsa Schiaparelll, collar de insectos, 1938 s+«

04 Elsa Schiaparelli, vestide de noche = = « 05 Elsa Schiaparelli, vestide «Tear con trompe 'oeil y velo inspirade en un motivo de Salvador Dali, 1937

SU SALON EN LA PLACE VENDOME
ES EL LABORATORIO DEL.DIABLO. LAS MUJERES
QUE ENTRAN CAEN EN UNA TRAMPA Y SALEN

(ELSA SCHIAPARELLI DE ALLI ENMASCARADAS ...

(JEAN COCTEAU, HARPER'S BAZAAR, ABRIL DE 1937)
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44 I 01 Salvatore Ferragamo, za

con mangas ragldn, Der 5i

PANTALONES DE ESTRIBO, ZAPATOS CON CUNA, GODETES,
ESPALDAS CON ESCOTES EN «V», TORSOS EN TRIANGULO: CUELLOS,
CAPAS, TRABILLAS,

ELEMENTOS ALADOS... (LA CUNA Y EL TRIANGULO

€

En la década de 1930 el tridngulo parecia la forma geométrica dominante en el disefic de moda. Las
pantalones de estribo y los zapatos de cufia se aduefaron del mercado al misme tiempe, y ambos

suponian innovaciones absolutas en el disefio. E| hombro enfatizado —al principio con ornamentos,
| después con cuellos que llegaban hasta los hombros, con volantes, ondas, ingeniosos chales y man-
| gas fruncidas— se combinaba con una cintura estrecha que dibujaba el torso femenine como si fue-
ra un tridngulo invertido.

El exagerado escote de espalda en forma de «V» presentaba un tridngulo de piel al descubierto. El
final de la década vio otra forma triangular més, la del corte de las faldas: cortas, estrechas en lag cade-
ras y con vuelo. El famoso vestido disefiado por el modisto de*Hollywood Adrian (para joan Crawford
en su papel secundario en Letty Lynton [1932]) fue imitade una y mil veces, y se considerd el catalizador
del énfasis puesto em los hombros que desembocd en las hambreras para mujeres. Los hombros de pa-
goda de Elsa Schiaparelii de 1933 fueron igual de influyentes; sus vestidos y abrigos, inspirados en los
unifarmes de |a Guardia britdnica, empezaron a presentar hombros anchos ya en 1931

«Los hombros anchos y la cadera estrecha se enf"atizan todavia mds, y no es arriesgado aventu-
rar que este estilo no alcanzard su punto dlgido hasta dentro de mucho, pues todavia abunda la con-
cepcidn de una silueta semejante, Tode se aplica en torno a los hombros: las americanas, los abri-
gos, los vestidos y las blusas. Trabillas, lengiietas y piezas de cordoncillo se utilizan con divertida
originalidad. Los vestidos de tarde de suave satén sedoso presentan mas drapeados, unos cuellos
suaves pero anchos caen sobre los hombros, a veces formando dndas y otras con final en puntas, de-
cia la revista fermenina Die Dame en 1930

Entre las piezas de tela insertadas para dar anchura a los elegantes vestidos cortados al bies ha-

bia faldones, vuelos, también llamados tablas falsas o de abanico, y piezas triangulares. Los panta-
lanes de estribo (pantalones de esquiar con perneras que se estrechaban en los tobillos y que se ajus-
taban por debajo de los pies con una banda eléstica o de tela que simulaba un estribo) surgieran en
1936 en las Olimpiadas de Invierno de Alemania. En un principio se confeccionaban con tela de ga-
bardina, con un corte ancho en las caderas, y se pusieron muy de moda desde que aparecieron las
pantalones de lastex, los «Bognerss, en los afios cincuenta

También en 1936, Salvatore Ferragamo Inventd los zapatos de tacén de cufia, que a veces se va

ciaba cuando se trataba de piezas elegantes, y a menudo estaba fabricado con rafia o corcho, un tipe
de calzado que siguié de moda toda la década siguiente. Durante |a Segunda Guerra Mundial sollan
confeccionarse en corcho o madera lisa sin recubrimiento de piel, e incluso el recién inventado ple-
xiglds se aplicd a los tacones, Gerda Buxhaum




5 s (1 Traje de esquiar con los nuevas pantalones con estribo y una chaqueta

01 Salvatore Ferragamo, zapato con tacén de cufia, 1938 « v s 02 Martial Armand, vestido de dia con hombreras, alrededor de 193

glan, Der Silberspiegel, noviembre de 1§37 « = = 04 Vestido de noche con espalda al descubierto, hacia 1§32 «++ 05 Jean Patou, pijama tricolor con cuerpo abrochado de forma asimétrica, 1932
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de plataforma y tacén cubierto de terciopelo de colores,

tafetdn de seda brillante con cristales de plata de Swarovski

Ferragamo can las hormas de clientes di

==« 02 Sal

1998 s+« 06 Sal e Ferrag A dalia de talén abierta «Calypsow, 1955

tore Ferragamo con Audrey Hepburn »++ 03 Sal
1938 » v » 04 Salvatore Ferragamo, tacén de cufa céneava, 1947 == « 05 Salvatore Ferragamo, zapato abierto,

disefado para la peliculs Por siempre jamds (Una historia de Cenicienta), dirigida por Andy Tennant,

Ferragamo, con suela

L . -

SALVATORE FERRAGAMO

1398 Nace el & de junio en Bonito, cerca de Nipoles,
Italia
1914 Se traslada a Estados Unides; trabaja para a

American Film Company; botas de cowboy,

zapato de Cenicienta
1922 Cor
Hallywood

1927 Punda una fabrica en Florencia con cien
zapateros

1929 Se declara en bancarrata debido al crack de
la Bolsa

1930 Sandalias de tiras con tacen piramidal

1935 Tacones de cufia

1936 Patenta el zapato con suela de corcho: zapato
de esparto

1938 Zapato de plataforma y cufia con capas de
coleres brillantes

1947 Tacomes de cufia con curva concava; premio

Netman Marcug
1955 Taco
Marilyn Monroe

1960 Muere el 7 de agoste en Fiumetto, Italia: su

esposa,
de accesorios femeninos

A ParTIR Su

DE 1967 pr porter

Aparmiz  Holuos

DE 1963

1985 ! protagonist della moda, Salvatore Ferragamo,

una retrospectiva en €l palazzo Strozei,

Florencia

A PARTIR Ropa de mujer de prét-a-porter disefiada por

oe 1991 Steven Slowik

1994 boo.coo bufandas v corbatas por toda p|
mundao

1996 Absorcian de |a casa de moda de Emanuel
Ungaro

1997 Colaboracion con Bulgari para productos-de

perfumeria

Evita {basados en un disefio original para Eva

Peran)
1998 Marcode Micheli se hace cargo de la d
de .

PERFUMES [

le Ferragamo (1973

Ferragamo pour Femme (1998)

eLeiona zapatos para lax estrellas de

de aguia reforzados con acero pata

anda, pasa 4 ser directora de la linea

Giovanna disefia ropa de mujer de

cosmeEtica: zapatos para fa pelicy

linea de disefio de prét-d-porter par

1 Monsteur F. (1g75)
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Salvatore Ferragamo, conocido como el «zapatero de las estrellass e incluso como el «Miguel Angel
de los disePtadores de calzadow, nacid en un pueblo cercano a Népoles en e seno de una familia muy
humilde en la que los zapatos eran un lujo solo permitido en vacaciones. Ya de nifio, mostré una pa-
sién exagerada por ellos: a los nueve afos disenid sus primeros zapatos ¥, después de trabajar de
aprendiz con doce afios, abrid su primer taller en Bonito, En 1914 emigré a Boston para adquirir ex-
periencia en los métodos de produccién industrial, pero resultd que su talento para |a artesania no
funcionaba en las lineas de montaje. Més tarde se mudé a California, donde abrié una tienda de re-
paracion de calzado con dos hermanos en Santa Barbara ¥ empezd a colaborar con los estudios cine-
matogrdfices de Hollywood.

La fama de Salvatore Ferragamo se extendid como la pélvora ¥ en poco tiempo abrid una zapa-
teria de moda en Hollywood que frecuentaban Rodolfo Valentina, Mary Pickford, Douglas Fairbanks,
Joan Crawfgrd y Gloria Swanson. Se matriculé en la Universidad de California, en Los Angeles, y es-
tudio anatom(a. Gracias a los conocimientos adquiridos, desarrollé un concepto revolucionario que
desembocd en zapatos comodisimos 4 la par que originales y atractivos, con los que auments tanto
su clientela como su éxito internacional, El disefador se'dio cuenta entonces de que necesitaba fa-
bricantes muy cualificados para realizar sus modelos y precisaba materiales de gran calidad: sin em-
bargo, esos artesanos solo se encontraban en Italia, de modo que en 1927 regressd a su pals, en con-
creto a Florencia, donde abrid su primera tienda en Europa.

A consecuencia del crack de 1929 en Wall Street, asl como a tausa de |a poca pericia financiera
para llevar su negocio, sufrié una crisis que lo lleve a centrarse en el mercado nacional, Una investi-
gacion incansable condujo a Ferragamo a utilizar materiales m4s sencillos; inventd las «cufias orto-
pédicas» de corcho y emples papel transparente (como el de los envoltorios de bombanes) can ra-
fia para crear unas revolucionarias sandalias «invisibless, que se pusieron muy de moda. Entre sus
clientes famosos se hallaban Greta Garbo, Evita Perdn, la duguesa de Windsar, |2 reina Maria José e
Imelda Marcos. En 1938 compré el palazzo Feroni-Spini de Florencia, que paso a ser (y continua sien-
do} la sede central de la firma,

En 1950 la empresa de Ferragamo tenia 700 empleados y creaba 350 pares de zapatos al dia, La
expansion del mercado obligé a la produccion industrial, pero todos los productos se terminaban a
mano, igual que ahora. En 1960, después de la muerte de Ferragamo, su esposa y sus hijos asumie-
ron la direccién de la empresa, de la que siguen encargdndose. La variedad de productos ya no solo
se limita al calzado, sino que incluye bolsos, bufandas y pieles, asi camo colecciones de moda de

hombre y de mujer. Gerda Buxbaum
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TENGO LA SUERTE, O LA DESGRACIA, SEGUN SE MIRE, DE HABER SIDO DOTADO
CON UN ESPIRITU REMATADAMENTE INQUIETO Y LA CAPACIDAD DE TRABAJAR
MUCHO. (SALVATORE FERRAGAMO) =
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_ LOS PLIEGUES NO EXPONEN EL CUERPO, LO ENVUELVEN EN LOS ROPAJES
| DE LA ANTIGUEDAD ... LAS ESCULTURAS GRIEGAS Y ROMANAS RESUCITAN
Y CAPTURAN DE NUEVO

EL MOVIMIENTO. &LIEGUES, PINZAS Y FRUNCIDOS

(BARBARA VINKEN, 1993)

.

En 1940, la revista alemana Elegante Welt afirmaba: «Las prendas plsadas tiernen un encanto espe-

cial cuando no solo caen en linea recta sino que, ademis de las tablas, presentan pliegues y frunci-
dos. Eso implica que las partes con pliegues caigan en diagonal una sobre otra, se arrebujen, se su-
perpongan, se ahuequen...». Los cuerpos fruncidos, una caida cldsica en las pliegues de |as faldas, y
los turbantes drapeados como esculturas hechas de tela eran la especialidad de madame Grés (1859-
19493}, quien en realidad queria ser escultora. En 1931 abrid Maison Alix (desde 1939 conocida como
Grés) en Paris y fruncia los disefios de tela de punto directamente sobre el cuerpo de una modelo o
de |2 clienta misma; el prapésito era conseguir que las costuras fueran las imprescindibles,

Era una virtuosa de los pliegues y fruncidos. Sus prendas, a menudo blancas, se parecian a las
tunicas de las caridtides griegas, pero adquirfan un cardcter modesno al enfatizar el cuerpo. La tela
fruncida se cefiia a é| como una serpiente. y en la espalda se concentraban distintos arreglos con plie-
gues. A pesar de la calda fluida, las prendas quedaban fijadas de forma precisa en su sitio con cinta
de tela para que nada se deslizara involuntariamente. Hasta 1945 madame Grés no empezd a mon-
tar sus fruncidos sobre prendas interiores de seda. Era imposible copiar los originales: a menudo uti-
lizaba tela de punto de seda, de dos metros de ancho, y a veces haclan falta hasta veinte metros de
largo para cada prenda

Jean Desses {1904-1970), una griega educada en Egipto, abrié una maison de couture en Parfs en
1937, Su inconfundible mano se expresaba en vestidos de noche de chifén muy elaborado, si bien se
hizo famosa por sus vestidos de muselina de seda y chifén, que se frunclan de manera ajustada al

cuerpo. Para muchos de sus disefios utilizaba telas con matices de colores degradados y le encanita-
ban los suaves tonos pastel.

El chitén jonico (12 prenda basica de la antigua Grecia, a menudo hasta la rodilla para los hom.
bres y hasta los pies para las mujeres), influyé en Mariano Fortuny cuando ya en 1907 disero el fa-
moso vestido «Delphos», si bien el artista también se inspird en los movimientos del traje racional

de la época. Fortuny no era amigo de los pliegues accidentales de la Antigiedad, asl gue cred unas
prendas con arrugados muy elegantes que cuatriplicaban el largo habitual de tela, y durante los cua-
renta afios siguientes disefié innumerables variaciones en fina pongé de seda y en satén de seda El
vestido «Delphos», que siempre arrastraba por el suelo, daba a la mujer que |o lucia el aspecto de
una estatua que se elevaba, como una flor, desde el suelo. Coma sus prendas arrugadas eran muy
eldsticas, Fortuny sustitufa |as costuras con abalorios de cristal de Murano soplado artesanalmente
pasados por cordoncillo de seda; a veces estos cordoncillos se aplicaban también a los hombros o
los costados. Hoy en dia todavla se discute acerca de su famosa técrica de arrugado, que el artista
aplicaba no solo en vertical sino también en un pliegue secundario, a veces horizontal. La brillante '
paleta de sus delicados vestidos de seda (que pesaban unos 150 gramos y se guardaban hechos un -
ovillo come si se tratara de lana) se canseguia con distintas capas de bafio de colores, con las que se

lograba una coloracion trasliicida cautivadora que parecfa variar cuando la luz cambiaba o cuando
quien llevaba el vestido realizaba cualquier movirmiento. Gerda Buxboum




+ Carven, vestido de noche

I, Navidad de 1948 03 Mariano Fortuny, tela arrugada a mano para la coleccidn «

01 Madame Grés, 1938 « « » 02 Madame Greés, vestido de punto, L'Officie

ficiel, Navidad de 1948 = =« 05 La marquesa de Caumont luce un ves me Grés con una modelo, 1946

de punto de seda inspirado en la Antigledad, L'O) tido de noche de Lucien Lelong, 194
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Britdnico de nacimiento pero de raices estadounidenses, Charles |ames se considera el disefiador de
alta costura plonero y mds respetado de Estados Unidos. Pasé casi un tercio de su carrera fuera de
Estados Unidos; durante |a primera década de la misma, en |os afios treinta, trabajd sobre todo en
Londres, también en Nueva York, Chicago y, brevemente, en Paris. Sus disefios suelen compararse
con los de Cristébal Balenciaga, quien describla de forma admirable a James como el «mejor modis-
to del mundo, sin comparaciéns, responsable de haber elevado el comercio de una forma aplicada
del arte a otra de arte puro. James, que era atrevido y perfeccionista, cred unos mil disefios, de los
cuales destacan los exquisitas vestidos de baile. Muchas de sus creaciones na solo se diseftaban y
confeccionaban, sino que se estudiaban con precisién, un preciosismo quizd heredado de su primer
trabajo como sombrerero de sefioras, en el que esculpia los sombreros.

James no tardo en sentir fascinacién por la produccién de misas. Nunca habfa sido empresario,
de modo que consiguid el éxito de |a critica (aunque no el monetario) gracias a sus colaboraciones
con distintos fabricantes. Como siempre exigia los mejores materiales, a James le costaba aceptar los
recortes necesarios para convertir una pieza en producto de consumo, pues estos hacian disminuir
la calidad y la complejidad de sus disefios originales. Su asociacién mas provechosa fue con Alexis,
un productor de ropa infantil, a pesar de que la colaboracién mas importante de su carrera fue la rea-
lizada con William Popper, un fabricante de abrigos y trajes que consiguid trasladar la esencia del cor-
te y el color de |ames a prendas de prét-d-porter. La colaboracién mds nefasta, que arruin su carre-
ra para siempre, fue la que emprendié con Samuel Winston; james acusé a Winston y a sus
empleados de adaptar sin permiso sus disefios, y ellos alegaron que él no cumplia con el contrato,

Alo largo de su carrera, [ames remaodeld sus disefios mediante |2 variacién de su aspecto con
ciertos elementos de la composicién: formas de l6bule, soluciones intrigantes para montar las man-
gas, adaptaciones sutiles a las formas geométricas, forros de un brillo inesperado, la predominancia
de las telas lisas y la propuesta de un exagerado nimero de piezas o, en contraposicion, la reduccion
al minimo. Su preferencia por las telas sin estampados decorativos permitia a este atrevido modisto
realizar cortes que se comprendieran mejor, pues la tela estampada camufla las costuras,

Alo largo de tres décadas, James produjo diferentes versiones de su vestido «Ribbons, famoso por
|a falda que desplegaba innumerables capas que se iban estrechando. A mediados de la década de 1930
cubrid el torso con una sola pieza de tela, con la excepcion de un rombo eldstico en el centro de la es-
palda, a la altura de la cintura. Asi cred uno de los vestidos de espalda descubierta mas atrevidas, Tam-
bién estructurd de manera compleja los lébulos y capas de sus icénicos vestidos «Cloverleafs y «Abs-
tracts (1953) que, como solia ocurrir, no estuvo listo para |2 ocasién en que debia lucirse. 5i se observa
su disefio de chaqueta acolchada, que Salvador Dall calificé de primera escultura blanda, se descubre
la indecisién de James acerca de dénde debia colocar las puntadas que definian el corte, Las puntadas
a la vista, una sefial de refinamiento, definen los disefios de Charles James como en ninglin otro caso.

Elizabeth Ann Coleman
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01 Traina Norell, «Women in Necessary Civilian Jobs for Labor Day 1545+, portada de la edicion americana de Vogue, septiembra de 1543 = == 02 Bruyére, traje y abrige, L'Officiel, octubre de 7946 au s

03 Vestidos de verano de lino de rayas rojas y blancas, Die Mode, 1941 =« » 04 Herbert Moche, dibujo de un traje tricolor con cintura ajustada, 1940 « « + (15 Boceto, 1946

(LA MODA DE LA IMPROVISACION

Enla década de 1940, el racionamiento de tela generalizado obligé a los modistos a dessrrollar me-
didas econdmicas que agudizaron la creatividad y el |ngénio. 5 utilizaban todo tipo de tejidos susti-
tutivos, como las pieles de pescado para blusas, chaquetas y cinturones, o materiales sintéticos para
los zapatos y sandalias, y cuerda, corcho y madera para las suelas, En 1941, las colecciones de los di-
sefiadores tenfan que seguir la normativa de prendas utilitarias britdnica, que definfa y racionaba el
empleo de telas y tintes. En Estados Unidos se introdujo un sisterna de organizacién textil Hamadao
«L-85», y, segiin el sistema «L-217», la piel para el calzado femenine solo podia CONSEgUIrse en selis
colores.

Paco antes de la acupacién nazi, los modistos parisienses presentaron colecciones con nombres
sugerentes coma «False Alarms y «Attacks; consistian en una blusa de seda, una falda de lana larga,
una armericang con solapas de seda y una méscara antigds dentro del bolso. Pierre Balmain disefia
un vestido de noche llamado «Occupation» y otro llamado «Undergrounds, mientras que Mainbe-
cher (1891-1976) cred los uniformes femeninos de la Marina de Estados Unides v de la Cruz Roja, Ins-
piradas en la filosofia de «vestido viejo, sombrero nuevos, muchas mujeres confeccionaron sus pro-
pios snmbrer'os y no tardaron en porerse en la cabeza enormes piezas de papel (el material de
papeleria no estaba racionado) o sombreritos hechos con los restos de cordoncillo ytul, En 1942, es-
tos fueron sustituidos por los turbantes, elaborados a partir de velos, lazas y otros materiales menos
restringidos. Los sombreros que parecfan pafuelos colgando de una caja redonda recibieron el nom-
bre de «trapos del polvos. Los sombrereros se yelan obligados a crear disefios que se ajustaran en la
cabeza sin necesidad de gomas eldsticas, y las boinas volvieron a ponerse de moda. Cuando ya no
podia accederse 2 la paja, los gorros de ganchillo (y las redecillas, por ejempla) sustituyeron a los
sombreros de dicho material.

Lalona, las cortinas y la felpa se utilizaban para la ropa deportiva, y asimismo se reutilizaban los
abrigos que los hombres habian dejado en casa al ir al frente. Tado el mundo tejia, y se aprovechaba
cualquier resto de material. Asi, uno de los inventos mas |lamativos fue fa falda campesina, de patch-
work, hecha con cuadrados de tela estampada y lazos que se cosian unos a otres. Como decla una
revista femenina alemana: «Un traje de hombre ya gastado se transformaba en un atractivo traje de
chaqueta. rmientras que una casaca de montar negra se convertia en un traje negro de diario. Un tra-
je de sefiora, una vez ajado, se transformaba en un chaquetén con cuello de terciopelo y bolsillo y,
por Gitimo, un vestido de noche pasaba a ser un vestido de tarde con un elegante ribete de rasos,

Sin embargo, incluso en esos tiempos dificiles, las revistas trataban de acercar la moda a las mu-
Jeres: «A cualquier mujer aficionada a la moda le gusta la transformacién; un juego de seduccitn que
consiste en utilizar las prendas para esconder o para revelar. Las cartillas de racionamiento han he-
cho que las mujeres lo tengan mds dificil para jugar, pero jesa no es mative para rendirse! Muestra
regla para el vestido bésico de Gltima moda ofrece muchas posibilidades de transformacidn, a pesar
de que el patrén tenga el corte y el color restringidos. Gerda Buxbaum
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LO QUE TENIAN EN COMUN EL «TRAJE UTILITARIO» DE GRAN BRETANA, EL «TRAJE DE LA VICTORIA»
DE ESTADOS UNIDOS Y LA «ROPA PARA TODO EL MUNDO» DE ALEMANIA ERA EL USO ECONOMICO
DE LA TELA Y LA SIMPLICIDAD DEL DISENO. (GERDA BUXBAUM, 1999)
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01 jean Harl

estrella de P

SABIA QUE LAS PELICULAS SE CONVERTIRIAN EN EL PARIS AMERICANO. CUANDOG

LAS MUJERES FUERAN AL CINE, VERIAN A LAS DIVAS COMO MODELOS
DE MODA QUE IMITAR.

(ADRIAN, 1933) (HOLLYWOOD MARCA TENDENCIAS

La tremenda influencia que |as actrices de cine (como arbitras e iconos del estilo) tuvieron en su mo-
mento para la moda de masas es dificil de entender hoy en dia. Actualmente, las estrellas tienden a
seguir las tendencias existentes y cambian de look en cada aparicién publica, ya sea en una fiesta ves-
tidas de Versace, en una inauguracién con ropa de Guedi o en la gala de fos Oscar luciendo prendas
Dior. Sin embargo, durante los afios treinta y cuarenta, la época dorada de Hollywood, las estrellas
del cine marcaban las tendencias: Marlene Dietrich come Don Juan femenina con un traje hecho a
medida y una camisa con gemelos; Jean Harlow como el angel caido enfundada en un vestido de sa-
tén blanco, que resbalaba por su cuerpo como el aceite; Joan Crawford como mujer independiente
con un traje entallado de hombros anchos. Estas ¥ otras actrices se convirtieron en modelos de mi-
llones de mujeres que, antes de que Vogue y Harper's Bazaar se popularizaran, transmitfan su senti-
do de la moda desde |a pantalla plateada.

En 1932, los neoyorquinos almacenes Macy's vendieran en pacos dlas 500,000 vestidos blancas
con gigantescas mangas de volantes que una Joan Crawford de veintiséis afios habia llevada en Letty
Lynton (1932). El disefador del vestido original era Adrian, y sus eréticas aunque elegantes creacio-
nes ya habian convertido en diosas del glamour a Greta Carbo y a Jean Harlow, Comprendia |a psi-
cologia del mercado: «Jamds hay que poner bisuterfa ni raso sintético a Garbo», decia. «No es que
fuera a notarse en la pantalla, pero en cierto modo afectarfa a Greta Garbo y a su actuacion.»

Como empleados de la Metro Goldwing Mayer, La Paramount Pictures o la Warner Brothers que
eran, los disefiadores como Adrian, Travis Banton (1894-1958), Howard Greer (1B86-1974), Walter

Qrry-Kelly (1897-1964) o Edith Head (1907-1981) no eran modistos en el sentido que al término se
| daba en Europa, sino que mds bien eran directores de arte de la feminidad. Sus diserios {lustraban
L los personajes que los directores de los estudios hablan creado para sus estrellas y que estas mis-

mas, con ayuda de los cirujanos plésticos, los guris de las dietas y los especialistas en maquillaje,
acababan de perfilar de forma activa. «Me visto para la imagen», dijo a un periodista Marlene Die
trich. «No me visto para mi, ni para el publice, ni por seguir la moda, ni para los hombres, :la ima-
gen? Un cimulo de todos los papeles que he representado.»

A pesar del pasado de Dietrich en Berlin, |a tozudez de Carbo o el perfeccionismo obsesivo de
Crawford, los artistas del atuende de Hollywood las vestian de tweed o chifén y con precision de |-
neas U opulencia rormdntica. Todos los detalles se calculaban y las imperfecciones fisicas se disimu
laban con pericia. Con el fin de alargar opticamente |as piernas cortas de Norma Shearer, Adrian su-
bia |a cintura de todvs sus vestidos, Glorla Swanson, cuyo ropero particular guardaba méds de
trescientos vestidos y trajes, asi como cien pares de zapatos, siempre |levaba turbantes, que oculta
ban tanto su cabeza prominente como sus grandes orejas

El objetivo era algo mis que ensalzar la belleza. Asl, el vestuario de Hollywood mejoraba los atri-

butos naturales de una estrella, hasta el punto en que se convertlan en su propia imagen. El efecto
deseado era fundir totalmente a la persona ¥ su aspecto. «Los trajes que llevaba siempre parecian su-
yos», escribié Edith Head acerca de Carole Lombard, a quien vestla para Paramount. Medio siglo
después, disefiadores de moda como Giorgio Armani, Ralph Lauren y il Sander adaptaron este prin-
cipio para todas las mujeres y le dieron nombre: estilo personal. Margit |, Mayer




Maggy Rouff, vestido de noche en satén rosa drapeado, L'Officiel, octubr Veronica Lake,

01 Jean Harlow, 1932 » =« 02 Rita Hayworth en Gilda (vestuario de Jean Louis), 1546 «
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01 Maisan Gripoix para Chanel, collar, hacia 1950 « « + 07 Jacques Demachy, dibujo de un sombrera de Paulette, 1943 = =« 03 Trifari, broche, 1947 » + + 04 |oan Crawford

luce un collar de Joseph of Hellywood, alrededor de 1945 » » « 05 Loretta Young lleva una gargantilla de Mazer, 1940 = = = 05 Coco Chanel en su suite del Ritz, 1937

EN REAL
DE VALC
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(DEANNA

Desde 1940 hasta 1950, la cultura estadounidense tuvo ungfinfluencia dominante en Europa. Nueva
York se convirtit en el centro artistico del mundo y Hollywood, con sus peliculas y sus estrellas, mar-
<6 la direccién de la moda, sustituyendo a Parls, que hasta entonces habia sido la capital de la ele.
gancia femenina. Las mujeres que veian las peliculas de Hollywood querfan copias exactas de los ves-
tidos y las joyas que luclan sus estrellas favoritas, porque crefan que se sentirian tan fascinantes y
admiradas como sus herolnas, Este deseo de belleza y glamour se vio satisfecho por la praduccién
en masa de ropa y accesorios listos para llevar, en el mercado desde 1920 y popularizados a lo largo
de 1530y 1940, La mecanizacién hizo posible que los grandes almacenes ofrecieran durante tado el
afio ropa y accesorios a la dltima a precios razonables. La moda, extraida del mundo elitista al que en
su momento pertenecid, quedd al alcance de la mujer m‘edia: esta se ponia ropa confeccionada en
cadena de estilos inspirados en el cine y, después de 1933, en |a television. Dicho interés por la moda
se vio reforzado con |a proliferacién de revistas femeninas importantes y ventas por catdlogo, que
servian a todo & espectro social. Por dltimo, la floreciente industria bélica que emergié con el esta-

llido de la Segunda Guerra Mundial dio empleo también a trabajadoras que, por su parte, se convir-

) tieron en consumidoras de moda en un clima de prosperidad inesperada y totalmente nueva.
Durante los afios de |a guerra, el racionamiento de la tela impulsé a las mujeres a llevar vestidos
cortos, que a menudo se confeccionaban con distintos materiales; las estrategias para ahorrar en tela
se haclan patentes en los pufios y los cuellos, casi siempre blancas. Las mujeres también vestian

americanas y pantalones, que se convirtieron en el uniforme preferido de muchas trabajadoras de fa-
brica. Los metales preciosos se racionaban del mismo moda, y las mujeres solo teniar acceso a la bi-
I suterfa, tanto las ricas como las pobres. Para embellecer el aspecto sobrio y sin adornos de las pren-

das (y también a fin de satisfacer el deseo de divertirse que caracterizd esos tiempos tan duros) las

mujeres recurrian a la bisuterfa. Podlan ser piezas divertidas e ingeniosas, u ostentosas y recargadas;

padian presentar formas redondeadas o de un dorado resplandeciente que, yuxtapuestas con pie-
dras de colores brillantes, destacaban la personalidad de quien las llevaba. La bisuteria durante los
tiempos de guerra tenfa, pues, ladeble funcién de servir camo complemento frivalo, divertido y nue-
vo para la ropa y a la vez actuar como un sustitute de |as joyas de verdad, que siempre hablan sim-

bolizado la riqueza y el prestigio. No es de extrafiar que durante esas afios |as alhajas de fantasia ofre-
02 cieran una variedad de diseflos, materiales y soluciones técnicas nunca vista, que expresaba mejor

que cualquierotra cosa el estilo y la cultura americanos. Los braches patridticos (las banderas, la «V»

de victoria, las dguilas como simbolo del poder de Estados Unidos, las anclas) coexistian con dise-

fios sentimentales de corazones, manos entrelazadas, ramos de flores y flechas que mandaban men-

sajes de amor, Después de |a guerra, la fama de |a bisuteria continué creciendo, y en 1946 se calcu-

laba gue |as ventas ascendian a unos 200 millones de délares. Las mujeres celebraron el regreso de

la paz y la serenidad adorndndose con cascadas de piezas de fantasia, Estaban dispuestas a volver a

asumir el papel de companieras, madres y figuras clave en un mundo de lujo y elegancia que, una vez

mis, llegd a Nueva Yark via Paris en 1947: a través del «nuevo looks, Deanna Farneti Cera




EN REALIDAD, LA BISUTERIA, UN ACCESORIO EFIMERO Y BARATO, EN LUGAR DE UN SIMBOLO
DE VALOR INTRINSECO, ES MAS COHERENTE CON EL ESTILO DE VIDA AMERICANO.

NO ES CASUALIDAD QUE LA BISUTERIA SEA UNA EXPRESION TiPICA DE LA CULTURA POPULAR.
[DEANNA FARNETI CERA, 1991)




01 Claire MeCardell, bafador « » » 02 Claire McCardell, bafiador » » « 03 Claire McCardell, vestido de dia, Harper's Bazaar, 1953 » » » 04 Claire McCardell, vestido «Popovers, Harper' Bazaar, 1938

( CLAIRE McCARDELL

Uno de los nombres mds admirados de la moda estadouftidense es Claire McCardell. Nacida en la
rural Frederick, Maryland, McCardell se mudé a la ciudad de Mueva York, donde desarrolls) toda su
carrera, para estudiar en la Parson's School of Design. Sus prendas no tardaron en ser sindnimo de
desenfado en el vestir. A pesar de que su carrera profesional empezd en la década de 1930, muchos
de los disefios que realizé respondian a las restricciones de la confeccién de ropa en tiempos de gue-
rra de maneras tan ocurrentes que se convirtieron en cldsicos del disefio de moda.

Ni McCardell, que era una sorprendente modelo de sus propios disefios, ni sus prendas proyec-
taban la imagen de la sofisticacién de Nueva York, a pesar de que su ropa llegd a asociarse con la élj-
te de la moda mds sofisticada de la ciudad de los rascacielos. Para ella, la tela de algodén a cuadros
y el percal, propios del campo, eran ideales para vestir de farma cémada en la ciudad. Su colabora-
cién con el fabricante Townley en 1931 hizo posible una rémtcrpretambn del vestido de algoddn, y aun
hoy los «mccardellitas» (quienes llenan el armario con sus disefios) no suelen querer desprenderse
de estas prendas ya antiguas, una pasién que no tiene que ver con la edad sino con el recuerdo de la
comodidad en una época muy formal.

Después de estudiar para disefiadora de ropa deportiva, McCardell —y sus cantemporéneos de
ideas similares— convirtio la Séptima Avenida de Nueva York en el epicentro de la moda estadouni-
dense. Le gustaban los disefios sencillos, y sus tejidos preferidos, muchos de ellos surgidos del telar
asociado con Galey and Lord, eran el percal de algodén y la tela de punto de lana. En la década de
1930 creé prendas sin elementos tradicionales estructurales. Un disefio especialmente famoso, mds
tarde conocide como vestido «Monastic», tomaba forma cuando se recogia con un cinturdn, Este y
otros vestidos muy holgados la convirtieron en una de |as iniciadoras del look «americanos. Sus
prendas se arnamentaban con corchetes de cobre pequefios y otros cierres resistentes, como los cor
dones redondos o los propios del calzado, o con costuras dobles a la vista y bolsillos grandes. Mu-
chos de esos detalles se combinan en su famoso vestido «Popovers, que aparecid en 1942 y past a
ser un badsico en todas sus colecciones de moda. Es curioso que |a inspiracidn para esta prenda sur-
giera del humilde vestido casero propio de Estados Unidos.

Otros iconos de McCardell son los trajes de bafio con cierres de pafial y los vestidos camiseros
o «infantiless inspirados en el siglo xix, Sus disefios podian transportar a cualquier mujer de las pis-
tas de esqul a la playa, del supermercado a una gala repleta de estrellas. Adoraba |os estampadaos
atrevidos, los plisados grandes y los elementos resistentes, y a estos afiadia a veces un toque de tela
exdtica como la seda tailandesa. Con todos sus disefios, McCardell se divertia experimentando con
el patrén, el corte y |a textura, si bien de manera minimalista, pues los cortes complicados no esta-
ban hechos para sus prendas, y preferia trabajar con rectdngulos y tridngulos sencillos, 5i le daba la
sensacion de que un botdn en la parte delantera brillaba demasiado, lo colocaba detras.

Elizabeth Ann Coleman

CLAIRE
CINCO
EN CU#
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CLAIRE TOMABA UN PERCAL DE ALGCODON NORMAL Y CORR] ENTE QUE COSTABA
CINCO DOLARES Y LO CONVERTIA EN UN VESTIDO QUE PODIA LLEVARSE

EN CUALQUIER OCASION. (NORMAN NORELL)
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"NO SE COMO HACERME EL PROXIM O VESTIDO, OJALA PUDIER A COMPRAR ESAS
COSAS YA HECHAS. (JANE AUSTEN, 1798}

En 1798 la escritora britinica Jane Austen escribié en una carta: «No sé cdmo hacerme o

vestido; ojald pudiera comprar esas cosas ya hechass,

Conforme avanzd el siglo xix, muchas elementos se confabularon para hacer posible el desea de
Jane Austen. Antes de que las madas tuvieran tiem
cortar, tejer y bordar, Los primeros dlientes de |a rop
piezas sueltas (abri
industrial que los v

| préxime

po de cambiar, llegaron las maquinas de coser,
a prét-3-porter fueron hombres cuyos raperos de
go. chaleco, camisa y pantalén) se adaptaban con mas facilidad a la produccidn
estidos tan laboriosos que lucfan las mujeres. Sin embargo, a mediados de | dé
cada, las mujeres ya podian comprar en una tienda o por catilogo prendas que no requerfan un en-
tallado perfectd, como los abrigos y los vestidos de diario (para estar en casa), cuya calidad podia ser
excelente. A finales de siglo, podia conseguirse ¢l catdlogo de unos grandes almacenes de Nueva

York, o de cualquier otro sitia, y pedir prendas de confeccign industrial para hombre, mujer y nifio;
de todo, desde decenas de pren

o utilitarins, Si

das de ropa interior distintas a los chales y abrigos mis ostentosos
bien era cierto que resultaba imposi
dida y de alta costura, también lo era que represen
filas de prendas con punt

ble comparar estas prendas con las hechas a me-
taban las maravillas del arte de Iz edad industrial:
adas apretadas y uniformes, lineas definidas y telas resistentes,

Durante la parte central del siglo x1x, al mismo tiem

po que la ciudad de Nueva York se convertia
prendas de confeccion prat a-porter para to-
tud hacia el modo en que debian elabar.
6 a Paris en el centro de |a alta ¢
gente opinaba que la moda habia surg;

dos los publicos, también se extendia una nueva acti
prendas de élite, que convirti

arse las

para llevar, como ocurrié en 1938 cuando
de McCardell se puso al alcance de todos, era una nocisn innovadara,

el vesti-
do «Monastic»

porter se dirigieron a los estadounidenses en busca de mag
lificada. Lineas tan pioneras como Christian Dior-N
ambas de 1948, se fundarmentaban en la idea de que
tas de disefios de alta costura,

uinaria, instruccidn y mano de obra cua.

ew York y Jacques Fath para |oseph Halpert,
habia un apetita 4w

ido de versiones mas bara.
La siguiente oleada de diseradaores de prét-3-parter, dirigida a un mer-
efos de vanguardia a precios asequibles.

Desde finales del siglo xx, la situacign se ha invertido: mientras |a industria de la alta costura lu
tha por mantener una identidad

cado joven, supuso ofrecer dis

que sea innovadara, pertinente ¥y creativa, los disefiadores mas in.
fluyentes son internacionales ¥ trabajan dentro de los

mites del disefia.

confines del prét-d-porter para ampliar las |i-
Caroline Rennolds Milbank
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"] Jacques Fath para joseph Halpert, listo para llevar, vestido de seda y satén negro, hacia 1950 = == 02 Vera Maxwell, vestido de estilo militar, otofio de 1943 «+» 03 Pdgina del Wanamaker Fashion Catalog,

Nueva York, otofio-invierno de 1517-1918 + = » 04 Tom Brigance, conjunto de dia, década de 1940 «+» 05 Tom Brigance, conjunto de noche con falda estrecha hasta los pies, alrededor de 1940
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07 Christian Dior, vestido de fiesta s s 02 Christian Dior, traje «Bars, linea Corolle, 1947 = « » 03 Christian Dior, vestido de ca

de 1957 « « = 04 Christian Dior, vestido de noche «St, Cloud» de satén blanco con bordado de plumas, 1944 =+ = (5 Christian

- SE MORTAN POR EL LUJO Y EL SE LO DIO A
(DIANA VREELAND)

ctel con organdl blance bardado con azucenss del valle {detalle), primavera-verans

Dior, traje con forma de tulipa, primavera-verano de 1953

Ir
perca
hacial
turale
distos
nas it
de wdi
tier (v
POsgU
suefio
nero q
eleccid
contra
tilo) qu
beraroy

Na
acosad
el larga
tas de ¢
embarg
gid vict
de la lin



le), primavera-verane

Christian Dior debuté el 12 de febrero de 1947 con una coleccion, cuya joya era la linea Coralle, que
revelaba una imagen totalmente innovadora para la mujer, en |2 que se destacaba una cintura estre-
cha y un pecho alto ¥ prenunciado, unos hombros limpios y redondeados y unas caderas anchas,
«Acabamos de salir de un perfodo de guerra, de los uniformes y las mujeres soldado tan fornidas
como los boxeadores ... Yo he diseRado mujeres-flors, decia Dior en sus memorias. Christian Dior
deseaba vestir a este nuevo cuerpo femenino lleno de curvas con prendas lujosas y profusion de te-
las. En un movimiento atrevido y teatral, los bajes de las faldas, ya fueran anchas o estrechas, se ba-
jaron veinte centimetros. Este gesto cargado de dramatismo transformié el largo de |as faldas en el
auténtico barémetro de |la moda. Carmel Snow, &l poderoso director editarial de Harper's Bazaar, ex-
clamé: «Querido Dior, tus vestidas denstan un nuevo looks. Asi se acufid el término para esta femni.
nidad elegante, graciosa, decorativa y llena de ornamentos. En pocos meses, esta moda, conocida
como «nuevo looks, se habla extendido par toda el mundo., >

Inspirade en las toilettes del Segundo Imperio, Dior utilizaba tejidos forrados casi siempre de
percal, con cuerpos armados ¥ que resaltaban el pecho, corsés de cintura de avispa y chalecos que
haclan que los vestidos arrancaran el vuelo desde la cintura. Recuperd algunos de los trucos estruc.
turales del campo de los corsés, prendas que habian caido en el olvido tras la irrupcion de los mo-
distos mis importantes del siglo, Paul Poiret y Coco Chanel, gquienes defendian las prendas femeni-.
nas libres y cémodas. La renaissance habia comenzade mucho antes de Dior y se reflejaba en la figura
de «dnfora» aclamada en la edicién estadounidense de Vogue en 1939 asi corno en los vestidos bus-
tier (1949) y en Ia faja o guépitre (creada a partir de 19.45), ambos de Marcel Rochas, En el clima de
posguerra, de los deseos y las expectativas frustradas, el nuevo look era tan deslumbrante como un
suefio y hacia que todo el mundo olvidara o mundano de |a vida cotidiana. El uso generoso del gé-
nero que realizaba Christian Dior (casi veinte metros de tela para la famosa falda plisada «Bar»}, la
eleccion de telas de tejida muy tupido (satenes, tafetanes, otomanos y terciopelos, todos ellos en
contraste con las telas ligeras y sintéticas de los tiempos de guerra), los bordadas opulentos y un es-
tilo que no escatimaba en adornos (profusién de bordados, fruncidos, lazos, godetes y pliegues) |i-
beraron a la imaginacién de afos de contencidn y restricciones.

No obstante, semejante atrevimienta no siempre fue bien recibido, y asi una modelo de Dior fue
acosada por varias amas de casa en |a rue Lepic de Paris, los modistos ingleses protestaron contra
el largo de sus faldas ¥. €1 1947, durante una visita a Estades Unides, Dior tuve que ver las pancar-
tas de rechazo del Little Below the Knee Club (=«Club de |a falda justo par debajo de |a rodillas). Sin
embargo, en 1548, conforme las carencias de |a ¢poca de la guerra se superaban, el nueve look emer-
gid victorioso. La historia del estilo de |a casa de moda de Dior termind en 1556 con el lanzamiento
de la linea H de cintura camisera, aunque la influencia del modisto persistio hasta mucho después

de la primera parte de |a década de 1950, sobre todo gra-

04 cias al vestido de novia rosa Vichy que Brigitte Bardot lle-
vé en 1958. Las estructuras lujosas, elegantes y escultu-
rales de Dior influyeron en décadas de disefiadores y
aseguraron |a continuidad de la casa de moda de Dior.
Farid Chernoune

CHRISTIAN DIOR
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(7 Jean Dessés, vestido de fiesta ana

== 04 Christian Dior,

02 Cristobal Balenciaga, Théatre de |a Mede, 1946 ++4 01 y 0% Yves Saint Laurent, vestido de noche con lazo (detalle), atono-invierno de 1983-1984 «

vestido de noche «Sch

» en lina blanca, pri ano de 1§50
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"~ LOS RO LLS-ROYCE QUE FABRICAN SON MUY C HIC, PERO ESTATICOS
NO SE MUEVEN ._ LAS PRENDAS DE ALTA COSTURA SON PRECIOSAS,
PERO EN ELLAS SE VE LA BELLEZA DE LAS PRENDAS, NO LA BELLEZA
DEL CUERPO. (EMMANUELLE KHANH, 1964) v
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04 Christian Dior,

nfederacion de la industria de la moda francesa, la Chambre Syndicale de la Cou-

En 1945y 1946, la col
sician itinerante «Théatre de la Modes, que se presento en Paris,

ture Parisienne, organizo la expo
Barcelona, Londres, Copenhague, Estocalmo, Rio de Janeiro, Mueva York y San Francisco. Tenia por

finalidad hacer regresar a Parls a toda la clientela internacional que tanto habia beneficiado a la alta

costura antes de 1539 y de la Segunda Guerra Mundial. develviéndale asl su estatus de capital de la

moda de élite.

Christian Bérard (1902-1949) y |ean Cocteau, entre otros, se encargaban de la decoracion, ¥ las
casas de moda més importantes presentaron sus colecciones de ropa de dia sobre maniqules de
alambre en miniatura, una muestra de fantasia y de imaginacién que recibid una aceptacion muy
buena. Con el triunfo del nueva look de Christian Dior de 1947, ja recuperacin de Parls estaba ase-
gurada. A principios de los afios ciricuenta, dos tercios de la facturacién de la alta costura parisiense
__una industria artesana que garantizaba el lujo, la elegancia y las creaciones exclusivas— se gene-
raba en el extranjero gracias a intermediarios como grandes almacenes y fabricantes de prendas prét-
4-porter, sobre toda en Estados Unidos. A pesar de que varios modistos anteriores a |a guerra como
Marcel Rochas (18961971, casa fundada en 1925), Maggy Rouff (18g6-1571, casa fundada en1929) y
Jacques Heim (189g-1567, casa fundada en 1931) continuaron en activo, Una nueva generacion des-
puntaba en el horizonte. Dentro de ese grupo nuevo se hallaba Jean Dessés (1904-1970), con sus
vestidos de fiesta bordados (1937), Madeleine Vramant (1942), Carven (nombre de pila Carven de
Tommaso, hacia 1909}, la modista de las «mujercitass» (1544), Antonio Cinovas del Castillo Rey
(1908-1984), quien trabajé como modelista de Lanvin (1950-1962), y Hubert de Givenchy, quien utili-
zaria a Audrey Hepburn como musa de su estilo,

Junto con Dier, los mayares exponentes de la generacién del nuevo look fueran Jacques Fath y
Pierre Balmain, Cada uno de ellos desarrollé su prapio estilo, basado en la moda de la figura de én-
fora de la época: el busto ajustada, la cintura estrecha, las caderas redondeadas, los hambros libres
de almohadillas de realce y una falda estrecha o ancha, pera siempre larga. En parte inspirada en las
modelos de |a belle époque, Fath acentuaba fas sinuasas curvas hasta la exageracion (como en linea
Stylo, estrecha y ajustada y con gigantescos lazos) e introducia los accesarios masculinos que le pa-
ellos de camisa de esmoguin, corbatas, un clavel en el ojal, etcétera). El disefia-
dor personifice este espiritu pillo en su estrella de la moda, Bettina, quien le debia tanto e| nombre
comao el corte de pelo a lo gargone, una moda que Fath habfa relanzado en 1949. For el contrario, el
«nueva estilo francéss (coma lo llarmaban Gertrude Stein y Alice B. Toklas) de Balmain, mas sobrio,

se caracterizaba sin duda por atuendos inspirados en el mundo deportive de entonces (chaquetones

reclan «picaross (U

de lana y pantalones de esquiar en 1946 y. durante los afios de «Jolie Madames (1952-1957), por los

conjuntos para ciudad con discretas rayas de tenis, y «escuetos» vestidos de coctel o de noche y tra-

jes de ceremonia con bordados de Lesage, Réhé o Defour. El brillante renacimiento de la alta costu-

ra parisiense, de la que formaban parte sus célebres bordadores, no ocultaba el hecho de que se ave-
cinaba un suave declive: en 1946 habia 106 casas de moda, en 1552 eran 5o, en 1558 solo quedaban

36 y en 1967 la cifra era Unicamente de1gq. Farid Chenoune
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"CRISTOBAL BALENCIAGA
| 1895

Nace el a1 de enero en Guetaria,
Espana

Abre un taller de costura en

San Sebastiin

Abre un salon en Madrid

Se muda a Francia; abre una casa

de alta costura en Paris

Elabar jes femenings con un
nuevn estilo «barrils

Desarrolla una linea estrecha y recta
con forma de « /v, que influye en
otros disenadores; los modelos de
Balenciaga se venden solo a clientes
partictlares

Inventa la linea Trapéze para

los vestidos

Presenta la linea Imperio; disefia

el sombrero « Pillboxs

Muestra per primera vez sus
americanas de capa

Cierra el salém y se jubils en Fapafa:

continia la fabricacion de bufandas
monederos y perfumes de
Balenciaga

Muere e 24 de marzo en Vilencia,
Espana

Retrospectiva de Balenciaga, en

el Metropalitan Musearn of Art

de Nueva York

Michel Goma disefia una linea lista
para llevar con el nombre de la
firma Balenciaga

Melchor Thimister dizefia las
colecciones de la firma Balenciaga
Balenciaga-Hommage-Collection
con estilos caracteristicos

Nicolas Ghesquiere disefia las
colecciones de Balenciaga

Le Dix (1947}, Quadrille (1955},

Ha Hang (1971}, Cialenga, Eau de
Balenciags, Lavande (1973), Prélude
{rg#z), Rumba (1988). Balenciaga
pour Homme {1g9e]

(CRISTOBAL BALENCIAGA

*

Creador de algunos de los estilos mas influyentes del siglo xx, Cristobal Balenciaga ha sido descrito
en muchas ocasiones como un profeta. El modo en que capturaba la forma femenina y cémo utiliza-
ba esa forma como punto de partida dieron como resultado los carmbios de silueta mas extrafios des-
de el nuevo look de posguerra de Christian Dior. Cuando Balenciaga mostré su asombrosa camisa
sin cintura marcada o vestido «Sack» —chocante para las personas acostumbradas al aspecto en-
corsetado de los afios cincuenta— lo hizo movido por la propia conviccién de |a proporcion. En apa-
riencia sencille, aunque muy controvertido en su momento, el vestido, o mejor dicho su silueta, sa-
zonarla la década posteriar,

Sus disefios de vestidos y abrigos mas memorables, sobre todo para noche, se definen por for-
mas sorprendentes como una tarta nupcial con pisos, una pantalla de [smpara o un globo {bifurca-
do o nol y unas espaldas que se hinchan como velas. Balenciaga no solo era un genio de la forma
sino un maestro colorista, dispuesto a combinar un negro mate con un marrén nuez moscada, a dar
vida a un azul de huevo de petirrajo con el cereza més brillante, o a elegir el amarillo yerna, el verde
hierba o el rosa chicle para los vestidos de noche, En cuanto a las telas, solia recurrir al tafetsn mas
ligero, casi de papel, y a las lanas con textura y peso de tapizado, como la faille y el mohair. Su sello
propio, y de su protegido Hubert de Giverichy, era la gazar, una seda ligera como una pluma pero con
consistencia que hacla que incluso sus vestidos mas esculturales parecieran efimeros.

Si bien sus prendas mas conocidas son los vestidos de noche, el estilo en el gue realmente in-
fluyé fue en el de los vestidos de dla. Muchos disefiadores, entre los que sobresale Coco Chanel, se
han esforzado por dar a la mujer un uniforme con el que pudiera vivir, es decir, un traje, pero Balen-
ciaga jugaba de forma incesante con la idea de lo que constituye un traje. A pesar de que nada de lo
que ¢l disefiaba podia considerarse «informal», habia una despreocupacian intrinseca en un traje he-
cho con una chaqueta de culf recta, una tunica, una capa, un chal o, tal vez el més conocido, un blu-
sén de pescadero. Can los abrigos y los vestidos solla ser suave. Cortaba los primeras con pliegues
limpios y disefiaba vestidos sencillos de una o dos piezas que se unfan elegantemente con un fajin
de piel, una cuerda ancha o una cinta de satén con cuerpo atada en un lazo. Sus prendas entalladas
con frecuencia revelan zonas erégenas poco comunes: los huesos de la mufieca que sobresalen de
unas mangas que simulan brazaletes, |a parte de la clavicula enmarcada en un cuello plano, curvado
y separado del cuerpa.

La clientela de Balenciaga estaba compuesta por algunas de las personas mds distinguidas de su
¢época, desde personas tan influyentes en la sociedad como Pauline de Rothschild, Bunny Mellon, la
esposa de Arturo Lopez-Willshaw y la duquesa de Windsor, hasta personalidades de las artes como
Clare Booth Luce, Rosamund Bernier, Diana Vreeland, Anita Loss, Inge Marath e incluso Yul Brynner
{fotografiado para Vogue en 1969 con unos pantalones que el modisto le habia hecho). El fotdgrafo
de moda Cecil Beaton, amigo de Cristébal Balenciaga, escribié en su diario (publicado con el titule
Self-Portrait with Friends, 1979) que su ropa era excelente por ser «el resultado de a profundidad de
pensamiento, la concentracién intensa e incluso el sufrimiento fisicos.  Caroline Remnalds Milbank

(]




A O INDIRECTAMENTE,

HAN LLEVADO ALGO DE BALENCIAGA. (HARPER'S BAZAAR, 1940)
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Hubert de Givenchy, 1956 « + » 02 Manuel Pertegaz, 1954 « == (3 Jean Patou, 1957 == 04 Christian Dier, traje de céctel, principios de la década de 1950 4« »
Jscques Fath, sombrera, 1951 « « « 06 Jacques Fath, 1951

EL VESTIDO PERFECTO PARA LA SIEMPRE POPULAR FIESTA DE COCTEL

Ninguna otra prenda de vestir recibe el nombre de una bebida; hay pocas tan ligadas a un momento
del dia tan concreto y, una vez mds, no existe otra que se asocie de forma tan inmediata con cierta
concepcion de la moda como el vestido de coctel. Pensar en esta prenda nos remite instantdnea-
mente a un tipo especial de copa, una guinda o una oliva pinchada, asl como a un entorno social muy
concreto, y, desde el punto de vista actual, a una situacién muy propia de la clase media. Los largos
afios de las privaciones de la Segunda Guerra Mundial provecaron un apetito voraz de lujo y moda,
y las mujeres empezaron a poner todo su empefio en vestir como era debido en cada ocasidn, Ade-
mids, se consideraba obligatario que los accesarios que alguien lucia combinasen a la perfeccién.

Los nombres de los cécteles como «Shady Ladys, «Pink Rose» o «Angel Caldo» evocan imége-
nes de chifén bordado con maros expertas en el pecho, sobre boleras cortas, corsés de seda, som-
breritos de noche con plumas que cubren parte de la cara y bolses sin asas de pedrerfa que, como
mucho, contienen un pintalabios y un pafiuelo. Sin embarga, en 1980, mientras las categorias de la
fopa y su asociacién con un momento especifico del dia empezaron a desaparecer, el concepto de
vestida de coctel volvié a ponerse de moda. Una cazadora tejana con una falda de lurex o una caza-
dora de cuero metdlica con mallas sustitufan a menudo el atuendo convencional para las fiestas de
coctel.

Las bebidas combinadas (conocidas como cocteles) ya eran populares en Europa en 1905,
pero los vestidos del mismo nombre no surgieron hasta 1947. Los pijamas elegantes, los vestidos
formales y las prendas de gala de la década de 1930 podrian considerarse sus precursores, hasta
que un vestido serio y con clase de seda, terciopelo o bracado, y aproximadamente del mismo far-
go que un vestido de dla, empezé a lucirse en |as fiestas de coctel asi como en ocasiones festivas
en las que un vestido largo hasta los pies propio de la noche parecia inadecuado. A menudo, |a par-
te superior era un cuerpo que colgaba de unes tirantitos finos o, come minima, que presentaba un
escote considerable, La version juvenil consistia en una falda con enaguas, un corpific ajustado y
un lazo ancho de tafetén, satén, matelassé o, en verano, tela rigida de algodén como el piqué. Para
complementar este modelo, las jévenes estadounidenses llevaban uno de los recién estrenados
bolsos duros de Lucite.

En 1957 el vestido de céctel consistia en una falda de globo con una chaqueta corta o bolero, En
general, las mujeres preferian un traje de céctel a un vestido, fabricado en brocade o en una tefa ne-
gra sofisticada con pedreria y, en muchas ocasianes, con apliques de pieles.

Poco antes de los afios setenta, este tipo de vestidos y el término en sl se rechazaron por consi:
derarse conservadores. Pero en |a década de 1980, resurgieron come una solucién intermedia entre
la ropa deportiva para el dia y la moda elegante para la noche. A mediados de |a década de 1990, el
vestido de coctel volvid a vivir un momento de auge gracias al aumento de los nuevos ricos, El vesti-
do se complementaba con un peinado de nudos o moefas, con broches brillantes, bolsos pequefios
y zapatos de talén abiertos. Gerda Buxbaum
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RENE GRUAU

Nace el 4 de febrero en Rimini,
Italia. con el nombre de conde
Renato Zavagli-Ricciardefli delie
Caminate

Publics sus primeros dibujos a les
catorce anos

Se muda con su madre a Paris;
decide convertirse en disefiador

de moda

Vende dibujos de moda para tevistas
como Fémina, Marie Claire,
L'Officiel y Le Magazine de Figare
Se establece en Lyon: trabaja como
disehador de moda para Marie
Claire

Colabora por primers vez con
International Textles, disena las
cubiertas hasta 1984

Conoge a Christian Dior; asume la
direccion artistica de la promocidn
del perfume Miss Dior

Se desplaza a Estados Unidos;
trabaja en un principio como
disefiadar de moda para Vogue y
Harper's Bazaar, mas tarde trabaja
en exclusiva para Flair

Disefla el vestuario para distintos
teatros; disena el cartel del Moulin
Rouge

Trabaja sobre todo en publicidad
Trabaja de disefiador de moda para
diversas revistas y COmMo asesor
artistico de casas de moda
importantes came Dior ¥ Givenchy

Fallece el 31 de marro en Roma

01

LA ELEGANCIA ES FLUIDA. CONSISTE EN EL DESEO
Y EL CONOCIMIENTO, LA GRACIA, EL REFINAMIENTO,
LA PERFECCION Y LA DISTINCION. (RENE GRUAU)

(RENE GRUAU &

.

£l nombre de René Gruau lleva cincuenta afios consjderdndose sinénima del refinamiento exquisito
y la gracia seductora. En |as décadas de 1940 y 1950 elevd el arte de la ilustracion de moda a una be-
lle époque y se convirtid en el artista favorito del mundo de la alta costura. Gruau, que combinaba un
usa libre y expresivo de las lineas con un sentido clésico de la contencian, cred obras de arte sutiles
y sensuales que |os expertos todavia comparan con las de Toulouse-Lautrec (1864-1g01) y |ules Ché-
ret. Su dibujo con tinta de una cara de mujer que se esconde tras el ala ondulante de un sombrero
capta la atencién del ojo con esa simplicidad caligrafica —cuatro pinceladas— y ejemplifica mejor
que nadie las caracter(sticas propias de su obra.

La vida de Gruau ha sido tan glamourosa como su arte, Nacid en Rimini en 1509, en el seno de
una familia nable italiana, con el nombre de conde Renato Zavagli-Ricciardelli delle Caminate. Em-
pezé a hacer bocetos de muy joven y publicé su primer dibujo cuando solo tenfa catorce afios. A los
dieciocho ya habfa visto publicados sus dibujos.en italia, Gran Bretafia y Alemania. A principios de la
década de 1530 se mudd con su madre a la ciudad natal de ella, Paris, donde adoptd el apellida de
su familia materna: Gruau, Para René Gruau su madre siempre fue la personificacion de los valores
sociales; encanto, elegancia y buenos modales,

Cuando Christian Dior abrié su casa de moda en 1947 y asombré al mundo con su famose nue-
vo look, Gruau entablé con él una prolifica relacién laboral. «Me sentfa muy cercano al incansable
Christian Diors, refirié el artista. «E| solia comentar sus ideas conmige, y yo le ensefiaba mis boce-
tos. Habla un vinculo entre ambos que no he vuelto a experimentar.» El estilo clisico de Gruau era
un complemento perfecto para los diseflos de Dior, y al poca tiempo se convirtis en una pieza clave
para el desarrollo de |a imagen no solo de los perfumes de la firma (en especial de Miss Dior) sino
de otros muchos productos de lujo famosos de la década de los cincuenta como «Rouge Baiser» y
«Bas Scandale».

En 1948 el artista se mudé a Estados Unidos con el fin de trabajar para Harper's Bazaar. Dos afos
después, pasé a trabajar como artista en exclusiva para Flair, la famosa revista de moda, arte y so-
ciedad que publicaba Fleur Cowles. A partir de finales de la década de 1940, el «estila Gruau» se lu-
cié en las portadas y paginas de las revistas de moda mds prestigiosas del mundo: Vogue, L'Officiel y
Le Magazine du Figaro entre ellas, Los disefios, anuncios e ilustraciones de Gruau caracterizan el arte
grifico de los cincuenta mejor que nadie. Las reproducciones tan extendidas de estas obras, asl
como la productividad de Gruau, subliminaren el impacto que causs en su memenito. La época ha-
bfa encontrado a su verdadero artista.

En 1982, la primera exposici6n de su obra en la galerfa Bartsch and Chariau de Munich marcé el
principio del renacimiento de Gruau, con retrospectivas indi- 03
viduales en Parls, Roma, Nueva York, Tokio y muchas otras
capitales de |a moda de todo el mundo. Con estudios en Pa-
rfs, Cannes y Roma, René Gruau fue, en si mismo y hasta su
muerte enl 2004, un icono del mundo de la moda y el arte.
Joélle Charau
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Gruau, portada de L'Officiel, dibujo de un disefia de Christian Dior, octubre de 1948, pastel, tinta y acuarela =« « 02 René Gruau, dibuje para promocionar el perfume de Pierre Balmain Jolie Madame,
acuarela, 1949 =+ 03 René Gruau, dibujo de un disefo de Pierre Balmain, Internations! Textiles, marzo de 1953, tinta y gouache « «» 04 René Gruau, portada de L'Officiel, dibujo de un disefo

Iacques Fath, verano de 1947, tinta y gouache » + + 05 René Gruau, dibuje de un disefio de Christian Dior, Fémina, abril de 1948, tinta y gouache
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HACTA VARIACIONES CON EL COLOR, MEZCLABA TONALIDADES
Y ME IMAGINABA COMO QUEDARIAN JUNTAS. M| PRIMERA
BUFANDA ERA UN MAPA DE CAPRI. (EMILIO PUCCI)
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01 Sorelle Fontana, boceto de moda, 19

Pucel, edicién americana de Vogue, diciembre de 1953
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( ALTA COSTURA ITALIANA

£l 12 de febrero de 1951 nacia oficialmente la alta costura ftaliana. Sin embargo, esta fecha no tiene
impartancia salvo que se considere en el contexto histérico-social de la talia de la época y durante el
periodo inmediatamente anterior. Con el fascismo, la burguesta, que mantenia su poder adquisitivo,
iba vestida con prendas de modistos de Mildn, Roma, Venecia, Turin y Florencia (Biki, Fercioni, Ca-
raceni). No abstante, la mayoria de ellos eran seguidores, cuanda no esclavos, de los disefiadores de
moda franceses, cuyas prendas compraban e imitaban, En 1935, se cred la sociedad de la maoda ita-
liana (Ente Italiano Moda) y, para cumplir los deseos expresos de Mussolini, se aceptd utilizar ideas
y materiales italianos. A su vez, esto dio pie a una industria artesana muy imaginativa y altamente
cualificada, a pesar de que la calidad del trabajo se vio menguada por el racionamienta de la guerra.

En el periodo que sigui¢ al conflicto mundial, el florentine Giovanni Battista Giorgini, a quien
unos grandes almacenes estadounidenses hablan contratado para elegir y comprar productos he-
chos en Htalia, decidié organizar un desfile de moda colectivo en su propia casa de Florencia, la villa
Torrigiani, y mostrar las creaciones de un grupo reducido de marcas italianas (algunos modistos eran
2 la vez aristéeratas) come Simonetta Colonna Visconti di Cesard, Carosa (princesa Giovanna Carac-
ciolo), Maria Antonelli, Alberta Fabian|, Emilio Schubert, Naberasco, Vanna, las hermanas Fontana,
Germana Marucelli y jole Veneziani, Ademds del desfile, también se montd una tienda de moda y una
seccién de ropa de lana, que presentaban Emilio Pucci, Avolio, Franco Bertoli y Clarette Gallotti.

Giorgini invité a los compradores estadounidenses mas importantes a su desfile, que se celebré
el 12 de febrero de 1951 y resulté ser un éxito rotundo gue llamé |a atencién tanta de los comprado-
res como de la prensa internacional, De hecho, la acogida fue tan buena que la siguiente edicidn tuvo
que realizarse en un entorno mucho mas prestigioso; el palacio Pitti. Allf, en 1952, en la sala Bianca,
un Roberto Capucci de diecinueve anos hizo su debut. Disefadores como Biki, la princesa Irene Ga-
litzine, Ken Scott, Mila Schén, Forquet, Renato Balestra, Sarli, Centinaro, Pino Lancetti y André Laug
también mostraron sus disefios en el evento. Valentino empezd a ganarse alll su reputacién, igual
que Krizia y Missoni, dos estrellas en auge del mundo de la moda de principios de la década de 1960.
Después sigui6 el desfile de moda masculina, que también fue una fusién perfecta entre la habilidad
en el vestir y la originalidad creativa, patente en la obra de Angelo Litrico, Brioni, Bruno Piattelli, Car-
lo Palazzi, Testa y Nino Cerruti, Sin embargo, hubo algunos desertores en los sesenta: Capucci, Fa-
biani y Simonetta prefirieron presentar sus calecciones en Parfs. Y esto, combinado con el creciente
éxito de |a moda prét-d-porter, marco el declive de los desfiles en el palacio Pitti de Florencia,

Los escenarios y estudios de Cinecitta hablan convertido a Romaen la ciudad de La Dolce Vita, y las
estrellas del cine de todo el mundo se arracimaban en los talleres de los grandes modistos; la capital
pasd a ser el centro indiscutible de |a alta costura italiana. En la década de 1970, Krizia, Missoni y Ken
Scott produjeron de forma industrial sus creaciones en las fabricas del norte de |talia y presentaron sus
trabajos en Mildn, Walter Albini también se unio a fa propuesta, igual que jean-Baptiste Caumnont: ha-
bia nacido el nuevo y pujante centro de la moda «made in Italys» lista para llevar.

Anna Gloria Forti

70+ =+ 02 Alberto Fabani, Bellezza, septiembre de 1951 » == 03 Emilio Schubert, Bellezza, septiembre d

& 1951 = == 04 Sorelle Fontana, bocete de moda, 1§50 « « + 05 Emilio
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ESTOLA DE VISON O
BUFANDA DE NIKI,
BANADOR O BIQUINI..

SALON DE MODA O TIENDA, PIJAMA O CAMISON DE MUNEQUITA,
VESTIDO SUELTO O ENAGUAS, ZAPATOS DE TACON O BAILARINAS,

(eMU]ER O ADOLESCENTE?

Histéricamente, las prendas para las chicas siempre hablan sido versiones mds sencillas, mds pe-
quefias y mas baratas de la ropa que vestian sus madres. A pesar de que los disefiadores de moda de
principios del siglo xx se dirigian de vez en cuando a 1a jeune fille. no existla la posibilidad de comprar
nada pensado especificamente para las adolescentes. Las boutiques surgieron a partir de los merca-
dos que en un principio iban unidos a los salones de costura. Lucien Lelong y Elsa Schiaparelli fue-
ron los primeros en abrir esas tiendas con las novedades en el Parls de los afios treinta, en las que
vendlan sobre todo accesorios. En 1948, |acques Fath.r_reé por primera vez disefios especiales para
unos grandes almacenes, Poco a poco las tiendas se fueron especializando en prendas mis econo-
micas y menos elaboradas a partir de las colecciones de alta costura, y de esa idea de la «coleccion
de boutique; fue de |a que surgid el concepto de prét-a-porter.

Por primera vez en la historia de la moda, las prendas para las chicas se disefiaban de forma dis-
tinta de las dirigidas a las mujeres. La moda ya no solo se dedicaba a la mujer madura, sino que tam-
bién respondia a diferentes necesidades de la gente joven: su impaortancia econdmica como merca-
do de consume nuevoe empezaba a reconocerse. Las llamadas prendas sueltas —ropa sencilla y
versatil confeccionada con materiales nada caros— las luclan jovenes de cintura estrecha en los bai-
les y los encuentros deportivos. Los cuerpos holgados enfatizaban la cintura y romplan de forma
abrupta la silueta de las minifaldas plisadas, las faldas anchas, los pantalones «Capri» y los tejanos

Este tipo de prendas se encontraba en |as nuevas tiendas de ropa, ubicadas de manera provisio-
nal dentro de grandes almacenes y en |as que se vendian seres limitadas de articulos; mas tarde se
convirtieron en plantas dedicadas exclusivamente a adolescentes. Las joyas a juego eran ligeras, fa-
bricadas con materiales poco convencionales pero baratos como los sintéticos (pldsticos blandos),
el cristal, la paja, las flores o la madera. Un abanico de modas informales, que derivaba del atuendo
de las universidades estadounidenses, se ofrecia bajo la denominacidén «College Stylex.

Las mujeres adultas siguieron llevando conjuntes, y en general su atuendo se concebia como algo
global en lo que todo iba a juego. Incluso los perros combinaban con la vestimenta de su duefla. Se
consiguié una linea esbelta gracias a las faldas de tubo, los elegantes vestidos de princesa o sueltos,
las costuras a lo largo gue haclan que la mujer pareciera mds alta y mas delgada, y vestidos sin cintu-
rén que estilizaban con delicadeza la cintura. El resultade era un aspecto impersonal. Las mujeres re-
gresaron a sus roles convencionales, incluso visualmente. Por ejemplo, un traje de franela gris o un
vestido de punto se consideraba siempre adecuado y muy femenino. Las mujeres iban a fa modista a
que les hiciera la ropa o compraban los modelos en una gran casa de moda, Soltan llevar una gargan-
tilla de perlas (a veces falsas), anillos con forma de botén, o si no, bisuteria pesada y pretenciosa, cuyo
éxito resucité Christian Dior y las estrellas de cine de Estados Unidos. Gerda Buxbaurm
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LOS VAQUEROS SOLO FUERON
UN TIEMPO. DESPUES SE CONV
QUE LLEVABA LA MAYOR PARTE
(ULF POSCHARDT, 1998)

LA TN_SIEJ\I_!A_D_E_LA_R_ES_IS_T

IRTIERON EN EL ARTIcuU

* 03 Escaparate de los afios cincuenta see 04 lames Dean y el actor Carey Allen en Rebelde $in causa, enera de 1555 = o

LO UNISEX

ENCIA DURANTE |

* 05 Marlon Brando en {Salvajel

Durs
gene
terric
cuen;
Dean
cién |
(1955
actitu
E
de su;
riors,
los bu
niles i
trella
janos
articul
El
miseta
le nota
COMmo |
tados |
poré la
guerra;
muy es
vi's) ye
rados g
Esti
soldadao
Hollywe
queros §
Hoy
ticulos v
La cazat
1970 ers
moteras



Durante |a década de 1950 surgié por vez primera el término «cultura juvenil» y quedd claro que una
generacion de jévenes deseaba desmarcarse de sus padres tanto en sus ideas como en el aspecto ex-
terno. El punto de partida de este desarrollo no fue Europa, todavia conmocionada por las conse-
cuencias de la guerra, sino Estados Unidos. Los jévenes actores de Hollywood Marlon Branda y James
Dean, junto con la superestrella del rock 'n’ roll Elvis Presley, se convirtieron en iconos de la genera-
cién mas jover. Sus personajes en peliculas como Un tranvia llamade desea (1951), Al este del Edén
(1955) y El rock de la cdrcel (1957) encarnaban la imagen de adolescente rebelde, y su ropa reflejaba una
actitud compartida: el rechazo al establishment y a |a ropa impuesta por la generacién de sus padres.

Estos nuevos jovenes empezaron a llevar prendas que se oponian a los valores socicecondmicos
de sus progenitores: las ropas de [os obreros, granjeros y soldados, en otras palabras, la «clase infe-
riars. Pot primera vez, los vaqueros eldsticos, hasta entonces considerados pantalones de trabajo de
las buscadores de aro y de los cowhoys, eran lucidos por las atractives estrellas, Ademds, jesos juve-
niles idelas del cine los llevaban sucios y ajustados! Cuando el rey del rock 'n’ roll, Elvis Presley, |a es-
trella de culto de una generacion de chicas adolescentes, movid sus caderas enfundadas en unos te-
janos ajustados, el ascenso de los pantalones vaqueros eldsticos a lo mis alto del templo de los
articulos preferidos por los adolescentes fue inmediato.

El atuendo de Marlon Branda en Un tranvia llamado deseo popularizé otra prenda de culto: la ca
miseta de deporte de manga corta ajustada que marcaba musculo. El la lievaba tan apretada que se
le notaban los biceps. Después de esa pelicula, distintas camisetas blancas, que antes se concebian
como ropa interior, empezaron a venderse como ropa de calle en muchos grandes almacenes de Es-
tados Unidos. Con |a pelicula de Brando (Salvaje! (1955) el conjunto tipico para adolescentes incor-
poré la cazadora de cuero negra por la cintura, la «chupas=, que en un principio vestlan los pilotos de
guerra americanos, A pesar de su asociacién con motoristas que se saltaban la ley, tenfa un atractivo
muy especial para los-adolescentes. La combinacién de camiseta deportiva, vaqueros (sobre todo Le-
vi's) y chupa de cuero se convirtié en el uniforme de los jévenes estadounidenses, a veces conside-
rados gamberros por sus padres.

Este look también atraia a los jévenes europeos, quienes copiaron con fervor el ejemplo de los
soldados americanos en Europa, de Elvis Presley y de |as estrellas del cine tanto europeas como de
Hollywood. Sin embargo, los adolescentes europeos de principios de los sesenta, vestidos cen va:
queros y camiseta, quedaban en parte ensombrecidos por sus compafieras estadounidenses.

Hoy en dia, las camisetas y los vagueros, elementos de ese look antes rebelde, se consideran ar-
ticulos valiosos que se lucen en tado el mundo: un uniforme que visten tanto nifios como ancianos.
La cazadara de cuero negro, por el contrario, sigue remitiendo a los inadaptados: en la década de
1970 era la prenda favorita de los grupos marginales de la sociedad, como punks, skinheads y

materos. Beate Dorothea Schmid
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LOS ACCESORIOS SON LOS QUE, EN MI OPINION, UNIFICAN TODO EL CONJUNTO
Y LO HACEN ESPECIAL. (YVES SAINT LAURENT, 1982)

“ (Accssomos

Los accesorios, combinados con esmero, estuvieron muy bien considerados en |a moda vigente en
|a década de 1950, «Las.damas llevan sombreros= era el eslogan publicitario, enormemente popular,
que utilizaban los sombrereros de la época, y se daba por hecho que una mujer debia lucir uno cuan-
do acudia a actos sociales o al teatra. Los delicados sombreros cloche, que parecian tan elegantes en
Audrey Hepburn o Grace Kelly, tenfan un atractivo fresco y juvenil, mientras que los grandes saom-
breros de ala ancha proporcionaban un aspecto interesante y seductor, La década de 1550 vio la apa-
ricién de los ajustados casquetes con ribetes de raso y rematados con un laze por delante.

Durante esa época también era importante llevar bolsos o pequefias carteras que combinasen
con los guantes y el calzado tanto en el color como en el estilo, El bolso de moda era el de asas cor-
tas que podfa colgarse de manera elegante del antebrazo, pero el mas deseado era un bolso de
Hermés cerrado con una tira de piel que popularizé a actriz estadounidense Grace Kelly {quien se
convirtié en la princesa Grace de Ménaco en 1956}, denominado bolso «Kellys en su honor y todo un
simbola de la distincién. Las maletas, bolsas de viaje y otras articulos de piel de buena calidad de
Gucei o Louis Vuitton se convirtieron en simbolos de lujo y riqueza. Entre las mujeres que no podian
permitirse unas piezas tan exclusivas, se llevaba la moda de los bolsos confeccionados con piel de
imitacién, igual que los bolsos de ganchillo hechos a mano con rafia y cierre de metal. En Estados
Unidos causd sensacidn la irrupcién de los bolsos de pldstico transparente que recordaban a una
caja y eran de formas diversas; estaban fabricados con pléstico de colores endurecido (a menudo
combinado con metal), que producia un efecto muy extravagante. Los producfan bolseros famosos
como Llewellyn, Patricia de Miami y Rialto.

Los guantes eran parte importante del conjunto de moda y una mujer debia llevarlos siempre, in-
cluso en verano. Podian ser de nailon o también tejidos a ganchillo. Por |a nache se llevaban guantes
de piel finisima (cuanto mds largo el guante, més corta la manga) y una estola ancha de visén para
calentar los hombros al descubierto de la dama.

En cuanto al calzado, el zapato de salén, tan de moda en otro tiempo con su punta redondeada
y el tacén ancho, se transformé en los cincuenta en un zapato de tacén de aguja y punta fina. Eso ha-
cla que los pies parecieran mucho méds largos y esbeltos, pero los efectos destructivos de tales taco-
nes en el suelo de parqué y en el lindleo solian molestar, La alta costura exigla un calzado extrava-
gante, y Charles Jourdan (1883-1976) y Roger Vivier (nacido en 1913), que trabajaban, entre otros, para
|a firma Dior, fueron quienes lo proporcionaron. Sin embargo, las jévenes deportistas demostraron
su independencia de las restricciones de |a alta costura con un look que quedaba personificado en las
zapatillas de bailarina planas y un pafiuelito alegre anudado al cuello Ingrid Loschek
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quefia para chicas en el rincén de una tienda
New York Times Magazine « == (15 Ropa de calle «Groovys, Londres, septiembre de 1966

para hombres « »« (4 Antonio, Fashions of the Times 1967, dibuja,
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LA REVOLUCION HIPPY MATO LA IMAGEN MARCHOSA DEL «SWINGING
PY LA NENITA QUE ENTRABAN «FLIRTEANDO»
EN LA TIPICA DISCOTECA DE MODA

LONDON=»: EL DANDY DEL PO

PASARON A LA HISTORIA.

SWINGING LONDONJ
(GEORGE MELLY, REVOLT INTO STYLE, 1

En abril de 1966 Time Magazine publico un reportaje de doce paginas con el siguiente titulo en porta-

da: «Londan: The Swinging City» [Londres, |2 ciudad de moda). Como suele ocurrir con los descubri-

mientos de los medias de comunicacion, hacer publica una tendencia suele anunciar su declive. Mien

tras algunos periddicos estadounidenses como Esquire o Life se haclan eco del reportaje con mds
ama nueva capital del mundo de la moda y el estilo, los dise-

articulos sobre la posicién de Londres ¢
eficios y el optimismo se esfumaban con-

fadares y los empresarios britdnicos vieron como las ben
hacian adultos. No obstante, la etiqueta «Swinging Landans
ria revolucién en las actitudes y la vida cultural.
4nicos descubrieron que tenian e
y dirigieron ¢sa nueva capaci-
de radio y las discogréficas de
midores jévenes que mostra-

forme los jGvenes de aquella década se
se popularizd y acabo describiendo una extracrdina

Después de la Segunda Guerra Mundial, los adolescentes brit
doble de poder adquisitivo que cuando sus padres eran adolescentes
dad de consumo al acio, sobre todo la musica y la maoda, Las emisoras

Londres abastecian a un mercado cada vez mas diversificado de consu
propias de las subculturas,

lealtad al estilo y al placer a través de |a adopcion de las formas
elasticos de influencia

ban su
que iban del sobrio chic italiano de los mod al machismo de cuero ¥ vagueros
americana de los rogqueros, La inmigracién de las antiguas colonias britanicas a finales de los cin-

cuenta llevo a una diversificacion mayor en términos de gusto musical y moda, qu
ra cultural londinense. Comparado con las tradiciones estaticas de Parls
aun cam-

e introdujeron los

estilos indios en la estructu
y con el relativo conservadutisma de las modas americanas, |a situacién en Londres ofreci
bio radical en la produccién y el consumo de moda.

rcados para adolescentes también animaban a la apertura de tiendas al po
s que iban definienda las nuevas tendencias mientras compra-
trada

Los nuevos me r me-

nor especializadas en consumidore
ban. En 1555, en |a King's Road de Chelsea, Mary Quant abrid su primera tienda: Bazaar. Frus
por los anticuades estilo

ron el esplritu avanzado de la época; asl, en 1963 su estilo m
Stephen, un joven escocés con experiencia en la in-

s fermeninos vigentes, cre¢ disefios propios modernas y monocromaticos

que captura od, ya extendido, exportaba

&l look londinense a Mueva York. En 1957, John
dustria de la venta al por menor, abri6 una tienda en la deprimida Carnaby Street especializada en

ropa para hombre. Ya en 1954, 12 tienda de Bill Green, Vince, habla establecido las credenciales de la

moda underground de |a zona, a pes
brillantes selo fue adoptada per unos pocos
Stephen consiguio popularizary maodificarel
ico para la moda masculina de los jovenes modernos.

a londinense se expandid, reformé y atrajo la aten-
cién Internacional. A finales de la década de 1960, sus personalidades y estilos habian quedado
plasmados en la pelicula de Michelangelo Antonioni Blow-LUp (1966) y en la de Nicolas Roeg Perfor-
omo Queen y Town. A través de una sucesion
¢ hallaba Biba, de Barbara Hulanicki. y Klep-

ar de que su primera remesa de prendas ajustadas y de colores
jévenes atrevidos que marcaban las tendencias. En 1961,
estila de tal forma que Carraby Street se convirtio en un

punto neurdlg
A partir de esos modestos comienzos, la mod

mance [1970), ademas de ser defendida en revistas ¢
siempre cambiante de tiendas entre las que, en 1970, 8
tomania, de Tommy Raberts, los proveedores definieron
nense. ¥ desde entonces, la prensa de moda de todo el mundo vuelve a las calles de Londres en bus-
ta de nuevas direcciones. Christopher Breward

|a moda hippy retro-chic del estilo londi-
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LA ELEGANCIA YA NO IMPORTA; LA ROPA TIENE QUE SER DIVERTIDA,
(YVES SAINT LAURENT)
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CONSIDERO QUE EL BODY O UNA PRENDA SIMILAR SERA EL ELEMENTO CLAVE DE LAS MODAS
DEL FUTURO. (JACQUES FONTERAY, UNO DE LOS DISENADORES DE VESTUARIO DE BARBARELLA, 1968)

SEGUNDA PIEL)

La tipica escena urbana contempordnea, que rebosa de gente de todas |as edades ataviada con va-
riaciones de prendas deportivas como bodys, mallas para ir en bici y sujetadores deportivos, le debe
mucho al trabajo pionero de un pufiado de disefiadores visionarios; Claire McCardell, Rudi Gernreich
y Giorgio di Sant’Angelo (1936-198g). A lo largo de carreras profesionales que cubrian siete décadas
y que recibfan la influencia de prendas para moverse con libertad (los leotardos de los bailarines y los
trapecistas, el maillot del nadador y los monos de lana tejida de una pieza que llevaron paor vez pri-
mera los esquiadores), estos disefiadores inventaron nuevos modos de cubrir el cuerpo.

Los esfuerzos por reducir las prendas a su minima expresién siempre han requeride de tejidos
eldsticos. A pesar de que Charles Frederick Worth {1825-1895) h-abla trabajado con el punto y Coco
Chanel se habla encargado de popularizarlo, McCardell fue |2 primera en disefiar, ya en 1934, un con-
junto moderna que, con distintas combinaciones de los «bdsicoss, podfa suplir al armario ropero
completo. Confeccionadas en lana negra tejida, entre las cinco piezas sencillas habia tops solos o
con chaqueta, junto con distintas opciones para la parte inferior, que podfan utilizarse de varias for-
mas para resultar adecuadas tanto si se montaba en bici por la playa como si se iba a una fiesta. Cin-
co o seis décadas mds tarde, los disefiadores seguian experimentando con ideas similares.

A principios de los afios cuarenta, McCardell se decanté por la malla de cuerpo entero como base
| fundamental del nuevo look; habla algo siempre moderno en centrar un conjunto en un jersey ajus-
tado de cuello de cisne y unas medias. Gernreich, en cuya formacién se inclula |a danza contempo-
rinea, expandid este concepto todavia mds. Aunque se le recuerda sobre toda por su bafiador to-
pless de 1963, el mayor impacto llegé de sus alegres minivestidos, tinicas, shorts y cuerpos enteros
de una pieza que se complementaban con medias estampadas o de colores brillantes que formaban
parte del conjunto; todo ello en tejidos eldsticos.

El siguiente avance importante fue producto de la investigacién. El disefiador mis familiarizado
con las nuevas fibras experimentales es Sant'’Angelo. Mientras que McCardell y Gernreich eran instru-
mentales a la hora de presentar conceptos como el maillot largo, Sant'Angelo trabajé junto a la em- 03
presa Dupont para disefiar no solo-sustitutes adecuados para la lana o el tejido acrflice, sino opciones
fantdsticas: seda que se estiraba en cualquier direccion y telas nuevas que eran transparentes pero que
podian pintarse, tefiirse o bordarse. Desde la década de 1960 hasta |a de 1950 trabajo con materiales
enriquecidas con lycra para disefiar elementos tan versétiles como bodys que servian de bafiadores y
blusas para salir por la noche, o tubos que podian utilizarse como tops, faldas, vestidos de tubo o fa-
jines.

No eran solo disefios exitosos que lanzaron mds de mil copias; se trataba de conceptos y pro-
puestas presentes en todas las esferas de la vida social, desde |os deportes olimpicos hasta las gla-
mourosas entregas de premios. Los tejidos elisticos proporcionan libertad y comodidad. Ya queda- o
ron obsoletas |as numerosas capas del pasado, |a necesidad de separar las prendas de ropa interior

hel

! y la idea de que una prenda solo tiene una unica finalidad, ¥ tal vez lo mas importante sea que esta
segunda piel realze unos cuerpos
0z que hoy en dia estdn mds disefiados,
por parte de entrenadores deporti-
vos y cirujanos, que por la propia
ropa. Caroline Rennolds Milbank
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alrededor de 1978,

El «estilo callejero» es la forma de expresién de los jévenes, un lenguaje poderoso con el que estos
pueden definir sus pasiones e identificar a los que piensan como ellos, a su banda. Generado en el

vaclo generacional que se resquebrajd a finales de los cincuenta, es un estilo creado por los jévenes,

por los despaseldos y los inadaptados, y que se manifiesta en la calle. £l contexto callejero es impor-

tante, pues sin ¢l este estilo corre el riesgo de perder su vitalidad y autenticidad, esto es, su magia,
El enfoque «hdgalo usted mismos es otro trazo distintivo del estilo callejero: las prendas de ropa

actual mds extendidas y los articulos de segunda mano se modifican, se decoran y se personalizan

con los emblemas tribales. Es un estilo que asimismo desaffa a |a gravedad: invierte el orden de las

generaciones, de hijas a madres, de hijos a padres, de aficionados a profesionales. Los afios que van
de 1962 a 1968 fubron cruciales, pues en ellos el atractivo y la originalidad del estilo callejero retaron,
y finalmente rompieron, la hegemonta de la moda de alta costura.

En el centro de cualquier estilo callejero est4 siempre la cultura popular: el arte, la masica yla po
litica de |a calle. Durante la década de 1960, estilos diferentes reaccionaron ante esos temas ¥ sur-
01 gieron pisandose los talones: los beatniks, los mods, los roqueros, los hippies... La progresion fue

muy clara, a pesar de que siempre podfan encontrarse algunos ejemplos anclados en el estilo ante

rior una vez que se habia impuesto el siguiente, La década empezd con los mods o modernos. En
oposicidn a las actitudes pasadas de moda, muy conscientes de las diferencias de clase y xenéfobas

de los teddy boys, los mods preferfan el estilo de las cosas maonocromaticas, del blanco y el negro, de

las telas lisas, rectas, ajustadas, urbanas, extranjeras (sobre todo francesas e italianas} y mecaniza

| ! das. Los mods optaban por la musica pop y el jazz moderno frente al rock 'r' roll Ia ropa informal
cara procedente de Europa y los trajes entallados. No llevaban complementos; eran sobrios y estilo-

sos. Las anfetaminas aumentaron la sensacién casi cinética de sus movimientos enlaquecidos

En 1967 los hippies eran los inadaptados mds extremistas ¥ mejor organizados de la década. No

solo se enfrentaron al estilo de vida de la generacion anterior sino también a su politica

Yy @ 5u es-
tructura socioeconomica. Su look protesta tomé una dimensién internacional que unid a las genera-
ciones del «baby baoms de ambos lados del Atldntico, La pratesta era el niicleo de este estilo calle-

5

jero, y el foco mds apasionado de dicha protesta era la guerra de Vietnam. Los vestidos hippies

proclamaban su adhesién a una mezcolanza cambiante de creencias: internacionalismo, multicultu-

ralismo, paz y experimentacién con el amor libre y las drogas. El simbolo de la paz, las hojas de ma-
rihuana, los dibujos psicodélicos y los colores, |os elementos decorativas étnicos y el simbaolo del yin

y el yang entrelazado embellecian las prendas baratas de segunda mano personalizadas en una cele
bracién festiva de la contracultura. La estética hippy desbancd a los duros, los estilosos v los urba-
nos. La moda se volvié blanda y los pardmetros se invirtieron. En 1967 el largo de |as faldas bajé dos

palmes largos y los vestidos lacios, enigmadticos, y «de época» se impusieron sobre los rectos y cor
tos. Con vestidos remendados propios de viudas y bajo la influencia de las drogas psicodélicas

. en-
tre los defensares de esta cultura juvenil reinaba la languidez y la indolencia. Después del hita del idea-

lismo, alcanzado con el «verano del amors de 1967, la desilusién caracterizé el final de los sesenta,
El optimismo energético que abrié la década habia dejado paso a la introspeccién Jane Mulvagh




01 Moda militar, 1969, Nova Magazine, Gran Bretafia « == (2 Estilo callejero atemporal: sudadera y zapatillas de deporte s ++ 03 Cazadora de rocker con tachuelas y chapas, Twen, 1969 ==« 04 Una roquera,
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T [A ALTA COSTURA HA MUERTO; QUIERO DISENAR PARA LA CALLE 1]
UNA ESPECIE DE MODA SOCIALISTA PARA LAS MASAS ... |
|
{{-"JIMANUELLF KHANH, 1964)
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01 André Courréges, 1968 « « s D2 Paco Rabanne. 1570 = « « 0} Paco Rabanne, vestide confeccionado con discas de aluminio, 1967 == » 04 Andre Courréges, otofio-Invierns

de 1968-1569 == = 05 Pierre Cardin, 1566
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[A FUNCION DEBE SER EL ALMA DE UN VESTIDO, SU COMPOSICION, SU RITMO
INTERIOR ... LA ESTETICA ES SOLO EL ENVOLTORIO. (ANDRE COURREGES, 1967)

£l dramatisme de la era espacial se exacerbd gracias a que, a principios de la década de 1960, la televi-
5i6n se habia extendido por muchos hogares. Era imposible no sentirse emocionado e inspirado por la
primera pisada en vivo y en directo de los astronautas-héroes; sus cabezas enfocadas de tan cerca, sus
sombras tan alargadas y los trajes plateados se volvieron tan embleméticos de su osadia como la ca-

zadora ancha de piel y las gafas de aviador regaladas par Lindbergh. La moda se apunté de inmediato.

En 1961 el ruso Yury Gagarin fue el primer hombre que orbité alrededor de la Tierra; ese mismo
afio André Courréges abrié su casa de moda en Parls, y poco tiempo después sus disefios simboli-

-

zarian el glamour de la exploracian espacial. En lugar de botas lunares, sus adeptas llevaban botas
de go-go; sus gafas de sol como pelotas de tenis tenfan ranuras para los ojos que pareclan dignas de
un alienigena, y las lentejuelas pintadas como el madulo lunar que resplandecian en sus vestidos
eran de un color blanco de laboratario, La moda de la era espacial enfatizaba lo fabricado por el hom-

T 15111

bre, en especial el pléstico. Desde los tacones Lucite de los zapatos media de Beth Levine hasta los cas-
cos de burbuja que llevaban las azafatas de |la compaiiia Quantas vestidas de Pucci, el pldstico era el em-

:

blema del future. La gente todavia no se preocupaba por la biodefradabilidad, y parte del atractivo del
pldstico era que se podia tirar. Era una gozada comprarse uno de las minivestidos de vinilo de Betsey
Johnson, decorarlo con las calcomanias con las que iba, llevarlo una vez y olvidarse de &l El pldstico
transparente también era una forma de jugar con la desnudez, parte integrante de un futuro utépico sin
géneros. Rudi Gernreich coloeaba planchas de vinilo liso en las partes delanteras y laterales de sus mi-
nivestidos para unir las dos piezas de sus bafiadores,

Shiny Mylar, que vendia trajes que recordaban a los de los astronautas, era una de las tiendas fa-
voritas, Todavia mejor que el tejido metdlico era el metal en si, utilizado en los arneses de los vesti-
dos de Pierre Cardin y en |as espirales de muelle que sujetaban los cuellos de Gernreich. Todo este
metal proporcionaba un aspecto de armadura, y nadie puso tan de moda las cadenas como Paco Ra-
banne, que unfa las piezas de los minivestidos y de las bodys con discos y circulos metdlicos.

Lo mas intrigante de la moda de la era espacial era la idea de lo unisex: |a falta de gravedad parecia
igualar los géneros. En las peliculas futuristas y en los programas de television, asl como en las pasare-
las, ambos sexos vestfan versiones de maillots, monos enteros, tinicas y mallas, Cardin cubria a hom-
bres y mujeres de la misma forma con cascos redondeados, pantallas oculares planas de pldstice, mo-
nos de cuerpo entero de tupido punto eldstico y monos largos con cremalleras industriales, Muchos de
sus disefios tenfan un motive abstracto de una linea que termina en un circulo. Los elementos decorati-
vos futuristas, a menudo cosidos con puntadas de acolchado trapunto, no tenian un trasfondo asociado
a un género, En el espacio, |a ropa tenia que ser Gtil y no un mero ornamento, pues alld arriba el ser
humano debia enfrentarse a espacios reducidos, temperaturas extremas y despegues accidentados. 5i
un hombre era capaz de caminar por la Luna mientras comia un helade liofilizado, todo era posible.
La moda de la era espacial recibia al futuro con los brazos abiertos, Caroline Rennolds Milbank




FRUCTIFERA. (VICTOR VASARELY)
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LAS SENALES EN BLANCO Y NEGRO SON COMO LOS CLASICOS CONTRAPUESTOS
__DiA Y NOCHE, ANGEL Y DEMONIO, BUENO Y MALO—, EN REALIDAD PARAMETROS
COMPLEMENTARIOS, ANDROGINIDAD -

(PRENDAS DE OP ART

l

Er 1955 se celebrd en la galeria de arte de Paris de Denis René |a exposicidn «Le Mouvements, cuyo
terna era |a cinética y el punto de vista personal de los distintos artistas que participaban. Entre ellos
estaba Victor Vasarely (1908-1997), cuyas obras se fundamentaban en los efectos de a luz y en el con
traste entre el blanco y el negro, Esta exposicidn consolidé su reputacién como figura principal del
op art {abreviatura de optical art), un término acufiado en 1964 para describir el arte que exploraba
las procesos perceptuales humanos a través de los efectos dpticos.

Las obras de los representantes del op art eran ambiguas visualmente y a menudo sugerfan un
mavimiento mareante, ya fuera a través de unos cambios sutiles en el color o mediante lineas y ce-
nefas en blanco y negro. La simplicidad grafica de estas ilusiones épticas haclan posible que el op art
se adaptara al diserio textil, y el mundo de la moda aprovechs la oportunidad. Sobre todo en los afios
comprendidos entre 1963 y 1966, los creadores redujeron el movimiento artistico a sus creaciones
atractivas y atrevidas, que se traducian en disefios textiles y accesorios. Un fabricante de ropa esta-
dounidense, Larry Aldrich, elaboré vestidas en telas que se inspiraban en las pinturas de la artista del
op art Bridget Riley (nacida en1931)

En 1066, la revista Neue Mode afirmaba: «Lo més innovador en estampados se llama op art. La
pintura y la arquitectura contempordneas han apadrinado este disefio; dicho de otre modo, jno que-
da rastro del romanticismao! Los estampados estrictamente geométricos —distersionados dptica-
mente— son |as caracterisitcas tipicas de este disefio llamativo que embanca al ojo, El corte de la
prenda debe ser sencillo. Ya sea en espirales o con cuadros distorsionados, con circulos o rectdngu-
los estilizadas, todo tiene que ser blanco y negro. Es lo Gltimo para las adolescentes y jdvenes de
velntitantos afios amantes de la modas,

Otro movimiento artistico se colé en la escena de la moda en 1565 gracias a los vestidos «Man-
drians= de Yves Saint Laurent. En 1966, una revista femenina alemana decla: «El estilo Mondrian en
la moda existe concretamente desde el 2 de agosto de 1965, Ese dia, Yves Saint Laurent presentd su
coleccién de invierno en Parls por vez primera ... Dede entonces, la moda ha seguido desarrallando
todos los termas del arte moderno, y ofrece miles de accesorios que sen en parte chic, en parte alo-
cados, y que se presentan coma op art, como moda geométrica mondriana, como estile Courréges.
Se reconocen por la combinacién de colores contrastados, entre los que destacan el blanco y el ne-
gro como los preferidos indiscutibles para la primavera de 1966».

El cruce entre el arte y otros campas creativos como la moda, |a arquitectura, la musica y el di
sefio alcanzé un grade sin precedentes en |a década de 1990, Los hibridos culturales, como los que
antes se encontraban en los contextos marginales desde |a aparicién del pop art y del punk, contindan
adentrindose en el negocio del arte establecido. No es de sorprender si tenemos en cuenta la sensj-
bilidad posmoderna hacia la mutabilidad del cuerpo, de la belleza y del género y hacia la idea de que

las identidades son contradictorias e inestables. Gerda Buxbaum
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01 Twiggy, edicion americana de Vague, julio de 1967 « + « 02 Peggy Moffitt con un monokin/ de Rudi Gernreich, 1967 « + « 03 Twiggy =+ » 04 Veroushka, Vogue, 1568

[PEGGY MOFFITT] ME ENSENO QUE UNA MODELO APORTA
MUCHO MAS A SU TRABAJO QUE UNA CARA BON|TA.
(TWIGGY)

. (MOI__DELOS DE PASARELA

La cultura pop orientada a los jovenes y el ambiente de |a moda britdnica que flarecié en el «Swin-
ging Londans de los afios sesenta produjeron un nuevo estilo de mujer, que era en muchos aspec-
tos contraria a los finos maniquls de la década de 1550 que sirvieron de modelos para una genera-
cion de amas de casa jévenes y casadas. Para rebelarse contra los valores de la clase media y log
estilos de vida preestablecidos, los adolescentes, en especial las chicas, se redescubrieron en un ideal

androgino de belleza que rompia las barreras entre los sexos y las rechazaba por considerar que solo
servian para constreir. Asi pues, los Beatles llevaban unas melenas muy poco masculinas mientras
que las mujeres se cortaban el pelo como los hombres, La androginia se relacionaba con la juventud
llevada al limite, casi con el infantitismo, y era, como en la generacion anterior, un rechazo a ser adul-
to y sensato. Esta moda intenté dar la vuelta al ideal estereotipado del cuerpo femenine propagado
desde la década de los treinta hasta finales de la de 1950, Las propuestas de |a disefiadora britdnica
Mary Quant, cuyos elementos significativos eran las minifaldas y los vestidos sueltos cortos y rectos
enfatizados en su estilo «Schoolgirl», defendian a las chicas jévenes con siluetas anifiadas y piernas
largas y delgadas. La mujer madura, que tenia hijos, con su silueta llena de curvas ya no se conside-
raba atractiva: en su lugar aparecia la nifia-mujer aparentermente asexuada

Nadie ejemplificd ese ideal mejor que Leslie Hornby, conocida como Twiggy, a quien descubrie-
ron et Londres a la tierna edad de diecisiete aflos. Sin pecho visible, con unas interminables piernas

de cigiiefia, una frente despejada y palida y unos ojos dignas del inocente Bambi, Twiggy —ataviada
con vestidos acampanados y minis de azafata de Quant—era la antitesis de los tipos mundanos pre-

feridos en los cincuenta, como las modelos estadounidenses Dovima y Lisa Fonssagrives. Las medi-
das de Twiggy se convirtieran en el suefio y el trauma de toda una generacién de adolescentes que
trataban de imitar a su idolo, a veces con la ayuda de unas dietas de inanicién radicales. Twiggy fue

asimismo la primera modelo de pasarela que consiguid fama internacional, un primer paso hacia el
culte a las supermodelos de finales de |a década de 1980. Como su aspecto diferia tanto de las no-
ciones anteriores de belleza, Twiggy y el «ideal Twiggy» se toparon con muchos detractores, La pren-
sa la describfa como «una percha palida y escudlidas, y los padres |a culpaban por los desequilibrios
alimentarios de sus hijas. En realidad, Twiggy nunca disfruté de su participacidn en la |et set de la
moda internacional, asl que se retird del negocio a la temprana edad de diecinueve afos y tuyo mas
0 menos éxito come actriz. En 1976 publicd su autobiografla, Twiggy. A pesar de su carrera fugaz, era
el simbolo y la encarnacién del ideal de su tiempo en la década de 1960, igual que Veroushka lo fue
en la década de 1970 y Claudia Schiffer en la de 1980.

Una nocién més femenina de la moda volvié a ponerse en auge en los setenta y ochenta, pero el
estilo Twiggy y el ideal de mujer anifiada y poco sexual han experimentade un resurgimiento desde
principios de los noventa. La etérea Kate Moss, a quien a menudo se compara con Twiggy, fue la pio-

nera de esta nueva edad de las modelos esqueléticas, que alcanzé su punto dlgido a mediados de la
década de 1990, Su culminacién podria ser la modelo de pasarela Jadie Kidd (tan extremadarnente
delgada que a su lado Twiggy habria parecide una nifa de campo bien alimentada) y su «Heroin

Chics. Beate Darothea Schmid
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|- 'ill 01 Pierre Cardin, vestido de vinilo con flores azules y verdes, L'Officiel, septiembre de 1964 « « « 02 Pierre Cardin, 1968 »» « 03 y 05 Charles |ourdan y Christian Dior, zapatos de plastico, L'Officiel, marze
! de 1567 = == 04 Rudi Cernreich, bafiador cerrado de punto con botas de vinilo de cafia alta de Capezio y una pantalla solar, 1965 « » » Pierre Cardin, 1973
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e T ME DABA LA SENSACION DE QUE LOS CLIENTES DE LA TIENDA PARAPHERNALIA
- CONSIDERABAN NUESTRAS PRENDAS LOS PASAPORTES<A UNA NUEVA ERA,
A UN RENACIMIENTO.

(BETSEY JOHNSON) [COLORES CHILLONES, PAPEL Y PVC

.

Las prendas de papel y los productos domésticos fabricados con este material tuvieron una vida cor-
ta pero supusieron un fendmeno de masas entre 1966 y 1968. Las primeras prendas de papel se con-
feccionaron en Estados Unidos en 1966 en la Scott Paper Company junto con una promocién para
servilletas de papel, papel higiénico y las toallas de papel «Colorful Explosions». Se distribuyeron daos
tipos de vestidos de linea A, los «Paper Caper». Los habla en cuatra tallas con dos estampados dife-
rentes: uno era un disefio de op art en blanco y negro y el otro un disefio de bandana sobre un fondo
rojo y un estampado Paisley en amarillo y negro.Los vestidos pod(an llevarse unas cinco veces; lo
Unico que hacla falta para transformarlos eran unas tijeras, y para arreglarlos, cinta adhesiva, Abrie-
ron tiendas especializadas, la primera de ellas, Waste Paper Boutique. Un happening pramacional
ayudé a que |a idea tuviera éxito y dio una fama increible a la moda de papel, al afirmar que era mo-
derna y artistica. Esta moda econdmica tuvo una vida muy breve. La ropa de papel de disefio se asen-
td enseguida y empezd a cobrarse a precios similares a la moda textil, Elisa Dabbs se convirtié en una
disefiadora en papel muy reconocida y Harry Gordon produjo vestidos «Posters que vendia a tres dé-
lares. Las prendas de papel tuvieron una buena acogida financiera, social y estética y, a todas luces,
eran lo ultimo en prendas de prét-2-porter.

El hecho de que Andy Warhol (1928-1987) participara en el movimiento nos da una muestra del
entorno en el que se fraguo la locura por el papel. La tienda Paraphernalia abri6 en septiembre de
1965 en |a Madison Avenue de Nueva York. Era a la vez un laboratorio y un escaparate para los ta-
lentos del disefio por descubrir. «Todo aquel que se toma en serio la moda me da miedo. En mi opi-
nion se trata solo de ropa. Deberia ser divertido, nada en torno a ella deberia tomarse en serio», afir-
maba Paul Young, el fundador de Paraphernalia. También monté la empresa Puritan, que vendia

prendas que encarnaban el look de la juventud del «flower power». e

La investigacidn sobre materiales supuso cambios en la ropa, y la revolucién sintética introdujo
las fibras artificiales, disefiados para el ejército, los viajes espaciales y el deporte, en la ropa cotidia-
na. André Courréges, Paco Rabanne y Pierre Cardin actuaron como mediadores entre la moda y la te-
conelogfa punta, Desarrollaron métodos de produccién de ropa mediante un procese de fundicién
que se utilizé en el chubasquero «Giffex y en el vestido «Cardines de Cardin. Las prendas de Pa-

raphernalia confeccionadas con PVC, vinilo y dacron, eran més féciles de limpiar con limpiacristales
que en la tintoreria. Cuanto mds extravagante fuera un vestido, tante mejor, inclusa si se parecia sos-
Gerda Buxbaum

pechosamente a la cortina del bafio.
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Gianni Versace, chaqueta

Jean-Charles de Castelbajac, abri Postcard», p
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S| TODOS NO SOMOS BELLEZAS, NADIE LO ES.
* (ANDY WARHOL, 1975)

MODA POP ART)

El pop art, que tomaba su inspiracién del imaginario del cansumismo y la cultura popular, estaba
destinado a conectar con el mundo de la moda. Este estilo surgid alrededor de 1960, en Nueva York
y Londres, donde los artistas pintaban imdgenes atrevidas y llenas de color de objetos cotidianos, y
distorsionaban su aspecto mediante la estilizacién, |a repeticion o el aislamiento del entorna. Mu-
chas artistas se hicieron famosos y sus pinturas se convirtieron en iconos de |a década de los sesen-
ta; Andy Warhol y sus latas de sopa Campbell, las botellas de Coca-Colay los retratos de Marilyn Mon-

roe; Ray Lichtenstein (1623-1467) y sus cuadros de tiras comicas; Jasper Johns (nacido en 1530) y sus
banderas de Estados Unidos, y Robert Indiana (nacido en 1928) y su enome pintura «Love».

Algunos artistas pop no tardaron en producir arte llevable, y puede decirse que Warhol era el mds
relacionade con la moda, Empezé su carrera como artista publicitario, disefiando escaparates y di-
bujando zapatos para empresas de mada y revistas. Después de alcanzar la farna dentro del pop art,
empezd a disefiar prendas basadas en sus cuadros: el vestido «Fragile» (1963}, el vestido «Brillo
Box» (1964), 1 blusa « S&H Green Stamps» (1965) y la camiseta%Campbell's Soup Can» (1580).
Warhol mostraba mucho interés en la moda; coleccionaba ropa, salla con disefiadores de mada, y su
revista de estilo, Interview, presentaba reportajes acerca de Elizabeth Taylor, Yves Saint Laurent, Cal-
vin Klein, Halston (1932-1990) y Diana Vreeland (1906-198g), asi como la obra de los fotégrafos de
moda Cecil Beaton {1904-1980) y Helmut Newton (nacido en 1920}

La mejor moda denominada «pop art», sin embargo, |a crearon los disefadores que copiabar el
aspecto atrevido e iconografico de este estilo artistico, lo que a menudo conferfa a las prendas un as-
pecto «Warhols, En 1965, |a disefiadora estadounidense Betsey Johnson (nacida en 1942), una ami-

ga de Warhol, ayudd a lanzar la tienda de moda de Nueva York Paraphernalia, donde los clientes en-
contraban vestidos de plistico transparente, de metal sonoro o de papel de usar y tirar, asi coma
trajes en cuyos estampados aparecian imagenes pop serigrafiadas, bombillas o colores fosforescen-
tes. E| disefiador francés Yves Saint Laurent inventd sus propios disefios que copiaban el look pop
art, mientras que el estadounidense Halston cred vestidas con estarnpados florales muy grandes que
reproducian fielmente |a serie Flowers (alrededor de 1972) de Andy Warhol.

En la década de 1950 |a Influencia del pep art en la moda ain se dejaba sentir en su aspecto mas
divertido y glamoureso. Stephen Sprouse (nacido en 1953) disend diversas lineas inspiradas en la
obra del artista, entre ellas |a serie «Camouflages (1988), Los elegantisimos vestidos de coctel con
estampados de im4genes repetidas de Mao Zedong fueran un homenaje a Warhol de Vivienne Tam
{nacida en 1962), igual que los disefios de jean-Charles de Castelbajac (nacido en 1949), que mos-
traban latas de sopa Campbell, reproducciones de los cuadros del famoso Gran Maestto o persona-
jes de dibujos animados. Las prendas mds lujosas y despampanantes que reflejan la moda pop son
las que cred Gianni Versace. Su vestide «Marilyn Monroes (1991) —de nuevo, Warhol— y el vestido
«Whaam!» (19g6) inspirado en Ray Lichtenstein han capturado come ningan otro la mezcla de
kitsch, ironia y belleza que esconde el pop art. Jane C. Milosch
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ME ENCANTAN LAS COSAS ANTIGUAS, LAS MODERNAS SON DEMASIADO FRIAS.
NECESITO COSAS QUE HAYAN VIVIDO. (BARBARA HULANICKI DE BIBA)

(DROGAS, SUENOS Y COLORES TIERRA

Cuando la gente habla de los sesenta muchas veces lo que pretende es referirse al periodo com-
prendido entre 1967 y 1975, Ademds, los sesenta fueron heterogéneos y hubo numerosos aconteci-
mientos distintos que marcaron la década, aungue sin duda la moda propicié un cambio cultural de-
cisivo entre el principio y el final de esos afios. Entre 1965 y 1967, los disefios sencillos y futuristas de
André Courréges y Mary Quant (que presentaban faldas cortas, pichis infantiles y formas cuadradas)
se vieron sucedidos por el regreso al estilo del art nouveau, al de Hollywood y al de William Maorris
(1834-1896). Tal vez esto fuera una manifestacién dal cambio de humor de la época, del pasa del op-
timismo y descubrimiento cientlfico al radicalismo pesimista, los esléganes revolucionarios y la con-
cienciaciop medioambiental. £l giro para alejarse de las alegres chicas mod de Quant y las mucha-
chas con minifalda del «Swinging London: reflejaba la nostalgia del pasado y, hasta cierto punto, la
pérdida de |a fe en el futuro, conforme las esperanzas devenian en desilusiones,

Mo pretendemos decir que los disefiadores reflejaran conscientemente esa sensacidn, pero la
moda empezaba a verse influida, mds que nunca, por los movimientos juveniles y los estilos calleje-
ros. Quant interpretd con éxito el estilo mod para la moda de produccién de masas, pero el estiln
hippy no era tan sencillo de adaptar a la tendencia dominante; la predisposicidn fundamentada en la
ecologia que los hippies tenian hacia la ropa de segunda mano y la estética tan pintoresca que hablan
creado requerla un enfoque distinto. Y fueron las disefiadoras britdnicas Barbara Hulanicki, la creado-
ra de Biba, y Laura Ashley (1925-1985) —aunque esta mds tarde y con menas imaginacidn— |as que lo
consiguieron, junto con las tiendas Bus Stop de principios de los setenta. Los grupos de rock, John
Lennon y Yoko Ono, y cantantes como Janis Joplin y Jimi Hendrix propercionaron a la heterogénea
mezcla del estilo hippy-étnico la entrada a la cultura de masas. Para las mujeres jdvenes, que carecian
del tiempo y de la confianza necesarios para pasearse por los mercadillos y por las tiendas de segun-
da mano (que escaseaban en la década de 1560), Biba y sus sucesores ofrecian un estilo tnico,

El espiritu del estilo Biba era una ldnguida silueta prerrafaelista. Los rizos de querubin enmarca-
ban unos rostros ensofadores y adormecidos por las drogas, y calan hasta unos hombros pequefios
y unos brazos cubiertos por mangas ajustadas que se acampanaban en las mufiecas. Se velan cami-
setas de anciana de manga larga debajo de chaquetas informes de manga corta, con pantalones de
campana o faldas largas y pavorosas. A veces se confeccionaban en satén brillante, a lo Jean Harlow,
o en terciopelo victoriano repujado; otras veces eran de punto o tenian estarmpados florales de los
anos cuarenta, y, por dltimo, de vez en cuando asemaba una piel de leopardo falsa y se vefan los tur-
bantes tipicos de los afios de la Segunda Guerra Mundial. Los colores sucios y apagados eran un re-
nacimiento de la paleta de William Morris y del movimiento estético de la década de 1870

Sin embargo Biba era mds que una creadora de tendencias, pues anticipd el «bricolajes de la moda
posmoderna y fue |a primera en asimilar los estilos callejeros y la cultura de masas, y por eso, a pesar
de que sus disefios parecian mirar hacia el pasado, era en realidad una disefiadora del futuro, Mientras
sus tiendas tenfan el aspecto de cavernas de fin de siécle, ella fue pionera en montar vestuarios abiertas
y en transformar la moda en el estilo de vida del disefiador. Desde entences, la moda ha quedado aso-

ciada a un look total, Elizabeth Wilson




(11 Antanio, Fashion Study, 1964 =« 02 «Rainbow Reom:, tienda Biba « « « 03 Sonia Rykiel, 1976 =« = 04 Jean Cacharel, 1977
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100 [ 01 Estampa con ropa re
el estilo Sergeant Pappe

LLEGARON COMO S| FUERAN INIGUALA BLES: VESTIAN ROPA MOD, TRAJES VICTORIANOS
Y VESTIDOS DE ANCIANA, ATUENDO DEL OESTE AMERICANO. DISFRACES DE PIRATA,
TRAJES DE FORMAS LIBRES.

(CHARLES PERRY, 1984) (CH[C RADICAL

La gente pobre se arregla; solo los ricos pueden permitirse descuidar su atuendo. Para los pebres, un
vestido de segunda mano lleva el estigma de la pobreza y el ahorro, y la sensacién de empobrec
miento debe evitarse a toda costa. En el siglo xx, los trajes de segunda mano salo se pusieron de
moda en el préspero periodo de posguerra, cuando los adolescentes de familias con posibles y bo-
hemios los utilizaron para diferenciarse socialmente, En |a década de 1950, las chicas beat peinaban
los mercadillos de Nueva York y se ponian vestidos de satén y blusas de seda de los afios treinta y
cuarenta para desmarcarse de la respetable clase media americana.

A finales de la déoada de 1960 y de 1970, I ropa de segunda mano se asocié a la cantracultura ¥
a sus aspiraciones de una sociedad alternativa. Marcaba el rechaze al materialismo y un deseo utd-
pico de deshacerse de las ataduras del capitalismo consumista. Sin embargo, dicha resistenicia a la
riqueza material a menudo producia imagenes idealizadas de las estrecheces econdmicas que pare-
clan burlarse de la pobreza verdadera, asi como de |a explotacidn mds que real que plagaba el co-
mercio de la ropa. En 1974 el escritor estadounidense Torm Wolfe lo llamé «chic radicals y dejd en ri-
diculo a |z gente joven con dinero que jugaba a hacer |a revolucién disfrazdndola con ropa «de
pohress,

De todas formas, su relacién con los hippies y la contracultura propicié que el vestido retro chic

O «vintages, como se dio a conocer, ofreciera una alternativa Eenuina a los que no querian o no po-
dian permitirse comprar ropa cara de disefiador. Para los hombres, supuso |a defensa del hedonis-
ma frente al conformismo rigido de un traje de confeccién, En 1967, el artista pop britinico Peter Bla
ke disefic la cardtula del 4lbum de los Beatles Sergeant Pepper's y conello marcd un momenta clave
en el desarrollo de un estilo hippy ecléctico. Los estrafalarios uniformes militares de los Beatles
como la ropa excedente del ejército que se lucié en los setenta, se refan del militarismo y hacian una .
critica implicita a la guerra de Vietnam,

Los vestidos retro distingulan a quienes los Ilevaban del resto de la sociedad, y su heterogéneo i

colorido permitla que los jévenes con pocos recursos pudieran participar de la roda, De manera si- |I 3
milar al dandismo del siglo xix, acertar con un madelito dependia mas de la originalidad y el talento
que del dinero. Chicos y chicas encontraban las prendas en mercadillos y rastros, que volvieron a pro-

liferar por toda Europa a finales de la década de 1960. En Londres, abrieron tiendas pequefias con ar-
ticulos de segunda mana con nombres tan variopintos como Serendipity o Grariny Takes A Trip. El
aspecto era nostalgico y romdntico, en contraste con |as prendas sintéticas de alta tecnologia que do-
minaban el mercado de masas. Llevaban viejos abrigos de piel sobre vestidos de crespon estampa-
dos de los afios treinta y los cuarenta. Enaguas de raso antiguas, chales victorianos, abrigos del ejér.
cito y chaguetas de lana a medida de la década de 1940 se combinaban sin respetar épocas o estilps
para praporcionar un aspecto personal que ne podia copiarse en unos grandes almacenes. Por sy
puesto, los diseftadores intentaron imitar estos estilos de contracultura {como Yves Saint Laurent ¥
su lujoso look «ethnics), pero nunca supieron hacerlo del todo. La moda como tal estaba pasada de
mada entre los defensores de |a contracultura, Caroline Evans
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LA BUSQUEDA DE VALORES NUEVOS CONDUJO AL «FLOWER POWER» Y AL MOVIMIENTO
HIPPY, AS| COMO A UN INTERES POR LO OCULTO, POR LA ASTROLOGIA, LA FILOSOFIA
ORIENTAL, LA MUSICA Y LA RELIGION.

EL LOOK FOLCLORICO (GERDA BUXBAUM, 1999)

«Una avalancha de ropa folk y hippy, es decir, de todo lo que puede ofrecer un vendedor del rastros, se
lamentaba André Courréges al referirse a la decadencia de la ropa funcional. Sin embargo, la funcionali-
dad solo atraia a los jévenes para escapar de los trajes rigidos, formales y remilgados de los cincuenta,

Los hippies, los «chicos de las floress, eran el centre de un movimiento que surgié en Estados
Unidos a mediados de la década de 1960. Con sus flores, su ropa y su musica protestaban contra el
establishment y llarmaban |a atencidn hacia sus actitudes vitales pacifistas y de vuelta a la naturaleza,
En primer lugar optaron por prendas de zonas geogrificas remotas que apenas hablan entrado en
contacto con |a era industrial: los ponchos de Sudamérica, los gorros que calentaban las orejas de los
esquimales, los abrigos de borreguillo afganos, y, sobre todo, las blusas y camisas de estopilla de la
India. Eran unas prendas coloridas y laboriosamente bordadas cap dibujos persas que se llevaban
junto con joyas de plata indias enroscadas alrededor de la cintura y de la cadera asl como en los to-
billos. Los vaqueros se bordaban, pintaban o decoraban con apliques florales.

El look «Zar», que mostraba cruces ortodoxas orientales, y el look «Zhivago», de 1967, con abrigos
de borreguillo grueso adornades con pasamaneria dieron paso al look «caki safari», a las blusas «Car-
men» con los hombros descubiertos, a los collares de inspiracién africana de metal brillante y a los tra-
jes sencillos con cuellos de tira que se inspiraban en las chaquetas de Nehru. En 1968, la revista de
moda alemana Newe Mode observaba: «Ademas de un retorno a los estilos romantico y art nouveau, el
tltimo grito es |a moda campestre, el estilo deportivo y las prendas mexicanas llenas de colors,

El look «Minotchkas se veia por todas partes en 1970: fue el afio de los abrigos de piel de pelo
largo y los chaquetones a o Yeti, los pantalones turcos de harén y |as telas de colores brillantes de es-

tilo «gypsy=, las faldas de patchwork hasta el tobille, los pantalones de gaucho, junte con los cane-
sis de estilo Imperio con bordados indios,

En 1969 apatecid un articulo en la revista de moda Madame, titulado «Look indio, entre la char-
lataneria y el esnobismo», que levantaba una voz cautelosamente critica: «Los observadores atentos
habrdn visto que hay una oleada india que inunda los continentes europeo y americano. Se lleva todo
lo que tenga colores exdticos, magia irracional. ¥ no es solo culpa de los hippies, sino de los repre-

sentantes de una nueva filosofia de la no violencia que deben tomarse mds en serio. Incluso la moda

R TR ¢ g R e L

... ha adoptado un roméntico estilo indio como modelo. El pantalén de traje que se ha puesto en
boga, con su chaqueta tan larga como un abrigo, recuerda sin duda al vestido punjabi de |a India. Los

chales largos de seda, los vestidos amplios vistosos con anchas mangas de seda, las blusitas borda-

das, las joyas y, en la moda masculina, la falda larga de Gandhi, revelan la influencia indias,
En 1975, el pais mds in era China: Los vestidos campestres caracterizaron el estilo «noble pea-
sant» de 1976 y los pantalones «Zouaves, el look «bedouin». ¥ un afie mds tarde, hizo su aparicién

el look «mongols, con unos trajes propios de cosacos. Gerda Buxbaum
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YVES SAINT LAURENT

Nace el 1 de agosto-en Orin, Argelia

Empieza a trabajar come ayudante de

Christan Dicr

Seconvierte en disefiador jefe de la
casa-de moda-de Dior, tras la muerte
de este

Primera coleccion: 1a linea Trapeze
consigue reconocimicnto
internacional

Crea el look «beats para Diar
Presenta fa primera colecoion consu
firma

Estilo «op arts

«Mondrians y minivestidos

Abre la primera tienda Rive Gauche
para mods prét-a-porter; crea
AMericanas y esmoguines para
mujer; primer vestido spop arts;
look «Zhivagos y «See-Throughs
Coleccion «Africanw de primavera
verano

Estilo wsafarie v «Carmens: vestidos
de noche transparentes
confeccionados en chifon negro
Posa desnudo para un anuncio del
perfume Y51 pour Homme. Estilo
«nostalgics die otofio-invierno

Coleccién «Russians», estilo

asants con babuchas

recion eHommage § Picassos;
estilo sscottishs; Topa inspirada en
los Ballets rusos

Exposicion Yves Saint Laurent: 25
Years of Design, en el Metropolitan
Museum of Art de Nueva York

Minifalda con ferma de globo
Coleccion «Hormage to Cubismas

Es nombrade caballero de la Ordre
des Arts et des Lettres

Desfile de moda con 300 modelos en
¢l Mundial de Fatbol: Alber Elbaz

pasa a ser director artistico d

moda para mujer v Heidi Stimane de
la moda piara hombre

¥ {1963}, Rive Gauche (1g70), YSI
pour Homme (1971), Kauros {1681)
Pariz {1983}, Champagne (1990}

o

«Lo ultime en Dior es el look “beat”; caras pilidas de zombi, trajes y abrigos de piel; gorras de lana
y lerseys de cuello alto, el negro interminable...» As{ describla |a edicién briténica de Vogue la colec-
cion de otofio-invierno de 1960 de Yves Saint Laurent, que resultarfa ser su dltima trabajo para la
casa de moda de Dior. La sacrosanta altivez de la alta costura no se dejaria destruir tan facilmente
por la moda callejera de un veinteafiero. Cuande Christian Dior murid en 1957, Saint Laurent pasé a
ser el disefiador jefe de firma. Con su primera coleccién, un afio después, cred |a linea Trapeze, que
provocd un entusiasmo frenético e incluso manifestaciones en la calle,

En 1962, Saint Laurent presentd la primera coleccién con su propia firma, e hicieron falta ochen-
ta modistas y sastres en tres talleres para producirla, E| blazer cruzado con botones dorados combi-
nado con Unos pantalones de seda Shantung fue como un aperitivo de una larga serie de creaciones
revolucionarias. A este siguieron el esmogquin para mujer, la blusa transparente o las bermudas como
prenda de fiesta (1967), asl como la gabardina de piel dorada (1980).

Lo mas sorprendente es el sentido extraordinario e innato del color que posee Yves Saint Laurent,
que utiliza con virtuosismo como ninglin otro modisto. Reduce al absurdo cualquier preconcepcion
y norma acerca de las combinaciones de colores aceptables. Un naranja radiante combinada con
rasa o rojo 0scure se convierte en algo sencillo e indiscutible, mientras que el violeta combinade con el
amarillo y el azul gasolina, el negro con el marrén o el azul claro con el verde oliva y el naranja pasan
a ser colores con una connotacidn provocativa,

Sus estilos «Zhivagos, «SeeThroughs, «safaris y «Carmens, las divertidas minifaldas bordadas
del estilo «gypsy» (1969), los deslumbrantes chales de seda del estilo «slinky» (1670), el look «no-
ble peasant» de |a coleccion «Russian» (1976} y los abrigos con terminaciones en pieles del estilo
«mongol» (1977) convirtieron su carrera en un tour de force. Y en 1971, cuando aparecio desnudo en
un anuncio para promocionar su perfume, también causd sensacion.

El interés de Saint Laurent por las bellas artes queda patente en varios de sus disefios: obras ins-
piradas en el op art (1963), un vestido inspirado en Andy Warhol (1966}, un lujoso vestido de noche
llamado «Matissses (1981), y su coleccién «Homage to Cubism» (1988). El maestro de los bordados
de alta costura, Francois Lesage, reprodujo imdgenes de los lirios y los girasoles de Van Gogh en las
legendarias americanas de Saint Laurent, que requirieron més de 600 horas de minucioso trabajo.

Cerda Buxboum
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01 Yves Saint Laurent anuncia su primer perfume para hombre, 1671 ==« 07 Yves Saint Laurent, coleccion «Russians, otofio-invierno de 1976-177 === 03 Yves Saint Laurent, vestido de noche rosa con fajin
y thagueta amarilla, otofio-inviernc de 1992-1993 « « » 04 Yves Saint Laurent, vestido de noche de chifén negro transparente con plumas de avestruz y cinturén de serpiente dorada, otofe-invierna

de 19681969 =« « 05 Yves Saint Laurent, chaqueta de safari de algodén beige con bermudas cortas, julic de 1968

FUE SAINT LAURENT QUIEN LOGRO
QUE LA MODA ESTUVIERA DEMODE,
TRANSFORMO EL DICTADO DE LA MODA
EN UN ANHELO POR LA MODA,
(LAURENCE BENAIM)




 faldas y bolsos que combinan con camisetas «Red Cross» y gabardinas del ejército

La gente joven viste prendas militares por las mismas razones por las que se pone ropa propia de
obreros; es decir, por motivos practicos y econdmicos asi como por lo mucho que duran. El atuendo
militar convencional se popularizé a finales de |a década de 1960, cuando la moda se alejd del look
psicodélice decorative ¥ se aproximé a un estilo sencille compuesto por excedentes del ejército.
Muchas culturas juveniles expresan sus actitudes de enfrentamiento con |3 socledad a través de

civiliza. (Es muy poco comiin que la ropa militar que llevan los jévenes copie un uniforme de oficial de
alto range o un uniforme de combate completo.) Los pacifistas hippies dibujaban simbolos de pazen
sus cazadoras militares, simbolos contra el Supuesto autoritarismo y la militarizacién del Estado

Otra finalidad es convertir |a ropa militar en inadecuada para su propasito inicial. Al utilizar toda
la paleta de colores para repreducir el estampado de camuflaje (incluidos el anaranjado y el rosa), y
al aplicarlo a todo tipo de prendas. de zapatos a faldas, el impacto visual varia por completo. La ropa
de camuflaje se muestra con distintas formas y disefios en subculturas o tendencias juveniles como
el punk, los skinheads, el technio, el hip-hop o los rastafaris. Cuanda estos grupos se la ponen, la ropa
de camuflaje acaba llamando la atencién sobre el que la lleva y parece gritatle: «jNo te escondas, dé-
jate verks,

En la década de 1960, a los mods britdnicos les encantaban las parkas de tallas grandes con em-
blermas del Ejército del Aire de Estados Unidos, mientras que sus contrincantes roqueros |levaban
cascos de acero y emblemas y medallas de fa Wehrmacht alemana. Los hippies amantes de la paz de
los setenta volvieron a extender ef usa de los chaquetones de la Bundeswehr. El munda de la alta cos-

tura y el disefio experiments con el look militar al adoptar el tipico color verde oliva conocido como
caqui. Durante los afios centrales de |a década de 1970, los punks lucieron todo tipo de prendas mi-
litares: pantalones de combate tefiidos y rotos como muchisimos balsillos, botas del ejército o Doc
Martens, ropa de camuflaje, cartucheras y abrigos largos de piel verde oscura de I3 Gestapo. Su pre-
cia asequible y su resistencia eran prerrequisitos importantes para esta ropa de estilo callejero y para
los que disfrutaban haciendo la vida en la calle. Ademds, |a ropa militar modificada conferia un as-
pecto amenazador que mantenia a la gente a cierta distancia.

Las prendas de estilo militar contindan desempefando un papel importante en cuanto a la iden.
tidad sexual. En algunas subculturas, ciertos uniformes de estética militar son una afirmacién que a
menude satisface o exagera la imagen heterosexual de |a masculinidad. Algunas mujeres se ponen
atticulos militares para romper con los roles tradicionales, En el caso de las chicas punks, las botas
Dac Martens y los pantalones militares EXpresan una exigencia agresiva de igualdad de derechos: un
look que se refleja en el personaje de cémic Tank Girl y en el grupe de punk rock Riot Grrrls,

Birgit Richard
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01 Chanel, traje de lentejuslas inspirado en

llas de departe Nike » s s
vestido deportive de PUnto, 1994 s s 05 Cimnasio de «Keep Fitn, 1983
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EN LA DECADA DE 1570, LA ROPA DEPORTIVA EMPEZO A ESTABLECER
NUEVOS RECORDS DE ESTILO, ¥ NO WA PARADO DESDE ENTONCES!

(LA MODA SE MUEVE

(JULIA SZABO, 1999)

En el numero de abril de 1977 de la revista Vogue, la estrella de la television estadounidense Farrah
Fawcett aparecia haciendo skateboard con sus zapatillas favoritas. No eran unas infantiles Keds ni
unas patosas Converse, sino unas zapatillas para correr muy elegantes de Nike llamadas «Senorita
Cartez», y eran lo més chic que los lectores de la revista habian visto. En 1981, otra rubia de dientes
perfectos, Olivia Newton-john, disfrutd de un éxito musical que descubria el secreto del atractivo de
Nike: «| Wanna Get Physicabs», «Quiero moverme», decia... y la moda también.

En las décadas anteriores, todas las actividides deportivas (ciclismo, criquet, tenis) tenian su
atuendo correspondiente. Incluso los espectadores de los partidos de |a lvy League o tenian: el abri-
go de pieles del estadio. Pero a finales de la década de 1970, los espectaderes querfan participar, £l
aerdbic y el footing eran algo m4s que los entrenamientos favoritos de |a década; resultaban sexys. ¥
la moda era el punto de unién entre el deporte y el sexo.

Los fabricantes, a fin de alcanzar al «marchista» de la moda, idearon nuevas aplicaciones para te-
Jides y costuras que antes estaban reservadas para la pista de hielo, las de esqul o la piscina: borre-
guillo sintético, lycra, tela de felpa, poliuretano, tela impermeable, cremalleras cubiertas.. Las gafas de
sol o salo se [levaban para combatir los rayos ultravioletas del astro rey, sino como accesorios de moda
muy cool. Incluso una empresa tabaquera famosa se puso las pilas: un anuncio de 1977 de cigarrillos
Virginia Slims mostraba a una modelo con un chandal rojo con sudadera de capucha v pantalones de
borreguillo sintético llamado «Ginny Joggers. Se llevaba el estilo deportivo, y mostrar una apariencia
deportiva era |a clave, aunque luego no se sudara ni una gota. De hecho, en el anuncio en el que apa-
recla el chindal «Ginny |oggers se decla: «Haz deporte con é o siéntate a lucir tu palmitos.

En 1593, Ralph Lauren abrié el emporia Polo Sport en una de las zonas m4s sofisticadas de Nue-
va York, Madison Avenue, La tienda vende desde botas de esqui y accesorios para senderismo hasta
fragancias con el sello Polo, que elevan la moda depaortiva al mundo de la alta costura

El estilo deportive nacié en Estadas Unidos, pero los disefiadores internacionales no tardarfan
en ponerse en marcha también. Hoy en dia, los articulos hich tech de The North Face y Marmot los
lucen alpinistas en potencia que nunca han visto una montafa. El estilizado logotipo de Mike es tan
codiciado como el de Coco Chanel (cuyo disefiador, Karl Lagerfeld, ha jugado con trajes sastre inspi-
rados en el submarinismo y mallas de lycra). En términos de moda, las rayas verticales de los panta-
lones de deporte de Adidas son tan vélidas como la linea satinada de un pantalén de esmagquin de
Helmut Lang, quien, a su vez, vistid a sus modelos de pasarela con escarpines de buceo.

Més de dos décadas después de que la moda se pusiera en marcha, la aficién por los articulos
deportivos de disefio no da muestras de decrecer. Siguiendo los pasos de Polo, Miuecia Prada pre-
senté una coleccién llamada «Prada Sports; Tse Cashmere y Marc |acabs disefaron sudaderas con
capucha de lujo de varias capas; y todas las marcas, de Donna Karan a Hermes, han ido dejando su
huella en las zapatillas de deporte. El estilo departivo se ha convertido en un estilo de vida.

Julia Szabo
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MIS PRENDAS ABRAZAN EL CUERPO.
(GEOFFREY BEENE, HACIA 1985}

¢Qué es el vestido sino tela, costuras, cierres y, una vez puesto, el propio cuerpo? Geoffrey Beene in-
vestiga continuamente sobre estos elementos bdsicos que engloban la esencia de la moda, Empieza
con tejidos intrigantes que pueden ser tan caracteristicos del Viejo Mundo como los tafetanes chinas
combinados con puntillas o tan nuevos como el més etéreo de los puntos sin peso atados con un fi-
lamento de tubo de pléstico. En segundo lugar, pero en ningun case como elemento secundario, Be-
ene experimenta con las costuras y los bajos. Consigue que se doblen a su antojo retorciéndolos asi
o asd, o bien los obliga a permanecer rigidos. De un modo que a duras penas es accidental para el
conjunto del vestido, puede volver las costuras tridimensionales, marcadas para enfatizar la curva de
la caja tordcica o la protuberancia de la cadera, o bien coserlas perpendiculares a la caida del hom-
bro, para captar la atencién del ojo mis alld de la silueta y sus |imites. Por tltime, Geoffrey Beene
afiade el cierre, Este elemento, que muchos disefiadores intentan esconder, puede verse glorificado
en |os vestidos de Beene cuando lo convierte en cremalleras indusgriales de cuatro metros en colo-
res chillones.

A pesar de que todos y cada unos de sus vestidos son en s mismos un microcosmos de su arte,
debemos apreciar su obra como un conjunto para descubrir qué fuertes son los hilos que van de un
disefio a otro. Si retrocedemos varias décadas, descubriremos motivos recurrentes en su obra: una
pieza de babero que evoca sutilmente |a pechera de una camisa de etiqueta antigua de hombre; una
cinta ondulada alrededor de |a cintura, que sugiere una chaqueta de esgrima, un corsé o un chaleco;
un cuello de camisa trompe ['oeil, a veces completado con una corbata. Hay determinados tejidos que
Beene puede reclamar como propios: tela de camisa para hombre, tejidos de punto mate, point d'es-
prit, encaje y crin, todos ellos utilizados con maestria moderna. En lugar de aplicar los bordados tra-
dicionales de hilo, Beene elige trabajar una y otra vez con el trapunta, las lineas pespunteadas y va-
riedades de apliques. Cuando se usan juntos, estos elementos de costura forman un patchwork
sofisticado cuyos origenes tan cotidianamente estadounidenses resultan irreconocibles gracias al
buen hacer contemporaneo del artista,

Las prendas de Beene, considerado el disefiador en activo con mayor imaginacién de Estados
Unidos, son una maravilla de contrastes; estdn construidas de forma tan bella e intrincada como la
mejor de las prendas de alta costura, pero a la vez estdn disefiadas con una ligereza y libertad revo-
lucionarias. Algunos vestidos y monos enteros cubren el cuerpo de una forma casi monéstica; otros
presentan rajas de telas pricticamente transparentes gue se curvan para ir de una zona erdgena a
otra. lgual que Madeleine Vionnet, con la que a menudo se lo compara, Beene doma, descubre y des-
taca las curvas del cuerpo femenino mediante los tridngulos; puede tratarse de piezas extraidas, o in-
corporadas, o de apliques con diferentes grados de transparencia. Para que no nos tomemos la
moda demasiado en serio, Beene suele afadir un toque de humor a sus creaciones: la divertida con-
versién de una camiseta de fiitbol en un vestido de noche hasta los pies o las sorprendentes enaguas
de tafetan y encajes, que solo se ven cuanda la mujer levanta el tobillo, bajo un vestido que por fue-

ra es de un sobrio color negro, Carolina Rennolds Milbank

GEOFFREY BEENE

1927

1946

1947

1948

1954

1963

1964

1965

1968

1969

1972-1973

1986

1993

1994

1999

PERFUMES

Nace el 3o de agosto en Haynesville,
Louiziana, Estados Unidos

Estudia medicina y trabaja de

escaparatista para unos grandes
almacenes de Los Angeles

Estudia en la Traphagen School of
Fashion de Nueva York

Estudia en la Ecole de Chambre
Syndicale de la Couture Parisienne
Trabaja como disefador para casas
de mada de Nueva York

Monta su propia empresa y presenta
una caleccion con su firma

Disena vestidos de estilo Imperio

para clientes como |ackie Kennedy
y Pat Nixon; recibe el premio Coty
Disena vestidos de noche de punto
v franela, y vestidos de dia con
encajes. satén y chifén

Disefia vestidos de noche de

lenitejuelas inspirados en las

camisetas de futbol americano
Presenta una linea de moda
masculing, [a linea deportiva
«Beenebagw vy la linea «Bridges de

accesorios y decoracion para la casa
Realiza un cambio de estilo radical
para dl'd'il:.!{‘il' @ una estructura mas
suave y mas moderna; disefia
vestidos de punto que se ajustan con
naturalidad al cuerpo

Recibe el premioal Disefador del
Ano de la CFDA por primera vez

Es el primer disefiador que, en vez
de modelos, utiliza bailarinas para

presentar sus creaciones

Se celebra la retrospectiva Geoffrey
Beene Unbound en el NY Fashion
Instinate of Technology

Presenta la cremallera curvada en la
‘.[J:t'(.i.}ﬂ:l primavera-verano

Grey Flannel (1g970), Bowling Green
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KENZO TAKADA

1939

1958

1965

1970
1972

1976

1977

1978

1980

1983

1984

1985
1986-1988

1985

1990

1991

1995

1958

PERFUMES

Mace ¢ e febrero en Himeji

Japon

Estudia en la escuela de moda

Bunka Gakuen de Tokio

Se muda a Pa nde bocetos de

moda a Lowis F

modelos de

la empresa textil P

para Rodier y las revistas Elle
y Jardin des Mode.

Realiza un desfile de moda para la
in

iguracion de Studio 54, Nueva
York

Presentz la influyente coleccion
«Egyptian»

Dirige la pelicula Dream after

Direarn
La

hombre; establece la primera tienda

1ra una colarida col

-Cion para

Kenzo en Nueva York

Es nombrade caballerc de la Ordre

des Arts et des Lettres

Recibe el premio de moda Mainichi
Presenta lineas nuevas; Kenzo
Jeans, Kenzo Junior, Kenzo Bed
Linen, Kenzo Enfant, Kenzo Bebé
Kenzo City

Abre una tienda en Bruzelas y otra
en Estocolmo; exposicion en el

musen Seibu de Tokio

Abre una tienda en Hong Kong

hombre en Londres

Kenzo (1988), Kenzo pour Homm

{1gg1), Parfum d'été (1992}, Kashaya
de Kenzo (1g¢4). UEau par Kenzo

Kenzo Jungle (1996)

UN CAPULLO CAIDO VUELVE A LA RAMA CONVERTIDO
EN MARIPOSA. (ARAKIDA MORITAKE) ™

(KENZO: ORIENTE Y OCCIDENTE

En primavera de 1570, en uno de los salones que pueblan los largos bulevares de Parls, se presenta-
ba una coleccidén nueva, con vestidos tan frescos como pétalos de flores. En 1971, |a revista Elle es-
cribfa lo siguiente acerca de Kenzo: «Su atrevida mezcla de colores y disefios posee |a delicadeza de
un grabado. Sabe cémo tomar tres metros de algoddn y un trozo de cordoncille y hacer gque florez-
can en forma de vestido —con un estilo jamds visto en Paris— del mismo modo que los habitantes
de su patria elaboran un rame con ramas de cerezo mientras meditan durante una horas.

La coleccion de 1973-1974 de Kenzo, que él llamé esfilo «Romania» (y que, en su opinién, fue una
de las mejores que cred) constaba de chaquetas cortas y entalladas sobre vestidos muy fruncidos y
faldas con volantes. Las faldas se superponfan en capas y se llevaban con jerséis rusticos, fruncidos
con cinturones. Su coleccion de 1975-1976 no puede describirse como completamente japonesa de
espiritu, pues se apreciaba un toque chino en el uso de los colores ricos y de los satenes brillantes,
una influencia agitanada en las capas de faldas de estampados florales, e incluso cierta reminiscen-
cia egipcia en |a utilizacion de una linea de la cadera lisa frecuente en las pinturas de las tumbas fa-
radricas.

Cuando disefia, Kenzo siempre empieza dibujando la cabeza, hecho que denata su preferencia
por el folclore y |a tradicién. En tedas las culturas, el tocado es |a pieza mds importante de los trajes
tradicionales, la caracteristica que los distingue de otros, y |a tradicién desempefia un papel muy im-
portante en los disefios de Kenzo.

Su look militar de 1578-1979 inclufa varios elementos nuevos: semicirculos o cuartos de clrculo
insertados en las faldas, vestidos que cafan desde el cuello como sotanas, lineas diagonales de bo-
tones o mangas ragldn, pantalones anchos, pantalones largos con vuelo y fruncidos en la cintura, mi-
nifaldas de estilo flor @ majorette...

El encarecimiento de los precios en 1980 estuvo a punto de hacer que Kenzo tirara la toalla, pues
su concepto de moda para divertirse ya no parecia viable. Sin embargo, perseverd e intents presen-
tar disefios asequibles en todas las colecciones, como sus conjuntos con estampados florales elabo-
rados con punto fino y suave de algoddn, una tela hasta entonces reservada Unicamente para las ca-
misetas. Su método de crear primero una pieza Unica y original de ropa, inspirada en sus viajes, y
utilizarla como punto de partida para otros disefios es uno de los componentes esenciales de su fi-
losofla. A lo largo de los afios ha combinado estas piezas Unicas para conseguir una especie de fal-
clore imaginario, y se ha convertido en el experto reconocido de las llamadas piezas sueltas, que re-
sultan ideales para mezclar y combinar, Para Kenzo estos disefios son «una especie de ensalada

Gerda Buxboum

mixta, que se come sin necesidad de mucho tiempo ni de mucho dineros.

—



0] Kenzo, coleccion «Ethnics, otofo-invierno de 1982-1933 « 2 Kenzo, campafia publicitaria para la coleccién primavera-verano de 1985 » + » 03 Kenzo, Iman de rojo, primavera-verano de 1983 s s

04 Kenzo, falda plisada y cruzada sobre pantalones, primavera-verano de 1979 » 5 Kenze, pantalones anchos de punto, primavera-verano de 19759




01 Benetton, ropa de punto para nifios, 1994 = = = 02 Ropa informal de Benetton, 1994 ==« 03 Imagen de una campafia publicitaria de Toscani para B 1985 « e« 04 Campai blici

de Benetton, 1999

SON LOS ROSTROS DE NUESTRA EPOCA, QUE AFIRMAN TODO LO QUE NORMALMENTE SE NIE
EN LOS CLICHES COMUNES, NOS INVITAN A BUSCAR LA BELLEZA EN TODAS LAS RAZAS Y NOS
RETAN A SER DIFERENTES.

(OLIVIEROD TOSCANI)

(UNITED COLORS OF BENETTON

BENETTON
1935

Luciano Benetton nace el 13 de mayo
en Treviso, 1talia

a1

En 1985, Mijall Gorbachov y su cortejo presidencial paseaban por los Champs Elysées de Paris cuan-
do algo llamé la atencion del lider ruso: una imagen en las vallas publicitarias. En ella se veia a dos ni-
fios ddndose un besa, uno con la bandera de Estados Unidos y el otro con la bandera de la Unién So-
viética. Sobre ellos estaba la frase «United Colours of Benetton». La campafia publicitaria era obra del
fotdgrafo italiane Oliviero Toscani, Hablan pasado veinte afios desde que, en 1965, Luciano, Giuliana,
Gilberto y Carlo Benetton, cuatro hermanos, abrieron la primera tienda en Belluno, ltalia, En ese lap-
so de tiempo hablan invadido el mundo con ocho mil puntos de venta, habian creado un estilo de vida
y habian revolucionado las ventas al por menor. Los jerséis y la ropa informal de sus tiendas, el abani-
co de colgres y los precios razonables crearon una alternativa a las boutiques tradicionales

La idea inicial era de Luciano, el mayor de los cuatro. Durante la década de 1950, cuando el boom
econdmico italiano empezaba a ser una realidad, se puso a trabajar como dependiente de una tien-
da de ropa en Treviso. Se dio cuenta de que la gente tenfa dinero para gastar, pera también vio que
los articulos de los grandes almacenes estaban desfasados respecto de la moda del momento. Por
es0, en 1955, lanzd |a coleccién de disefio «Trés Joliex, la primera coleccién artesana de los Benetton.
Anos después, Luciano resumia su instinto de este modo: «Siempre es el cliente quien elige lo que
vendemos, La produccién siempre sigue a la demanda del publico». Este enfoque, gue se materiali-
z0 en dos colecciones de temporada (otofio-invierno y primavera-verano), se acompanaba de un sis-
tema revolucionario de franquicias. Las tiendas de Benetton se han caracterizado desde entonces por
tener un disefio original y, sobre todo, poco convencional. Cuando los clientes entran en sus esta-
blecimientas, deben sentirse inspirados por la gran cantidad de articulos expuestos.

Por lo tanto, |as tiendas Benetton de todo &l mundo, desde Escandinavia hasta Sudifrica, desde
Japén hasta Europa del Este o Estades Unidos, se han convertido en lugares de culto. Sus prendas han
pasado a ser algo «obligatorio» para generaciones enteras que, con cada cambio de temporada, es-
peran haciendo cola para comprar modelos nuevos en las tonalidades mds in. Algunos articulos han
llegado a causar sensacién: en 1982, la camiseta de rugby en azul y blanco pasé a formar parte del fon.
do de armario de todos los estudiantes de las facultades de la vy League, mientras que las prendas
que Benetton cortaba para lady Di dieron pie al eslogan: «Benetton viste tanto a las reinas como a las

1965 Bunda It empresa Bensttan junto masas». Tanto cuando era la prometida del principe Carlos como mds tarde, ya como madre, Diana
con sus hermanos Gilberto, Carlo y ; : i
Ciiliaa . era una asidua de Benetton y compraba la ropa de los principes en las tiendas Benetton 012,
1972 Intradiice las Hendas o1z dedicidas Las vallas que habfan captado |a atencion de Gorbachov formaban parte de |a segunda campafia
a la moda infantil publicitaria a gran escala de Toscani para la empresa. Con los afios se han sucedido campafias muy
1974 Benetton absorbe la empresa Sisley escandalosas, como la de dos personas vestidas de cura y monja que se daban un beso o |a de un jo-
(fundada en 1968 para confeccionar ven que habla muerto de sida, unos anuncios que aun hoy dia tratan de reafirmar el concepto que ha-
SR s bia plasmade por vez primera |a campafa de Toscani para Benetton de 1584: «Todos los colores del
1982 Las fampta.J\As pubhcna.r:ns .er; it Andiss Aﬁtacnh
colaboracion con el fotografo
Oliviero Toscani causan sensacién y
se desarrolla la imagen corporativa 02
internacional
1988 Introduce la ropa para bebes
Zerotondo
1953 Funda Fabrica, un laboratorio para
probar nuevos metodos de
COMmUNIcacion
1997 Surge Benetton Sportsystem-Playlife
com los grupos Nordica, Prince,
Rollerblade y Killerloop
PERFUME United Colors of Benetton {1985}







116 |

EN ESCENARIOS MUY PARECIDOS, UNA MASA «UNIFORMADA»
SE MUEVE AL UNISONO, EN UN BAILE QUE SE REPITE EN TODOS
LOS CONTINENTES,

(W. MEZGER, 1980) DISCO

La moda disco de los setenta se ve ahora como un faux pas estético, una moda caracterizada por la
superficialidad. La estética disco fue la primera moda propia de las pistas de baile y las discotecas, v
destacaba la relacién inseparable entre la cultura juvenil y los productos de consumo. El codigo de
vestimenta del disco, como ocurre con todas las modas juveniles, servia para diferenciarlo de otros
estilos, Las politicas de derecho de admisién, con sus criterios exclusivos, servian para corroborar el
estilo de los que entraban en sus clubes, y como tales modelaban el mundo segin los dictados de la
moda.

El estilo disco era una moda de fin de semana, algo que es patente en peliculas como Fiebre del sd
bado noche (1977) o Por fin ya es viernes (1978). El estilo glamourose tipico del disco estaba pensado
unicamente para este universo reducido. 5i se extrala de un entorno, la moda disco parecia banal y era
poce apropiada como vestimenta diaria. El ambiente de las discotecas enormes, con esferas girato-
rias, con estroboscopios, luces negras, hielo seco y pistas de baile iluminadas desde abajo, determi-
naron la evolucion de este tipo concreto de modo de vestir. El hecho de que las piernas del bailarin se
iluminaran marcaba la conciencia naciente del potencial de mostrar al cuerpo mientras uno se conto-
neaba. Ademas de |os aspectos erdticos, la moda disco también permitia las poses andréginas de
cuerpos enfundados en prendas ajustadisimas como los maillots de cuerpo entero o los trajes trans-
parentes (parecidos a los que llevaban las gimnastas) fabricados con fibras eldsticas sintéticas.

Estas prendas que se adherian al cuerpo con perneras acampanadas hacfan que la persona pa-
reciera desproporcionada. 5in embargo, si se llevaban con zapatos de plataforma, uno consegula pa-
recer mas alto y creaban la impresion de que el bailarin estaba a la vez suspendido y anclado sobre
la pista de baile por el peso de los zapatos y las telas, El eslogan era «Vestirse para destacars; por eso
se preferian los materiales como el satén, el lurex, el terciopelo y el PVC. El plateado solia ser el color
favarito, y ayudaba a elevar la situacién, a sacarla del terreno de lo ordinario, a dar la sensacién de
que uno bailaba en un planeta remoto, alejado de la Tierra

Todo el cuerpo se convertia en superficie reflectante; incluso el pintalabios brillante seguia este
principio; contrarrestaba la esfera centelleante al refractar la luz y producir sus propios efectos lumi-
nosos. Mientras dicho cuerpo se metamorfoseaba para convertirse en un tipo de luz, también se
acentuaba mediante los movimientos del baile, una combinacidn que volvié a ser importante en el

resurgir de la moda disco de la década de 1g990. Birgit Richard




01 Botas doradas, edicion americana de Vogue, noviembre de 1§77 «« = 02 Vestido de seda dorade para Bergdorf-Goodman, edicién embre de 1977 ««» 03 John Travolta en Fiebre

del sibado noche «»» 04 Discoteca Studio 54, Nueva York
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TIENEN MUCHO MAS VALOR QUE EN CUALQUIER OTRA EPOCA.
(VIVIENNE WESTWOQOD)

(VIVIENNE WESTWOOD
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Los principios de la carrera de Vivienne Westwood en el mundo de la moda se han convertido ya en
leyenda. En la actualidad, esta disefiadora y empresaria autodidacta pertenece al exclusivo circulo de
personas creativas que marcan tendencias en la moda. A mediados de los afios setenta, Westwood,
junto con Malcolm McLaren, sallan en los titulares de los periddicos por sus prendas sadomaso-
quistas y sus accesorios pornograficos y de aspecto agresivo, que disefiaban para la «movida» de
Londres y el grupo de musica punk The Sex Pistols. Desde 1971, la tienda de segunda mano de West-
wood, Let It Rock, en la King's Road de Londres, fue una fuente de atuendo para gente a la dltima
como la tribu urbana teddy boy, luego de ropa roquera y mas adelante de moda africana. La tienda,
que cambié su nombre por el de Too Fast To Live, Too Young To Die (1972) y por el de Sex (1974),
pasé a llamarse Seditionaries en 1977 y a convertirse en el lugar preferido de los punks convencidos

y de los que seguian esa moda. Vivienne We d, que habia estudiado para ser maestra de escue-

la, se transformé en reina del punk.

A principios de la década de 1980, cuando la moda punk ya se habia comercializado, Westwood
y McLaren presentaron sus primeros desfiles de moda, y Bebutaron con la coleccién «Pirates»
(1981). En los afios posteriores presentaron las colecciones «Savages» (1982), «Buffalo Girls» (1582-
1583) y «Punkature». Todas ellas tuvieron mucho éxito y numerosos imitadores. La sensacional ca-
rrera en solitario de Westwood empezé en Paris con su coleccién «Witchess (1983), y, en unos cuan-
tos afios, se vio catapultada a lo mds alto del mundo de la moda. Actualmente, Westwood presenta
sus tendencias en Parls (Gold Label), Milin (MAN) y Nueva York (Red Label), cuenta con distintas
tiendas y posee un perfume propio.

El éxito de Westwood se basa en su singularidad y en su predisposicién a asumir riesgos, unidos
a un alto grado de ambicién personal y autodisciplina, Ser capaz de mirar atrds, dominar las técnicas
de los sastres artesanos y conocer la historia para poder seguir avanzando constituye la esencia de
su creacion artistica. Como afirma Westwood: «La creatividad surge de la técnica». Su conocimiento
de la historia de la moda y su fascinacién por las distintas culturas (por su concepcién de la elegan-
cia, su viveza, su potencia, su erotismo o descaro] da impetu a sus ingeniosos disefios para hombres
y mujeres. Invita a las personas que llevan su ropa a ampliar sus horizontes, desarrollar su persona-
lidad y adoptar actitudes lidicas hacia el vestido; a experimentar con los looks eréticos y cargados se-
xualmente en lugar de volverse conformistas y dejarse ofuscar por el brillo de los productos comer-
ciales. (Westwood desconfia sobre todo del look descuidado y cémodo.) Su credo es: «La moda
refleja el sexon. Unos modos de expresién que van desde el periodo rococt del siglo xvii hasta la
cultura del demi-monde son sus modelos favoritos, y a ellos afade picardia y una punta irénica.

La moda de Westwood es teatral y volatil, y 2 menudo raya en el mal gusto. Sus disefos sobre-
pasan y borran intencionadamente y con arte los limites de lo tradicional, lo vulgar y el gusto de la
clase media. Todo aquel que aspire a llevar la marca de esta reina de la moda debe estar dispuesto a
destacar. Gundula Wolter

VIVIENNE WESTWOOD

1941 Nacié come Vivienne Isabel Swire
el 8 de abril en Glossop, Derbyshire,
Gran Bretafia

1971-1980  Abre la tienda Let It Rock, en King's
Road. Londres, con Malcolm
McLaren, fundador del grupe de
punk rock The Sex Pistols; ¢l nombre
de la tienda cambia periodicamente:
Too Fast To Live, Too Young To Die
(1972). Sex (1974). Seditionaries
(19771 ¥ World's End {1980)

1981 Presenta su primera
coleccidn, «Piratess,
inspirada en el siglo xvii;
presenta la linea Gold Label
para la demi-cotstire i

1982 Presenta sus creaciones en I
Paris; la coleccién «Buffale
Girls= en colores tierra y de

camuflaje anticipa el look
grunge de los noventa

1983 Empieza su carrera en solitano con
la coleccion «Witchess

1984 Coleccidn «Mini Crinis: faldas con
aro inspiradas en las crinolinas
victorianas, chaquetas entalladas,
zapatos de plataforma

1990 Recibe el premio al Disenador del
Afio de la CFDA; primera coleccion
de ropa masculina en la feria de la
moda florentina Pitti Uomo

1992 Recibe la Order of The British
Empire de manos de la reina Isabel

1993 Coleccion «Anglomanias al estilo
britinico: vestidos de noche cuadros
escoceses de muchos colores,
zapatos de plataforma con tacones
de 25 cm; presenta la linea lista para
llevar Red Label; imparte clases en
la Hochschule der Kiinste, Berlin

1995 Realiza el vestuario de la pelicula
Leaving Las Vegas

1997 Consigue que su coleccion «Five
Centuries Agos se fotagrafie coma
si fuera un cuadro fameso

1998 Presenta la linea Anglomania para
vaqueras y ropa informal

PexFumt  Boudoir {1998)




El punk es un estado mental y fue una moda, un movimiento que tuvo mas impacto en la cultura po-
pular occidental que cualquier otro desde los hippies de los afios sesenta. Sin embargo, la efervescen-
cia del culto punk duré apenas treinta meses, del verano de 1975 a enera de 1978, Su foco fue Londres,
¥ sus adeptos eran, a lo sumo, doscientos adolescentes. De hecho, el punk se gestd en Seditionaries,
una tiendecita del centro de Londres que hablan montado Vivienne Westwood y Malcolm MecLaren

El grito de guerra del punk era «jHdztelo tils, y se referfa tanto a la musica como a la ropa, Los
creadores mas imaginativos fueron tres adolescentes: Johnmy Rotten y Sid Vicius, del grupo The Sex
Pistols, y Jordan, una dependiente de Seditionaries que se convirtid en el icono punk femenino ho-
menajeado en la gelicula de Derek Jarman Jubilee (1978), Estos imaginativos jovenes consiguieron
para sl un aspecto que comunicaba al instante todo el dalor y la angustia de la adolescencia perdida
El nuevo look se centraba en la automutilacién, las prendas estropeadas y asexuales, un rechazo vio-
lento a la belleza o la naturalidad y una mezcolanza de referencias visuales desgarradas de sus en-
tornos familiares y fusionadas de un hueco nuevo y chocante. Los pantalones de pitillo se combina-
ban con cazadoras universitarias destrozadas sujetas con imperdibles. Los elementas decorativos se
fundamentaban en aspectos del mal gusto politica (la esvdstica), del mal gusto sexual {un tampén o
un condén), de lo repulsivo (una cadena de cisterna de inodoro), de lo barato (bolsas de basura ne-
gra, imperdibles), de lo macabro (cuchillas de afeitar) o de lo morboso (una corbata negra fina anu-
dada al cuello como si fuera una soga). Todo lo que pudiera enervar a los adultos —el nazismo, el
marxismo, la traicién, la blasfemia y la perversién sexual— se potenciaba, Hasta un punto que supe-
raba el de todas las tribus juveniles anteriores, las mujeres marcaron el estilo ¥ las actividades del
punk tanto como los hombres. Ellas combinaban elementos militares y de sadomaso con peinados
y maquillajes exageradisimos. El look gritaba a los cuatro vientos: «jFuera el amorls

Westwood, una disefiadora autodidacta, inspirada en los adolescentes que llenaban Seditionaries,
tomé las riendas de esta creatividad desbocaday explord las posibilidades de los ready-mades de Mar-
cel Duchamp al coger elementos de la vida diaria producidos en masa y sacarlos de su contexto a fin
de convertirlos en un uniforme punk. Asi nacié el traje «Bondage», que en un principio era de algodan
negro; mds tarde Westwood empezaria a cortarlo en tela de cuadros escoceses. El «Bondage» estaba
formado por unos pantalones de sadomasoquismao que unfan las perneras con una tira en la rodilla ¥
cubrian el trasero con una especie de pafial de ruso, una camisa de paracaidista de la que colgaban
cuatro correas unidas con anillos Dy una gigantesca anilla de plastico, una camiseta o camisa de gasa
que llevaba impresa alguna obscenidad, un jersey de mohair y botas de sadomasa con muchas hebi-
llas, Mclaren, aprovechando su relacién con los situacionistas franceses, creé la camiseta blanca lisa
que se utilizaba para escribir afirmaciones que escandalizaran o arremetieran contra la saciedad.

El punk supuse el nacimiento de un pacto muy poderoso entre la muisica y la moda, Westwood y
McLaren consiguieron aunar con éxito estos dos mercados, y satisficieron el ansia de los javenes de un
look que se basara en sus ido-
los del pop y en su musica. 04

Jare Mulvagh




01 Vivienne Westwood y Malcolm McLaren «+« 02 Moda callejera de Nue Street, marzo de 1

»# 03 Una parefa de punks en Londres « « « 04 Philig 1. Berlin, Sue,

Linda y Sharon, 5t. James, octubre de 1974 « « « 05 Vivienne Westwo «Seditionariess




| VI Ahorgio Armani, 1984-1985 =« « 02 Pierre Cardin, linea Suparman, 197 +++ 03 Antonio, Jane T. con un abrigo extra grande, dibuje de un disefic de Donna Karan, 1986 «« = 04 Thierry Mugler, otofio-invisrno
| de 1986-1987
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&L LOOK-EXTRA GRANDE

—

El nuevo look de Christian Dior borré la silueta de tiempos de guerra de un plumazo. Para las muje-
res aficionadas a la moda pera frustradas par la monotonia de las tendencias del momento, esta pro-
puesta llegd con la fuerza de una liberacién personal nueva, Conforme las mujeres tomaban con.
ciencia de los derechos de igualdad y del reconocimiento laboral, las modas cambiaran, Ellas
«negaban» su cuerpo mediante el ensanchamiento artificial de los hombros con hombreras ¥ man-
gas anchas y el empleo de prendas exageradamente grandes.

En su ensayo Starkes Geschlecht [E| sexo fuerte] el filésofo Walter Seitter describe el cuerpa como
un almacén de materias primas, un campa experimental y el terreno en el que se manifiesta |a moda.
La silueta como perfil gréfico y como farma de demarcacidn 0 expansion es una de las caracteristicas
mds sorprendentes del vestir. Las prendas ajustadas y sueltas se alternan, y la rigueza de las formas
fluctia entre los extremaos opuestos, La estética de la silueta de las prendas puede remontarse a cier-
tas figuras geométricas basicas (circulos, cuadrados, tridngulos, lineas) asi como a la talla apropia-
da o los niveles de simetria, Las alteraciones en la forma del cuerpo o en los contornos pueden con-
seguirse mediante la gimnasia, el bedybuilding, los regimenes de adelgazamiento, la cirugia plastica
o las prendas distorsionadas.

La cosificacién de las mujeres se acentuaba con el énfasis puesto en una cintura ajustada (cor-
sé), caracteristico de los vestidos europeos. La longitud v la altura se conseguian mediante los pe;

nados, los sombreros y los zapatos, mientras que la anchura la proporcionaban las crinolinas, las
cuellos, [as mangas y las gorgueras, asf como el ensanchamiento artificial de los hombros. Ya en 1581,
un rollo de lino, acolchado con algodén, se colocaba alrededor de la axila y el hambro para ampliar
el efecto del mismo, En 1833, se afadian trabillas (piezas que se colocaban en los hombros ¥ que te
nfan su origen en los uniformes del ejército, donde se utilizaban para sujetar las bandas e insignias
de rango militar) para enfatizar las enormes mangas. En 1897 se usaban alas en los hambros: alre-
dedor de 1905 se utilizaban piezas superpuestas, y en la década de 1930, hombreras; todas ellas da-
ban al cuerpo un aspecto triangular.

Afinales de la década de 1970, Claude Montana y Thierry Mugler crearon los hombros extra gran-
des, y Pierre Cardin bautizé a su linea de 1999 «Supermans. Estas exageraciones a la hora de definir
el cuerpo desembocaron en un agrandamiento general de la apariencia de la figura femenina, de
medo que incluse las mujeres menudas «se perdian» en abrigos de talla XL, o incluso XXL, y se po-
nian camisas de hombre o camisetas largas como vestidos, GCerda Buxbaum
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IGUAL QUE LOS SETOS DE UN JARDIN DECORATIVO SE PODAN PARA CREAR
ESCULTURAS, TAMBIEN A NOSOTROS NOS ESCULPEN UN ANO COMO UNA BOLA
Y EL SIGUIENTE COMO UN HUSO.

([ANNA MUTHESIUS, 1903)




“AS[ ES COMO EL LOOK DELIBERADAMENTE CONTRARIO A LA MOD
DE LA CORPORATIVISTA AMERICA RECIBIO UN GIRO DE DISENO.

{(JULIA SZABO, 1999)
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Tras su publicacién en 1975, un libra escandaloso titulado Dress for Success [Vestido para el éxito] cau-
s6 furor en la industria de la moda. Su autor, John T. Molloy, establecié un modo de vestir para el
hombre de negocios ambicioso con el que, gracias a su imagen, podria ascender en el escalafén la-
boral. ;Qué es lo que escandalizé a la Séptima Avenida? La caracterizacign que Molloy hacia de ese
mundo como el de un imperio malvado que queria sacar los cuartos a los hombres. En 1977, Molloy
publicé un segundo libro titulade The Woman'’ Dress for Success Book [E libra sobre cémo las mujeres
deben vestirse para el éxito]. Legiones de mujeres ambiciosas adoptaron el uniforme deliberada-
mente contrario a la moda que proponia su libro: el traje de chagueta feminizado de forma cémica
con cuellos anchos y recatadas faldas por la rodilla, con blusas de cuello alto con gemelos y chalecos
y camisas de estijo masculino con pajarita. Déndole la razén a la afirmacion de Maolloy de que la in-
dustria de la moda se fundamentaba en |a avaricia, empresas como Alcott & Andrews, especializada
en ropa femenina, surgieron para satisfacer la demanda de lo que podria considerarse el travestismo
empresarial, el punto més bajo de la moda femenina del siglo xx.

En la década de 1980, los profesionales en ascenso continuo de ambos sexos se habian ganado
un apelativo con origen de acrénimo: yuppies. La década de [a ambicién sin limites habia vuelto mi-
llonarios a los que se habfan vestido para el éxito. La moda ya no era el enemigo; era un aliado, pero
tenia un precio. Las prendas llamativas y los accesorios plagados de logos féciles de reconacer, coma
el jugador de polo de Ralph Lauren o las C entrelazadas de Chanel, tenian el poder de cambiar el es-
tatus social de quien |os llevaba de forma similar a la que describla Molloy en su libro. El objetivo de
vestir prendas caras, sin embargo, no era dar la sensacién de que uno estaba ascendiendo sino, mis
bien, de que une ya habla alcanzado la cima.

Para los hombres, el uniforme era un traje poderoso al estilo del que Michael Douglas luce en la
pelicula Wall Street (1987), complementado con una corbata Hermeés. Para las mujeres, era un traje
de chaqueta sexy y de hombros anchos disefiado por Donna Karan y que desvelaba, como decfa Me-
lanie Griffith en |a pelicula de 1988 Armas de mujer, «una cabeza para los negocios y un Cuerpo para
el pecadon. Gracias al modo en que lo reinventd Karl Lagerfeld, el iconico traje de Chanel ahora daba
la impresién de que sus partadoras no salo pertenecian a la clase alta, sino que tenfan la suficiente
confianza en si mismas y el dnimo para romper las normas.

En la década de 1990, el look del éxito se volvié mas sutil. Muestra de ello. la coleccisn para chi
cas de oficina del disefiador de Gucei, Tom Ford, que inclula pantalones de raya diplomatica can tops
con la espalda al descubierto y unos tacones agresivamente altos. Cuando se comparaba con el tra-
je del éxito de los afios achenta, el conjunto para empresarios de la década siguiente de il Sander,
Calvin Klein o Helmut Lang se torna tan discreto que resulta imperceptible, Sin embargo, ambos han
proporcionado imégenes gemelas de la competencia y la sofisticacién, importantes para la supervi-
vencia en el modo empresarial moderno, La estética de la moda y la ética del vestirse para el éxito
pueden aliarse para ganar, Julia Szabo
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01 Chanel, traje de tweed negro de prét-a-porter, otofo-invierno de 1995-1996 + = 02 |il Sander, campafia publicitaria, otofic-invierno 1595-1956 = =« 03 Polo Ralph

Lauren, vestido de raya diplomatica s« +
04 Giorgio Armani, campafia publicitaria de Ciorgio Armani Donna, otofio-invierno de 19841985 s v e (15

Sonia Rykiel, conjunto de tweed, edicion americana de Vogue, enere de 1589
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01 Comme des Gargons, jersey con wencajes=, otofic-invierno de 1982-1983 « =« 0Z Comme des Gargons, elegante vestido de algoddn con varias capas, coleccion «Clustering Beauty», primavera-verano

4

de 1998 =+« 03 v 04 Comme des Gargons, vestido de dia con costuras hacia fuera, 1981 » » » 05 Comme des Gargons, una coleccién colorista, primavera-v de 1996

PREFIERO QUE LA GENTE VEA M| OBRA COMO UNA EXPRESION FUERTE
DE LA BELLEZA. COMPRENDERLA NO ES TAN IMPORTANTE. LA BELLEZA
SUPERFICIAL NO BASTA. : —

(REI KAWAKUBO) [COMME DES GARCONS




Los japoneses llaman a su marca de disefio Gargons, los franceses la denominan Comme des, y las
personas de habla inglesa dicen sencillamente Comme. Comme des Gargons —la NASA del mundo
de la moda— es uno de los nuevos laboratorios del disefio dirigido por Rei Kawakubo quien afirma;
«No guiero ni necesito dar explicaciones. No hablo muche. La ropa es mi modo de posicionarme. Es
una forma de pensar del antiguo Japén. Lo que importa es lo que uno crea ... La comodidad y el ho-
gar adormecen la energla que lleva a la innovacién. Hace falta pasar hambre, no tener comodidades,
Las pertenencias nos hacen petulantes. Siempre se ven las mismas cosas». Su forma diferente e in-
novadora de ver las cosas provoca reacciones distintas, incluse carcajadas, pero Kawakubo acepta la
risa mientras no sea cruel sino abierta y sincera,

El grito de indignacién que resond entre la prensa internacional cuando Rei Kawakubo presentd
en 1981 sus colecciones por primera vez en Paris fue el mds sonoro que se ofa en la industria de la
moda. La belleza, el encanto, el erotismo, el sex appeal, todos los ideales de |a feminidad occidental,
parecian puestos en grave peligro por la provocadora japonesa. La%rensa se despachd a gusto con el
llamado look post-Hiroshima, con su estética de la destruccién, de la pobreza y el hambre, y con su
dnimo depresivo provocado por el uso del negro. Este controvertido color simboliza la anarquia, la in-
telligentsia y los artistas, asi como también la elegancia y la distincién (el vestidito negro), la inflexibi-
lidad y la austeridad ascética (la moda espafiola), e incluso la ética laboral burguesa (Holanda en el si-
glo xvii); ademds, es un componente fijo de los uniformes y los trajes regionales. Sin embargo,
también es el color del poder, la violencia y el sadismo, del luto y del clérigo (la tinica luterana).

Comme des Gargons, que significa «como nifios» —lo (ltimo que se esperaba de las mujeres de
principios de la década de 1980—, expresaba una critica al eterno ideal femenino y, algo importante,
al propio concepto de la moda. En lugar de la dialéctica de lo que se esconde y se muestra, y de las
convenciones que dependen de |a sexualidad y |a sensualidad, estos disefios ejemplificaban el poder
de atraccién de las siluetas cambiantes que adquieren relevancia gracias a los tejidos. Comme des
Gargons fue una de las marcas que eliminaron de forma radical el cardcter mercantilista de las pren-
das en sus tiendas, y se preocupd por convertir estas (ltimas en algo que no fuera un mero centro de
comercio. A diferencia de la prensa de moda, la revista Six (publicada por Rei Kawakubo) evita la es-
tética de un catdlogo de venta por correo; sus contenidos plasman los principios de Kawakubo, no su
ropa. «Es muy importante —decla— conservar las tradiciones y la cultura. La idea no es ser icono-
clasta, realizar cambios que barran lo anterior, sino poner todo el empefio en no hacer las cosas del

Gerda Buxbaum

mismo modo.»

REI KAWAKUBO
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1984-1985

1989
1991

1993

1996

1997

PERFUMES

Nace en Tokio, fapon, Estudia
Bell

rtes en Tokio

Trabaja en el Departamento de

Promocion de una empresa texti|
Harmada Asabi Kasel

a treelance

Crea la empresa Comme des
Gargons para ropa femenina
Comme des Gargons 5. L. en Tokio
Crea su primera coleccion y abre la
primera tienda en Tokio

Linea masculina Comme des
Gargons Homme

Presenta colecciones de prét-a-porter
en Paris: presenta las lineas de lana
y ropa para la casa Comme des
Gargons Tricot y Comme des

Robe de Ch

TR

Gargo ambre: tejidos

CON wenc
propasito con agujeras, estirones y
rasgados

Presenta una linea de muebles; gana
¢l premio del periodico Mainichi,
Tokio: abre una tienda en el Soho de
Nueva York

Comme des Gargons Homme Plus
Comme des Gargons Homme Deux

Con

e des Gargons Noir y

camiseria de Comme des Gargons
publica la revista de Camme des

Gargons Siv bianualmente

Abre una tienda de bandera en Tokio

Es nombrada caballero de la Ordre

Arts et des Lettres

Essence of (
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Comme des Gargons Noir, Institute

de Corte v Confeccian Kioto, Tokio

Farticipa en la been v Moda
de Florencia

Recibe el tHtulo de doctora honoris
causa en el Royal College of Art
Londres

Comme des Gargons (1994}, Odeur
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1984
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PERFUMES

Nace el 10 4de septiembre en
Hamburgo, Alemania

Se muda a Paris v estudia en el
Lye:

Recibe el primer prermio en un

& Montaigne

concurso de disefio de abripos
patrocinado por el International
Waaol Secretariat

Trabaja como avudarte de Prerre
Balmain, Paris

Director artistico de Jean Patou
Trabaja de disenador freelance pars
las casas de moda de Krizia y Fendi
entre otras

Director del equipo de disefio de
Chloé (rambién entre 1992 y 1997)

Crea su propia linea: Karl Lagerfeld

limpression

Profesor invitado en la Hochschule
fiir angewandte Kunst, Viena
Director artistico de la casa de moda
de Chanel!

Disefia Topa prét-a-porter para
Chanel; funda marcas KL y

KL by Karl Lagerfeld

Trabaja de disefiador para la gran
empresa de confeccion de ropa
alemana Klaus Steilmann

Trabaja de fotdgrafo; publica varios
libros

Recibe el premio al Dizefio Lucky
Strike

Recibe el Kulturpreis de la Deutsche
Geselischaft fiir Fotografie

Abre la Lagerfeld Gallery en Parls
Chloe (1975}, KL (1982). KL pour
Homme {1986}, Lagerfeld Phota
{19go), Sun Moon 5tars {1g994),
Jako (1g997)
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(KARL LAGERFELD

Los superlativos no son suficientes para describir las distintas actividades y la personalidad de face-
tas tan ricas de Karl Lagerfeld. «Carlo Magno», «emperador Karl», «maestro de todas las artes»
—come lo llama la prensa— son algunos de los titulos otorgades a este disenador de talento. Ade-
mas de su ocupacién principal come disefiador jefe para casas de moda tan importantes como Fen-
di, Chloé y Chanel, ha creado marcas comerciales propias: Lagerfeld y KL by Karl Lagerfeld. Ha pro-
ducido diversos perfumes con su firma, es un disefiador de moda muy activo, asi como profesor de
moda en la escuela Hochschule fiir angewandte Kunst desiena. Sorprendid al mundo de la moda
con las ilustraciones de un encantador cuento para nifios, El traje nuevo del emperador, y también tra-
baja de fotégrafogde moda y ha publicado su obra en innumerables libros. Es famoso por el aura de
inaccesibilidad y es temido por sus criticas despiadadas.

Aparte de su gran pasidn, la fotografia, Lagerfeld cree que su mayor talento es el de «terminar co-
sas que otros han empezado y llevarlas a un mejor fin», una habilidad que en 1983 le valid, después
de décadas de actividad como jefe de creativos de distintas marcas de moda, el puesto de director
del equipo de disefiadores de Chanel. Karl Lagerfeld, con su inmensa energia y sus ideas originales,
rejuvenecid la imagen de Chanel y le limpié |as telarafias que hablan salido en la empresa tras |a
muerte de Coco en 15971, Siempre ha permanecida fiel al estilo de Chanel y sus elementos inconfun-
dibles, pero lo ha catapultado hacia el presente inmediato por medio de materiales nuevos y de un
corte atrevido. Los admiradores tradicionales de Chanel se sobresaltaron cuando Lagerfeld incorpo-
10 trajes Chanel en el estilo «jeanss en 1951. Sin embargo, los trajes, ribeteados en azul y rosa, con
una provocativa mezcla de tweed lujoso y moda callejera, se vendieron muy bien.

Tadas las temporadas Lagerfeld juega con el cldsico traje Chanel, y le encuentra aspectos nove-
dosos e inesperados. En otofio de 1992 integré el estilo «bikers en la coleccién actualizada de Cha-
nel, y fotografié a la modelo alemana Claudia Schiffer (su musa y descubrimiento) con un traje de
Chanel de cuero. El corte clésico del traje y los tipicos accesorios de bisuteria dorada eran su home-
naje a Coco Chanel. Otros atrevimientos de Karl el Desinhibido, como lo llama de vez en cuando la
prensa, son la chagueta Chanel combinada con ropa interior masculina {(1595) o con pantalones
shorts ajustados en lugar de la modesta falda original por la rodilla (1998), o bien hacer que sus mo-
delos lleven las chaquetas abiertas y muestren sus pechos desnudos. Temporada tras temporada,
Karl Lagerfeld no solo ofrece excesos creativos en la pasarela, sino que también presenta una linea
para tiendas de los clasicos Chanel; prendas |levables del estilo de Coco pero refinadas y actualiza-
das por Lagerfeld. Beate Dorothea Schmid




01 Karl Lagerfeld, abrigos de pieles para Fendi, otofio-invierno de 1991-1992 «++ 02 y 05 Karl Lagerfeld para Chleé, vestide «Showers, otofia-invierno de 1983-1984 « « « 03 Karl Lagerfeld para Chlog, vestido

«Guitars, primavera-verano de 1983 = = s 04 Karl Lagerfeld para Chanel, primavera-verano de 19g0; primer desfile para Chanel de Claudia Schiffer

LA ESENCIA DE LA MODA ESTA EN SU CAPACIDAD PARA CAMBIAR.
SATISFACE LA CURIOSIDAD, LA ATRACCION HUMANA HACIA LO NUEVO.
(KARL LAGERFELD)




11 Yohji Yamamotc tido con mirifAsque de tul, campafia publicitaria, otofo-invierno de 1986-1987 « + &« 02 Moschine, silueta de un vestido de coctel de alta costura, campafia publicitaria, primavers-versn

de 1688 wes Christian Lacroix, falda abombachada, primavera-verano de 1988 « » » 04 Paco Rabanne, tutd de tul, alta costura, primavera-verano de 1996 =« 05 Vivienne Westwood, coleccion «Mini Crinis,

primavera-verano de 1986

IGUAL QUE LAS LINEAS DE UN COCHE DEBEN MODIF ICARSE PERIODICAMENTI

PARA QUE NO PIERDA SU PODER DE ATRACCION, EN EL MUNDO OCCIDENTAL

EL CUERPO FEMENINO TAMBIEN SE REDIBUJA DE VEZ EN CUANDO,,

(BERNARD RUDOFSKY, 1978
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OUTURE!

Justo cuando estaba en pleno auge la moda del «vestir para triunfars, con sus hombros exagerada-
mente anchos y abultados y sus trajes de raya diplomdtica para las mujeres, en plena época del look
wandrajoso» que derivaba de las subculturas britdnicas y de la preferencia por las telas arrugadas ar-
tificialmente, emergid otra estética que recordaba a la época barroca del siglo xvu, al esplendor de
sus fiestas cortesanas y a la aristocracia francesa obsesionada con el estatus social

Lo que prendid la llama en 1582 fue el tutd (la faldita de tul de ballet), una mindscula combina-
cidn tiesa. Las adolescentes se ponian para ir a la discoteca una especie de minifalda rigida que so-
bresalia en distintas capas de tul de colores brillantes o fosforescentes como el nedn. Por su parte,
las jévenes no solo la llevaban por la noche, sino también durante el dia, en forma de falda globo con
eldstico en la costura inferior. Con su modelo por la pantorrilla, las chicas se parecian a elegantes ma-
niqules de Dior que se paseaban con arrogancia en la década de 1950. Una versidn mds decadente
disefiada para los cocteles {que volvieron a ponerse de moda) se in5f|ré en el glamour de Hollywood,
sobre todo en la pelicula taquillera Amadeus (1984). Los disefios de Jean-Paul Gaultier, con un corte
que mostraba la ropa interior como prenda de vestir, cuerpos con encajes y corpifios con varas, ins-
tauraron el estilo

Cuando hablamas de combinacién nos referimos a un viso ancho y rigido de nailon o de algodén
almidonado, a menude con puntillas en los bajos, al que a veces se unia un bady o bustier. En 1585,
Vivienne Westwood presenté una coleccion llamada «Mini Crinolines», que inclula corsés ajustados
cuyo corte y confeccion partia del incansable estudio de los mirifiaques originales del siglo xvin por
parte de la disefiadora

Las creaciones del modisto japonés Yamamoto hacian referencia al cul de Pans, que habia creci-
do hasta el infinito precisamente cien afos antes. Este supuesto «culo parisienses, con un abulta
miento y fruncido del vestida mds o menos generaso, inicialmente se populanzé en la moda feme-
nina alrededor de 1650-1700 con el nombre de bouffant. Aproximadamente un siglo después, volvié
a ponerse de moda como tournure o polisén, un elemento enrollado que se colocaba en el trasero
para dar volumen al vestido, que, a su vez, derivaba del volante polaco

Casi todos los disefiadores recuperaron la historia de la falda femenina, recordaban varias fases
de su evolucion y las comentaban con cierta ironfa. Mi siquiera Helmut Lang pudo evitar del todo el
volumen en la parte posterior de sus disefios, asi que lo que hizo fue afiadir una cola o falda corta en
combinaciones reducidas al blanco y negro. También Karl Lagerfeld se inspiré en el siglo xvin, su
época histérica preferida, aunque las faldas que disefié ya no llegaban hasta el suelo, como antes,
sino que eran minis y ajustadisimas al cuerpo para llevarse con botas de cafia alta. En la misma co-
leccidn, incluyd trajes de paje que mostraban en las rodillas piezas de terciopelo, brocados y seda con
hilo de oro, en combinacién con unas americanas sin mangas. Gianfranco Ferré dio un toque espe-
cial a los sencillos bodys negros al aplicarles cinturones dorados extremadamente anchos, que en
volvian y resaltaban las estrechas cinturas como los marcos de los cuadros barrocos. Otros disena-
dores, por su parte, redujeron la crinolina a un armazdn y la hicieron transparente, A menudo, la

estructura que la sujetaba era lo que se veia Cerda Buxbaum
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NO SOLO VENDO ROPA. OFREZCO UN MUNDO, UNA FILOSO
(RALPH LAUREN)

—

(ESTILO DE VIDA AMERICANO

—

.

Mientras que los grandes nombres de la moda europea de los afios ochenta, desde los modistos japo-
neses establecidos en Parfs hasta Christian Lacroix, hacfan gala de una originalidad vanguardista, los
dos disefiadores de Estados Unidos que destacaron en la década, Ralph Lauren y Calvin Klein, desarro-
llaren una visién distinta y muy alejada de semejante exclusivismo creativo. De una forma que caracte-
rizaba el afin democratizador de Estados Unidos, y con la mira en la produccién, su objetivo era con-
quistar el armario de todo el mundo: ricos y pobres, viejos y jévenes, adictos a la moda e indiferentes
Pero no solo eso, pues para Lauren y Klein la moda es mds que ropa y abarca todo lo que rodea la vida
diaria: desde vaqueros hasta manteles, de ropa interior a toallas, desde gafas de sol hasta muebles.

Lauren disefid su primera coleccién en 1967, con ugas corbatas extremadamente anchas que pre-
sentd en persona a los responsables de compras de los almacenes, Alentado por su éxito, el aflo si-
guiente Ianzg una linea de ropa masculina con el prestigioso logotipo de un jugador de polo, Sus ca-
misas y trajes romplan con las convenciones de la época: nada de poliéster ni de influencias hippies.
En lugar de eso, apostaba por versiones dandificadas del clasicismo de la lvy League, mezcladas con
elementos de los cowboys americanos y la ropa de safari. En 1971 se decanté por la moda femenina, y
sus camisas entalladas hechas con tejidos tradicionalmente masculinos fueron nimeros uno en ven-
tas. Las adaptaciones que Lauren hacla de los estilos de Katharine Hepburn, jackie Kennedy y de las
mujeres del circulo de Hemingway resultaron ser tan atemporales que daban miedo. En |a década de
1990 reacciond contra la exagerada informalidad de la moda con su linea Polo Sport, en la que aplica-
ba su principio del «poder a través de la moda» a los materiales futuristas,

Klein también emprendié una coleccion muy reducida: la de los abrigos para mujer. Cinco afios
después lanzé Calvin Klein Jeans, y se sirvié de vallas publicitarias con la imagen de Brooke Shields
para establecerse como figura pionera en la publicidad sugerente y erdtica. A diferencia de Lauren, cuyo
universo y estilo de vida permite la decoracién llamativa (siempre que denote sofisticacién), Klein se ad-
hiere de forma estricta al dictade moderno de «la forma al servicio de la funcions. Asl, en 1596 declaré
a la revista Times: «Nunca me han atraido las mujeres con volantes. Me resulta ridiculos

Durante las décadas de 1980 y 1990, ambos disefiadores convirtieron sus negocios en emporios
globales con franquicias. Temporada tras temporada, los dos sacaban inspiracién del cofre del tesoro
del glamour estadounidense: Lauren de la edad dorada de Hollywood, Klein del ideal que la jet set tenla
de la modernidad sexy. Su influencia en la siguiente generacién de disefiadores como Michael Kors, Isa-
ac Mizrahi y Marc Jacobs, y en las marcas, como GAP o Banana Republic, no debe menospreciarse.

Puede que los defensores del ideal europeo de la moda como arte acusen a estos dos empresa-
rios a gran escala de ser paco creativos. Sin embargo, la coherencia y el dinamismo de los mundos
del estilo que proponen, visualizados en las tiendas perfectas, casi como escenarios, y en las cam-
pafias publicitarias magistrales, los convierten en fuerzas creativas de primera linea. Con ellos, la

moda se ha convertido en una filosofia de vida. Margit |. Mayer




01 Ralph Lauren con su perro, que luce una chaqueta de tweed + « « 07 Polo Ralph Lauren, ropa de verano al estilo de los afios veinte =+« 03 Banana Republic, del catilogo de la coleccién de la primavera

de 1999 » ++ 04 Polo Ralph Lauren, jersey tejido a mano con shorts tejanos




01 Donna Karan, campafa publicitaria «In Women We Trust» con una ficticia presidenta de Estados Unidos vestida con traje de raya diplomatica y perlas, 1992 ««« 01 Donna Karan, body negro, primavera-

verano de 1986 = = » 03 Donna Karan, chaqueton dorado, otofio-invierno de 1991-1992 » = « 04 Donna Karan, body negro come una blusa, otofic-invierno de 1985-1986 » » « 05 Donna Karan, Benedetta Barzini,

de la campafa «Modern Souls», 1955

(POR QUE NO PUEDE SALIR UNA MUJER CON CAMISETA DE DEPORTE?
EL BODY QUE DISENE ERA EN ESENCIA UNA CAMISETA. SE TRATABA

DE DEVOLVER A LAS MUJERES TANTO SU CUERPO COMO LA COMODIDAD
DEL MISMO. (DONNA KARAN, 1996)
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—

DONNA KARAN)

Personalisimos, funcionales y discretamente |ujosos, los disefios de Donna Karan fueron el paradig-
ma del estilo urbano de finales del siglo xx. Desde el debut de Karan en 1985, sus colecciones para mu-
jer de ropa de firma han demostrado una concepcién suave y escultural de las formas femeninas a tra-
vés de una ropa urbana de corte adusto. En la década de 1980, este concepto se veia representado en
unos armarios repletos de elementos de hechuras lisas, con prendas sueltas monocromas para com-
binar dirigidas a una generacién de mujeres que ansiaban tener carreras profesionales boyantes y una
vida social activa. Sus disefios proporcionaban a las mujeres atuendos gue reflejaban tanto una ima-
gen de autoridad como de feminidad. Karan se inspiraba en las formas prdcticas y adaptadas al cuer-
po de la ropa de deporte con el fin de crear ropa de oficina, que elaboraba en tejidos finos y flexibles
que envolvian el cuerpo en las sensuales arrugas de telas de lujo como el cachemir,

Sus anuncios reforzaban esta visién de la feminidad dindmica, en escenas que inspiraban una ca-
rrera profesional y una vida privada y puiblica equilibradas y con éxito, Del mismo modo, sus disefios
sencillos pero sofisticados dotaban de sensacién de unidad a esos papeles sociales en principio se-
parados, Este ideal culminé en su campana de 1992, que plasmaba a una mujer candidata a la presi-
dencia de Estados Unidos con el eslogan: «In Women We Trust» [Confiamos en las mujeres]. Esto no
solo consegula cumplir el deseo de Karan de dirigirse especificdmente a las mujeres, al dar una sen-
sacién de fuerza, confianza y ambicién, sino que también ejemplificaba el ideal americano que re-
presentaban sus disefios. Donna Karan reelabora la modernidad de disefiadores anteriores como
Claire McCardell, cuyos modelos deportivos e inspirados en la danza vistieron a la mujer de carrera
prototipica de los afios cuarenta y cincuenta, liberandola de las formas moldeadas de la alta costura
parisiense y creando un ideal de prictico vestuario multifuncional y despojado de detalles innecesa-
rios. Puede decirse que Karan ha heredado y ampliado esta influencia; ha afadido a sus creaciones
lujo y glamour pero sin olvidarse de algo fundamental: la ropa debe disefiarse para hacer que las mu-
jeres sientan gue tienen el control, en lugar de hacerlas sentir controladas y constrefiidas.

La propia imagen de Karan se identifica en gran medida con la de su marca, pues hace hincapié
en el conocimiento intimo del estilo de vida de sus clientas y de sus necesidades, ast como de sus
dudas acerca del propio cuerpo. Sus prendas pretenden enfatizar la vertical y crean siluetas muy es-
tilizadas. Su uso pionero del body, una prenda similar al maillot pero que elimina el exceso de tela,
ha resultado clave para aligerar los abultamientos y lineas innecesarias. La confianza de la disefado-
ra en el negro como color bdsico para casi todas sus colecciones también es una tictica que sirve
para alargar y estilizar la figura.

Karan ha intentado aplicar esta filosoffa también a la ropa masculina y a su linea deportiva,
DKNY, en la que, de nuevo, proporciona soluciones para una vida urbana muy ajetreada. Sus acce-
sorios complementarios y la linea de ropa del hogar han seguido ampliando sus temas, de modo que
ahora propone la construccién de entornos vitales completos: espacios tranquilos, controlados y did-
fanos en medio del caos de la ciudad. Sin embargo, no es casualidad que su marca esté tan ligada a
04 Nueva York, pues ambas representan el internacionalismo

dindmico a la par que conservan el cardcter intrinseca-
1:; mente americano. Rebecca Amold
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DONNA KARAN

1948

1968-1969

1968-1974

1974-1982

1982

1984

1988

1997

PerFumE

Nace el 2 de octubre en Nueva York
Estados Unidos
Estudia en la Parson's School of

Design, Nueva York

Trabaja como ayudante de Anne
Klein

Responsable de las colecciones de
Anne Klein

Lanza la linea secundaria Anne
Klein 11

Funda la empresa Donna Karan
New York! inventa una prenda
basica para la mujer: el body
Presenta una linea mis econdmica.
DENY

P

ita la linea D Karan pary
ores de treinta afos, Donna
Karan Underwear, accesorios
biz

ria y dos lineas para hombre

Donna Karan New York {1992)
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SI NO PUEDES SER ELEGANTE, iP(_)R LO MENOS SE
EXTRAVAGANTE! (MOSCHINO)

FRANCO MOSCHINO

1950

1968-1971

1970-1980

1983

1986

1985-1989

1994

PERFUMES

Nace el 27 de febrero en
Abbiategrasso. cerca de Milan, Italia
Estudia bellas artes en fa Accademia
delle Belle Arti, Milin

Trabaja de itlustrador para distintas
revistas de moda; también trabaja de
forma continuada para Gianni
Yersace, v como estilista v diseftador
freelance para
moda italianas: se hace famoso por

companias de

su estile provocador e irreverente
Presenta su primera coleccion,
«Couturels

Pres.

ropa masculina

=nita la primera coleccion de

Presenta las lineas secundarias
Cheap and Chic vy Moschine Jeans
Muere el 18 de septiembre en Milin;
Rossella lardini toma las riendas del
equipo de disenio de Moschino
Moschine {19ge), Cheap and Chic
by Maoschine, Oh! De Moschino
{1906}, Moschine Ueme (1997)

Franco Moschino estaba dotado de una fantasia asombrosa. Su sensibilidad artistica y su talento
para el disefio lo Ilevaron a estudiar en |a Accademia di Brera, en Mildn, ciudad en |a que se dedicé a
distintas actividades, entre ellas la ilustracién como autdnomeo. En los setenta trabajo de ilustradory
disefiador para varias casas de moda y revistas, entre ellas Gap ltalia y la firma del disefiador de cul-
to Gianni Versace,

En 1978 empezd a disefiar para |a coleccién «Cadette», que, como el propio Moschine dijo en un
pase de prensa; «Presentaba varias “anomalias” en cuanto a los moldes canénicos de la moda, en
especial de la moda italiana». Resumid el concepto basico del estilo Moschine como «algo que deja
la mayorlibertad de eleccién a aquellos que quieren vestirses. Refutaba la definician tradicional de
modisto como «creador de modas, y reducia su tarea practicamente a la de un estilista. En una oca-
sién dijo: «Mis modelos son cldsicos que siempre han existido en los armarios de la gente, solo que
yo los combina de forma inusuals. El disefio y el sentido de la moda de Moschino, unidos a su iro-
nfa y las grandes dotes para la comunicacién, eran las caracteristicas propias de su estilo. Esto que-
da patente en la coleccién «Couturel» de 1983, presentada en Mildn, la primera como marca propia.

El reconocimiento internacional fue inmediato, y a él siguieron casi dos décadas de éxito, La pri-
mera coleccién de ropa de hombre de Moschino (1986) se dirigia a los estereotipos de la moda, pero
de un modo irénico y poco convencional, Sus presentaciones siempre eran acontecimientos sor-
prendentes que creaban revuelo, y su vision irreverente lo llevaba a concebir nuevas férmulas para in-
vitaciones, puestas en escena y campafias publicitarias. Cred algunos de |os accesorios mas surrea-
listas apropidndose de las bandas tricolores de la bandera italiana asi como de otros simbolos
italianos. Desde imperdibles hasta piedras de imitacién, sus accesorios se convirtieran en abjetos de
culto. En 1987 lanzé su primer perfume, y al afio siguiente presentd la coleccion «Cheap and Chics,
asl como la «Fur for Fun», que inclufa las primeras pieles ecolégicas. A finales de los ochenta, Mos-
chino empezé a distanciarse del mundo de los desfiles, y a principios de |a década de 1950 se rebe-
16 contra el sistema de la moda. Era un pacifista comprometido y se preocupaba por los problemas
sociales y ecolégicos; lanzéd una campafia contra las drogas, contra el maltrato a los animales y la vio-
lencia en 1992. En 1994, presentd su coleccidn ecoldgica «Ecouturels.

Este enfant terrible de la moda murié en 1994. Sin embargo, su mensaje sigue vivo a través de su
familia y colaboradores: el hermano de Moschino, Angelo, preside la empresa y lidera |a fundacidn
que recauda fondos para los nifios con sida, mientras que Rossella lardini, que fue una colaborado-
ra muy cercana a Moschino hasta 1981, es responsable de la imagen y el estilo de la empresa, Hoy en
dia, la linea Moschino de perfumes se ha ampliado y se han abierto tiendas por todo el mundo,
Anna Glorig Forti
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Art. Moschino

01 Meschine, mitra de obispe, otofo-invierno de 1987-1988 «+ » 02 Moschino, campafta publicitaria de «Cheap and Chic», otofio-invierno de 19951996 « « = 03 Moschine, cartel para la campafia publicitaria
«Stop the fashion systemls, primavera-verano de 1990 « »» 04 Moschino, chaqueta tejida a ganchille con patchwork adornada con un mufiequito de peluche, primavera-verano de 1988 «++ 03 Moschine,

sMickey Mouse», otofic-invierno de 1987-1988

MOSCHINO)

THE -
FASHION
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JEAN-PAUL GAULTIER

1952 Nace el 24 de abril cerca de Paris
1970 Ayudante de disefio de Pierre Cardin
1917 Se une a |a firma de Jean Patou

1974-1975  Trabaja para Cardin como encargade
de las operaciones de fabricacion en
Filipinas; disefia la coleccion de
Cardin para Estados Unidos

1976 Debuta con su primera coleccion:
prendas hechas con mantelitos de
ganchillo, y la prensa lo ridiculiza

1978 Se asocia con la empresa textil
Kashiyama

1979 La coleccion «James Bonds atrae a
los medios

1980-1981  Presenta la coleccion «High-Tech»

1982 Coleceion «Paris Gaultiers
1984 Primera coleccién masculina,
«['Homme
Objets
1985 Abre un

estudio en la
Galerie
Vivienne, Paris;
crea la fabda
para el hombre
en su coleccién
«Et Dieu Créa

LHomimes
1988 Linea secundaria Junior Gaultier
1989 Dizenta el vestuario de la pelicula de

Peter Greenaway £l cocinera, ef
fadrén, su mufer v su amante

1990 Disena el vestuario para la gira
Blond Ambition de la estrella del
pop Madenna: sus disefios muestran
la tendencia de utilizar la ropa
interior como ropa de calle

1993 Lanza la linea Gaultier [eans

1996 Disefa el vestuario para la pelicula
de Luc Besson £l quinto elemento;
coleccion «Cybers y concepeian de
los hambres como wchicos de
anuncios (coleccién «Pin-Up Boys»)

1997 Primera coleccion de alta costura

1993 Coleccién «The Charms of Frida
Kahlow para mujer; coleccian
wSevillanas» para hombre

19981999  Coleccion «Saint Germain des Prés»
para mujer; coleccion «Italian Styles
para hombre

PerrumEs  [ean-Paul Gaultier (1993), Le Mile
{1995)

Jean-Paul Gaultier es un provocador estético. Debuté con su primera coleccidn en 1976 y presentd la
primera coleccién de ropa masculina en 1984, pero sus disefios y sus desfiles de moda siguen sien-
do referentes e incluso controvertidos. Es famoso sobre todo por unos estilos que contraponen los
generos: mujeres vestidas con trajes de raya diplomdtica y hombres vestidos con falda, También por
el énfasis que pone en la sexualidad a través del uso de elementos fetichistas, como el corsé.

Gaultier subvierte los clichés de los géneros. Como respuesta al concepto feminista de que la
moda cosifica a la mujer, lanzé una primera coleccién para hombre llamada «l'Homme Objets
(1984) en la que se centraba en el escote masculino, «Et Dieu Créa I'Hommes (1985) presentaba fal-
das para homb’(e. mientras que «Joli Monsieurs» (1985-1986) mostraba hombres con vestido, Gaul-
tier exploraba el tema de la mujer andrégina en colecciones como «Une Garde Robe pour Deuxs
(1985}. En lugar de los sosos conjuntos unisex que representaban el cardcter andrégine en los afios
setenta, se atrevid a yuxtaponer articulos de sexualidad dimérfica como el bustier y el esmoquin, Ves-
tfa tante a hombres como a mujeres con trajes y chaquetas entallados impecables, les hacia lucir la
ropa interior como ropa de calle y ofrecfa una mezcla multicultural de articulos de inspiracién étnica.

El fetichismo sexual es un tema recurrente en la obra de Gaultier. De nifio se veia fascinado por
el corsé de encaje rosa de su abuela, que parecia encarnar el misterio de |a feminidad. Ha disefiado
muchas prendas inspiradas en los corsés para ambos sexos e incluso su perfume va en un frasco con
forma de corsé. Asimismo, ha disefado diversos zapatos fetichistas, entre ellos un par con diferen-
tes tacones. Aunque algunos periodistas afirman que las clientas de Gaultier parecer «putas feti-
chistas», otros alaban su sentido del humor y su ironia.

Muy influenciado por la subcultura punk, Gaultier se sirve a menudo del mal gusto en su empe-
fio de romper tabus. Su coleccién «Hasidic» de 1993 fue especialmente controvertida porgue jugaba
de forma irreverente con las prendas de una minorfa religiosa. Ese mismo afio, Gaultier también rin-
did su homenaje al body art en una coleccién que combinaba la estética punk con el nuevo movi-
miento subcultural aficionado a los tatuajes neoprimitivistas y los piercings. El desfile, en el que se pa-
searon modelos muy tatuados y llenos de pendientes, dejé anonadados a muchos espectadores.

Gaultier tiene ideas muy poco convencionales de la belleza y la fealdad. A menudo selecciona a
«gente real» como modelos (mujeres gordas), y con ello cuestiona la validez de |os ideales de belle-
za de la cultura dominante. En 1988 lanzé su primera linea de amplio espectro, Junier Gaultier, con
una campania publicitaria en |a que salfan ancianos, Sus desfiles de moda siempre han sido muy tea-
trales, y en ellos pudo verse, por ejemplo, un vampiro que salia del ataid. En 1989 produjo un disco
para una discografica, How To Do That, y presentd el programa de television britanica Eurotrash. Afios
atrds se le denominaba el enfant terrible de la moda francesa, pero hoy dia se le considera uno de los
disefiadores de moda més impartantes del mundo. Valerie Steele




4

Iﬁf]m-l’aul Gaultler, coleccién «Mad Maxw, otofio-invierna de 1995-1996 » + « 02 Jean-Paul Gaultier, coleccién «Les Tatouages», primavera-verano de 1994 » »+ 03 Frangois Berthoud, grabado al lindleo de un
istho de Caultier, Vogue, 1987 +» » 04 Jean-Paul Gaultier, bustier de la gira

;:“hﬁ-"lulr Itier, camp blici
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dial de Mad Blend Ambiti

1 1990 ==+ D5 Jean-Paul Gaultier, coleccién «French Cancanw, otofio-invierno de 1gg1-1992 s s+
1a de su perfume para mujer, 1993 = « = 07 |ean-Paul Gaultier, campafia publicitaria, coleccién «The Charms of Frida Kahlos, primavera-verano de 1998
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3 GAULTIER ... SONO EN UNA OCASION CON CREAR LA COLECCION QUE ACABARA CON TODAS o
LAS COLECCIONES: UNA AMALGAMA QUE MEZCLARA SEXOS, UNIERA RELIGIONES. DESAFIARA
A LAS RAZAS Y BORRARA FRONTERAS EN LA QUE HOMBRES Y MUJERES TUVIERAN LIBERTAD
DE ELECCION, (VISIONAIRE'S FASHION 2000, 1997)
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01 Hervé Léger, top eldstico tejido en herizontal, primavera-verano de 1996 s+ 02 Karl Lagerfeld, vestido eldstico con varias capas, primavera-verano de 1994 « « « 03 Hervé Léger, Robe a bandes (detalle) «ss

04 Azzedine Alala, trajes eldsticos, primavera-verano de 1988 « + » 05 Azzedine Alaia, vestidos atados en el lateral, primavera-verano de 1985

"LO QUE IMPORTABA ERA LA FORMA QUE HABIA DEBAJO.
Y SI UNO NO TENIA FORMAS QUE MARCAR, LO MEJOR

ERA QUE SE OLVIDARA DE LA LYCRA Y EL LATEX.

(VICKY CARNEGY) (ELASTlCO

Los materiales eldsticos tienen una historia muy larga, pues los tejidos de lana flexibles ya se cono-
cfan en la antigua Grecia (hacia1500a, C)) y‘los coptos eran maestros en una técnica especial para
tejer. En el siglo xv, los gorros, las caperuzas ¥ los guantes los tejian tanto hombres como mujeres,
y en el siglo xvi, la reina Isabel | de Inglaterra llevaba ropa interior de punto tejida a mano. Poco an-
tes de la Revolucién francesa, se veian chalecos y pantalones de montar tejidos (de punto eldstico).
En el siglo x1x, los hombres se ponfan pantalones de punto extremadamente ajustados, y las muje-
res empezaron a llevar camisetas de lana tricotada en colores vivos debajo de los vestidos camiseros
transparentes. Con el periodo de Biedermeier, a principios del siglo xix, llegaron los corsés elabora-
dos con fibras de resina‘e hilos eldsticos. La invencién del tejido de punto en el 1882 abrié muchas
posibilidades nuevas.

En 1900 el tejido de punto de algoddn se incorporé a los pantalones de montar a caballo y a otros
pantalones deportivos; en 1912 se utilizé per vez primera para los trajes de bafio, y poco después
aparecié |a seda sintética en Gran Bretafia. A lo largo de la década de 1530, salieron al mercado tres
tejjidos nuevos: el bleyle (comercializado por una empresa alemana del mismo nombre), el char-
meuse y el lastex (tejido a partir de fibras de caucho). Los afios cuarenta y cincuenta vieron aparecer
los géneros, la ropa interior y las medias de nailon (1941), el vestido suéter (1952) y el vestido de pun-
to con cuello vuelto (1955). A partir de 1965, las prendas tricotadas de seda artificial, los tops al esti-
lo de camisetas cortas para hacer gimnasia y los chalecos de punto eldstico, los jerséis de canalé y
los vaqueros confeccionados en materiales sintéticos eldsticos se pusieron muy de moda. Pero sin
duda la era del el4stico dio comienzo en 1966, cuande se introdujo el revolucionario body y el suje-
tador con relleno. En la década de 1980, los maillots de las gimnastas se habrfan paso y se adopta-
ban coma ropa de diario transformados en mallas, mientras que el body sustitula a |a clasica blusa.

El disefiador mds destacado de las modas sexys llevables, el tunecino Azzedine Alaia, que estu-
dié en la Ecole des Beaux-Arts de Paris, abrié un taller en la capital francesa en 1970, después de tra-
bajar unos meses con Guy Laroche (1923-1989) y Thierry Mugler. Al principio levanto revuelo en 1580
con un abrigo de cuero exageradamente grande decorado con tachuelas metalicas, En 1985 cred el

objeto el4stico de culto por excelencia: el vestido de l4tex atado en los laterales que disefid para la
cantante Grace Jones con motivo de la celebracidn de la gala de los Oscar de ese afio

A finales del siglo xx, los tejidos eldsticos y ajustadas (que hacen que resulte casi imposible [le-
var ropa interior y que reducen el peso de la prenda al minimo) se han cenvertido en lo que el punto
de lana era para Coco Chanel: una revolucién paulatina pero duradera. Mediante la técnica de las
bandas eldsticas de Alaia, las prendas ahora se estiran como la goma y siguen todos los gestos y mo-
vimientos, todos los giros del cuerpo por leves que sean, pero siempre vuelven a su forma original.
Una mujer que viste una prenda asl, coma una escultura viva y de movimientos libres, personifica la
sintesis del arte y la moda escultural.

Robes d bandes es como Hervé Léger llama a las prendas que abrazan el cuerpo fabricadas con ti-
ras de género eldstico. Léger empezé su carrera profesional disefiando accesorios para Swarovski,

+

después fue ayudante de Kar| Lagerfeld en Fendi y Chanel, antes de hallar el éxito con una coleccién

propia en 1992. Fue el inventor de los vestidos de céctel realizados unicamente con cintas elisticas

en los colores del arco iris en 1594, y mds adelante afiadio el encaje eldstico a sus colecciones.
Gerda Buxbaum
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GIANNI VERSACE)

El talento de Gianni Versace quedé patente cuando presentd sus primeras dos colecciones, una di-
sefiada para Florentine Flowers en 1972 y la otra para Callaghan al afio siguiente. Versace llevaba res-
pirando la moda desde que era nifio, pues pasé gran parte de su infancia en el taller de costura desu
madre. Como disefiador joven, defendia una libertad expresiva que hizo que sus creaciones se des-
marcaran del resto y que convirtiera su nombre en sinénimao del atrevimiento, la provocacion y la su-
blimacién estética del deseo. Se ha dicho que reescribié la légica de las apariencias.

La importancia de Versace para |a historia de |a moda se halla sobre todo en el hecha de que lle-
vara la seduccién de lo extrafio a extremos insospechados. Lo hacia introduciendo estereotipos de
vulgaridad en el mundo de |a alta burguesia y utilizando una combinacion en apariencia imposible
de tejidos, colores y estampados. A lo largo de |a década de los ochenta, el estilo de Versace cred una
relacion nueva entre la moda y los medios de comunicacién, y ayudé a establecer un icono de estilo
de vida. a la vez que reforzaba |a importancia del vestir en la imaginacién social. Los cortes asimétri-
cos, las distintas capas, los drapeados, los disefios épticos, los complementos metilicos y el uso de
tachuelas y encaje son algunas de las «invenciones» estéticas de Versace que se han convertido en
su marca. También fue uno de los primeros disefiadores en reiﬂ\renL;r por completo ciertos materia-
les. En su coleccidn de invierno de 1983-1684, sustituyd la trama de la tela de tweed y creé un efecto
rayado, y en sus colecciones de 1994 experimentd con los estampados en poliuretano y la utilizacién
de goma. Su deseo de reinventar |os materiales lo |levé a explorar combinaciones hasta entonces im-
pensables como el cuero y la seda, el yute y el oro, los adornos metdlicos y las piedras de bisuterfa...
todo al servicio de |a estética femenina.

Tras su muerte, el control estilistico de su empresa pasé a manos de su hermana Donatella, que ha-
bia calaborado con él durante afios y habia trabajado en algunas de sus colecciones. Su hermano, San-
to, también participa en la administracién y la direccién de la empresa. Este cambio de direccion solo
ha modificado minimamente la concepcidn de la moda de Versace, Sin duda, Donatella ha contribuido
con su visién personal del look «Versace», pero ha avanzade con el espiritu de la experimentacion es-
tética que siempre ha distinguido a la firma. Ha tenido especial éxito en su intento de atraer a |a clien-
tela joven, con colecciones que reflejan cada vez mds la esencia de la época y que reinterpretan y ac-
wwalizan los cénones de la moda callejera, Que se haya consolidado la relacién entre |a moda y la musica
rock también ha influido notablemente en el estilo Versace. Sus colecciones rebosan referencias e ico-
nos musicales, y también ha participado en la consolidacion de algunos grupos jévenes de rock que ac-
tiian como portavaces autorizados de los estilos juveniles. «Pensar en mafianar y «atreverse» son las

dos directrices que han marcado el éxito de las colecciones de Versace. Carle Ducci
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SIEMPRE TERMINO CON UNA SOLA PIEZA
DE TELA —UN RECTANGULO— PORQUE
ES LA FORMA BASICA EN EL VESTIR.
(ISSEY MIYAKE)

Ya se augurd que Miyake «cortarfa en pedazos= los pesadbs términos de la moda, la arquitectura y
el disefio y crearia articulos ligeros y etéreos a partir de lossrestos. Sus prendas bailan alrededor de
un cuerpo de mujer de forma tan sutil como una tela de arana y crean algo similar a la crisdlida de un
insecto: pueden transformar el cuerpo con afiadidos extrafios, o camuflarlo en una voluminosa mas-
cara de tela. El plisado arquitectdnico finisimo y delicado de Miyake es uno de sus muchos intentos
de proporcionar a quien lo lleva elementos nuevos de creatividad. John Forsythe, con quien Miyake

ea Pleats

disend varias producciones de danza, asegura lleno de asombro que los disefos de |a |
Please |ssey Miyake «crean un eco en armonia con los ritmos corporaless.

Miyake se inspira en los colores y las formas de los crustdceos, las algas v las piedras, y utiliza
tecnologias modernas para transformar la seda, el algoddn, el papel, el bambu y el plastico en mate-
riales sorprendentes y nuevos. Los resultados son abrigos con capucha a partir de fibras sintéticas de
punto tupido que imitan la estructura del papel, vestidos hechos con mosquiteras, sombreros con-
feccionados con gasa de fibra de bromelia, jerséis con forma de concha elaborados con hilo de pes-
car engarzado en algoddn, abrigos impregnados de aceite y realizados con el papel hecho a mana en
|apén abura gami (gue tradicionalmente se utilizaba solo para hacer paraguas), y unas estructuras de
silicio para pantalones a partir de tela de punto de poliéster con una capa de poliuretano,

En sus disefios de 1982 «Bodywaorkss, Miyake demostréd que es capaz de acercar las ideas de la
moda y la arquitectura: sus castos petos de poliéster laminado, asl como las formas esculpidas can
alambre y estructuras de ratdn a modo de jaula, funcionan como un hogar para el cuerpo. La exposi-
cign A-Un de 1988 presentd una retrospectiva asombrosa de los materiales y prendas usados por Mi-
yake durante la década anterior. Sus tejidos (dobladoes, retorcidos, fruncidos, descoleridos, plisados,
tricotados, arrugados, reciclados o planchados en dos o tres capas) parecen reproducir las ondula-
ciones de la tierra y sus abrigos traslicidos son como capas de piel de papel dorado

Ya en 1978, Miyake empezd a barruntar la idea de fusionar Oriente y Occidente en sus disefios de
moda, pues queria crear unas prendas totalmente rompedoras que asimilaran las tradiciones y cul-
turas de todo el mundo. Hacia el final de esa década, adopté el concepto bisico de «una pieza de
tela=. Hoy en dia sigue trabajando con ese concepto, y sus disefios de moda dan al cuerpo una li
bertad de mavimientos total, a la vez que cumplen sus requisitos de belleza y funcionalidad

Gerda Buxbaum
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EN EL ACTO DE LA DECONSTRUCCION. LA MODA LOGRA A VECES ARROJAR
LUZ SOBRE LOS PLANES DE CONSTRUCCION DE LA SOCIEDAD BURGUESA.
(ULF POSCHARDT, 1998)

—

( LOS DECONSTRUCCIONISTAS

En el campo de la moda, el deconstruccionismo rechaza‘las reglas establecidas y rompe todas las
convenciones. Se cuestiona |as normas estéticas acerca de las proporciones del cuerpo v los criterios
de belleza, enfatiza la suma o el descubrimiento de un maomento irracional y revela los procesos del
corte de los trajes. La forma y la confeccién de la prenda es mds importante que el color

En moda, la tendencia deconstruccionista aparecid con los disefiadores japoneses Rei Kawaku-
bo (Comme des Gargons) y Yohji Yamamoto, quienes se iban asentando lentamente en Parls en la
década de los ochenta. En los afios noventa. los belgas Ann Demeulemeester y Martin Margiela se
convirtieron en sus mayares exponentes,

En 1992 Demeulemeester presentd sus disefios en Paris por vez primera: sus medias de nailon
deliberadamente retorcidas, viejas y con carreras asombtaron al publico. Su obra plasma de una for-
ma meditada lo rato y lo estropeado, toda vez que le da el estatus de producto de consumao desea
ble: el establishyment y la desobediencia a las leyes, la provocacién y el placer se mezclan en sus pren-
das. En sus creaciones, los elementos sin terminar o lo accidentado, lo suave y lo rigido, lo desnudo
y lo vestido (sin tener en cuenta las zonas erogenas) chocan y encuentran una armonia nueya

Margiela destaca los aspectos fragmentarios del deconstruccionismo al agrupar elementos que
no siempre tienen por qué casar; como por ejemplo, colocar una manga demasiado ancha en una
sisa muy estrecha. De ese modo, lo que se enfatiza no es el cuerpo como unidad, sino més bien par-
tes discretas de él. Margiela recicla la moda vieja, la hace tiras, le da la vuelta, y coloca costuras y cre-
malleras visibles. De este modo, muestra el origen y la artificialidad del arte de los modistos asi coma
elalma, o més bien, |a falta de alma de la moda. Su reciclaje no se fundamenta en la motivacién eco
légica sino en |a estética, En 1997, en una exposicién de Rotterdam, Margiela plagé sus prendas de
bacterias que las destrozaron en poco tiempo. Al hacerlo comparaba el ciclo natural de la creacién y
la muerte con el ciclo del consumo de comprar, usar y tirar.

El modo en el que Yamamota acierta a hacer visibles el proceso creativo y |a historia de la pren-
da son distintos. En su ropa (no le gusta hablar de «moda»), las costuras no solo tienen la funcion
de unir las piezas de tela, sino que proporcionan una fuerza dindmica al tejido y permiten que emer-
jan hendiduras en apariencia arbitrarias, puntos y estampados asimétricos. La misién de Kawakubo
ha sido desde el principio crear formas que nadie haya visto antes y producir estimulos visuales que
resulten totalmente contrarios a las modos habituales de percepcion. Para su coleccion de 1g96.
1997, el disefiador cred prendas con bultos y arrugados asimétricos que modelaban un cuerpa ficti-
cio y se presentaban comeo esculturas en movimiento,

El disefiador afincado en Londres Hussein Chalayan se considera el mas conceptual de estos ar-
tistas disefiadores. Sus creaciones niegan las extremidades {en parte como deconstruccién de la con-
cepcion musulmana del velo) o tienen aberturas arbitrarias: pera es el tejido lo que importa y lo que

hace posible el movimiento. Ingrid Loschek
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EL GRUNGE ES SINONIMO DE JUVENTUD Y RECOGE LA PREOCUPACION POR EL FUTURD
AS| COMO LA CONCIENCIA ECOLOGICA. UN SENTIMIENTO DE INDEFENSION
Y LA BUSQUEDA DESESPERADA DE VALORES NUEVOS. (GERDA BUXBAUM. 1999)

Para la temporada de primavera de 1993, Marc jacobs (nacido en 1960), que disefiaba prendas de
confeccién industrial para Perry Ellis, presenté una coleccién de ropa inspirada en |la musica, la calle
y la cultura juvenil. El cariz informal y desalifiado de su ropa era la interpretacién de |z moda de la
musica guitarrera del heavy y el rock 'n’ roll que habian popularizado unas cuantas bandas prove-
nientes de Seattle, sobre todo, Nirvana y Pearl Jam. El look de estas prendas se inspiraba en el uni-
forme de los jévenes del Pacifico noroeste: asi nacla el estilo Grunge, Y el veterano periodista de
moda Andre Leon Talley dijo que podfa significar el final de lg moda

En opinién de algunos, el grunge, mas que ninguna otra tendencia del momento, resultaba con-
fuso porque proponia blusas de seda que pareclan camisas de franela viejas y jerséis tejidos varias
tallas grandes a prapésito para potenciar el efecto desgarbado de quienes los llevaban. No era la ver-
tiente americana del deconstruccionismo intelectual que popularizaron los disefiadores japoneses
como Rei Kawakubo de Comme des Gargons. En lugar de eso, era un estilo mucho mis espontineo
que habia nacido en las calles y del que la alta costura se habia aproplado. El propésito del grunge
era parecer desalifiado, dar la impresion de que uno acababa de salir de la cama y habia cogldo lo pri-
mero que habla pillado. La plancha estaba prohibida

Jacobs, un aficionado de la musica pop contempordnea y de las culturas juveniles, hizo una ver-
sion aséptica del estilo al utilizar telas finas y una hechura muy cara, pero no intenté suavizar el im-
pacto visual general. Tampoco lo hizo la disefiadora Anna Sui, otra defensora del grunge. Incluso di-
sefladores que suelen asociarse con las elegantes amas de casa adineradas también se hicieron eco
de esta tendencia, y hasta Christian Lacroix y Karl Lagerfeld de Chanel ofrecieron a sus clientas de ta-
con alto vestidos creados para parecer gastados y descuidados ya de nuevos

En muchos sentidos, se pensaba que el grunge representaba la liberacion de las formas, pues de-
sembarazarfa a la moda de las restricciones del protocolo y darfa aire fresco a un ambiente viciado
Pero los criticos fueron duros con ¢l porque resultaba poco llevable y nada favorecedor para la ma-
yoria de las mujeres de mas de veinticinco afos, y los disefiadores se dieron cuenta de que no podian
mantener su buena imagen si ofreclan prendas que parecian sacadas del cubo de la basura. £n me-
nos de un ario, el grunge murié en manos de unos consumidores nada impresionados.

Mientras que la reaccion inicial hacia el grunge fue negativa tanto por parte de la critica como par
parte de los consumidores y la tendencia en si duré poco, el estilo ayudé, eso si, a ampliar la defini-
cién de lo que podria considerarse moda. Continuaba con una tradicién que habla dado comienzo
décadas antes de permitir que la muisica y los estilos juveniles influyeran en los talleres de disefio.
A su paso, el grunge ha dejado una moda mds cémoda, adaptable y relajada Robin Givhan
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Para la temporada de primavera de 1993, Marc Jacobs (nacido en 1960), que disefiaba prendas de
confeccién industrial para Perry Ellis, presents una coleccién de ropa inspirada en |a masica, la calle
y la cultura juvenil. El cariz informal y desalifiado de su ropa era la interpretacién de la moda de |a
musica guitarrera del heavy v el rock 'n’ roll que hablan popularizado unas cuantas bandas prove-
nientes de Seattle, sobre todo, Nirvana y Pearl Jam. El look de estas prendas se inspiraba en el uni-
forme de los jévenes del Pacifico naroeste: asi nacfa el estilo Grunge. Y el veterano periodista de
moda Andre Leon Talley dijo que podia significar el final de la moda

En opinidn de algunos, el grunge, mis que nirguna otra tendencia del momento, resultaba con-
fuso porque proponia blusas de seda que parecian camisas de franela viejas y jerséis tejidos varias
tallas grandes a prapésita para potenciar el efecto desgarbado de quienes los llevaban. No era la ver-
tiente americana del deconstruccionismo intelectual que popularizaron los disefiadares japoneses

como Rei Kawakubo de Comme des Gargons. En lugar de eso, era un estilo mucho mas espontineo
que habia nacido en las calles ¥ del que la alta costura se habia apropiado. El propésito del grunge
era parecer desalifiado, dar la impresién de que uno acababa de salir de la cama y habia cogido lo pri-
mero que habia pillado. La plancha estaba prohibida,

Jacobs, un aficionado de la musica Pop contempordnea y de las culturas juveniles, hizo una ver-
sién aséptica del estilo al utilizar telas finas y una hechura muy cara, pero no intents suavizar el im-
pacto visual general, Tampoco lo hizo la disefiadora Anna Sui, otra defensora del grunge. Inclusao di-
sefiadores que suelen asociarse con las elegantes amas de casa adineradas también se hicieron eco
de esta tendencia, y hasta Christian Lacroix y Karl Lagerfeld de Chanel ofrecieron a sus clientas de ta-
con alto vestidos creados para parecer gastados y descuidados ya de nuevos.

En muchos sentidos, se pensaba que el grunge representaba la liberacion de las formas, pues.de-
sembarazarfa a la moda de las restricciones del protocolo y darfa aire fresco a un ambiente viciado.
Pero los criticos fueron dures con é| porque resultaba poco llevable y nada favorecedor para |a ma-
yoria de |as mujeres de mas de veinticinco afios, y los disefiadores se dieron cuenta de que no podian
mantener su buena imagen si ofrecian prendas que parecian sacadas del cubo de |a basura, En me-
nos de un afo, el grunge murié en manos de unos consumidores nada impresionados.

Mientras que la reaccién inicial hacia el grunge fue negativa tanto por parte de la critica como par
parte de |os consumidores y la tendencia en si duré poco, el estilo ayudé, eso si, a ampliar la defini-
clén de lo que podria considerarse moda. Continuaba con una tradicién que habia dado comienzo
décadas antes de permitir que la musica y los estilos juveniles influyeran en los talleres de disefio.
A su paso, el grunge ha dejada una moda mas cémoda, adaptable y relajada Robin Givhan
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COSTURA DE CUENTO DE HADAS

La entretela es la cara sensata (o mas bien la mdscara) que se enfrenta con nosotros a través de este
mundo electrénico, informatizado y automatizado de hoy en dia, y hay un toque de cuento de hadas
en todo eso. Con solo oprimir un botén, tenemos en la pantalla del ordenador informacién scerca de
cosas que ocurren en el mundo en tiempo real; odiseas en el espacio a través de internet. La moda
contrarresta este funcionalismo de alta tecnologla enfatizando los aspectos mdgicos de prendas que
parecen haber sido creadas para ninfas y elfos, con bordadas muy detallistas, con flores de cristal bri-
llantes y abalorios que transforman a la mujer en una criatura de ensuefio.

Capas de delicadeza imperceptible emborronan las fronteras entre |a piel y la tela. La muselina
de seda resplandece coma si estuviera bordada para una diosa, mientras unas cascadas de encaje
producen el efecto de haberse elaborado sobre el cuerpo mismno, Durante el dia, sin embargo, se
vuelve a lo bdsico, pues semejantes ropajes no son apropiados para la oficina. La alta costura de fi-
nales del siglo xx se presentd como un viaje fantdstico a través de los continentes, sus culturas y mi
tologlas. Vestidos de sirena de crespén se combinan con sandalias de pedreria y abalorios, a juego
con gargantillas de plumas, mallas de seda y orquideas de organza alrededor del escote.

A Marlene Dietrich le preceupaba mucho su imagen, y cuidaba la magia de su vestuario en es-
cena, siempre canfeccionado en color piel: «E| material se llama "Souffle”, es decir, respiracion ... Era
fomo un respira, es cierto .., Parecia desnuda, pero no lo estaba. Nos sentabarmos durante horas en
la sala donde las chicas elaboraban la pedreria en un soparte enorme. Cada abalorio, cada lentejuela
era importante. Jean Louis y yo decidiamos dénde tenlan que ir los diamantes, los espejitos, o los
cristalilloss.

Figuras como ninfas del agua aparecen igual que visiones de encanto indiscutible, sus cuerpos
cubiertos, como si fueran escamas, por una piel compuesta de innumerables cuentas verdosas y res-
plandecientes y de lentejuelas brillantes. Sus prendas parecen empapadas de gotas de plata que re-
lucen. Ramas de abalorios de cristal (tal que unas plantas acudticas) se contonean por sus brazos,
como si nos adentrdsemos en el abismo de los minusculos espejos magicos. El cuerpo marméreo
de un hada que parece un angel, o de una princesa oriental, surge envuelto en paneles de plisados
dorados y de un encaje lleno de filigranas

La imagen literaria del poeta simbolista Stéphane Mallarmé de un cisne congelado en un lago se
interpreta en los vestidos de blanco cristal «lce Princess»; abalorios de cristal. como gotas heladas
de roclo, cubren un nuevo plumaje blanco de una organza fresca y transparente. E| disedador brits-
nice contempordneo John Galliane afirma: «Mi imagen: una ninfa aque, en el fondo de su corazaén, es

una tigresas, Cerda Buxbaum

03

i ——



152 | 01 )il Sander, ¢
palabra de homn

LA SENCILLEZ ES LA ESENCIA DE LA ELEGANCIA MODERNA.
(BILL BLASS, 1392)

(EL PURISMO: EL CHIC ESENCIAL

A menudo se los llama nuevos cldsicos y representan el principio de la esencialidad, Giorgio Arma-
ni, Calvin Klein y il Sander defienden un look discreta que, sin embargo. no deberla confundirse can
el minimalismo.

El purismo, que utiliza los tonos neutros como el gris, el blanco o el beige, y se inspira en la pu-
reza estilistica de las formas arquitecténicas y geométricas, es un estilo que parece noble y requiere
mucha creatividad por parte del disefiador. Exige talento, pera tambiérn coraje para omitir todo lo que
es superfluo, saber limitar los accesorios (como las joyas) y conocer a la perfeccién tanto la tela como
el corte. Es un estilo contenido y sobrio que hace que |a fachada retroceda en favor de la personali-
dad y que destaca la esencia de quien lo lleva del modo més sofisticado. La sencillez sublima la indi-
vidualidad, y atina la decencia, la dignidad, la relajacién y la paz de forma positiva. La perfeccién estd
en el arte de la omisién y dicha cualidad se hace visible, La simplicidad actual es un estilo refinado y
cuidadosamente estudiade; nada es tan dificil de conseguir como una simplicidad cargada de signi-
ficado.

El estilo puro se fundamenta en las lineas definidas y en el poder simbélico del eolor blance, que
representa la luz, la abstraccidn, la inocencia. Este estilo, que también ha sido calificado de emanci-
paterio o futurista, se relaciona con la década de 1960 y recupera algunos elementos bdsicos de esa
época; el vestido polo, |a chagueta de punto y la blusa camisera. Sencillez, falta de pretensiones,
pragmatisma y simplicidad son términos clave para definirlo, y durante afios ha intentado acercarse
a una perfeccidn ain mayor y crear prendas funcionales a la par.

La reduccién, la restriccidn y la transformacién de lo complicado en lo sencillo; lo contrario de un
efecto recargado. Esta vuelta 2 los basicos se repite una y otra vez a lo larga de |a historia de la moda.
Es parte de la evolucidn histérica. La fuente de la creatividad de Armani es el funcionalismo, que tra-
dicionalmente ha acompafiade siempre a su campo preferido: la ropa masculina, Por su parte, dise-
fiadores estadounidenses comeo Calvin Klein, Donna Karan y Bill Blass (nacido en 1922}, y antes de

la significativa frase «la sencillez es la esencia de |a elegancia moderna» {como eslogan para |z pro-
maocién de Neiman Marcus), representan un estilo heredero de |a tradicidn americana que aboga por
la ropa funcional, Gerda Buxbaum
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ELLA ERA
CON UNA
QUEDABA

(ESTILOS TRANSPARENTES

La transparencia didfana como el cristal salo es posible desde que se han desarrollado nuevas tec
nologias para tejidos sintéticos. Con anterioridad, las telas transparentes abrazaban el cuerpo en ca-
pas mas tenues, pero la revolucion juvenil de los afios sesenta dejo al cuerpo en cueros debido a la
aficién por la exhibicién y la busqueda avida de la verdad desnuda por parte de los jovenes. Rudi
Gernreich tuvo un éxito maytsculo con su moda «topless», que exponfa los cuerpos en una perfec-
cién no velada.

Actualmente, sin embargo, los disefadores (al igual que los arquitectos) experimentan cen una
nueva infratransparencia que ya no expone sino que vela. Los nuevos productos de maquillaje —a
menudo llamados naturales— y los tejidos didfanos de color piel introducen una dimension nove-
dosa y erbtica en la moda. Los \imites entre el cuerpo y las prendas desapareden al tiempao gue con-
fluyen en uno, y disminuye la agresividad que caracteriza la rudeza de este estilo bare, La vision si-
multinea de distintas capas separadas transforma la ilusién en la alusion, La vuelta al atuendo con
varias capas ha convertido la ropa interior en algo importantisimo, visible, un companente inheren-
te 3 ese aparato multicapas (con el que se invierte el concepto tradicional del vestido que impers des-
de |a Edad Media hasta el siglo xvin), a pesar de que los métodos tradicionales de superposicion
contintian en la cultura japonesa, caracterizada por la discrecién y el distanciamiento.

Los tejidos de red y de malla se utilizan para crear una transparencia parcial, para dividir el cuerpo
en distintos campos Gpticos y para evocar un aura de difusién cuando se aplican a medias o guantes.
En la década de 1930, Madeleine Vionnet utilizaba muchas telas transparentes para sus vestidos de no-
che, y su experta costura y sus vainicas en diagonal, combinadas con el corte al bies, drapeaban la pren-
da sobre el cuerpo con una fluidez escultural. En la década de 1960, Paco Rabanne elaboraba vestidos
de cota de malla o con discos de plastico que recordaban enormes telas de arafia. André Courréges, por
su parte, disefié utépicas capas de cota de malla y trabajaba con delicada organza, cortada formando
una rejilla, que después convertia en trajes blancos, vestidos camiseros, tinicas y faldas.

El encaje {motivos arnamentales sabre un fondo abierto) es el tnico material que sugiere inti-
midad y formalidad a la vez, que puede [ucirse tanto en el dormitorio camo en un salén de baile; se
ha convertido en la expresion de una feminidad exquisita y se utilizaen infinidad de aplicaciones. Los
articulos suntuosos como el abanico de puntillas o los vestidos de noche con apliques de encaje son
cosa del pasade, pero ahora el precioso encaje se coloca por encima o por debajo de otras capas de
tela transparente para crear una nueva estética en el vestir, Gerda Buxbaum




win Couture, | [ 155

ELLA ERA UN SER SALVAJE ENCANTADOR, UNA NINA SENSUAL Y BARBARA, APENAS VESTIDA
CON UNA BRUMOSA NUBE BLANCA, UN BANCO DE NIEBLA, EN EL QUE TODA SU FORMA
QUEDABA A LA VISTA. (EMILE ZOLA, LA JAURIA, 1871)
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il LO QUE YO HAGO TRATA DEL PRESENTE, DE LA VIDA QUE LLEVAMOS AHORA.
: (HELMUT LANG) .
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ACTUALMENTE CHANEL VENDE NADA MAS QUE SU LOGOTIPO COMO SIMBOLO DEFINITIVO
DE LA MODA ... SABE VENDER SU HISTORIA MEJOR QUE LO HARIA LA PROPIA MODA.,

(BARBARA VINKEN, 1993}

o

(MARCAS DE DISENO

Georges Vuitton habria sido incapaz de vaticinar a qué tipo de moda habla dado pie cuande, en la dé.

cada de 1880, disefid un estampado de flores geométricas para acompafiar a las iniciales de la em-

presa de maletas fundada por su padre, Louis, gesto con el que identificd sus bolsos y articulos de

viaje ya para siempre. El movimiento atrevido de Vuitton permit(a a la burguesia de la era industrial

rmarcar su prestigio cuando llegaba a puertos extranjeros, manifestando la confianza en si misma y |
reflejando el nuevo orden que establecia la era del capitalismo.

Unos cuantos afos después, |ean Patou, un modisto de los afios veinte y treinta, bordd su mo-
nograma en los jerséis playeros que vendia en Biarritz y Deauville, en Francia, De modo similar, el
logo de Loco Chanel con dos C entrelazadas empezd a reconocerse al instante, Asimisma, las hebi-
llas de los mocasines de Gucei dieron a todos los hombres que se preciaran la posibilidad de sentir
que ellos también tenian un pie puesto en la buena vida.

Sin embargo, estos intentos de diferenciar el producto eran tnicamente el predmbulo de lo que
acurrirfa en las dos Gltimas décadas del siglo xx, y aun hoy, cuando la moda se ha convertide en un
universo de marcas y etiquetas, un lenguaje de iniciales y logos: la H de Hermés, a la G de Gued, las
letras pior. El apetito voraz de los disefiadores por tener jeroglificos de marca ain no se ha saciado.
Gianni Versace tom¢ la concha de Medusa de la diosa de |a sabiduria y la convirtié en botén. Ralph
Lauren se apropid de la imagen del jugador de polo de las actividades |udicas de los millonarios y la
cosid en la pechera de sus camisas, Desde entonces, el proceso ha ido calando en todas las capas de
la sociedad. El dinero ya no es imprescindible para formar parte de una comunidad globalizada cuyas
zapalillas Nike anuncian: «We are the winners» [Hemos ganadal.

Las raices de este fendmeno tal vez se hallen en el papel cambiante que la moda ha representa-
do en la sociedad. Mientras esta liltima se volvia més democritica, aquella mantenla su publicidad
de sistema herdldico que defendia la aristocracia del comprador. Esta publicidad acabé convirtién-
dose en un idioma global y su vocabulario se simplificé, pues los zapatos y los bolsas, por ejemplo,
son mads ficiles de recanocer e imitar que el corte de la linea de los hombros. Como resultado, los |
consumidares internacionales hojean revistas, elijen productos y dejan que los nombres de las mar-
cas hablen por ellos y digan qué son y qué quieren ser.

¢Qué serd la préximao? Al parecer, en los dltimos tiempos las marcas punteras se han cansado de
las frmulas de éxito seguro. En 1999 el director creativo de Vuittan, Marc Jacobs (nacido en 15960)
interpretd el disefio del monograma de la empresa en una kitsch piel estampada en violeta y rojo,
para darle un giro irénico. El bolso de Chanel «2005» omitia las referencias al pasado de la casa, y re-
emplazaba su imagen antes conservadora por |a del futurismo avanzado. Y las innumerables varia-
ciones de la «Baguette Bag» de Fendi (llamada as! porque a menudo se lleva debajo del brazo como
si fuera una barra de pan) que se presentaron en 1997 prueban que es ciertamente posible combinar
el ascenso en la escala social con una individualidad divertida, Margit |. Mayer
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La marca Prada aparecié en Mildn en 1913. Mario Prada confeccionaba bolsos, maletas, zapatos y
accesorios de piel de alta calidad; todos sus diseflos mantenfan una distancia estilistica y estaban
de moda, aunque a la vez eran lo bastante cldsicos para sobrevivir més de una temporada. La tien-
da de Mil4n, ubicada en |a galleria Vittorio Emanuele, se convirtié en un punto de referencia para la
moda mundial. Sin embargo, la increfble transformacién de la marca llegé con la nieta de Mario,
Miuccia, quien tomé |as riendas de la empresa en 1978 y desde entonces es responsable de sus di-
sefios. Su marido, Patrizio Bertelli, es el jefe empresarial de la firma.

En 1983, Prada abrid una segunda tienda en Milin, en la via della Spiga, un acontecimiento que
coincidié con el boom de las ventas de bolsos y mochilas negros de nailon de Prada, que llevaban la
inconfundible etiqueta triangular que en poco tiempo se convirtié no solo en un simbolo del estatus
social sino también en la marca del estilo «Pradas. El abuelo de Miuccia ya habfa utilizado |a tela de
nailon negra {que en un prinicipio se inclufa en los articulos militares) como envoltorio de sus male-
tas. El afio 1083 también vio la primera linea de zapater(a de Prada; la ropa femenina de la firma se
presentd en 198g; una linea de ropa masculina y la marca de precios moderados Miu Miu se creo
para atraer a la clientela joven en 1992, y 1598 vio la introduccién de Prada Sport. El crecimiento y el
éxito comercial de Prada han sido exponenciales: cuatro tiendas a mediados d€ los ochenta, once a
mediados de los noventa y setenta y ocho a finales de 1998, asl como otras ciento dieciocho dentro
de grandes almacenes. Todas dependen de Il Pelletieri d'ltalia, la empresa madre del grupe, cuya fi-
losofla empresarial se fundamenta en mantener el control absoluto del producto, desde las fases de
confeccién hasta la distribucién y promocion.

Miuccia Prada ha desarrollade un estilo tinico que mezcla con pericia la pureza intelectual y la
elegancia excéntrica, el minimalismo futurista y la inspiracién multicultural, Tal vez mejor que cual-
quier otro disefiador, Miuccia representa la estética global en vigor desde la década de 19g0. Es vi-
sionaria, instintiva y curiosa, y va al paso de los veloces cambios en el vestir y en la saciedad. Prada
centra sus decisiones en un reducido nimero de reglas bdsicas muy claras, En primer lugar, cree en
la experimentacién {en los materiales, las lineas, las mezclas de influencias y las inspiraciones). En
segundo lugar, cree en |a confeccién de moda para una clientela sin tener en cuenta la edad coma cri-
terio: «La edad no puede ser un criterio porque pondria limites a la creacién», En tercer lugar, sus di-
sefios responden al concepta de modernidad consciente, sin adherirse a preconcepciones estéticas,
y al de aceptar los riesgos cuando llega el momento, pues son el resultado de la imaginacion y la ra-
cionalidad.

Segiin Miuccia Prada, estar en primera linea no es una eleccion: «Sigo mi instinto: € incluso en
los momentos en que rme cuestiona si lo que hago tiene sentido para ml o para los demds, en reali-

dad lo impartante es que creo ciegamente en ellos. Carle Ducel
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Mario Prada funda una empresa de
articulos de piel de lujo, Prada

Mace Miuccia Prada, nieta de Mario
Prada, en Milan, Italia

Estudia crencias politicas: despues
va 4 utia escuela de arte dramatico
Mitceia se convierte en directora de
la empresa

Bolsos innovadores y una mochila
urbana con mucho éxito
confeccionada en material de nailon
impermeahle; primera coleccian
lista para llevar

Coleccion de prét-a-porter

Linea secundaria mas economica,
Miu Miu, y coleccion de ropa
masculina

Recibe el premio Internacional de
Fashion Designers of America

Realiza el primer desfile en Nueva
York; abre una tienda en Londres
Repercusion internacional con la
coleccion «Bad Tastew; presenti el
look «Prada Uglys con blusas de
naiton en color verde y naranja
pantalones de tiro corto en color
barra y estampades decoratives de
los afos cincuenta, prendas de las
qli‘.’ SUrgen I'!'IHL""HS muaCiones
erl la industria de la moda

Estampados florales de trazo muy

fino; tops «Suzie Wongs; chaguelas
en color cagui
Estilo «Transparernt» inspirado en

los afios vemnte
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( ALDEA GLOBAL

A finales del siglo xx emergid un estilo que reflejaba la globalizacién de |a industria del diserio y ofre-
cia una vision optimista del cercano siglo xxi. Disefiadores coma Dries van Noten (nacido en 1958),
|ean-Paul Gaultier y Vivienne Tam se abrieron a incorporar una mezcla de culturas complementarias
y a veces contradictorias en sus creaciones,

En 1997, Gaultier presentd una coleccidn en Paris que describié como reaccidn contra la relacidn
antagénica que Francia tenia frente a sus inmigrantes africanos. «Tengo un punto de vista concreto
sobre ciertos problemas e intento expresar mi opinidn a través de las colecciones», declard el dise.
fior al Washington Post. Su inspiracién surgid de la visién particular de una inmigrante africana en ciu-
dad;s como Parls o Nueva York; esta majestuosa mujer mantenia muchas de los colores vibrantes y
los tejidos de su tierra natal, pero también adoptaba gran parte de los estilos de su pais de adopeidn.
Corno resultado, la coleccion de Gaultier homenajeaba la didspora africana de un modo sensible e in-
teligente; algo que apenas se habia conseguido en el pasado.

Ese mismo afio, el disefiador john Galliano cred una coleccidn para Dior que se inspiraba en la for-
ma de vestir de los masais. En realidad, 1997 fue un afio en el que muchos disefiadores miraron hacia
Africa para buscar nuevas formas de combinar colores y estampados. Pero, mas que apropiarse sen-
cillamente de la indurmentaria tradicional de los africanos, la industria de la moda parecia interesarse
de verdad, por fin, en hacer las cosas bien. Las prendas que surgieron de este nueve chic negro eran
mucho mids sofisticadas y mds sutilmente étricas que los intentos de estilo africano anteriores

El impacto de Asia también fue impaortante, y los disefiadores se inspiraron en influencias tan
disparatadas como la fuerza creciente del mercado asidtico, la busqueda de los occidentales de ins-
piracién mas exdtica y la popularidad del libra de Arthur 5. Golden Memorias de una geisha (15997)
(Incluso Madonna adoptd un estilo de geisha en varias apariciones televisivas y en repartajes foto-
grificos para revistas.) La disefiadora asiatico-americana Tam cautivé en las pasarelas con su colec
cién «Buddhax y con otras inspiradas en los viajes a Bhutdn, un pals mintsculo cercano a Nepal,

A finales del siglo xx, lo Gltimo en la retahila étnica de la industria de la moda fue el estilo chic
bohemio, un popurrl de referencias culturales aglutinadas en una especie de dorado estilo hippy, del
que fueron pioneras las firmas Fendi y Marni. En Fendi, los famosos bolsos «Baguette» se vieron de-
corados con espejitos y piedras para crear unas cenefas que recordaban las mezquitas isldmicas.
Marni disefié faldas y chaguetas con bordadas que se inspiraban en los indios americanos. Y los di-
sefiadores estadounidenses como John Bartlett (nacido en 1964), Michael Kors (nacido en 1959) ¥
Mare Jacobs recrearon los sarapes y los ponchos tradicionales en exquisito cachernir o en nailon
acolchado high-tech.

Aun hoy, el resultado de esta mezcla de culturas de los disefiadores es una moda global presen-
te en colecciones que despiertan sensibilidades étnicas con un estilo comercial muy accesible.

Robin Givhan
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TAL COMO LO INTERPRETA LA MODA, EL LOOK ETNICO REPRESENTA UN ENTRETENIMIENTO.
NO UNA ACTITUD HACIA LA VIDA Y, POR SUPUESTO, TAMPOCO EL ZEITGEIST.
(GERDA BUXBAUM, 1999)
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~ VIVIR AL LIMITE CON UNA XXL

(HIP-HOP

La moda hip-hop forma parte del estilo callejero. Representa la moda para los espacios urbanos, para
las grandes ciudades, y es |a forma de expresarse que tienen los marginados socialmente. £ pringi-
pio de «vivir al limites de una existencia a caballo entre el peligro y el placer se visualiza en el modo
de vestir. El origen de este estilo estd en |a ropa funcional que se llevaba en situaciones de estrechez
econdrmica: unas tallas extra grandes que se eligen para que los nifios mds pequefios puedan seguir
llevandolas aunque crezcan. Ademis, se prefieren los monos de trabajo porque son fuertes y resis-
tentes. Prendas que en otra época marcaban un estigma social se han adaptado y reinterpretado con
caracteristicas estillsticas positivas. El estilo del hip-hop, sin embargo, no ha quedada limitado a fas
calles del centro de la ciudad, pues ha llegado tanto a los suburbios coma a los disefios de los mo
distos internacionales,
El estilo hip-hop se caracteriza por ropa extra grande que agranda el cuerpa y le confiere un ges-
to amenazador, Asl, el material recio y voluminoso, ya sea con muiltiples capas detelas de algodén o
con chaguetas de tallas enormes, tiene el propdsito de aumentar el volumen corporal y servir de ad-
vertencia a |os posibles oponentes. El simbolo «XXL» no solo se refiere a la talla, sino que también
implica peligro. En este estilo se llevan asimismo los pantalones exageradamente anchos y tan bajas
que el tiro cuelga hasta las rodillas (para ensefiar la marca de los calzoncillos). Este tipo de ropa na
tiene superficies suaves; la eliminacidn de las costuras de puntada recta produce bultos artificiales ¥
pliegues que se exageran todavia mas con elementos como la pernera vuelta del pantalén
El hip-hop hace referencias explicitas y se apropia de simbolos de la alta costura a la vez que
adopta emblemas de |a cultura popular (programas televisivos, deportistas famosos, videojuegos).
El estila prefiere los logos sencillos y de grafia concisa (la estrella de Mercedes, los logotipos de Gu-
o cci o Chanel), Dichos simbalos de riqueza y poder se distorsionan al agrandarse, como ocurria con
los trajes «Zoot» de la década de 1940. El énfasis excesivo en los productos de consumo del hip-hop
alude a las diferencias sociales y a las jerarquias en el terreno cultural,

Las calles se marcan con grafitti como signo de «posesitn» y mediante |a presencia fisica real;
en otras palabras, las bandas toman la zona. La imagen se ve potenciada por el tamafio voluminoso
de la ropa de hip-hop, que, debido a sus colores brillantes, hace que quien |a lleva destaque dentro
del entarno y deje claro que pertenece a ese lugar. Birgit Richard
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LA MODA NO REFLEJA LA NOSTALGIA DEL PASADO. SING UN.ETERNO
PRESENTE QUE SE ENCUENTRA MAS ALLA DEL PASADO,

(BARBARA VINKEN, 1993)

sicisma y el Directorio, con su mito del

de los simbolos de fa herdidica, los motivos medievales, la cota de

malla, las camisas armadas, los cuellos fruncidos, los detalles con blondas, los trajes de paje, las pie-
zas Romeo y |as chaquetas sin mangas para las muferes. E| futurismo es igual de querido por los di
sefiadores, y se ha expresado con intentos de sobrepasar las normas tradicionales, sobre toda en |a

seleccidn de materjales,
-

El historicismo, un esti

vencer la fugacidad

En 1990, Karl Lagerfeld dedicé toda su celeccion al periodo de Liis XV del siglo xvii1. También
Gianni Versace cre esa misma temporada, una serie de vestidos de noche an estilo manteau (a me.
nuda complementados con

iside Austria (1837-1898). Al utilizar estas figuras sen-

ese mismo afio Chloé presentd unos abrigos s

Dolce & Gabanna reinterpetaron el vestido de muselina y la boa (un fular de plumas muy suave). En
1994, Hervé Léger transformé las ¢pocas Directorio y neocldsica, Mientras tanto, ese mismo ano,
Gianfranco Ferré dio un paso mds al plasmar el estils Imperic en trajes de cuera, En 15935, Retro pre-
sentd el look glam, como se llama actualmente, y cred referencias a | Pompa y la gloria de los dias

del imperialismo, Gerda Buxbaum




do rococé, coleccion «Portraits, otofo-invierno de 19g0-1991 ==+ 04 Christian Lacroix, vestido

02y 03 Vivi Westwood, body
Galliano, abrige de noche, coleccién «Misia Divaw, primavera-verano de 1955

01 Karl Lagerfeld para Chanel Couture, primavera-verano de 1585 80
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de noche de lino azul marino, alta costura, primavera-verano de 1991 == 05
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1986

1987

1988
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DE 1997
1998

1999

JOHN GALLIANO

o

Nace el 28 dp noviemnbre ep
Gibraltar
Se gradina con matricula de honoy
enel St Martins College of Art and
Design, Londres: Iy coleccian del
b curse, «Les Incroyableg.
inspirada en [a Revolucion francesa,
Lausa sengacion
Presenta la coleccian femenina «The
Ludic Games durante I British
Fashion Week
Caleccion Prifavera-verans wFallen
Angels»; coleccion otofta-invierng
«Forgattey tnnocentss
Recibie el premiq 4| Disefadar
Britanico del Apg {también e 1904,
1995 ¥ 1997 jutito con Alexander
MeQueen)
Caleccion Primavera-verang
«A Streetcar Named Desires
Caleccién prar.y "Porter para
Balenciaga
Caleccion PYEt-d-porter en Paris por
invitacion de |4 Charmnbre Syndicale
de [a Coutire Parizienne
Coleccion « Napoleon and
Jesephines
Caleccion Primavera-verann
«Princess Lucretias tnspirada en loe
anos treinta
Coleccion Primtavera-verano « Misia
Divan; glamour modernio
Coleccian Primavera-verano a5
Papillon et fa Fleyra: pritmera
coleccion de afry coshira y de prétg.
PaTter para Civenchy
Disefador jefe Para Dior en aljs
costurg y Prét-i-porter
Coleccion Primavera-verano Ppara
Dior. inspirada en {5 vida nocturna
decadente de Berlin et |bs afos
“emntes premio Internaciona de la
CFDA
Coleccion olofio-invierng para Dior,
mspiradi en Africa v los maories
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QOHN CALLIANO

dias es en bueng parte respansable de I focyurg por alimentar 3 |3 Prensa que caracterizé |a coberty.
ra medidtica de lgs colecciones de |2 década de 1990. En comparacién con Francia, la infraestructy-
12 de la moda britdnics estd menos desarrollada, de modo que tal ver un desfile espectacular sea,
aun hoy dia, el tinico Pasaporte de un disemador paraconseguir dicha cobertura. i embargo, en los
dltimos afos del Pasado siglo, las casas de moda francesas mgs canservadoras contrataron 3 dige.
fladores britdnicos Para que las ayudasen en sUs amenazados negocios: Galliano fiché por Givenchy

Q.un piana-bar, Parg un desfile, un polideportivo de las afueras se CONVIFIG en un bosque encantada
repleto de abetos de catorce metros de altura, ¥ en la estacién de Austerlitz de Paris tren a vapar

pectadores se les ofreci téa la menta fresca. La obsesién de Galliano por ¢ detalle se extiende in.
cliso a las invitaciones: una zapatilla de ballet roja, una llave oxidada, una pulsera de calgantes den.
tro de una mufieca rusa o una nota del colegio graciosa (al estilo del 5¢. Trinian).

Bajo estus tacticas teatrales yacen las formidables dotes para el corte ¥ la confeccign de Galliano,
Su mayor influencia en la moda reciente ha sido el resurgir del corte al bies
admiracién del modisto por los disefios de Madeleine Vionnet. o Pesar de que su estética es |ujosa y
parisiense, sy empefia en la transformacisn s ancla en los escenarios muy elabarados de | vida

Caroline Fuans

01 John Calliane,

Couture, majestug




01 john Galliano, coleccitn «Olivia the Filibusters, primavera-veranoc de 1993 «»» 02 John Galliano, desfile de graduacién en 5t. Martin's College, Londres, 1984 <+« 03 John Galliano para Diar Haute

Couture, majestuosa vestide de noche, otofo-invierna de 1957-1998 «+ = 04 |ohn Galliano para Dior, campaha publicitaria, otohe-invierno de 1997-1998
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01 Alexander McQueen, top elaborado con tiras metalicas a conjunto con falda loden, otofie-invierno de 19952000 + + » 02 Alexander McQueen para Givenchy, traje pantalen con estampado de chips

de ordenador, otofio-invierno de 1999-2000 » s » 03 Hussein Chalayan, «Motarized airplane dress 100 % fiber glassw,

tofl

no de 1999

y abrigos doble-faz con reposacabezas, otafio-invierno de 1999-2000 « » » 05 Issey Miyake, traje hologrifico, primavera-verano de 1996

«» 04 Hussein Chalayan, vestidos can varias capas

ALGUN DIA SOPLAREMOS LA ROPA IGUAL QUE SOPLAMOS EL CRISTAL. ES RIDICULO

QUE LA TELA TENGA QUE CORTARSE PARA HACER UNA COSA PLANA QUE ENVUELVA

Y ENVUELVA A LA PERSONA., (MARY QUANT, 1967)

Los avances en |a tecnologla de los tejidos determinan cada vez mas el aspecto de las prendas, Los
disefiadores se inspiran en géneros novedosos que reflejan la luz, que se estiran, que se adornan con
lentejuelas (no cosidas a mano sino por ordenador) y que presentan hilos de metal o de pldsticos ad-
heridos a sus superficies. Desfiles de telas como el aclamado Premiere Vision de Parfs son el punto

de partida de las grandes tendencias en moda.

Hace mucho que los disefiadores se han enamorado de las posibilidades que la tecnologia pone
2 su alcance. Nicole Miller utilizd scotchguard (el mismo material que se usa para las tiras reflectan-
tes de los uniformes y chalecos de quienes trabajan en las carreteras) para hacer vestidos que brilla-
ran en la oscuridad. La disefiadora Miuccia Prada bordaba camisas confeccionadas con latex y espe-
jos usados, en |ugar de lentejuelas y abalorios, para adornar sus vestidos. Donna Karan se servia de
papel irompible {como el de los sobres de Federal Express) para crear vestidos de fiesta. No obs-
tante, esta experimentacion con tejidos high-tech es a menudo poco mds que un juego. Pues al finy

al cabo, zquién necesita un vestido de mil dolares que brilla en el oscuridad?

Confarme los disefiadores se sintieron mas cémodos con la tecnologla y la utilizaron mas como
herramienta que como atractivo juguete, empezaran a aplicarla de farmas que beneficiaban y atrafan
a los consumidores. Las innovaciones en los tejidos ofrecian una mayor practicidad a la moda, al in-
troducir sedas lavables y visén apto para tintorerfa, Asimismo, las resinas protectoras como el teflén
proparcionaron a las telas resistencia ante las manchas, Yeohlee Tend'y David Chu de Nautica apli-
caron barnices de teflén a sus prendas de algodén blanco pristinas a fin de hacerlas mds resistentes
para la vida urbana. La combinacién de spandex con telas como algoddn y lana proporciond unos ni-
veles sin precedentes de comodidad a las chaquetas entalladas y a los pantalones ajustados tanto en
el mercado masculine coma en el femenino, mientras que los nuevos tejidos de la industria del de-
porte como el dri-fit de Nike podian conseguir que los atletas estuvieran abrigados en invierno pero

frescos en verana.

La tecnologia textil se ha aplicado Incluso a las pieles. El disefiador Karl Lagerfeld, que trabaja
para Fendi, rasuraba el pelo de vison y de marta tan cerca de |a piel que era posible manipularla como
cualquier otra tela, de modo que ampliaba los estilos que podian conseguirse con las pieles. Cynthia
steffe proporcionaba brillo y glamour a sus prendas {sin todas esas horas interminables y caras de
bardado a mano) mediante lentejuelas computarizadas. La casa de disefio italiana Marni, que de-
fiende el nuevo look hippy chic, creé articulos de fieltro y combiné un género de haute bohemia con

|a calidad de lo hecho en casa.

La importancia de este nuevo mercado textil ha aumentado la tendencia de la moda a parecerse
entre si. Antes, los disefiadores compraban en los mismos mercados de telas, se topaban con las
mismas innovaciones y, a menudo, tendian a crear las mismas siluetas. Sin embargo, fa locura por
los tejidos tecnolégicos actual denota que se estdn rompiendo ciertas limitaciones, algo que permi-
te que los disefiadores hagan realidad sus fantasias mas salvajes. Rohin Givhan
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ALGUN DIA SOPLAREMOS LA ROPA IGUAL QUE SOPLAMOS EL CRISTAL. ES RIDICULO
QUE LA TELA TENGA QUE CORTARSE PARA HACER UNA COSA PLANA QUE ENVUELVA

Y ENVUELVA A LA PERSONA, (MARY QUANT, 1967)

Los avances en la tecrologia de los tejidos determinan cada vez mas el aspecto de |as prendas. Los
disefiadores se inspiran en géneros novedosos que reflejar la luz, que se estiran, que se adornan con
lentejuelas (no cosidas a mano sino por ardenador) y que presentan hilos de metal o de plésticos ad-
heridos a sus superficies, Desfiles de telas como el aclamado Premiere Vision de Parfs son el punto
de partida de las grandes tendencias en moda.

Hace mucha que los disefiadores se han enamorado de las posibilidades que la tecnologia pone
a2 su alcance. Nicole Miller utilizé scotchguard (el mismo material que se usa para las tiras reflectan-
tes de los uniformes y chalecos de quienes trabajan en las carreteras) para hacer vestidos que brilla-
ran en la oscuridad, La disefiadora Miuccia Prada bardaba camisas confeccionadas con latex y espe-
jos usades, en lugar de lentejuelas y abalorios, para adornar sus vestidos. Donna Karan se servia de
papel irrompible {como el de los sobres de Federal Express) para crear vestidos de fiesta. No obs-
tante, esta experimentacion con tejidos high-tech es a menudo poco mas que un juego. Pues al fin y
al cabo, ¢quién necesita un vestido de mil délares que brilla en el oscuridad?

Conforme los disefiadores se sintieron més cémodos con la tecnologla y la utilizaron mas come
herramienta que como atractivo juguete, empezaron a aplicarla de formas que beneficiaban y atrafan
a los consumidores. Las innovaciones en los tejidos ofrecian una mayor practicidad a la moda, al in-
troducir sedas lavables y visén apto para tintoreria, Asimismo, las resinas protectoras como el teflan
proporcionaron a las telas resistencia ante las manchas. Yeohlee Tend'y David Chu de Nautica apli-
caron barnices de teflén a sus prendas de algodn blanco pristinas a fin de hacerias mds resistentes
para la vida urbana. La combinacién de spandex con telas come algoddn y lana proporciond unos ni-
veles sin precedentes de comodidad a las chaguetas entalladas y a los pantalones ajustados tanto en
el mercado masculine como en el femenino, mientras que los nuevos tejidos de la industria del de-
porte coma el dri-fit de Nike podian conseguir que los atletas estuvieran abrigados en invierno pero
frescos en verano:

La tecnologia textil se ha aplicado incluso a las pieles. El disefiador Karl Lagerfeld, que trabaja
para Fendi, rasuraba el pelo de visén y de marta tan cerca de la piel que era posible manipularla como
cualquier otra tela, de modo que ampliaba los estilos que podian conseguirse con las pieles. Cynthia
Steffe proporcionaba brillo y glamour a sus prendas (sin todas esas horas interminables y caras de
bordado a mano) mediante lentejuelas computarizadas. La casa de disefio italiana Marni, que de-
fiende el nuevo look hippy chic, creé articulos de fieltro y combind un género de haute bohemia con
la calidad de lo hecho encasa.

La importancia de este nueva mercado textil ha aumentado la tendencia de la moda a parecerse
entre sl Antes, los diseradares compraban en los mismos mercados de telas, se topaban con las
mismas innovaciones y, a menudo, tendian a crear las mismas siluetas. Sin embargo, la locura por
los tejidos tecnolégicos actual denota que se estdn rompiende ciertas limitaciones, algo que permi-
te que los disefiadores hagan realidad sus fantasias mds salvajes. Rabin Givhan
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T (EL FUTURO DE LA MODA? NO TIENE. LO QUE ESTA DE MODA E
CADA VEZ ESTAMOS MAS DESNUDOS.

S NEGAR LA MODA.

(THIERRY MUGLER)

NUEVO MILENIO

john Galliano afirma que «la Ginica forma de avanzar en la moda es valver a la construccions, mien-
tras que Karl Lagerfeld ha expresado su opinién de que lo dnico que puede ser nuevo en la moda es
ol material. El filésofo francés del siglo xx |ean Baudrillard {nacido en 1g29) opina que el cuerpa ya
no existe y ha dicho: «En este nuevo mundo erético faltan todos los elementas ilusionistas ... El cuer-
po estd presente, incluso sabreexpuesto, pero solo como parte del equipo técnicox.

Acabamos de adentrarnos en un nuevo mmilenio. ¢Como nos vestiremos para é1? Los disefiadores
de todas las nacionatidades inventan prendas y accesorios para un futuro imaginario en el que los
hamibres y las mujeres visten sobre todo cualquier maravilla que produzca la industria quimica. Lo
que no es ficcidn es que las maletas de nuestra sociedad, cada vez mias némada, van disminuyendo
de tamafio. Desde que las planchas se volvieron superfluas, casi todo el espacio lo ocupan los cos-
méticos y las fragancias, ahora gue el mantenimiento del cuerpo es el centro de atencion. De hecho,
muchas categorias de moda tradicional han perdido su significado, el lema es gctualmente encontrar
«la prenda para todas las temporadas», ropas informales adornadas con lentejuelas o trajes de no-
che de papel o nailon marcan ahora la diferenciacién social. Por gjemplo, Danna Karan se refiere a
menudo a la «confeccion liquida» y coloca la comodidad sensual en el numero uno de su lista de re-
quisitos.

Queda algo que la moda més reciente no haya utilizado? Ya estamos familiarizados con los tra-
vestisrmaos, las modas sadomasoquistas y propias de prostitutas, con los bodys colocados sobre los
trajes, las costuras exteriores, los vestidos a lo Barbie, el minimalismo, el purismo, el nuevo natura-
lismo {algo que Incluso Oscar \Wilde habria considerado irritante), el romanticismo, el high-tech, los
yestidos collage en algoddn, encaje, pldstico, papel y tul, y el look glam que yuelve al esplendor y la
magnificencia de los siglos pasados a través de cuelios fruncidos, encajes y blondas, trajes de paje,
gorras de Romeoy mallas.

Sin embargo ¢acaso en el futuro \nmediata nuestra ropa se verd enriquecida cen funciones digi-
tales? ¢Se erradicardn las deficiencias de la naturaleza humana y serdn sustituidas por una cultura de
2 moda techno sofisticada? Lo que harfa falta para trasladar esto al mercado de masas es el verda-
dero softwear; es decir, carcasas de ordenador llevables (computacidn a la moda) gue pudieran
echarse a la lavadora. Como ha dicho Jakob Steurer: «Cabalgamos sin rumbe como caballos de car
ga que transportan elementos informativos de todo tipo. No obstante, creo que nos sentirfamos me-
jor si fuéramos encima de |a s/lla de montar... y no debajo»,

Siesta ropa (y seguramente tendremos que hallar otro término para describirla) es transparente,
brillante, lujosa, de colores chillones, sies de cuero y cubierta con tachuelas metalicas. o si tiene un
estilo retro, dard lo mismo. Tal vez lo Unico que nos haga falta sean piezas safisticadas de lycra que

se adapten a nuestro cuerpo coma si estuvidramos desnudos. Gerda Buxbaum

01 Alexander McQueet

otofo-invierno de 199¢




01 Alexander McQueen, otofio-invierno de 1955-1996 « »

dlofic-invierne de 1999-2000




| Sarah Moon, Hommage 4 Dior
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BIOGRAFIAS DE

LOS DISENADORES

AZZEDINE ALAIA

1940

1957
1957-1970

1870

1880

1982

1985

1986

1992

1996

Nace en Tanez alrededor de 1940

En la ciudad de Tinez trabaja de
aprendez de sastre y estudia escultura
en la Ecole des Beaux Arts

Se rraslada a Paris

Trabaja como ayudante de distintos
disenadares, entre sllos Guy Larache
v Thierey Mugler

Abre un estudio en Patiz, dirigido
sobre todo a clientes del mundo del
especticulo

Recibe el reconocimiento
internacional gricias a un abrigo de
piel de charol tachonado de talia extra
grandse

Conguista ol mercado estadounidense
después de un desfile de moda en los
grandes almacenes Bergdort-
Goodman, Nueva York

Disenia un vestido rosa de latex con
corpifio pare que Grace Jones lo luzca
en Iz gala de los Oscar, lo que le hace
ganarse ¢l apodo de wrey del stretchs
Coleccion de vestidos ajustadisimos
en género de charol, litex v lycra, con
hebillas muy grandes, enrejados ¥
apliques con motivos tatuados
Colabora con el fotégrafo Jean-Paul
Goude y crea el vestuario para sus
fotografias

Disefia trajes de puerreros masais
para un desplegable de moda
encattado en la revista francesa Elle

GIORGIO ARMANI

1934

1560

19641970

1870-1975

1975

1975-1981

Nace el 11 de julio
ert Placenza, Italia
Trabaja como
encargado de
compras de ropa
masculina y como
escaparatista para los grandes
almacenes de Milin La Rinascente
Trabaja como avudante de Nino
Cerutti

Trabaja comio disefiador auténomo
para distintas casag de moda

Funda la empresa Giorgio Armani
S.p.A. junte con Sergio Galeott
Presenta las lineas Giorgio Armani Le
Colleziant, Mani Uomo y Danna,
Armani Junior, Armani Underwear,
Armani Swimwear, Emporic Armani
v Armani Jeans

-
1982 Es el sepundo disetiador de moda
después de Christian Dior, que BIBA
aparece en la portada del Times 1936 Nace con el nombre de Barbara
1987-1887  Presenta colecciones de gafus, Hulanicki el & de diciernbre en
medias, ropa de ERUT, FCCER0TINE Varsovia, Polonia
para golf y relojes 1948 Se muda a Londres
1391 Es investido doctor hanoris causa 1953-1854  Estudia en fa Brighton School of Art
pariel Royal College of Art 1955 Gana el concurso de disena del
PERFUMES  Armani (1982}, Armani Men's Everting Standard por la creacion de
Cologne (1984}, Gid (19g2), Aqua di un traje de bafo
Gia (1995), Emporio Armani (1998) 1960 Funda una empresa pequefia de venta
de moda por correo [lamada Biba's
Pastsl Boutigue, en honor a su
CR’STbBAL hermana
BALENCIAGA (wessep. 66) 1964 Abre una tienda pequefia en
una bocacalle de King's Road,
en Londres
PIERRE BALMAIN 1968 Lanza un catilogo de venta por corren
1914 Race'el 1§ de mayo yabre una tienda mis grande en
en Saint-Jean de Kensington High Street que se
Maurierns. Frangia convierte en tienda de culto a finales
Bt sttt de los sesenta y pnmjupws de los &.in.ua
en 'l Eosle dis setenta; en t-»F!zclnl lleln.: mucho éxito
Beaviarteids Haits con m.-|n.‘< vestidos n_m}' favarecedores
conocidos come estilo «Slinkys
1934-1939  Trabaja como ayudante de Edward
s 1972 Compra los grandes almacenes Derry
Maolyneus o 4
; & Toms, situados en frente de Ja
19391945  Junlo con (.'.hr':slian Dior se encarga tienda-Biba, y los convierte &n un
de la coleccion de la casa de moda de centro art decs Uamado Big Biba
Lucien Lelong =
1975 Cierra los grandes almacenes v
1945 Abre un taller de alta costura en Paris emigra a Brasil
bzl Abre la primera tienda para 1975-1980 Trabaja como disefiadora freelance
aceesorios, Le K:osque des Fantasjes, para las marcas Florucci y Cacharel,
asl como su primera tenda en Paris entveBitas
1933 Se expande a Estados Unidos, donde APARTIR  Se muda a Florida y trabaja como
muestra sus colecciones por primera oE 1980 disehidors de snberiores
vez bajo el nombre |olie Madame
1977 Vende el negocio por motives
econdmicos, pero sigue encargindose MANOLO
de| disefta BLAHNIK
1982 Muere el 29 de junie; su antiguo
ayudante, Erik Mortensen, asume o Wage:en Sants Cruz
la direccion artistica de la firma de Tenerife; Espatia
Aparmie  Oscar de la Renta se responsabiliza Estudia 1dinmmg
oE 1992 de todas las colecciones de la casa de h‘e]las #riesen ‘
moda de Balmain Finebra, Shiza +
1968 Se traslada a Paris, donde trahaja
Perrumes  Elysées (1946), Vent Vert {rag47), Jolie como escensgrafa
r{;z:‘lj:;?r:‘ﬁg;:?s :;::::Tgsﬂ 1970 Visita Nueva York y muestra sus
disefios teatrales a Diana Vreeland,
quien alaba sus disefins de calzado
GEOFFREY BEENE {véase p. 111} 1971 Empieza a trabajar como disefiador
de calzado en Londres
1972 Disefia zapatos para Dssie Clark
BENETTON (vasen. 114 ¥ la cadena de meda Midas
19731999 Abre una tienda pionera con su

nombre en el barrio de Chelsea de

18
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Londres v varias tiendas en Estados
Unidos ¥ Asa

1987 Recibe su primer premio de
Ja CFDA
1939 Se convierte en el primer disefador

de calzade que recibe el premio del
Zapata de Plata del Houston Museum
of Fine Arts

PIERRE CARDIN

1922 Nace ¢l 1 de julio en “
Venecia, Italia =

1939 Aprende ¢l oficio de J
sastre en Vichy

1945.1950 Trabaja de ayudante
de madame Paquin,
Elsa Schiaparelli y
Christian Dior

1947 Disefia ¢l vestuario para la pelicula de
Cocteau La bella y la bestia
1950 Abre un estudio pequeiio en Paris,

donde disefla sobre todo trajes para
producciones teatrales

1953 Presenta la primera coleccion de alta
costura para mujer

1954 Abre su primeta boutigue ¢n Paris;
dizefia sus «Robes Belles-

1958 Coleccidm unisex

1965 Disefa una linea de ropa prét-a-porter

femenita para los grandes almacenes
franceses Printemps

1966 Coleceion futurista «Space» nspirads
en ol viaje al espacio de Yuri Gagarin

1957 Chaguetas sin mangas con
cremalleras asimetticas y cinfurones
de metal bajos

1968 Faldas con cuadrados que sobresalen;
vestidos sueltos con formas
georpétricas superpuestas y un estiln
grafico en blanco y negro

1969 Utiliza el vinils, el pléstico y la piel
tefida de plateado

1977 Abre la galeria Evolution en Paris
que muestra muebles y accesorios
exclusivos

1979 Se convierte en el primer modista

scridental en expandirse a China

1988 Crea formas nuevas para el cuerpo
con costaras reforzadas de alambre
y faldas tuns con forma de disco

1991 Plerre Cardin: Past-Present-Future,
retrospectiva, Victoria and Albest
Musenm, Loundres

Perrumes Singulier (1955}, Pierre Cardin pour
Mansieur, Cardin de Pierre Cardin
Bleu Marme {1965). Men's Cologne
|t72). Cardin (1976). Chec de Cardin
(181}, Paradoxe de Cardin (1084),
Manirn's de Paris (1985), Bleu Marine
de Cardin {1986

HUSSEIN CHALAYAN

1970 Mace en Nicosia, Chipre

1982 Se traslada a Gran Bretafia

1989-1993  Estudia disefto de moda en el Central
St Martin's College of Art and
Design, Londres; vende su coleccidn

1594

de fin de carrera @ Browsis, la casa de
moda pionerd de Londres

Presenta una linea de prét-i-porter
Jlarnada Hussein Chalayan; enla
primera coleccion muestra vestidos
con estampados de textos poeticos.y
una puesta en escena vanguardista

GABRIELLE «COCO»
CHﬂN EL (véase p-27)

ANDRE COURREGES

1923 Nace el g dé marze en Pau, Francia
Ingeniero tenico ¥ de puentes y
caminos; estudia disefo de moda

1950-1961  Ayudante de Cristébal Balenciaga

1960 Alire sy salon « Whitew en Paris

1965 Coleccion «Spaces; estilo «Moon
Maidens

1967 Pregenta tres lineas: Prototype (hecha
& medida), Couture future {prét-a-
porter de lujo) e Hyperbole [prét-a-
porfer mis econamico)

1969 Manos enteros de punto tejido

1972 Viste al equipo francés en las
Olimpiadas de Verana de Munich;
cymbia de estilo y sus disenos se
yuelven mds femeninos, con

recogidos y en colores pastel
1973 Presenta la prinera coleccion de ropa
masculina
1985 El negocia pasa a formar parte del
grupe japonés ltokin
A PARTIR |ean-Charles de Castelbajac digefia las
DE 1994 colecciones de Courréges
PeaFumes Empreinte, Eau de Courreges {1971),
Courréges pour Hommes {1977)
ANN
DEMEULEMEESTER
1959 Mace el 2g de
diciembre en
Courtai | Kortriik,
Bélgica
Aearmin  Estudia disefio de
moda en Amberes:
pe 1973 trabaja para una empresa de ropa de
eonfecctan industrial belga
1981 Se diploma en la Académie des Beatix
Atts de Amberes; participa en el
«Groupe des Sixe, un desfile de maoda
colectiva celebrado en Londres
1985 Funda su propia empresa de
produccion junto con su marido
Patrick Rabyn
1987 Presenta fa primera coleccion en
Londres
1930 Presenta su colectién de calzade
AparTie  Presenta la coleccion en Paris. en la
pE 1992 Ecole des Beaux Arts
1993 Tups hlancos de talla extra grande:
vestidoes largos negros
1994 Lok grunge: look layered
1996 Presenta la primera eoleccion de ropa

niasculing
1996-1997  Estilo transparente

CHRISTIAN DIOR pessep s}

DOLCE

GABANNA

1958

1962

i,
1982
1986

1987.1995

1939

'
1930
1990-1994

1993

1994

1996

PERFUMES

&

Domenico Dalce
nace el 13 de agosto

en Palermo, Italia
Trabaja de aprendiz de sastre ¥
colabora en el negocio paterno
stefann Gabbans nace el 14 de
noviembre en Milan, ltalia
Estudia artes graficas y trabaja
de artista grafico
Empiezan su Tarrern juntos ¥ abren
ut estudio propio
Presentan su primera coleccian y el
desfile de modas «Real Womnans
Abrer un showrgom nueva en Milan
seguido de dos mas alli y uno en
Nueva York
Presentan la primera coleccion de
hafiadores y de lenceria, esta ultima
farma parte esencial de la colecoion
de ropa de calle femening
Presentan la primera voleccion
de ropa masculina
Trabajan sdemis como asesores
de moda para las colecciones de
Complice
Digefan una caleccian para
Madonna, a quien admiran
profundamente
Abren una tienda en Milan, presentan
D&G, una linea secundaria de mucho
éxito para gente joven; afiaden
vaguerns, sccesarios y gafas para
ampliar el espectro de sus productos
Desarrollan la coleccion legendaria
whnimal Printss

Dolce & Gabanna Partum (1992)
Daolee & Gabanna pour Homme
(1gyh), By Dolce & Gabanna {rgu7)
D&G Feminine y D&G Masculine
[1gg9)

ERT E (véase p.19)

-

ESCADA

1933

1937

1974

1976

1982
1992

12 fundadora, Margaretha Ley, nace
el 13 de febreraen Sialevad, Suecia
Trabaja de aprendiz de todista en la
casa de moda Leja de Estocolme: mas
tarde trabaja como modelo, entre
otros para ¢l soflsticade modsste
vienés Fred Adimiller v para Jacques
Fath en Paris

El fundador, Woifgang Ley, nace

&l 11 de octubre en Colenia, Alemania
Fundan la empresa en Munich
Presentan la marca Escada, en honar
2 un caballo de carreras

Lanzan la firma Laurel

Se expanden al mercado americana

Margaretha Ley muete el 4 de jun;

———

L




1993-1997

1998

PERFUMES

Michael Stolzenburg la sucede como
jefe de disefiadores

Fl disenador estadounidense Todd
Oldham asesora a Escada comao
“E0Cio cTeativos

Muere Stolzenburg; ¢l escoces Brian
Rennie pasa a ser el diseflador en
jefe; ze lanza la marca Escada Sport
Se introduce una nueva linea de
Escada, The Todd Oldham para la
Agpriori Collection

Escada by Margaretha Ley (1999},
Escada pour Homme (1993)

JACQUES FATH

1912

1937

1947

1954

1957

1991

1992

1997

PERFUMES

Nace el 12 de
septiembre en
Vincennes, Francia
Abre una tienda de
moda pequefa en
Paris, v en poco
tiempao adquiere
fama como uno de los lideres

de Ja maoda parisiense

Lanza fa famosa falda de tubo
Conguists ¢ mercado estadounidense
a través de la colaboracién con el
disefador de ropa de prév-a-parter
|oseph Halpert; abre un almacén cont
prendas y accesonas de precios
razonables en Paris

Muere en la cumbre de su carrera el
13 de noviembre

La casa de moda cierra; se nantiene
la perfumerta

El Banque Saga Group compia e}
nombre «Jacques Fath, Maison de
Coutures

La casa reabre con | direccion
artistica del disenador holandés

Tom van Lingen

La disenadora rusa afincada en Nueva
York Elena Nazaroff toma la direccion
artistica

Iris Gris (1946}, Canasta (1950}, Fath
de Fath (1953}, Green Water (196,
Ellipse [1971), Expression (1077)

FENDI

1925

1945.1955

1955

1965

Los padres de las cinco hermanas
Fendi, Paola {nacida en 1931), Anna
{nacida en 1931}, Franca (nacida en
15935}, Carla {nacda en 1937) y Alda
{nacida en 1940} fundan un taller de
peleteria en Roma

Las cinco hermanas eptran con éxito
e el negocio familiar

Se presenta el prime: desfile de
modas con abrigos de pieles, ropa de
cuero y accesorios de dichos
materiales

Las hermanas contratan al joven Karl
Lagerfeld come encargado del disenc
de abrigos y chaquetas de pieles, v
convierten Fendi en una marca lider
internacianal para haute fourrire

(rada en pael)

178 |

1969 Se produce la primera serie limitada
de abrigos de piel prét-a-porter

1977 Presentan Ja primera coleccian de
ropa femening

1983 Se funda la linea secundaria
Fendissime, que se centra en picles
asequibles orientadas a los javenes

1984 Amplian los productos a vagueros.
butandas, gafas de sol y corbatas

1939 Abren la primera tienda de referencia
en Nueva York

1990 Presentan ropa para hombre

y bafadores

Perrumes  Fendi (19806). Fendi Uomo (198q).
Asja (1003)

SALVATORE FERRAGAMO
[vEase p. 46)

GIANFRANCO
FERRE

1944 Nace el 15 de agosto
en Legnano, [talia

1969 Realiza el doctorade g
en:arquitectura, ‘ i

pero empiezaa

diseflar joyas y accesorios

1969-1977 Trabaja de asesor de empresas textiles
y de confeccion italianas

1978 Empieza su carrera como freelance
de disefador de moda con la
emocionante coleccién «Alta-Moda-
Prontas: producida junto con el
fabricante textil Franco Mattioli

1982 Presenta una linea de ropa femenina
mis econdmica llamada Oaks by
Ferre v |a primiera coleccion de ropa
masculina

1989-1997  Trabasm como director anistico para
la- casa Dior

MARIANO
FORTUNY

18N Nate con el nombre
de Mariano Fortuny
y Madrazo en
Granada, Espana
Trabaja de aprendiz
de pintor y

escendgralo

1901 Alre un extudio técnico en Parls,
inventa la luz indirecta

1907 Sededica a tefit v fruncir sedas en su
palacio veneciane; cres sus primeros
vestidos « Delphoss

1919 Funda una planta textil en Venecia;
produce unes vestidos «Delphos.
uncos

1320 Abre una boutigue en Paris yotra en

Nueva York: muestra prendas de
abrigo v capas con forma de tunicas
coptas; disefa terciopelos con
motivos orientales y del
Renacimienta

1920-1942  Participa en todas las bienales de arte

1949

Muere ¢l 2 de mayo en Venecia;
nomibra a la princesa Gozzl como
heredera, quien continga con ¢l
negocio y consigue que se produzcan
tebas con los disefios de Fortuny

JOHN GALLIANO (vease p. 168

JEAN-PAUL GAULTIER
[veaze p. 138}

RUDI

GERNREICH

1922 Nace ¢l § de agosto
en Viena, Austria

1938 Emigra a Estados
Unides ¢om su

' madre

1938:1942  Estudia enel Los
Angeles City College v
en Los Angeles Art Center School

1949-1960 Diseria modelos de muestra
para distintas companias textiles
de Nueva York

1960 Funda su propia empresa en Los
Angeles para la creacion de modas,
muebles v articulos del hogar;
presenta un estilo completo que
aharca atuendo, peinada y maquellaye

1964 Atrae Ja atencion can su e Monaekans,
wun bahador sin parte superior

1965 Colabora con el peluguero de disefin
Vidal Sassoon| causa gran impresion
en fa industris de 1a lenceria con el
wsujetador que no sujetas, elaborada
con material transparente moldeado
termoplasticamente

1966 Atrae [a atencian cuando cubre el
cuerpo de su musa, Pegpy Moffi,
de tridngulos de vinilo negro

1970 Extiende ¢l look unisex. que rechaza
tode tipade vello corporal: coleecion
con mezcla de distintos estampados
v estilos: rayas, cuadros, lunares ¥
colares que contrastan

1985 Muere el 20 deabril en

Los Angeles

ROMEO GIGLI

1949

1977

1981

1984
1985

A PARTIR

Nace el 1z de diciembre en Faenza,
Italia

Estudia arquitectura, trabaja de
aprendiz de sastre en Nueva York
Trabajz como disefador autémoma
para distintas empresas de moda
Funda su propia empresa en Milan
con el apoyo de Carla Sozzan:,
directora editorial de la edicion
italiana de Vogue

Presenta la primera coleccion con
su nombre

Presenta una linea secundaria

G de Gigli

Disefia colecciones para fa finea

18
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Callagharn de la empresa italiana
Zamasport

Tiene repercusion internacional con
la coleccién primavera-verano
inspirada en el Renacimiento italiano
coleccion otofio-invierno inspirada en
el Imperio bizantino y en la
empetatriz Teodora, las figuras

voluminosas de Gigli se convierten

en el estilo de moda acufiado como
wCocoonings

Presenta la primera coleccion.en
los desfiles de ropa de prét-a-parter

de Paris

Romen Gigli (1g91), Romeo Gigh per
Uomo {1g52)

HUBERT DE GIVENGHY

1927

1545.1952

1951

1953

A PARTIR
DE 1954

1968-1975

1988
1991

1996

A PARTIR
oe 1997

Nace el 21 de febreroen Beauvais,
Francia

Estudia en la Ecale des Braux Arts,
Paris

Trabaja como ayudante de [acques
Fath, Robert Piquet y Lucien Lelong:
disefla moda destinada a tiendas para
Elsa Schiaparelii

Abee su casa de costura en Paris;
disefia la famosa blusa «Bettinas, en
heonor 3 la modelo Bettina Graziani
Comoce a Cristébal Balenciaga, con el
que entabla ura estrecha amistad, y
colabora con ¢l en muchos proyectos
Trabaja como estilists personal de |a
actriz Audrey Hepburn: disefia
vesluarios para peliculas como

Una cara con angel y Desayuno

con diamantes

Presenta la calecciém lista para |levar
aGivenchy Nouvelle Boutigues y Ia
linea de ropa masculina

El grupo LVMH adquiere la empresa
4o Ans de Création, retrospectiva
Musée de ta Mode et du Costume,
Paris

El disefiadar britinico John Galliano
es nambrado directar artistico

Un ano despues, la direccion artistica
se traspasa a Alexander MeQueen

MADAME GRES

1503

1831
1934-1941
1939

1942

1945

Nace con el nombre de Germaine
Krebsen Paris, Francia

Estudia escultura, dprende en la casa
de moda de Premet, Paris

Abre el salon Alix en Paris

Disefia trajes para Hollywood
Abandona el salén v trabaja como
disenadora freelance paravarias
empresas de moda

Abre otro salén en Paris [lamado
Gres: disenia volecciones en tos
colores de la bandera nacional
francesa {zul, blance y rojo), tras lo
cual los nazis cierran
inmedistamente su establecimiento

Reabre el salon; desarvalld su eshilo

1965

1980

1993

1994

PERFUMES

caracteristico inspirado en la antigua
Grecia; prendas blancas con fineas
asimétricas. recogidas y drapeadas de
mado extravagante

Presenta sus-disefios por primera vez
en un desfile de maoda de Nueva York
Lanza la primers linea de préva.
porter; permanece fiel a su estile
Muere en Paris; un grupo japones
compta la empresa

Refrospectiva espectacular de
madame Grés, Metropolitan Museum
of Art. Nueva York

Cabochard {1g59), Grés pour Homme
(tg65), Qus pour quoi {1976). Grés
Mansieur (198a)

RENE GRUAU (vease p. 7o)

cuccl

1904

1960

1961-1977

1978

1989

1995-1397

PERFUME

El peletern Gueeia
Gueei (1881-1953)
fursda un tafler en
Florencia, Italia,
para produci

atficulos de piel; al ‘
principio la empresa
se especializa sobre todo en balsos

y artictlos de viaje confeccionados

en piel

La firma lanza el fameso mocasin
Gueci, un zapato muy comodo

Va ampliando progresivamente al
abanico de articulos e incorpora
hifandas de seda, corlatas, relojes

¥ p(‘-rl‘ulrlus

Presenta la primera coleccion de ropa
prél-a-parter para mujer

Vende el negecio familiar ala
empresa Hinanciera drabe Investcorps
debide a ciertas dificultades
Econdmicas

El estadounidense Tom Ford [nacide
en 19bha en Texas, vease la foto) se
convierte en el jefe de disepadores v,
a o fargo de los anos siguientes,
convierte a Gueei en la marcade
moda lider entre los entendidos;
Mario Guec, nieto del fundador de la
empresa ¥ actual jefe de Guedi, muere
de un disparn

Gran éxito con las colecciones del
lamado estilo mod; los pantalones
«Hipsterse en terciopelo brillante son
legendarios

Envy {1997}

KATHERINE
HAMNETT

1547

1955-1959

1969

Nace en Graves Fnd,
Kent, Gran Bretafia
Estilia en el St
Martin's College of
Art & Design,
Londres

Funda la marca de ropa Tuttabankern

1979

1983

1984 -

1985

1990-199%

y trabasa como disenadora freelance
Funda 14 empresa y marca Katherine
Harmrett

Atrae la atencidn con sus camisetas
uMessages con reivindicaciones
politicas

Se pone una camiseta gue rezd «58 %
Den't Want Perslungs |Al 58% no le
pustan los Pershing| para una
vecepeion ofrecida por la primera
rmunistra Margaret Thatcher

Es la primera disenadora en lanzar
Unos vagquerss gastados

Abre-la primera tienda de moda en
Londres

Muesira su coleccion en Paris por
prifmeta vez

Presents una

a de Topa masculina
y las lineas Katherine Hammnett

Classics, Hammnett Active v Denam

HERMES

1837

1930

1937

1988-1997

1990

1998

PERFUMES

El peletera Thierry Hermes funda
una ernpress en Parisiel principio se
dedica a la venta de hridas. guantes y
hotas; mis tarde amplia la producciin

a maletas, bolsas y maletines; se hace

famosao en los circulos arstocraticos
der todo el moundo

Crea ¢ pratatipo del bolso de culte
whellys

Amiplia los articulos con el famoss
Carre Hermes y empiezi a
confeccionar hufandas de seda
pintadas a mano

El ex periodists y editor de noda
Claude Brouet toma el mando dr la
linea femeryna prit-a-porter]
convierte a Hermes en ntarea de cufto
en este campo

Presenta otre digefio de bolsos:
wlym b

El belga Martin Margiels se convierte
en disefador de prét-a-porter de la
firma

Catéche (1951), Equipage (1970}

CHARLES JAMES (vessep 51

DONNA KARAN (veasep 135

RElI KAWAKUBO jweasep 127}

KENZO TaKADA (vease p. 112)

LAINEY
KEOGH

1957

Nace el 2o de
‘G{.'P"(!I'II‘PH.‘ en
Irlanda

Eswdia disena textil
v ternologia textil

——

.

-




1989 Recibe ¢f premin de Coeur de
Christian Lacroix por su trabaje
cont los lines irlandeses

1989-1992  Estudia bellas artes y comertio

1995 Disena el vestuario para el
cortometraje Twi Nudes Bathing, por
el que recibe el premio Cable Act

1997 Preserta su obra en la Fashion Week
de Londres

1998 Diigeiia y produce-las telas para la
coleccion dealta coshuta de atofio-
invierneo de Christian Dior

1999 Presenta sy primera coleccion propia
Wildlife. Sex and Survivals enel
Matural History Museumnm para la
Fashion Week, Londres

CALVIN KLEIN

1942 Nace el 1g de
poviemnbre en Nueva &y O
York, Estados
Unidos

1960-1962  Estudia en el
tashion Institute of
Technology, Nueva
Yark

1968 Funds Calvin Klein Lid. en Nueva
York, junte can Barry Schwartz

1970 «Pea Coabs, un abrige corto cruzade
con solapas anchay, se convierle en
FLNTIE D WFLO €14 YERTas

1980 Capta la atencion porsu campaiia
publicitaria con Brooke Shields para
los vagueros Calvin Klein

1982 [rrumpe con la ropa interior Clavin
Klein; campafia publicitana
provocativa con Marky Mark

1992.1993  Disefis la coleccian primavera-verana
con el estilo fayering

1995 Obsession « =« The Lives and Times
of Calvin Klein, de Steven Gaines y
Sharon Churcher, aparece en Nueva
Yark

1995.1996 Rompe maldes con el pstilo
transparente en lacaleccion otofo-
INYEEIno

PerFuMEs  Obsession (1985, Eternity {1984),
Escape (1901}, cKone {1ga4), oK be
(tgo7), Contradiction {rgud)

e

KRIZIA

1933 La fundadora,
Mariuccia Mandelli,
nace en Bergama, \
Italia

1954 Ermpicza a disefiar

modi juvenil en
colaboracidn con i
amiga Flora Dolci
1963 Capta la atencion con un conjunto de
sharls ¥ top que muesta el vientre
1964 Presenta una celebre coleccion de
estilo op art en los desfiles de
Florencia
1967-1969  Presenta las lineas Krizsamaghia y

Kriziabaly

180 |

1970 Pornie de moda los pantalones «Hot
presenta estampadas Lot MOLYOS de
animales y plantas, que se conivierten
e su sello distinbive

1983 Presenta el famaso peto «Chrysler
Buildinge y la wla plisada de plata;
lanza la linea Krizia Uome

1989.1992  Presenta las lineas K de Krizia, KM by
Krizia (para hombre) y MM by Krizia

Pesrumes K de Krizia, Krizia Usmo, Teatro alla
Scals

-

CHRISTIAN
LACROIX

1951 Nace €] 16 de mayo
et Arles, Francia

1973.1976  Fstudia listoria del
arte én la
Universidad de
Montpellier y cursa

estudios museisticos en fa Sorbona.
Paris

1976-1978% Vende dibujos para figurines 3
distintas casa de moda

1978 Se une al equips de disefio de
Hermés

1979-1981 Trabaja de ayudante de Guy Paulin
ent la casa de moda de Chloé

1981.1987 s responsable de la alta costura
dela firma Patou

1987 Abre un salén decostura en la
prestigiosa rue du Faubourg St
Honeré, en Paris, con laayuda del
grupe de élite LVMH; su primer
desfile de modas con colores
brillapties, mezclas de estampados
poco convencionales y formas
barrocas no pasa desapercibide

1988 Presenta la primeracoleccion pret-i
porter

1989:1994 Presents una linea de accesorios, la
linea mras economica Bazaar y una

linea vaquers

PerFuMe  Clestlavie! (1g99)

e —_—

KARL LAGERFELD (véase p. 128}

HELMUT LANG (véasep.is7l

JEANNE LANVIN .

1867 Nace el t deenero
en Paris, Francia

1880 Empieza como
aprendiz de
sonbrerera de
SEAOIEY

1889 Abre une
sornbrereria en Parls; ademas, disefia
vestidos pata nifias y adelescentes

1909 Abre una boutique en la rue du
Fauboutg 5t Honoré, donde venide
alta costura para fALeTes

1918 Lanza el robe de siyle; inspirado en

Tos diseros det siglo xvin

1919-1926
1939
1946

1950-1996

- fPAl’TII

pE 1998

PERFUMES

RALPH

1939

1967

1968

19m

1972

1974

1980

1981

1986

1992

1994
1996

1998

1999

PERFUMES

LAUREN

Amplis sus colecciones con

ropa deportiva para |1 mujer.

i coleccion de ropa masculing

y rapa infantil

Presenta la coleccion de modaen
Nueva York

Muere £ Pars, su fija toma las
riendas del negocio

A lo largo de los afios se contratan
distintos disefiadores, pntre eilos
Giorgio Armani ¥ Claude Montana
L disefiadors Cristing Orhz se hate

cargo de la direccién artistica

My Sin (1925}, Arpege (1927)
Seandal [tg31). Monsieor Lanvin
(g3, Crescendo (rgbs). Chiaro
(1gtrg), Via Lanvin (g7}, Lanvin
Harmme (tg77), Claire de jous {rafi)

Nace con el nomibre
de Ralph Lipschitz
el 12 de nctubre en
Nueva York, Estados
Unides

Furida la marca Polo
para colecciones de
corbatas

Presenta la linea Paln by Ralph
Lawiren de ropa masculina-de gran
calidad

Presenta €] lopotipo del caballo de
Polo o la vez que la linea de ropa
femening

Presenta el calzado Polo Ralph
Lawrern

Presenta lu linea deportiva CHATS
by Raiph Lawreny Ralph Lauren
Fyewear para fombre y mujet
Presenda articulos de ropa interiorn ¥
de piel Ralph Lauren

Se convierte en el primer disenador
cetadounidense on abrr una tienda
de referenicia en Europaen la New
York Street de Londres

Recibe ¢l premio al Disenador del Ann
dela CFDA (también en 1995 ¥ 1ggb|
Recibe el premio a los Logros en su
Trayectora Profesional del Counail

of Fashion

Presenta b linea Polo Sports
Preserita Polo Jeans. Lauren by Ralph
Latiren (ropa deportva de et

y Ralph Lauren Haorme Collection
Presenta Ralph Lauren Swimwear,
Ralph Lauren Infams and Todlers,
Ralph Lauren Girks y Ralph Lawren
Boys

presenta la zapatilla de depotte Polo
RLX: Janza la linea Ralph, una
coleccion para grandes almacenes
mas ecanomica dingida a mujeres

[veneEs

Pole (re8o), Safar| (1gut), Safar for
Men (19gs), Pole Sport {1aa6). Ralph
Lauren Polo Sport Woman {1997).
Extreme Polo Sport (1gg8)
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Satart for
196}, Ralph
(1997)

HERVE LEGER

1957 Nace el 30 de maye
en Bapaume,
Francia

1975 Cursa estudios de

escultura, pero los
abandona al poco
tiempo: 3 partir de entonces, trabaja
primero como pehuquero y después
camo disefiador de accesorios para
Swarovski, la empresa austriaca de

decoracian en cristal tallado, entre
otras ccupaciones

1980-1982 Trabaja de ayudante de Karl Lagerfeld
en Fendi

1982-1983  Disefia para diversos modistos, entre
ellos Chanel, Lanvin § Chloe

1985 Funda su propia empresa pero
continda trabaiande come disenador
freelance

1992 Tiene muchisime éxito con la

présentacion de rabes 4 bandes, sus
vestidos «Bandages a partiv de tras
elasticas

1993 Presenta la primera coleccion de prét-
4-porter

1994-1995  Coleccian famosa de vestidos de
fiesta elaborados con elasticas de

los colores del arco iris, gue aparece
en las revistas de moda mis
importanies

1996 Anade encaje elistice rransparente a

distintos materiales

MARTIN MARGIELA

1957 Nace el g de abril en Gante; Belpca

1979 Se diploma en la Académie des Beaux
Arts, Amberes

1984.1987 Trabaja comao ayudante de disenador
pata Jean-Paul Gaultier

1988 Funda la empresa Sacl Neuf, junto
com Jenny Meirens; presenta la
primera coleccion de prét-g-porter
para mujer en Paris

1989 Presenta una coleccion con modelos
que caniinan por dna pasarela
cubierta de tela blanca con los
calcetines chorreando pintura roja

1990 Presenta las primeras prendas de
material acolchade con las costuras
por fuera

1997 Vestidos de fiesta de tos anos

cincuenta tefiidos de grs v colocados
sobire vagueros vigjos

1992 Camigetas con la espalda al
desculiierto y tops a partir de

paituelos para la cabeza viejos
camisetas de poliéster arrugadas
con cuadros principe de Gales

1993 Coleccion prifmavera-verana:
vestuario artistica reconstruido;
caleccion otofio-invierne: rajey
wsados y recortados a partir de
comjuntos de los afios cuarenta
recombinados

1996 Caleccion « Photoprints; participa en

Ta lenal de Arte' v Moda de Florenca

| 181

1997 Celebra su primera exposicion en
solitario en Rotterdam: presents su
coleccion junto con Comme des
Gargons en Paris

1998 Disefia la linea de ropa prét-a-porter
para mujer. presenta |a primera
coleccion para hombre

CLAIRE McCARDELL (vase p- 59

ALEXANDER McQUEEN

1969 Nace el 17 de marzo en Londres,
Gran Bretafla
Trabaja como aprendiz de sastre y
estudia en el Central St Marhin's
College of Art & Design. Londres

1592.1994 Trabaja como ayudante de Romeo
Gigli en Milan

1994 Crea sU propsa marca

1995 Se forma una reputacion como
creative descarado al presentar sus
primeras colecclones salvajes, entre
ellas, la coleccion primavera-verano
«Highland Rapes (que no es viable
comercialmente ni siquiera desde el
punto de vista del disefaduor); inventa
ins pantalones raperos Uamados

. Hipsters
1996 Recibe mucha atencon en los medios
de comunicacion de la moda per su
coleccidn vtono-invierns «Gothice
1997 Sucede a Jahn Galliano come

diseniador en jefe para la casa de alta
costura francesa Givenchy, primera
coleccian en estilo priego, en el que
miuestra un sombrera con cuernos de
carnera dorados

MISSONI

1921 Ontavio Missoni
nace ¢l 11.de febrero
en Dubrovnik,
Croacia

1931 Rosita lelmini, la
futura esposa de

Missoni, nace el 20
de noviembre vn Golasecca, [talia
1948 Rasita y Ottavio se conocen en los
Juegos Olimpros de Londn

el

participa en las Olimpladas en la
carrera de abstacules v ella es
estudiante de filologia

1953 Poco despueés de casarse, los Missoni
abren un pequefio taller de tejido en
Milan, Halia

1955 Venden la primera coleccion de
suéteres de rayas verticales a los
grandes almacenes La Rinascente de

Milan
1961 Desarretlan nuevos estampados
tejtcdos: crean los Hpieos mosaicos

estampados «Missonis, mezclas de
punie recto, Zigzag y ondas

1964 La disefiadora Emmanueile Khan se
une oMo asesora artistica

1967 Fl desfile de moda de Missoni en

1978

1979

M PARTIR
poe 19580

PERFUMES

Florencia provaca un escitidalo

n blusas

cuando las modelos mues
transparenes sin sujetador debajo

25 Years Misson, retrogpectiva,
Metropolitan Museum of Art

Nueva York

Presentan la primera coleccion pars
hombre en las pasarelas de Florencia
Presestan varias lineas de telas para
el hagar, cortinas, decoracion y
{apizados

Missoni (1g8a), Aria (1084},

Maolte Missani (1gga), Not [1goa)

ISSEY MIYAKE juéase p g

éLAUDE MONTANA

1949

191

1973

1976

1976-1979

1978

1980
1990-1993

1992

1997

PERFUMES

Mace el 2g de junio en Paris

Francia

Empieza a disefar moda v joyas

en Londres

Diseia patala marca peletera
francesa MacDouglas

'one de moda la piel entre las
mujeres con las colecciones de
pantalones de piel de papa con pinzas
el

e

comtbinadoes con tacones altos,

estilo oversize, presonta cazador
chagquetas enormes con hombros de
hombreras muy anchas

Disefia la coleccion « Claude Montana
pour Ferrer y Sentise, para la marea
espanola Ferrer y Senlis

Digena una coleccitn para Ferrery
Sentis con cazadoras de Luero negra

v cadenas metabeas: indsgnaa la

prensa, que dice que la coleccion
recuerda al nazistmo

Funda Claude Montama 5.4

Se hace cargo de la coleccion de alta
costura de |z casa de moda Lanvin
Presents una binea secundaria, State
ol Claude Montana

Cierra parcialmente la casa de muda
de Mantana debido a dificultades I

eennarmicas

Montana {1g87), Just Me {196}

FRANCO MOSCHINO

(véase p, 130}

THIERRY

MUGL

1948

1962-1964

1968

ER

Nace en
Estrashurge,

Francia

Da clages pard ser
batlarin y estudia en
ia Ecole des Arts
Décaratife, Estrasburgo

Se muda a Paris; trabaja come
diseflador por 50 curnta para varias

empresas de moda
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