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Al Elfo Azul y a mi padre, cuyas
ensenanzas han marcado mi vida
para ser mejor personay

aportaron a mi interés por el rescate
historico-cultural de la region.







Tengo el honor de presentar este
manual para la implementacion
del diserio grafico, cuyo autor no
solo es un colega si no el amigo
toda una vida.

Aprecio todo el trabajo realizado
por este admirable Disenador
Grafico, reconozco su esfuerzo
por Implementar sus conocimien-
tos de diseno para analizar las
problematicas de las empresas
dedicadas a la publicidad, por
|0 cual considero importante ex-
presar mi reconocimiento a esta
creacion.

Este Manual se basa en un ar-
duo trabajo de campo donde
gueda expuesta la investigacion
exhaustiva en las organizacio-
nes culturales, desglosando de
forma concreta cada termino,
ademas de los pasos a seguir
al momento de disenar, propor-

PROLOGO

cionando a los lectores que no
tengan el conocimiento necesa-
0 O apenas se inicien en este
campo recomendaciones para
la utilizacion de herramientas,
ademas de la comprension de
terminos, facilitando asi la reali-
zaclion de cualquier trabajo. Este
documento puede convertirse
en un buen material de aprendi-
zaje para Estudiantes de Diseno
Grafico, ademas de instituciones
artisticas que deseen realizar sus
proyectos graficos.

Agradezco este espacio en don-
de pude compartir mi punto de
vista sobre este manual ademas
de felicitar al escritor por su ex-
celente trabajo.
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Para los disenadores y las personas que
ejercen en las artes graficas no es de
desconocimiento que nuestro trabajo pre-
tende comunicar, sintetizar y proyectar
practicamente cualquier cosa gque pasa
por nuestras manos, sencillamente ful-
mos educados para percibir el mundo de
una manera diferente a los demas, don-
de la percepcion por medio de nuestros
sentidos y los mensajes a comunicar jue-
gan los papeles mas importantes. Toda
organizacion depende de la imagen que
se proyecte de ella en la comunidad y es
ahl donde se magnifica la participacion
de los disenadores para entablar las me-
todologias junto con las aplicabilidades
indicadas segun los casos para asi lograr
una adecuada divulgacion de la organi-
zacion y/o empresa junto con el tan an-
nelado reconocimiento de marca que en
fines practicos es el objetivo de todas las
empresas para asi dar a conocer a mayor
profundidad sus servicios ante la comu-
nidad y lo mas importante que el publico
los identifique a la empresa en cualquier
parte.

A la hora de manejar el area grafica y
de divulgacion de una organizacion o
empresa se crean por lo general varios
intentos turbios, unos muy buenos como
otros no tanto, en cuanto a la publicidad
que para bien o para mal va creando una
imagen de la empresa ante el publico,
por ejemplo en el caso de una exposi-
cion de arte el publico con tan solo ver
la invitacion o la cartilla donde suelen es-

tar las resenas de algunos autores y las
obras mas destacadas, si ese contenido
grafico no llena sus expectativas lo mas
normal es que no se le preste la atencion
adecuada al evento.

A la hora de abordar la divulgacion de
una organizacion o de un evento, siem-
pre sin excepcion se debe tener muy en
cuenta el proceso de planeacion metodo-
|0gica para que sea un éxito; este libro
constituye una guia basica orientada al
diseno con el aprovechamiento de las
nuevas herramientas tecnologicas dirigi-
da a miembros de organizaciones cultu-
rales donde se pretende que asocien me-
jor el diseno grafico con el diario vivir de
sus producciones. Este documento ofre-
ce estrategias para resolver la constante
encrucijada que enfrentan ante la falta de
recursos y las dificultades para la divul-
gacion de sus actividades; el libro aborda
topicos para tener en cuenta; desde los
aspectos internos de produccion grafi-
ca y aspectos externos de publicidad vy
divulgacion donde se abordan temas re-
lacionados con usos del color, tipografia,
diagramacion, imagen corporativa, trata-
mientos fotograficos y medios efectivos
de divulgacion. Todos estos temas de In-
teres convierten este libro en un recurso
de conocimiento basico necesario para €l
mejoramiento en la produccion de piezas
graficas publicitarias y divulgacion de
actividades como organizaciones cultu-
rales.




COMO USAR EL LIBRO

Este libro ha sido concebido
para version digital EBOOK, el
cual estara disponible en sus di-
ferentes versiones para, Tablet,
web, android, pc, ipad y iphone;
cuenta con contenido multime-
dia e interaccion del usuario. Se
podra generar separadores para
destacar alguna pagina sobre las
demas, tambien la estructura por
capitulos permite con el uso del
menu desplegable desplazarse
rapidamente entre un capitulo y
otro, ademas puede resaltar el
texto y hacer reproducciones de
audio y video.

La idea de la estructura por capi-
tulos es generar la serie de temas
y consejos desde lo mas facil a lo
mas complejo enfocado a usua-
oS con conocimientos basicos,
e interés en las artes graficas vy
la utilidad que pueden facilitar la
promocion de la industria cultu-
ral.
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El usuario manipula de formamas Hay una Interaccion entre el
directa donde la elaboracionde usuario y el material aqigital,
las piezas graficas es manual, (paginas de libros, flipbooks,
pintada, ilustrada (afiche, libro, e-books, revistas, juegos y mate-
folleto,etc). rial interactivo).

La creatividad tiene limites que se
deben conocer, para ser capaces

de crear en funcion de ellos
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AMBITOS

DEL

DISENO

Se mantienen estrechas relaciones co-
merciales a traves de |la informacion. El
disenador esta inserto dentro del merca-
do y necesita hace un estudio del mismo
para garantizar la solucion adecuada a
cada proyecto.

Tiene en su tarea una responsabilidad de
cumplir las reglas para el bien de nuestra
comunidad, ayudando a comunicar cOmo
podemos vivir mejor y haciendo un aporte
positivo de ensenanza y concientizacion
dentro de la misma.

Debe crear objetivos y productos visua-
les que contribuyan al desarrollo cultural
de una sociedad, Para ello debe conocer
ampliamente el entorno cultural en el que
desarrolla sus trabajos, ya que este esta
implicito en |lo social.

Se debe lograr una correcta planeacion
de las piezas graficas gue se van a ela-
pborar involucrando investigacion, analisis
y desarrollo de una estrategia para la
conciencia ecologica y ambiental.

Ambiental







“TODOS LOS NINOS SON ARTISTAS.
EL PROBLEMA ES COMO SEGUIR SIENDO
UN ARTISTA CUANDO CRECES’

PABLO PICASSO



Una marca es un nombre, término, signo,
simbolo, diseno o combinacion de los
mismos, que identifica a los productos vy
servicios y ayuda a diferenciarlos como
pertenecientes a un mismo proveedor.

La marca distingue a la empresa o a |la or-
ganizacion de otras que ofrezcan produc-
tos iguales o similares. La marca pude
ser de reconocimiento regional, nacional
O internacional. Lo mas recomendable es
concebir una buena marca de la organi-
zacion y velar por que tengalos menos
cambpios posibles a traves de los anos.

I al 27 de marzo 20I6

ELFO AZUL




Otro factor que se debe tener en cuenta
Yy que no puede faltar, ademas debe ser
graficamente impecable es la imagen
corporativa de nuestra organizacion, La
Imagen corporativa se hace referencia a

PARTES DE LA

IMAGEN

CORPORATIVA

El nombre de la empresa

Del nombre depende la primera impre-
sion que los clientes se llevan de una em-
presa. Por ello, la importancia de esco-
gerlo correctamente. Se recomienda que
el nombre tenga relacion con la esencia
de su negocio, pero también que sea bre-
ve, facil de recordar y lo suficientemen-
te creativo como para distinguirse de la
competencia.

El logo

Puede ser logotipo (compuesto de pala-
bras), isotipo (de imagenes) y el imagoti-
potipo (combina tipografia e imagen).

El logo debe ser comprensible por el
publico y atractivo para los potenciales
clientes. Por ello, en el momento del dise-
Nno, debera considerar tanto a su clientela
como a la competencia, y el mensaje o
idea que desea transmitir.

los diferentes elementos que se utilizan
para distinguirse del resto de empresas,
que al trabajar conjuntamente permiten
posicionar a la empresa en la mente del
publico.

@ @ Laidentidad de marca hace que

“>LAS GRANDES
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tengan un significado accesible. 5
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Manual de Imagen
Corporativa

MEPNSIE

El eslogan

Normalmente suele ser una frase con la
gue la organizacion se identifica y con la
gue quiere gue el publico Para que tenga
efecto, es necesario gque sea una prome-
sa sobre los beneficios del producto o
servicio que su empresa ofrece y que los
diferencia de la competencia. Un buen
eslogan da una impresion de prestigio
y credibilidad a su negocio. Es de gran
efectividad que sea original.

Sitio web

Es fundamental contar con un dominio
propio, que puede ser el nombre de su
empresa o bien alguna palabra relaciona-
da al negocio.

El diseno debe ser amigable y facil de
manejar, para el cliente quien debe poder
Informarse facilmente sobre la empresa,
sus productos y como poder adquirirlos.

Brochure

No solo se trata de los folletos y manua-
les del negocio, sino de las tarjetas de
presentacion, sobres y etiquetas, carpe-
tas, facturas y hasta la vestimenta de los
miembros de |la organizacion.

Lo importante es que todos los elementos
detallados sean parte del quehacer diario
y de la cultura corporativa de la organiza-
cion, con el fin de generar reconocimien-
to e identificacion no solo por parte de su
publico, sino también interna y exterior-
mente a los miembros de la organizacion.
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Cuando nos dirigimos a consumidores

F
(.,QUI EN ES SON finales,parece facil a simple vista, pero

NUESTROS no deja de ser una reflexion un poco mas

" complicada que obliga a que nos sen-
CLIENTES? temos y pensemos un rato guienes son

mis clientes y a quienes va dirigido mi

m producto. Parece mentira la cantidad de
THRAAERER preguntas que podemos hacernos sobre

nuestros clientes, no nos damos cuenta
gue cuanto mas sepamos de el mas facil
sera dirigir nuestro mensaje.

¢ Mis clientes son jovenes? ;O por el contrario nos dirigimos
a gente mayor? ; Amantes del teatro? ;De los videojuegos?
(A que se dedican? ;Estudian, trabajan? ¢ Tienen ingresos
economicos altos? ; Solteros, separados? ;Es gente que se
relaciona en distintos ambientes? ;Le gusta viajar? ; Utiliza
Internet? ;Esta en Medios Sociales?

., Como es”? ;De donde
es? ;A que dedica el
tiempo libre? i I

MARKETING
DE
SEGMENTOS

MARKETING
DE
NICHOS

MARKETING
MASIVO

MARKETING
PERSONALIZADO










(PENSAR

A QUIEN

ME DIRIJO?

Una pieza grafica se refiere a una com-
posicion visual en diseno, el cual puede
variar en soporte y formato segun sus
necesidades antes de ser lanzada se
estudia y analiza bien al publico al cual
ira dirigida la publicidad. Factor que es
importante incluir en las ideas para publi-
citar a la organizacion o un evento de ella.

Antes de generar algun contenido grafico
para folletos, afiches, o incluso en la web,
sl es pensado gue sea de gran impacto,
por ejemplo una captacion de publico
para un evento importante donde el pro-
ducto va enfocado a un tipo de ciuda-
dania en especifico y es relevante cierto
numero de asistentes al evento se debe
estudiar con anterioridad las caracteristi-
cas de este publico; ademas de medios
de comunicacion gue mas frecuentan
para asi asegurar el exito y claridad de
mensaje que queremaos exponer.




MANEJO DE COLORE

EL COLOR ES UN MEDIO PARA EJERCER INFLUENCIA DIRECTA SOBRE EL ALMA: EL
COLOR ES LA TELA, EL OJO, EL MACILLO, Y EL ALMA ES EL PIANO CON SUS CUERDAS.




El color posee una teoria inmensa que se
aplica a practicamente todo lo que cono-
cemos; el ojo humano percibe los colores
de ciertas maneras, por lo cual segun €l
color gque utilicemos o la aplicacion que
le demos influira notablemente en la per-
cepcion que podria ocasionar el produc-
to sobre el receptor.

ESCOJER

UNA PALETA
DE COLORES

El color guia al usuario
El color cuenta una historia

YEI colore maneja y afecta
el humor de la persona

No se debe exagerar el uso del color
porque podria ocasionar saturacion

El color llama la atencion del usuario

A las organizaciones no les cuesta nada
escoger una paleta de colores para un
producto o alguna publicidad, pero tomar
la decision incorrecta podria costar mu-
cho de lo que se podria creer.Se deben
tener los siguientes factores en cuenta a
la hora de aplicar o escoger el color para
o que se quiere comunicar graficamente:



Color Pigmento (CMYK):

Es un sistema sustractivo que se refiere
a la obtencion de colores por mezclas de
pigmentos. Se llama sustractivo porgue
al ir anadir un color, sustrae otro, es el
MISMO proceso gque sucede cuando pin-
tamos sobre un lienzo. Sus colores base
son los primarios: Amarillo, azul y rojo
pero con la diferencia que se le agrega el
color K que equivale a negro, de lo que da
sus siglas CMYK, a pesar que la suma de
los tres colores primarios en teoria forma-
rla el negro este seria un tanto opaco por
|0 que se adiciona el color k (negro 100%)
para resaltarlo sobre los demas.

El modelo de color CMYK es utilizado
para impresos y todo lo que es palpa-
ble, a la hora de disenar se debe tener
en cuenta para que medio sera el diseno,
por lo que la gama de colores entre RGB
y CMYK no son los mismos causando en
el mayor de |los casos los cambios de co-
lores al momento de salir algun trabajo de
la imprenta.

Color luz (RGB):

Es un sistema aditivo que a diferencia de
la pintura y las artes plasticas lo compo-
nen los colores rojo, verde y azul; de ahi
sus siglas en ingles RGB, la union de los
tres crean el blanco que seria la suma to-
tal de la luz. EI modelo de color RGB es
utilizado para todas las pantallas que co-
nocemos y manejamos en |la actualidad.

COLORES RGB COLORES CMYK




ALGUNAS FORMAS SENCILLAS
DE COMBINAR EL COLOR

= FACTORES
QUE INFLUYEN

Tono: Variacion de las ca-
racteristicas fisicas del color.

Saturacion: Intensidad vy
que se le aplica al color.

Luminosidad: Entre mas luz
reciba mas claro sera .

Monocromatico:

Un solo color, se una para
disenos simples o que con
el texto general algun tipo de
resalte, crea una sensacion
atmosferica.

Analdgico:

Colores adyacentes en el cir-
culo, agradable para la vista,
fomenta un estado de animo,
pacifico y confortable. Se
una normalmente para hacer
reflejo a algo natural.

Complementarios:

Colores opuestos, uso muy
popular, atractivo para el 0jo;
nunca se deben usar en pro-
porciones de igual tamano.
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EJO TIPOGRAFICO

LA TIPOGRAFIA SE ATIENE A LAS MISMAS REGLAS QUE
EL RESTO DE LAS FORMAS DE EXPRESION ARTISTICAS.
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Trabajar con tipografias es todo un reto
gue puede ser o no un dolor de cabeza
para el personal encargado del diseno,
durante su uso hay que estar pendiente
de varios factores, ademas que se de-
ben ligar junto con la imagen y color que
utilizamos para complementar el diseno,
pero Nno hay que preocuparse existen
en la actualidad formas para conseguir
y gestionar gran cantidad de tipografias
gratuitamente.

Existen paginas como Dafont, Font reac-
tor y muchas mas donde el usuario puede
descargar de forma gratuita y segura las
tipografias para instalar en el ordenadory
poder trabajar con ellas.
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COMO INSTALAR UNA
TIPOGRAFIA QUE ACABO
DE DESCARGAR

C HAEL KEATDO
GALIFIiANAK.I

N ORTO
RISEBOROUSG
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M
Z
E
ANDREA
A
E M M S T O N

N

Cuando se descarga por lo general sale
un fichero. rar o .zip; entonces clic dere-

cho extraer aqui.

Luego doble clic, se abre una ventana
que deja visualizar sus tipogramas, clic
en el boton instalar, y listo.

En el caso que te preguntes, ;donde van
las tipografias instaladas? Sencillo, van a
mi pc/ disco ¢/ Windows / carpeta fonts.

En esta carpeta se pueden visualizar to-
das las tipografias que el computador
tiene instaladas.

Ahora ya teniendo acceso a poder esco-
ger, descargar a instalar fuentes o tipos
de letras al ordenador hay que tener en
cuenta los siguientes principios.

e CULTURA=. _
AJAYUgmgmﬂEwﬁ«EO WT;’ZW

e DESCAMPAMENTIZACION 2

s i ESPIRITUSCOoRSTRUC Cion ESENCIA DESCDLDN]EACIGN

*“T;%:%EHE%LGINTEQ,&&HQAD -
T CMQME&TRONO E._EHTB 0
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PRINCIPIOS

LEGIBILIDAD

Escoge typefaces con formas convencionales

Typefaces con “espacios generosos”

GSMIT GLS MIT

Altura en X mayor.

a av ecC

LECTURA

Justificacion adecuada (evitar “rios”)

rios = FAIL!

color: CONTRASTES y colores complementarios

interlineado mayor al puntaje de la letra.

JERARQUIA

HERB BYTER | LAHFDL% HERB BYTER | LAMPOLOGIST

Dining Room nghtm] D].I].].Ilg‘

Digestion safeguards p
mechanism. An illumi
album fasts above rhe|

ACCENT EXPLORES PHRA

LEDs bolts under accent
ther with the barrister. A
accent. Accent agrees the

Digestion safeguards prosi
nism. An illuminating cer
above the rushed triangle

Accent explores phra

LEDs bolts under accent. Phrase
ke, A tradling couble waits into ad
Accent sings beside phrase, When




MANEJO DE DIAGRAMACION

EL ORDEN Y LA SIMPLIFICACION SON LOS PRIMEROS PASOS HACIA
EL DOMINIO DE UN TEMA, EL ENEMIGO REAL ES LO DESCONOCIDO.




Los téerminos que en esencia se refieren
a la misma cosa, diagramacion, maque-
tacién, composicién de pagina, compagi- i | R T -
p : . consola nueval garacteristicas?
nacion y muchos mas pero se refieren a
la forma de se distribuye el contenido sea e I T
textual o de imagenes en el espacio con
el que se cuenta, en el caso mas sencillo
una hoja de papel.

Todo trabajo de diseno se debe regir por
una estructura previamente estudiada.
Esto permite obtener claridad, legibilidad
y funcionalidad a la composicion, ade-
mas de facilitar el trabajo creativo.

Existe un metodo para resolver los problemas planteados a la hora de disefhar un cata-
l0go, una revista, o cualquier otra publicacion. La red, reticula o cuadricula, gue consis-
te en dividir el espacio en pequenos rectangulos que sirven de guia para la ubicacion
de los elementos. Una reticula permite jugar con el espacio y crear distintas composi-
cilones armonicas y ordenadas formando un conjunto, ademas de jugar guian al lector
por un flujo de lectura que previamente establecio el diagramador.

CUADRICULAS
O RETICULAS

Las cuadriculas son la base de cualquier
diseno sea grafico, industrial, o sencilla-
mente un bocetos.

Técnicamente a la hora de diagramar y
usar reticulas solo existe una ley, la ali-
neacion que al aplicarla crea una imagen
limpia y sofisticada que ayuda a atraer la
atencion hacia el mensaje y a conectar
visualmente los elementos en la compo-
sicion grafica.




TIPOS

DE CUADRICULA
MAS USADOS

Cuadricula cuadrada de una columna:

Es una de las mas utilizadas para el dise-
no de paginas de libros pequenos, por lo
general los disenadores para dar mas es-
pacio y mayor descanso al lector le dan
mas margen al interior y menos al exterior.
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Cuadricula modular:

Esta contiene un numero uniforme de co-
lumnas vy filas. Este formato permite casi
un infinito de combinaciones a la hora de
maaquetar.

Cuadricula de varias columnas:

Es casi la reticula por excelencia, se utili-
za para casi todos los productos graficos,
como posters, folletos, revistas, etc. Las
columnas exteriores suelen reservarse
para imagenes Yy titulares e incluso para
alguna combinacion de ambos.

Cuadricula de proporcion aurea:

Es la cuadricula de la proporcion ideal o la
de oro llamado en las bellas artes, pues-
to que los artistas famosos usualmente la

utilizaban para crear sus obras maestras,
a traves de ella podemos asi sea solo con

Imagenes crear un flujo visual para el pu-
blico y establecer jerarquias.







LO MAS IMPORTANTE DE LA COMUNICACION
ES ESCUCHAR LO QUE NO SE DICE.

PETER DRUCKER



WEB 3.0,
L A ERA

RESPONSIVA

Ahora disgcmible
nline
ratuita

Sin Su:-,-r.rlpc. 10nes

Facilita la accesibilidad de las personas
a la informacion, sin depender de que
dispositivo use para el acceso a ella, una
web con la que interactuar para conse-
guir resultados mas alla del hecho de
compartir informacion.

Cada vez mas companias se interesan
por tener una unica pagina web que
pueda funcionar tanto en ordenadores,
telefonos moviles y tabletas. jHasta que
punto es posible este tipo de diseno web
responsivo?




EXPE
RIENCIA

COSTO

Hay quienes creen que el diseno web responsi-
VO sera dominante en los proximos anos, y puede
que tengan razon. Pero hasta el momento, es una
practica emergente y el numero de disenadores
y desarrolladores que estan calificados para de-
sarrollarlo es una pequena fraccion. Esto puede
hacer que te cueste encontrar quien se encargue
de implementar y mantener el diseno en tu sitio.

FUNCIO
NACILDAD

Construir excelentes experiencias web y moviles
Implica una gran inversion para las companias.
pero como todo existen diferentes precios ajusta-
dos al presupuesto pero aun asi lo mas importante
es cumunicar y divulgar.

INFOMA
CION

El diseno web responsivo funciona como una for-
ma de SEO. Todo lo que te sirva para promover el
trafico a tu sitio es bueno, pero es bueno aprove-
char gue en la actualidad muhas personas utilizan
por horas el movil.




SACARLE EL JUGO
A LAS APLICACIONES
GRATUITAS Y REDES SOCIALES




Aumento de publico

B g Posicionarse con respecto a otras.

o, "-‘ ' Diferentes canales de comunicacion
. Informacién duradera para el publico
- Facil y rapido acceso

A

FAN PAGE

Sirve para publicitar una organizacion de forma gratuita con seguidores ilimi-
tados, puede tener varios administradores y es de facil administracion.

GOOGLE PLUS

Red de servicios: Gmail, calendar, agenda, etc. Generando contenido se me-
jora el posicionamiento de una organizacion encontrandose facil en la web.

TWITTER

Red social que permite publicar y recibir noticias abreviadas de seguidores,
contactarte con personas famosas y personas te conozcan.

YOUTUBE

Pagina para ver videos, se puede subir con facilidad videos propios, compar-
tir y enlazar en paginas con facilidad de visualizacion y de encontrar.

GOOGLE DRIVE

~  Almacena en la nube archivos sincronizandolos en todos los dispositivos. Fa-

cilita el acceso, edicion, descarga, visualizacion en tiempo real y compartir.

ISSUU

Permite crear un libro o portafolio digital a partir de un archivo Pdf, se le
puede agregar contenido multimedia compartir e incrustar en un sitio web.

CODIGO QR

Al leerse con la camara de un dispositivo tiene respuesta rapida de enviarnos
a una direccion en la web, enviar correos, llamar a un numero, etc.




facebook.

Fan Pages

Una fan page brinda comunicacion di-
recta con personas. Bien sea a traves de
sus interacciones en el muro o bien con
la mencion de mensaje privado. Como
nerramienta para gestionar la marca de
tu empresa y darla a conocer. Amplia la
presencia en internet.

Google-

Gestionar la reputacion online, atendien-
do a los errores en las publicaciones para
corregirlos a tiempo. Genera trafico a tu
web, |las redes soclales cada vez tienen
mayor importancia como fuentes genera-
doras de trafico a tu sitio web.

Permite personalizar la comunicacion. De
esta forma, se obtendra mejor respuesta.
Si el mensaje va dirigido a mujeres de
menos de 30 anos, antes de publicarlo,
define con la opcion de segmentar el post
de forma que solo lo vean los fans que
responden a este perfil.

Teatro quuanﬂ

Permite interactuar con personas y com-
panias que puede clasificar en circulos
de acuerdo a su afinidad o tipo de rela-
cion gue mantenga con cada uno. De esa
manera cada vez gue publique, puede
dirigir el mensaje a todas las personas
que tiene en sus circulos 0 a un circulo
especifico.

Publicar y compartir contenido regular-
mente en su perfil y pagina de Google+
hace que quede indexado y pueda apa-
recer en las busgquedas gue se hagan
en el buscador. Ahora aparece en mas

resultados, incrementando la posibilidad
de llevar aun mas visitantes a su pagina
web.

Expone el contenido que usted
comparte publicamente tanto en
su perfil personal como en su
pagina empresarial, en el los re-
sultados del buscador.




Twitter permite enviar y recibir mensajes
en el momento en que ocurren. aun asi
se este sin acceso a internet, Twitter te
permite mantenerte informado de lo que
sucede a tu alrededor contando tan solo
con tu teléfono celular.

La informacion esta abreviada, permite
usar un maximo de tan solo 140 carac-
teres por mensaje. Diversos medios de
comunicacion poseen cuentas en Twitter
y comparten constantemente sus ultimas
noticias, videos y articulos con sus segui-
dores.

Busquedas utilizando aquellas palabras
claves gue te interesen te permitira ob-
tener las ultimas ofertas publicadas.
Permite mayor movilidad y comodidad
escribiendo una rapida actualizacion de
menos de 140 caracteres mientras espe-
ras en linea por un cafe, vas camino al
frabajo o miras television en casa.

Diversas organizaciones usan Ilwitter
para promover sus obras por medio de
las compartidas por parte de sus segui-
dores. Seguir a guienes te interesan te
dara la oportunidad de enterarte de sus
novedades y comentarios. Puedes co-
nectarte con personas que comparten
tus mismos gustos e intereses. Mediante
Twitter es posible conectarse con millo-
nes de clientes a la vez.

twitterd
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Arimmmaendia e i

Se trata de un sitio mundial, las personas
al publicar algun video estan concientes
de gue todos los demas gue entren son
capaces verlo y comentarlo, haciendo
esto un medio de comunicacion bastante
rapido y bueno.

_ Google Drive

Los archivos son accesibles desde el na-
vegador web, el cliente de Google Drive
y la Google Drive mobile app. Un comple-
mento es Google Docs que esta formado
por los editores de documentos, hojas de
calculo, presentaciones, dibujos y formu-
larios de Google. Se trata de documentos
online alojados en la nube y que ofrecen
funciones de colaboracion en tiempo real.

Se puede acceder a todos tus archivos,
incluidos los documentos de Google

Una de sus principales innovaciones
fue la facilidad para visualizar videos en
streaming, es decir, sin necesidad de
descargar el archivo a la computadora.
Los usuarios, por lo tanto, pueden selec-
cionar un video y reproducirlo al instante.

Cuenta con la posibilidad de incluir los
videos en otras paginas web y blogs con
sOlo coplar un codigo HIML. los videos

pueden ser compartidos en cualquier pa-
gina.

Es una de las plataformas mundiales que
ha pasado a ser la herramienta incluso
publicitaria de muchos artistas. Prueba
de ello es que una gran cantidad de com-
positores y cantantes optan por crear sus
propios canales en aquella para asi dar a
conocer sus videoclips.

W ¥

Docs y los archivos locales que Uliliza
Google Drive para guardar todo tipo de
archivos, aungue no tengas instalado el
programa correspondiente en tu ordena-
dor.

Siempre tendras una copia de tus da-
tos en la Web. No importa lo que pase
con tus dispositivos, tus archivos estan
seguros. Se mantien la misma calidad
empresarial de proteccion de datos y las
mismas ventajas en seguridad gque ofrece
Google Apps
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Servicio en linea que permite la visualiza-
cion de material digitalizado electronica-
mente, como libros, portafolios, dossie-
res, revistas, periodicos, y otros medios
impresos de forma realistica y persona-
izable.

Se suben los archivos al servidor de Is-
suu en pdf, como enlazar otros colgados
en la web para que aparezcan en nuestra
galeria. Existe la posibilidad, ademas, de
agregar musica a los documentos, crean-
do asi archivos multimedia mas atractivos
y eficaces.

Tambien permite decidir sobre las opcio-
nes de publicacion publico/privado; si se
puede o no descargar; inclusion o no de
comentarios o votaciones; etc. Ademas
de poder compartirlo en redes sociales y
en la web de la organizacion.

QR CODE

Es un sistema que permite almacenar
informacion en una especie de codigo
de barras de ultima generacion. Con la
ayuda de un movil podemos recuperar
esta Iinformacion tan solo con apuntar la
camara hacia el codigo QR

James S, Withers
MAaRKFTING MANAGER
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Para facilitar su organizacion y posterior
localizacion conviene agregar etiquetas;
Incluir una direccion web dela organiza-
cion; seleccionar el tipo de documento
(presentacion, libro, revista, reporte...) y
categoria segun su contenido tematico;
elc.

Las direcciones y los URLs se estan vol-
viendo cada vez mas comunes en revis-
tas y anuncios. El agregado de codigos
QR en tarjetas de presentacion también
se esta haciendo comun, simplificando
en gran medida la tarea de introducir de-
talles individuales de un nuevo cliente en
la agenda de un telefono movil.

Los codigos QR también pueden leerse
desde PC, smartphone o tableta median-
te dispositivos de captura de imagen,
como puede ser un escaner o la camara
de fotos, programas que lean los datos
QR y una conexion a Internet para las di-
recciones web.







GLOSARIO

A sangre: Una imagen que se imprime
nasta el borde exterior de la pagina. Por
|0 general se deja una superposicion de
3 mm para realizar el corte.

Ancho: Medida de la columna que por |o
general se realiza en ciceros.

Bit: Unidad basica de informacion, en la
forma de un pequeno punto cuadrado,
que constituye una imagen visible en el
monitor del ordenador.

Boceto: Un bosqguejo rapido en una hoja
O cuaderno.

Branding: Disciplina que se encarga del
proceso de hacer y construir una marca a
fraves de la administracion de estrategias
vinculadas al nombre, al simbolo o logo-
tipo que identifican a la marca influyendo
en su valor tanto para los clientes como
para la empresa.

Byte: Es |la unidad minima de Informa-
cion, que por lo general comprende 8 bits
(digitos binarios de cero 0 uno). Se nece-
sita un solo byte para representar un solo
caracter alfanumerico.

Capa: Disposicion de formas superpues-
tas, es decir, una sobre o debajo de otra,
gue crea una secuencia espacial.

Caracter: Letra, numero o simbolo que
puede obtenerse mediante el teclado; o
cualquier componente basico de nuestro
lenguaje escrito.

Centrado: Composicion simétrica en
torno a una linea central vertical, con los
margenes a bandera.

Cmyk: Acronimo de los colores basicos
(clan, magenta, amarillo y negro) que se
utilizan en las impresiones a cuatro colo-
res (color Completo).

Comando: Operacion predefinida dentro
de un programa de software disponible
para el usuario del ordenador.

Contraste: Cualquier diferencia que ayu-
de a distinguir los elementos, componen-
tes, lineas o formas.

Dpi: Puntos por pulgada; unidad de me-
dida para la profundidad de color y las
resoluciones de impresion.

Escala de grises: Gama de tonalidades
grises en la forma de porcentajes de ne-
gro.

Filete: Una linea de grueso variable usa-
da para separar y destacar texto en la
pagina.




Filtro Uv: Capas para crear efectos su-
perficiales, tales como brillo y matices
mates. Con los barnices UV, ambas co-
sas se consiguen optimamente.

Formateo: Preparar un disquete electro-
magneético para su uso en un sistema de
computacion o en una filmadora.

Formato: £l tamano y forma de la publi-
cacion, por ejemplo: A4 vertical, A5 apai-
sado. También la preparacion de un dis-
guete para su uso en el ordenador.

Fuente: Coleccion de elementos tipogra-
ficos en un estilo especialmente disena-
do.

Gradacion: Cambio secuencial gradual
de uno o varios aspectos espaciales.

Gramaje: Medicion estandar del peso el
papel: gramos por metro cuadrado.

Grosor: Anchura visible de una linea.

Identidad: |dentificacion de emisora: el
logotipo 0 marca de una empresa emiso-
ra de television. Se usa también para des-
cribir los logotipos animados usados por
productores de video o de audiovisuales.

Imagen: Cualquier entidad visual, tanto si
puede verse claramente como si es ape-
nas distinguible.

Imagotipo: Conjunto iconico-textual en

el que texto y simbolo se encuentran cla-
ramente diferenciados e Incluso pueden
funcionar por separado.

Insight: Un pensamiento que implica el
descubrimiento de una nueva organiza-
cion perceptiva con respecto a un proble-
ma, reflejlando una nueva comprension
del mismo.

Isotipo: Se refiere a esta parte simbdlica
O iconica de las marcas. En branding, ha-
blamos de isotipo cuando reconocemos
la marca sin necesidad de acompanarla
de ningun texto.

Issuu: Servicio en linea que permite la
visualizacion de material digital, como
libros, portafolios, numeros de revistas,
periodicos, y otros medios impresos de
forma realistica y personalizable.

Jpgd: Formato de compresion de image-
nes, tanto en color como en escala de
grises, con alta calidad (a todo color).

Layout: Disposicion de texto o imagenes
en una pagina.

Logotipo: Significa palabra. Por tanto, no
son logotipos todos aguellos identificati-
vos formados por simbolos o iconos junto
al texto, solo aguellos que se limiten a la
mera tipografia.

LPP: Lineas por pulgada, medida de
resolucion de una trama.



Mapa de bits: Imagen tal como la mues-
tra el monitor del ordenador, compuesta
por bits dispuestos en una reticula.

Maqueta: Ordenacion de elementos vi-
suales como la tipografia, las lineas y las
formas, en diseno grafico.

Marca: Aguello que identifica a lo que se
ofrece en el mercado.

Mockup: Prototipo si proporciona al me-
nos una parte de la funcionalidad de un
sistema y permite pruebas del diseno.

Ntsc: (National television system commit-
tee), sistema de television utilizado en los
EUA, Canada, Japon y américa latina.

Opacidad: La calidad de tintas de impre-
sion gque determinan en que grado OSCu-
recera el material coloreado sobre el cual
estan impresas.

Orden visual: Estado de regularidad que
se consigue al relacionar formas tanto vi-
sual como especialmente.

Pal: Estandar de television en color em-

pleado en Europa occidental (Excepto en
Francia).

Palo seco: Un tipo sin serifa, con termi-
nacion recta.

Perfil: Trazado que adquiere visibilidad
despues de habersele dado linea, al igual

gue color o tonalidad, y que representa €l
contorno de una forma.

Planos de bits: Método para codificar
una imagen grafica (texto o ilustracion)
como un mapa cuadriculado de rectan-
gulos en blanco y negro, impresos en
pixeles.

Png: Un formato de compresion de ima-
genes aprobado por el World Wide Web
Consortium (W3C), este soporta transpa-
rencias.

Postscript: Lenguaje de descripcion de
pagina.

PPI: Puntos por pulgada: indicado la ma-
yor 0 menor resolucion de una imagen
Impresa por laser o por filmadora.

Pixel: Es |la mas pequena de las unida-
des homogeneas en color gue componen
una imagen de tipo digital.

Qr: Matriz en dos dimensiones, es leida
por nuestro dispositivo movil y de forma
Inmediata nos lleva a una aplicacion en
Internet ya sea un mapa de localizacion,
un correo electronico, una pagina web o
un perfil en una red social.

Radiacion: Ordenacion de lineas o for-
mas que rotan de manera secuencial en
torno a un centro comun.

Rasterizacion: Trama horizontal de lineas




que constituyen la imagen que aparece
en la pantalla del ordenador.

Raw: Formato grafico que contiene todos
los datos tal cual han sido obtenidos por
el sensor de la camara fotografica digital.

Reflejo: Inversion que se realiza para
convertir una forma en su imagen refle-
jada.

Registro: La posicion exacta de dos o
mas impresiones en una pagina. Las mar-
cas de registro se usan para asegurar la
ubicacion exacta de transparencias para
impresion multicolor.

Relleno: Color, tonalidad, degradado,
frama o textura que ocupa el espacio en-
cerrado por un trazado cerrado; uno de
los atributos de una forma.

Repeticion: Duplicacion de lineas o for-
mas por el general en una secuencia y a
distancias equidistantes.

Resolucion: Grado de calidad que
muestran las lineas, formas o imagenes

generadas por ordenador en el monitor o
televisor.

Reticula: Lineas o puntos que no se im-
primen, organizados en una trama regu-
lar a fin de ayudar a ordenar las formas
en una composicion formal.

Rgb: Empleando la luminosidad del rojo,

el verde y el azul en diferentes proporcio-
nes, se produce el resto de los colores.

Rotacion: Cambio de orientacion en una
linea o forma.

Sangrado: Espacio no impreso insertado
a comienzo de unas lineas (mas frecuen-
temente, al comienzo, al comienzo de un
parrafo).

Tiff: Formato popular para imagenes de
color verdadero y es ampliamente sopor-
tado por las aplicaciones de manipula-
cion de imagenes Photoshop.

Tipografia: Cualquier caracter que pue-
da escribirse con el teclado.

Tonalidad: Grado de luminosidad de un
color; suele referirse a un gris que repre-
senta un matiz de negro.

Trama: Puntos o lineas que se repiten
con regularidad y que pueden cubrir una
linea o forma como parte de sus atributos.

Troqueles: Cortes, agujeros o formas es-
peciales que se hacen en la superficie o
el borde del papel durante el proceso de
Impresion, segun el diseno o segun la ne-
secidad de desensamblar.

Vector: Estos objetos (como poligonos o
segmentos) estan definidos por atributos
matematicos que establecen su color, po-
sicion y otras caracteristicas.
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