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NUESTRA
Alegria

ESTﬁ. Memoria tiene para la
Escuela Profesional de Publici-
dad la trascendencia de ser la
primera. Hay una serie de reali-
dades que van constituyendo los
simbolos que han de dar integra-
cion a las instituciones, Esta, en
el caso nuestro, es una de ellas:
ya tenemos nuestros primeros
graduados y va hemos recogido
graficamente nuestros recuer-
dos. Permitasenos, pues, estar
alegres porque nos estamos
viendo crecer.



Dr. RAUL
GUTIERREZ
SERRANO

Divectar de la
Escuela Prﬂffsfﬂudf

de Publicidad

|]EEJERa. en heneficio de todos v en premio a la bon-
dad de la asistencia de Uds. limitar mis palabras de
cierre de esta noche al toque de la campanilla que nos
falta ¥ al clasico y protocolar “se ha terminado el acto”
con que acadéemicamente Rectores, Decancs o Directo-
res ponen punto final a fiestas, veladas o sesiones como
la que esta noche nos ha reunido.

Esta conducta, quizds mas inteligente, me permitiria
a toda dignidad el disfrutar sin riesgo el honor de pre-
sidir esta fiesta de graduacion como culminacicn pla-
centera del honor a mi dispensado hace menos de tres
anos, de dirigir esta Escuela de Publicidad que ashora
ofrece al mundo de los anuncios sus primeros graduados.

Pero el acto sencillo, modesto v sin estridencias que
ahora se termina, tiene tal importancia desde mis puntos
de vista, que aln bastando para ello las palabras de este
excelente graduvando, Juan Ignacio Tapia v las de este
no menos excelente profesor, publicitaric ¥y amigo, el
Dr. Orlando Alvarez, no he podido conformarme con
el ritual de despedida. Pero confesémoslo a plena sin-
ceridad: ni podia, ni debia, ni queria.

Na queria dejar de hablar porque, antes gue nada,
guiera dejar constancia bien clara, ante ustedes, de todo
lo que esta Escuela ha significado para mi de satisfac-
cion honda, de realizacion cumphda, de batalla gana-
da. Cuando uno ha tenido un ideal en la wida, cuan-
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do se sabe que éste es el correcto ¥ que es realizable, ¥ se lucha por ha-
cerlo triunfar en un medio, en que la inercia, encubierta en esa frase
de “los intereses creados” opone siempre una blanda, brumosa v agotadora
resistencia a lo nuevo que quiere abrirse paso. Cuando se lucha por hacer
fructificar un propdsito noble y posible en un ambiente donde la medio-
cridad y la ignorancia se disfrazan de una engolada sapiencia ciudadana
para atribuirle a nuestro buen pueblo cubano defectos y deficiencias que
solo los prejuicios o la malguerencia pueden encontrarle, ¥ terminar afir-
mando que “esas cosas no puedan hacerse en Cuba”, sin que presenten
en su justificacion ni una huella de derrota por un intento fracasadoe
por causa de este mismo pueblo nuestro. Cuando en intentos cervantinos
¥ en agonia Unamunesca se ha vivido, cayendo una y otra vez frente
a esos molinos de viento enemigos de la aventura, quizés loca pero ger-
minadora; cuando se ha rodado, jinete, cabalgadura v lanza, por la tierra
empolvada del fracaso, v de pronto, aunque sea en periodos cortos, o
en momentos fugaces, se logra vivir el momento de la realizacion, se
logra saborear la delicia del triunfo de lo ideal sobre lo inerte, se logra
demostrar que lo imposible es posible y se llega a sentir por piel y
alma que las calidades si pueden establecer su rango propio, en esos mo-
mentos estelares intimos, uno siente y agradece a Dios v al Pueblo, se
aprende en toda su verticalidad lo grande y noble que es ser hombre ¥
ensena con orgullo nuestra carta de ciudadania como cubano y nuestra
mas amplia carta de ciudadania como perteneciente a la Humanidad.

Y esta Escuela de Publicidad, que precisamente esta noche se ha
realizado —porque esta noche es que lanza al mundo sus primeros frutos,
Sus primeras muestras, sus primeros hijos— aungue en lo externo sea
empeno modesto y obra pequefia, aunque aparezca realizacién diminuta,
por los obstaculos que encontrd, por lo imposible que parecia, por las
cosas que se atrevio a hacer rompiendo meldes, por lo que tiene de noble
propasito que triunfa, por lo que tiene de innovacion que consigue abrirse
paso, por lo que tiene de ideal que se afinca y vence, significa mucho para
los profesores y alumnos que en estos tres afios de creacion hemes com-
partido esfuerzos y satisfacciones, ilusiones y desencantos pero sin perder
ni animo ni meta; y lo significa para los directores de la Asociacién Na-
cional de Profesionales Publicitarios que, como directivos o como patronos
o como profesores ¥ a veces como Carlos Ruiz v Luis Aragon y Emilio
Reynaldo y Pedrita Pérez en las tres actividades, han ido haciendo ¥
han logrado ver hechos Escuela v Colegio v posiblemente, antes de ter-
minar los tres anos, Retiro. En fin, lo que significa para los publicitarios
todos, de los Anunciantes o de las Agencias de Anuncios, de la ANPP
o de los Medios, del Blogue Cubano de Premsa o de la Federacion de
Radioemisores, que han visto con la Escuela, gque la actividad publicitaria,
junto al rango economico y de eficiencia que con muchos afios de supera-
cion habian venido déandole, une ahora un rango académico v de estudio
que consagra oficialmente la seriedad de sus vidas y asegura para el
futuro sus constantes afanes de mejoramiento con estos graduados e
ahora empiezan, ¥ que van a disfrutar de unos instrumentos y de una
practica y de unos estudios para los comienzos, que nosotros tuvimos que
buscarnos sin consejo ¥ por nuestros propios medios en pleno fragor de
la lucha por la vida.



Y por toda esta noble significacion, v por la ejemplaridad del pro-
posito logrado, ¥ por el agradecimiento a lo que nos ha concedido satis-
faccion y optimismo, es gue yo queria hablar esta noche. Pero dije, que,
ademas. vo no debia dejar de hablar.

Porque mencionar honores recibidos, ideales realizados v satisfaccio-
nes experimentadas, lleva de la mano al capitule de los deberes. El
honor —"nobleza obliga”™— demanda el deber de una vida o una accion
dignas del mismo. Vida que recibe honores debe ser causal de vida hono-
rable. La realizacion de un ideal, entrana el deber de velar por él, de
seguir viviendo por €], de evitar que se frustre, se tergiverse o se esterilice.
La satisfaccion experimental nos impele al deber de mantenerla en toda
su pureza sin que pueda convertirse nunca en arrepentimiento o remor-
dimiento. Y en esta Fiesta de graduacion de esta Escuela, junto a los ho-
nores, los ideales realizados v las satisfacciones, yo debo hablar de los
deberes que hemos contraido, De los deberes de estos primeros publici-
tarios salidos de esta Escuela v de estos graduandos de esta noche. Por-
gue ellos van a sentar normas y a servir de medida. Y no me asustan
dudas en cuanto a ellos, a quienes hemos dado clase tras clase, junto a
la necesidad de saber y de saber hacer, la necesidad de desarrollar el
sentido del deber: del deber ciudadano, del deber profesional y del deber
hacia nosotros mismos, hacia el respeto propio. Estos gradusdos v ustedes,
lo oyeron en las palabras del que en su representaccidn hablara, se han
graduado por la via del esfuerzo propio, exigiéndose a ellog sin pedir nunca
la via facil. Yo he visto sus cualidades humanas v sé que cumplirdn con
su deber.

De los deberes de los profesores, poco podemos anadir. Por deber
hacia la profesion, han venido los mejores publicitarios cubanos a dar
clases, Su sentido del deber les ha llevado & esa hercica posicion de
ensefiar lo que saben y, a toda honradez, ensenar —mostrar— lo que no
saben. Y solo aspiro a que ese deber los siga llevando en los nuevos cursos
a estas aulas de la Escuela a continuar su labor orientadora con los fu-
turos publicitarios. Y sé gue cumplirdn mis companeros con el deber a
ellos encomendado de formar el futuro de la profesion. Lo que sera la
publicidad del futuro se ha puesto en sus manos y por el alto sentido del
deber que siempre han manifestado, debe esperarse un futuro de calidad
en la publicidad. Pero yo debo, ademas expresar mi agradecimiento a todos
mis companeros profesores. Gracias a ellos ha habido Escuela, gracias a
ellos ha habido ensefianza, gracias a ellos ha sido facil llevar el honor de
la Direccidn. Su entusiasmo ha sido comparable solo con la modestia con
que han ejercido la docencia; su dedicacion puede medirse solo por el
sacrificio sonriente de su tiempo y energias; su desprendimiento puede
apreciarse sélo por el carifio que sus alumnos le dispensan s modo de anica
TECOIMPensa.

De los deberes del Colegio de Profesionales Publicitarios, nacide con
nosotros, con la Escuela y con la ANPP, meta alcanzada v querida, quedan
los estatutos que acabamos de discuticr ¥ aprobar vy queda un Codigo
de Etica, donde imperan mas que derechos, deberes v donde la defen-
sa de la clase publicitaria se sustenta en el mas estricto cumplimiento
de las obligaciones como publicitarios. Sabemos que la nueva directiva
que habran de designar los colegiados en un futuro muy proximo sabra
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continuar esta tradicion de nobleza de propositos vy desinterés que trazara
la Directiva de la ANPP y que ha sabido mantener la Escuela,

Y de los deberes de los publicitarios todes, representados aqui oficial-
mente por lag distintas agrupaciones en que se divide la actividad publici-
taria en nuestro peis: log anunciantes vy los medios v las agencias, también
he de hablar. De sus deberes para con esta Escuela que, en altima instancia
es criatura de todos ellos v es creacion para todos ellos. Hay el deber de
protegerla, de exigirle, de fiscalizarla, de ayudarla, de quererla. Porque
este eg nuestro futuro. Porgue esta Escuela es el futuro de nuestra profe-
sion; porque esta Escuela es el constante amanecer de toda la actividad
publicitaria.

Y los publicitarios todos, anunciantes v agentes con sus centenares
de publicitarios, funcionarios y empleados que en esa actividad buscan
sustento y economia de manera digna y provechosa; los Medios Publicita-
rios, Periodicos y Rewvistas, Radio y Television. Vallas ¥y Luminicos, con
sus centenares de periodistas y artistas, locutores v dibujantes, técnicos y
obreros que por esta actividad publicitaria logran hbrar el sustento y eco-
nomia e manera digna y provechosa, sabran cumplir su deber con el fu-
turo, porgue saben que han contraide con la actividad publicitaria un
deber mas alto que el del propio ejercicio: el deber para con la Economia
del Pais. El futuro de la Publicidad es el futuro de todos nosotros los
que trabajamos con Anunciantes, Agencias o Medios, pero es el future
de nuestros clientes, de nuestras industrias, de nuestro comercio; de los
miles y miles de cobreros y familias cubanas que para seguir librando
sustento v Economia de manera digna vy provechosa dependen en gran
parte de la capacidad de la publicidad cubana para mantener un volumen
progresivo de ventas v un volumen progresivo de produccion, distribucion
vy empleos. Una economia masiva, en un pueblo de nivel de vida en
ascenso, requiere publicidad, ¥ una buena publicidad. Hasta ahora hemos
cumplide con criterio de superacion nuestro deber, v sé que no vamos
a olvidar ni la Escuela, ni los futurcs graduados, ni el futuro de la publi-
cidad, por lo mismo que no podemos olvidar nuestros deberes con el fu-
turo de la Economia vy de la Patna.

Por altimo, dije que ni queria, ni debia, ni podia dejar de hablar esta
noche. No podia dejar de hablar porque entre todos hemos hecho cosas
que nos enorgullecen pero que hay gue lanzarlas a lo alto, darles publi-
cidad, no por vanidad, sino por ejemplaridad. Queremos, debemos v po-
demos decir que, si grande ha sido la conquista publicitaria que con esta
Escuela se ha obtenido, mayor ha sido la conguista pedagcgica que en la
misma s& ha alcanzado,

En esta Escuela donde el alumno aprende vy aprende a estudiar, se
exige el inglés y se trabaja con textos y revistas en ingles, porque en ese
idioma estan las fuentes tedricas v las experiencias practicas de nuestra
profesion. En esta Escuela se han establecido sistemas nuevos de apro-
bacion de asignaturas con abolicion de los deficientes sistemas de examenes.
En esta Escuela se le ha perdido el miedo al leer y se le ha cogido gusto
al saber y al hacer. Se han suprimido las conferencias diarias de los pro-
fesores ¥ las conferencias mimeografiadas tan al uso, sustituyendolas por
el trabajo v estudio diarios en la Escuels, en el hogar, en la calle, en los
estudios de Radio ¥y TV, en las imprentas. En esta Escuela se han ter-
minado los examenes parciales, las primeras y segundas convocatorias, las



convocatorias finales v los examenes de Junio y Septiembre que en mons-
truoso remolino se tragan tiempo, propositos y energias en inGtil batallar
en otros centros educacionales de Cuba, ¥ se ha sustituido todo por el
estudio diario, por el hacer constante, por la asignalura como conocimiento
a obtener ¥ no como nota ¥ obstaculo que salvar; por el libro como instru-
mento amigo ¥ por la tarea como forma de aprender haciendo; v tedo
esto se ha conseguido sin que havamos querido solicitar del Estado otra
cooperacién que su simpatia v el reconocimiento oficial de nuestra exis-
tencig: sin matriculas gratis, sine pagadas v a precios bastante altos, por
un alumnado mas bien pobre que ha sabido del poce de obtener lo de-
seado por esfuerzo propio y que se levanta con dignidad y conocimiento
a desempefiar posiciones en la publicidad, que se han ganado por lo que
saben v por lo gque han hecho, pero sobre todo por lo que van a segurr
aprendiendo v por lo mucho v bueno que van a poder hacer.

Y esto, desgraciadamente para nuestro pais es ejemplar, porgque no
es la norma imperante, Pero, afortunadamente también para nuestro pais,
es ejemplar, porque entre todos, entre profesores v alumnos, entre publi-
citarios v medios, entre anunciantes y agencias, hermos demostrado, v asi
queremos, debemos v podemos decirlo, que en Cuba, en matena docente,
como demostramos antes en materia publicitaria. en materia de anuncios
vy de Prensa, en materia de Radio v de Television, en Cuba, repito, se
pueden vencer la inercia y los intereses creados, se pueden hacer innova-
ciones provechosas, se pueden vencer imposibles v se puede hacer triunfar
un ideal.

Discrerso
prmumrfxm‘a en el
Acto de

Graduacion
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LA HISTORIA

Primeros pasos de la
Escuela Profesional

de Publicidad

Eﬁ imposible senalar el momento exacto en que comenzo a gestarse, entre
los publicitarios mas afanosos de superacion, el anhele de tener una Es-
cuela Profesional. Pero aquel anhelo fué ganando prosélitos hasta que llego
el dia en que la Asociacién Macional de Profesionales Publicitarios nombré
una Comision encargada de planear v organizar la Escuela.

La Comision la integraban la Dra. Maria Eloisa Alvarez del Real, el
Dr. Radl Gutiérrez Serrano, el Sr. Carlos Ruiz, el Sr. Raul Gutiérrez Garcia,
el Sr. Luis Aragon, el Sr. Rail DuBreuil, el Sr. Pedro Pérez Diaz y el
Dr. Orlando Alvarez.

Tiempo después la Comision anuncio oficialmente que la Escuela se
creaba y que para tener validez oficial se anexaba a la Facultad de Psico-
logia de la Universidad Nacional Masonica José Marti.

El 2 de Febrero de 1954 se tomaron los primeros acuerdos v el 24 de
Febrero de ese mismo afio se inauguraba oficialmente el primer curso,
cuyas clases se iniciaron el 8 de Marzo de 1954,



El Dr. Gutrerrer Serrano ha-
ciendo uso de la palabra du-
ranfe o inopguracion de Ia
Escoela, De irquierda a de-
recha: el Dr. Bernal de!
Riesgo, ol Dr, Acosta Hetan
court, ef Dr. Onate y el
Dyr. Serrano

Prhirco apsrstente al acto de imauguracion
de la Escuela de Publicidad de la A.N.P_FP
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JUNTA DE GOBIERNO

De acuerdo con sus Estaturos, la Escuela de Publicidad de la ANP.P. estaba regida por una

Junta de Gobierno. Aqui vemos sus integranies: de pie, de irguierda & derecha; Gutiérrez Garcia,

Aragon Orlande Alvarez, DuBreudl v Perex Diaz. Sentados; Carlos Ruir, Guiierrer Serrano ¥
Alvarez del Real

g

En esia wa historica lote, tomada el 2 de Febrero de 1954, la Junta de Gobierno celebro su pri-

prera sesion para tomar los acuerdos encaminados al mejor desenvolvimiento de la Escoela: ma-

triculas, horas de clases, nombramientos de profesores, etfc, Uno de los acuerdos Ay inferesanres
fue of gue los profesores cobrasen un peso al ano como honorarios



SE ABRE
LA MATRICULA

La apertura de la matricula fue la
confirmacion de que la Escuela venia a
llenar una necesidad no solo de la clase,
sino social. El entusiasmo y la calidad
del primer contingente de alumnos re-
veld que las ardua tarea realizada hasta
el momento no habia sido en vano.

Después de las inevitables eliminacio-
nes, originadas por problemas de espacio
v por el deseo de conseguir un alumna-
do selecto, fueron admitidos 140 alum-
nos: 70 para el Primer Curso Introduc-
torio v 70 para el Primer Curso Basico.

soliciranfes de matricula

La prinera periona gue concurrio a8 (o Escouela de Publicidad de Ia
ANPP. al abrirse la mairicula fue = senor _.|’r|.'=|- Cardenache Kalpel,
Fuien aparece en /a foto aportando swy datos de imscripcion & la
refora Ana Maria Gutierrez, Profesore de la Escuela.

He

acqenl pn grupo de lay prIMeras pEFSONas e
l:’:l":"‘- COATOT |.?J I'.Ilt' .Ilu'! E.VI.'LFI.".IIH.

respondieron a Ia



EL 94 de Febrero, a las 6 p.m., tuvo lugar la apertura del Primer
Curso de la Escuela de Publicidad de la A.N.F.P., anexa entonces
a la Facultad de Psicologia de la Universidad Nacional Masonica
“Jose Marti™

El programa se desenvolvi como sigue: Himno Nacional; pa-
labras de apertura por el Dr. Acosta Betancourt; canciones cubanas
por los prestigiosos artistas Esther Borja & Isidro Camara, respal-
dados por la gran orquesta del Maestro Enrique Gonzalez Mantici,
gentilmente cedida por el Circuito CMQ; v palabras de cierre por
el Dr. Ratl Gutiérrez Serrano, director de la Escuela.

Apertura
DEL PRIMER CURSO DE LA ESCL

Como maestro de ceremonias actud el profesor Perez Diaz,
a cuyo cargo estuvo también la organizacion del acto,

Profesores y alumnos escucharon con atencion las palabras del
Dr. Gutiérrez, que fueron una profesion de fe v de propositos. No
sin cierta severidad el Dr. Gutiérrez Serrano insto a los alumnos a
cooperar con una Escuela que tratania de ser riguross, que trataria
de no repartir titulos, sino impartir conocimientos; que trataria de
imponer procedimientos modernos ¥ cientificos; que pretendia ter-
minar con muchos errores pedagogicos existentes, y que no aspira-
ba a cantidad de alumnos sino a seleccion y calidad de los Mmismos.




Arriba: Presidencia del acio de la aperfura
del primer curso de la Escuela, De fzg. a
I'.!ErEl'.llrﬂ: EEF-JI::II EJ’IH':JI:? G. Guuu. S]'. Cn’]f:{!:‘-
M. Ruwz, Dr. Bernal de! Riesgo. Dr. Angel
Acosta Betancourt, Dr. Alfonso Solaun
Crrenter {en representacion del sermor Aines-
fra e Educ'&tr'-:.irl_.'. Dy, Raal Guiidrrez
Serrano, ¥ ef Sr. Rawd DuBrewd!, En la fofo
irferfor &l Claustro de Profesores de o
Escuela, ast como de la Faculiad de Psicolo-
gin de la Universidad. También se destacan
ra la foto of Dr. Rufino Perer de Landa y

s=nora, ¥ ofras persornahdades,

PUBLICO

Vista parcial del publico gue concureio al

acto ¥ grupo de alurnnos, enfre los cuales

se¢ ven algunos de los recren graduados,

Noceda, T, A R-::ldrr,guez. Humberio Her
nandez, efc.
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LOS

PRIMEROS

PASOS

EL edificio brindado por la Universidad
Nacional Masdnica ofrecia la dificultad

de tener aulas donde no cabian mas de 25
alumnos: nosotros no esperabamos mas tampoco,
Y asi fue que nos vimos en la necesidad

de habilitar aguel cobertizo, que tanta
personalidad adquirid, que tentos nombres
recibio, pero que innegablermente abandonamos
con cierto dolor. Aquellos primeros obstaculos,
que hicleron gue los méas débiles desistieran,
fortalecieron a los que quedaron. Desde entonces
profesores y alumnos teniamos una entendida
complicidad: ya nada ni nadie podria hacernos

desistir de nuestro empefo.



SE INICIA LA CAMARADERIA

Fue muy grato chservar como entre
los alumnos se iniciaban amustades, afectos..
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L ODONTOLOGICO

SEGUNDA ETAPA

Por Ley Decreto 2065 la Escuela inicia-
ba su vida independiente como ESCUELA
ProrFesioNAL DE PUBLICIDAD, con perso-
nalidad oficial reconocida y separandose
asi, armonicamente, de la Universidad Na-

cional Masonica " José Marti”

Nos instalamos en el edificio Odontolo-
gico v alli iniciamos una segpunda etapa
de superacién. La Escuela se integraba v
cada dia estabamos mas seguros del exito
de la labor emprendida.



CRECE LA CAMARADERIA

La identificacion de los alumnos ha llegado a ser el nervio vital de la Escuela.
rusiasmo y alegria ver tanfo companerisino ¥ observar como desde el primer ano se sientfen

Infunde on-
va publicitarios, Fué la clase de Redaccion de Textos Ia gue sin duda alguna, mas confri-
buve & esftrechar los lazos de amvistad entre los mochachos, Los reporfajes que on  grupos
realizaban los acercaban, los identificaban, EI Dr. Salvador Lopez, profesor de la asignaiura,

coti wia habilidad especial, supo ensenarlos a observar, & redactar ¥ a8 guererse
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FIN
DE LA
PRIMERA
JORNADA

Los actos de fin de curso cierran la
jornada inicial de la Escuela. Con ellos
se considera gque hemos alcanzado uno
de nuestros méas caros anhelos: cerrar
el primer ciclo que nos permitird mas
adelante enviar al mundeo publicitano
el primer grupo de graduados de la Es-

cuala Profesional de Publicidad.




EL PATRONATO

Una wver oficializada la Escuela se nembro
in Patronato Economice, encargado de arbi-
trar v administrar los fondos de la Escuela
Profesional. Sus integrantes son:

Felipe Ventura Correa, Presidente,
Emilio Revnalde Zianiga, Tesorero,
Raul Gutierrez Serrano.

Ma. Eloisa Alvarez del Real.
Orlando Alvarez Teijeiro.

Rail Gutierrez Garcia.

Luis Aragon Dulzaides.

Carlos M. Reuiz Amador.

Raul Dubreuil Aguirreurreta.
Ricardo Rodriguezr Sigler.

Aurelio Garcia Dulzaides.

Pedro Pérez Diaz.

Arturo Girona Capote

# [Delegado de la Estuels Profesiwonal de

Comercio de la Habana, a la que la Escuels
pstA Adscrita ).
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Nn tengo que expresar la excedida emo-
cion que me sobrecoge. Pero no es solo el
desconcertante honor de ser heraldo, sino
tamiién la turbadora sensacion de estar wvi-
viendo un minuto cargado de historia. cuya
escondida gravidez no sabemos qué pueds
traer. Y con la misma especial angustia ve-
teada de esperanzas con que el guajiro mira
abrirse la flor en los sembrados, vemos hoy
que se alza el nuevo brote, la nueva hornada
de publicitarios a quienes en su dia cabra la
responsabilidad de ser portaestandartes.

En esta noche, con este acto, se factualiza
un proposito; cobra perfil de realidad un
sueno; cuaja en ser y queda ya, como dato
para el futuro recuento, lo que no hace mu-
cho tiempo todavia era un anhelo inal-
canzado,

En un pais escaso de profesiones vivas,
hoy vemos que en una profesion que es ya

LOS PRIMERQOS
GRADUADOS

Despedida a nombre

del Clawustro de la Escuela,
pronunciada por el

Dr. Orlando Alvarez Teijeirn,
en el Acto de Gradwacion
celebrado el 24 de A gosto

de 1956

oficial desde hace solo dias, viene a la luz
el primer grupo de profesionales forjados,
conscientemente, pedagogicdments, bajo un
patron de estudios sistematico. 'Y nos luce
que con este acto cobra su mayoria de edad,
de modo explicito, la profesidn que desarro-
llamos; cobra su mayoria de edad. se inde-
pendiza de nosotros y pasamos a ser sus
servidores transitorios.

Quiero exphcarme. Alguna ver un hom-
bre, sin que la historia lo anotase, asumid la
mision de difundir en su comunidad, de un
modo deliberado v constante, los méritos de
un producte que ne era suyo. No importa
de qué medic se valiese para realizar la
difusion. Por el mismo hecho de haberse
convertido en portavor de unos mensajes,
asumiendo una mision insdlita en su comu-
nidad, ¢l fué publicitario, Pero por el mismo
hecho de ser una mision insolita, un gue-



hacer musitado, su actividad no era una pro-
fesion; ¥ al monr cada uno de estos publici-
tarios primiciales, si hubo muchos, la Pu-
blicidad moria también con ellos.

¥ es que una profesion no existe como
tal mientras su quehacer no se acuesta en
un como hueco social que la recoge —eon
independencia de los individuos transitorios
que la ejercen; mientras el quehacer no tras-
ciende ¥ supera al que lo hace, Por donde
que Primero sea Necesario una Como agquies-
cencia del cuerpo social a dejar un vacio,
para gque una profesion pueda existir. En la
misma medida en gque todos estamos con-
testes en gue son necesarios los meédicos,
existe la profesion médica. Pero no siempre
fue asi, mi en todas las culturas que hoy dia
pululan se reconoce esa necesidad. Asi pues,
sin el necesario concierto social anticipado
de abrir el hueco donde quepa el perfil de
un quehacer, no hay profesion posible, Y
va en ese momento la profesion trasciende
al individuo; estd mas alla de la mera con-
tingencia, de lo individual y transitorio. De
ahi en adelante el individuo pasa; pero esa
reunion de funciones gue constituye la pro-
fesion, gueda.

Con esto nos asomamos a pensar en la
participacion que toma el cuerpo scocial en

la existencia y el cariz de las profesiones.
Los medicos existen porque yo, como ente
social, estoy de acuerdo en que son necesa-
ries; ¥y porque también previamente yo es-
tuve de acuerdo en renunciar al ejercicio de
una serie determinada de funciones para
que ellos las asumieran. Yo no me curare
mas a mi mismo y dejaré que ellos me cu-
ren. Pero en ese mismo acto de renuncia-
miento los estoy cargando con una serie
de deberes que ya no podran, eludir. Ellos
me curardn si estoy enfermo; ellos protege-
ran mi salud cuando tema perderla. Y es de
este modo, en este concierto de woluntades
que abre el hueco social a la profesicn, don-
de brotan los deberes sociales que cada pro-
fesiém encierra.

Asi es como venimos a esta preccupacion
insofocable que nos embarga en este acto.
¥a la Publicidad, desde hace tiempo, en
esta civilizacion occidental en que wvivimos,
es una profesion social. Este sistema demo-
cratico al que pertenecemos, gque se basa y
fundamenta en la existencia de la libre em-
presa, que permite y exalta la competencia
honesta v la vigencia de la oferta y la de-
manda, exige dentro de su dinamica social
gue existan individuos dedicados a aumentar
la demanda, a crear desecs, a difundir los

[23]



les pide rebeldia, a quienes la edad les pide
vocacion descubridora, pueden estar los
Cristobal Colén de muchas Américas,

Con esta incitacion termino. Tres afos
caminando de la mano, en esta larga exple-
racidén compartida por terrenos gqueridos;
tres anos en gue hemos visto juntos tantas
dificultades, en que hemos wvivido juntos al-
gunas satisfacciones inolvidables, son muchos
anos para acallar el sentimiento. Y por eso
quizas, en esta despedida, sentimos que mori-
mos un poco —como si algun pedazo del co-
razon se nos quedara prendido en la distan-
cia. ¥ algin esfuerzo hubo que hacer, desde
el principio, para que No Se esSCHPAra un vVerso
que pugnaba por salirse: “Vengo a decirte
adids, , . v estoy llorando — pues cada adios
es muerte v es henda”,

Yo sé que otros alumnos vendran luego.
Y hasta quizds vendrin que sean mejores.
Todo es posible, Pero nadie podra quitarles
el timbre de ser los pioneros, los que tuvieron
el valor de embarcarse con nosotros hacia lo
desconacido. Nadie podrd quitarnos el recuer-
do comin de aguellas clases iniciales, en
aquel cobertizo inhdspito al que ustedes in-
fundieron esperanza v vida.

Y en este momento, en que van a dejar de
ser alumnos para convertirse en companeros,
en una profesion que los acoge con los brazos
abiertos, esos recuerdos en comuin son un lazo
sutil, imperceptible, que nos une mAas y que
le da un sabor més fraterno a la palabra:
jcompaneros!

Muchas gracias.

[25]
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meritos de los productos. a intensificar el
COTEUMO,

Y en Cuba, poniéndonos a la cabeza de
todos los paises del mundo, hemos conver-
tido a la Publicidad, ademas, en una pro-
fesion legal tan respetable como la Medici-
na, la Abogacia, la Ingenieria, el Magisterio.

Es innegable gue si esto altimo comporta
gravedad, los deberes y las obligaciones con
gue nos carga la jerarquia social de nuestra
profesion son muchos mas preocupadores.

Comprendamos bien esto. Hay otras pro-
fesiones, de altisimo nivel, delicadisimas, 1m-
portantisimas para el mantenimiento de
nuestra cultura v de nuestra civilizacion,
gue pueden sin embarge verse libres de la
inquietud de convertirse en peligrosas para
el cuerpo social, Son aquellas en gque la
accion del profesional, los medios de que se
vale, las técnicas que usa, no desbordan el
dmbito de lo individual y contingente.

Pero no asi en Fublicidad. Ustedes, los
rque hoy nacen, nosotros, los que nos prece-
dieron, tenemos una distinta responsahbili-
dad. Esto no toca al nivel de la profesion
en s ni es cosa que deba llenarnos de vana-
gloria, sino empavorecernos. La Publicidad
es una téecnica cuyo radio de accion es lo
social, no el individuo; utilizamos e mnflul-
mos los vehiculos de informacion y de en-
tretemmiento; aplicamos las tecmicas  del
convencimiento a grandes zonas del cuerpo
social; ponemos nuestra impronta en los gus-
tos vy aficiones del puablico; presionamos so-
bre lss estructuras v las conductas econo-
micas de la nacion; ¥y en clerto modo, por
vias indirectas, nuestras actividades influyen
en la conformacion del sentido de la vida
del cubano.

Es nuestra profesion, en suma, un tipo de
quehacer que rebasa la drbita de lo indivi-
dual; v sus efectos, como la piedra en la
tranguila superficie del lago, se expanden en
circulos concéntricos mas alla de la wvista.
Por eso su mal uso es peligroso vy por eso
quizds en ninguna sea tan importante el co-
nocimiento cabal de las técnicas y de los
instrumentos, para el manejo eficiente, vy la
conducts etica, para el manejo responsable,
Y es que en ninguna profesion la ignorancia

o la mresponsabilidad pueden causar peores
dancs. Por eso los publicitarios a8 guienes
nos duele la profesion nos hemos preccupa-
do, de una parte, por crear el instrumento
pedagogico para que los futuros profesiona-
les alcancen su maxima preparacion; y de
otra, por crear un Codigo de Etica Profesio-
nal, adicionado a los Estatutoz del Colegio
MNacional de Profesionales Publicitarios, que
intenta normar, con ftoda la responsabilidad
social y personal que nos cabe, el ejercicio
de nuestra profesion.

Esza es la cbra gue dejamos, A ustedes
toca continuarla. Y en esta despedida, don-
de hemos tenido que sofocar ¥ enfrenar la
inevitable angustia de los adioses, no hemos
podido dejar en el silencio esa advertencia.
Cada generacion predecesora cumpho con
su deber, segin sus fuerzas. Otros abrieron
el caming, como Coldn los mares, ¥y fué mu-
cho. Esta generacion que a mi me incluye,
hemos tratado de ennoblecer la profesion,
de darle range, de ampliar sus ambitos. A
ustedes toca continuar.

Pero no es continuar pasivamente, No es
conservar la herencia ni guardarla, No es se-
guir repitiendo lo aprendido. 51 asi fuera no
demostrarian ustedes amor a la Publicidad
ni obedecerian al imperativo de la edad a
fque pertenecen.

Es algo mas, que exige la participacion in-
tegral de ustedes en su ejercicio profesional,
lo que wvienen obligados a cumplir. No es
conservar el capital: es aumentarlo, ¥ es en
€50, para eso, que tienen que obedecer los
dictados de la edad.

Porgue cada edad tiene un deber inesca-
pable. ¥ es el primer deber de la juventud
el ser rebelde, no resignarse, ser inconforme
—bases inexcusables para la aspiracidn a lo
mejor,

De donde que la mayor obligacion, para
el progreso de la Publicidad, sea tener walor
para intentar siempre lo nuevo, para atre-
verse a desbrozar senderos, para saber ol-
vidar lo consabido y manoseado.

Este quehacer publicitario es nuevo en el
mundo: hay en €l muchos horizontes toda-
via por descubrir, hay mucho suelo virgen
por hollar, ¥ en ustedes, a quienes la edad
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PRODUCCION GRAFICA

Onvyria HErrErRa Diaz

Mappie Baro ESTEVA

Carros ALBERTC RopricUEZ HERNANDEZ
CrisTINA TORRES ALVAREZ

TeErESA Rosa MENENDEZ PEREZ

RADIO Y TELEVISION

MANUEL ALVAREZ TELJEIRD
Maria Bovza GONZALEZ
YorLanpa GOMEZ RODRIGUEZ

Apa NN RECALT

Mario GURDIEL PaDERNI
HumeeErTo HERNANDEZ RODRIGUEZ
JosE Ramon RIVERO CASTELEIRD
Ramon BLanco ALowNso

Juamna RiTa LAROURDETE RAJADE
JosE M. NocEpa VEGA

Vicror Piepra FEBRE

LoreEnzo PoNCE DE LEON

Juan GowzALez-Posapa Cravijo

INVESTIGACION

ALBERTO Mazarrepo RaPHEL
ArnoL Ropricuez Camres

Avicia Garcia GoONZALEZ

Rupy SUAREZ DELGADO

Juawn lawacio Taria Tamavo
Maria SiLvia ORTIZ VILLANUEVA
JosE HErMIDA GARCIA
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CARMEN ALMEIDA COFFIGNY
RamMuNDo GONZALEZ SAMS0O
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Senores de la Presidencia,
Profesores,

Senoras ¥ senores,
Companeros:

Creo gque es de suma importancia destacar primera-
mente, la labor de todos nuestros profesores a traves de
los cursos que hemos recibide en la Escuela.

Para poder mantener la Escuela funcionande v po-
der cubrir los programas senalados, hemos wvisto realizar
enormes sacrificios, a hombres ¥ mujeres, que a expensas
de desatender otras obligaciones, buscaban el tiempo nece-
saric para brindar en las clases todo el caudal de sus
conocimientos, por la sola satisfaccion de hacer algo en
beneficio del grupo profesional al que pertenecian, v la
retribucion simbalica de un peso al ano.

Mo sdlo han venido a dar clases para cubrir la ma-
teria marcada, sino que en todos los casos han dado mu-
cho mas, v con un desinterés pocas veces visto, nos han
mostrado los medios de que se valen para resolver los pro-
blemas que se les presentan en el ejercicio diario de su ac-
tividad profesional. Este deseo de ayudar a los que seran
sus propios competidores el dia de manana, nada mas pue-
de encontrarse en personas muy seguras de sl mismas, con
plena confianza en la solidez de sus conocimientos, y a
quienes el temor de la competencia nada importa. Son a
mi juicio, los verdaderos Profesionales de la Publicidad
Cubana.

DISCURSO DEL JOVEN ALUMNO JOSE I. TAPIA TAMAYO

[44]

Y como publico reconocimiento 8 sus meéritos, am-
pliamente ganadoes dia a dia en esta Escuela Profesional de
Publicidad, pide para nuestros profesores y en especial
para nuestro quendo Director, doctor Raidl Gutierrez,
maximo inspirador de la Escuela, un fuerte aplauso que
les sirva de estimulo para continuar su magna obra.

Quiero tambien destacar brevemente la importancia
cle nuestra Escuela. Y lo hago brevemente, porgue ya en
ccasiones anteriores se ha senalado esta importante funcidn
que la Escuela ha de desempenar, preparando mejores
Profesionales Publicitarios para el futuro.

Como en casi todas las profesiones, los comienzos de
la Publicidad en Cuba, fueron inciertos. Hombres practi-
Cos, Sin Mas armas que su propia intuicién, se decidieron a
emprender el camino. El bregar diario fué su (nica escuela.
Mas, pronto la Publicidad fue evolucionando, v su desa-
rrolle motivd nueves cambios. Come requiric mayores co-
nocimientos, fueron acercandose a ella hombres de otras
disciplinas profesicnales que con mayor base cientifica pu-
dieran adaptarse mejor a las exigencias que la Publicidad
reclamaba.

Pero la Publicidad no ha quenido detenerse v cada
vez requiere mayor preparacion cientifica. Y es aqui don-
de surge la necesidad de crear la Escuela Profesional de




TODO HA TERMINADO. .

Asi lo parece, después de haber estudiado v

aprendide todo cuanto los maestros creyeron necesario. La montana de
trabajos, de libros de consultas, de revistas, lo atestiguan. Mas sin em-

bargo, es ahora, que todo va a comenzar,

Asi como después del parto feliz, surge una criatura a la vida, ha
surgido ahora “un graduado publicitarie”, pero es ashora cuando ha nacido
¥ es ahora cuando empezard de verdad su “comienzo”, su vida como pu-
blicitario. Sera el futuro el que dira si aproveché cuantos conocimientos
supieron impartirle sus maestros

Ahora comenzara su lucha por la profesion,

Para ello llevan fa preparacion lograda v una prandisima buena fe

De los que comienzan ez la vida.
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FINCA DE
MIGUEL ANGEL QUEVEDO

Estamos seguros que el delicioso sabor dejado por
esta fiesta a profesores v alumnos ha de acrecentar
el inolvidable recuerdo que la Escuela Profesional de
Korda recogen momentos Publicidad representa en la vida de los Graduados

- e 1956,
destacados de la ﬁf‘.ﬁﬂ. o

Estas fustantdneas de
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LA DRA. ELOISA
LEZAMA LIMA

desp:'du a los
Graduados en la
finca de Qrwm*z.r’ﬂ

Queridos alumnos:

Ya saben ustedes cuanto me opongo a pronun-
ciar discursos v es porque noche a noche, ¥y a cada
uno en particular, les digo en la Escuela lo que tengo
necesidad de decirles

Socialmente estamos frente & la muerte del In-
dividualismo v esta crisis gue, en aparienciid, s ne-
cesaria, pugna, sin embargo, con mi actitud ante la
vida, ante mis mas caros sentimientos ¥, por supues-
to, ante ustedes. Se me dificulta considerarlos como
un grupc humano ante el cual he de decir cosas de
conjunto, ante el cual debo lanzar el estimulo para
provocar la reaceidn colectiva. No puedo, porque us-
tedes son para mi entes separados y concretos, situa-
dos dentro de mi misma con precision ¥ exactitud.

Mecesitaria un discurso para Maddie ¥y Raimun-
do; un epitalamio para Noceda; una nota de agrade-
cimientc para Posada; un chiste para Ruby; una in-
vestigacion sobre la confeccion de la maquina de Her-
mida; una frase ingenua para Arnol. .. ¥ asi para

cada uno, & quienes tan wen conozco y tan diferen-
ciados siento. ¥ mientras repaso sus nombres me
adelanto a pensar que en octubre no los veremos va
con cotidiamdad y cuanto eso constituira un vacio.
Pero no calgamos en esa amargura incurable que ago-
bia a todo hombre sensible ante cualguier eventua-
lidad: en un acto de esta naturaleza estamos obligados
a eliminarla.

El conjunto de suenos forma un extrano progra-
ma cuya persecucion es la historia de cada humano, de
cada uno de nosotros. Al final casi todos se ven obh-
gados a hacer una lista de decepciones, de suenos no
realizados ¥ un pequeno cuadro de lo que ha sido po-
sible, Para ustedes obtener el titulo de Profestonal Pu-
blicitario esté va en la lista de realizaciones. Para
nosotros, los Profesores de la Escuela, tambien ha
sido esta graduacicn, esta en especial, un proyecto es-
piritual cumplido. Tal vez ni ustedes mismos sos-
pechen —perdonenme la sinceridad— el triunfo que
ha representado haber podido predecir que era po-
sible hacerlo. Yo no estoy segura de que la calidad
de los conoccimientos trasmitidos por nosotros sean in-
superable, pero si estoy muy segura que tiene un alto
valor el hecho de que un grupo de individuos —triun-
fadores moral ¥ materialmente— sin afan de lucro,
se havan expuesto ante Uds. con una cobertura de
cristal cuva transparencia ha permitide descubrirles
gus sentimientos, sus conocimientos v sus desconoci-
mientos. Con una ingenuidad ¥ buena intencion exo-
ticas en nuestro mundo. han venido a decirles una
y otra noche de qué armas, con qué material y la
forma en gue han actuado para obtener lo que ya
ellos encontraron, sin ayuda de candil ajeno. Mediten
un poco lo que representa esta conciencia de clase v
alta responsabilidad historica.

Los dos suenios mas altos que puede tener la es-
pecie humana son el conoeimiento v la inmortalidad.
Si incluimos la labtor que acabamos de reahzar en
los suenos relacionades con el conocimiento deben
ustedes disculparme el tono de orgulle empleadao.

Sobre la mmmortalidad, que es el sueno intangi-
ble, irrealizable, s6lo no es dado & conocer su ante-
sala v no hay otra forma de llegar a ella que
rompiendo las ataduras del materialismo historico y
poniendo una secreta esperanza en el mundo del es-
piritu. Asi mi ruego final es pedirles que a la pro-
fesicn que van a emprender, tan dura y seca en oca-
siones, traten de impartitle un tinte de cesa fresca,
un matiz noble, un tono de finura. Con eso me con-
forme v les digo adios que quiere decir: Id con Dios,
sinanimo de Id con el Espiritw

[49]



SEOANE Y

FERNANDEZ

w

El cilido v desinteresado entusiasma de todos los integrantes de
Senane v FPerndndez, que ban colaborads con ese carine que silo
pueden poner en su labor quienes viven enamorados de su traba o,
ha hecho posible esta primera Memoria de Graduados de lae Escue-
la Pr.r_aje:.r'ﬁ-u.:.rf de Publicidad. Al agradecer desde adqit chants ban
hecha, queremos bacer especial menciin de ese amigo de todos, José
Melon Valdés, mentor de la alta tipugrafia cubana, a cuyo cels y
vasta experiencia se debe gran parte de la belleza de esta ahra,




LUIS ALONSO FAJARDO

La deshovdante vitalidad, el entusiasma
v el sentid artistico del Profesar

de "Producetin Grdfica’ de la
Fscwela, Sv, Luis Alawso F-.r_,f-d.l":fﬂ.
han hecho _If:r;::'&fr eita abrd,

NUESTRO AGRADECIMIENTO

KORDA

Podemas Namarle yva nmesiro
fatdgrafo: su actitud desinteresada y
elegante, que nos ba permitido

poder confeccionar esta Memaria, hace
que pertenerca o muestra breve
histaria v gran futwrs.
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Lla emisora que ha sabido ganar

lo mds destacoda posicidén

entre todaos las emisoras locales

de |lg mitad cccidental de Cuba
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