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Resumen

El Che ha sido recreado por disefiadores y artistas del escenario nacional e
internacional y por la «creacion popular no profesional» con los mas diversos
objetivos, sean de caracter publicitario o propagandistico, a favor o en contra del
progreso societario, y ademas compararla con la mirada de la Mona Lisa, hasta
reducir al revolucionario a «estrella Pop de izquierda».

Lo anterior, motivé al autor de esta ponencia a trazarse como objetivo:
Valorar las estrategias elaboradas por los principales grupos de poder capitalistas en
torno al legado y la figura de Ernesto Guevara.

Se pudo concluir que:

Posterior a la muerte de Ernesto Guevara, los grupos hegemaénicos retardatarios, en
un inicio trataron de desaparecer su figura y legado, pero al revalorizar sus
estrategias adoptan la linea de su reciclaje objetual lucrativo por la via publicitaria
propagandistica que llega a nuestros dias, y lo despojan de las motivaciones éticas
contenidas en su opcién politica revolucionaria.
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Introduccion

El Ché ha sido recreado por disefiadores y artistas del escenario nacional e
internacional, pero también plasmada por la <<creacién popular no profesional>>,
gue a pesar de su desconocimiento de las herramientas del arte y el disefio, son
capaces de expresar su legitima adhesion al legado de esta figura histérica
normativa.

Lo anterior ha sido presentado en diversos soportes: carteles, vallas, revistas,
television, la red de redes y con los més diversos objetivos, sean de cardcter
publicitario o propagandisticos®, a favor o en contra del progreso societario,
desde compararla con la mirada de la iconica Mona Lisa hasta reducir al
revolucionario a “estrella Pop de izquierda”. (1)

Antecedentes fundamentales.

A partir de 1918, se inician los estudios de psicologia de las emociones en la

comunicacion.

En 1922, Walter Lipmann (1889 — 1974. Escritor, periodista y comentarista politico)

al estudiar la dinamica propagandistica, destaco tres ensefianzas:

12 Sin una censura, la propaganda en el sentido estricto del término es imposible. Se

impone la asesoria especializada.

22 La respuesta a obtener debe ser siempre el mayor consenso posible.

32 Su trasmisién como legado social

Harold L. Lasswell (1902 — 1978. Socidlogo y politdlogo) en 1927 planteé que la

movilizacion de recursos y hombres no es suficiente, pues primero se moviliza la

opinion de las masas.

Stuart Ewen en 1930, centra su atencion en la libertad de eleccion como premisa de

la libertad de expresion. Todo ciudadano consume valores en el mercado de masas

y esa es la naturaleza de la democracia.

En Alemania, con el ascenso y toma del poder por el fascismo hitleriano y hasta su

caida en 1945, se elaboran y ponen en practica lineas de trabajo propagandistico.

Entre ellas:

1. Propaganda configurada sobre la base de un nimero reducido de ideas y por su
contenido que sean de un bajo nivel intelectual, para su facil recepcion.

2. Renuncia a toda argumentacion objetiva, pero sin dejar de usar las verdades. No
desdefar el empleo de la mentira, cuando no pueda ser desmentida.

3. Repeticidén constante de ideas, centradas en la ideologia del jefe.

4. Etiquetar a figuras y acontecimientos, con frases y consignas facilmente
retenibles.

5. Uso profuso de la censura.

6. Para mover a las masas, es fundamental atraerlas previamente a la causa
promovida, sobre la base del adoctrinamiento mas eficaz y la apelacion a sus
emaociones.

7. Control absoluto de los MDM.

! Considero que la publicidad es una actividad compleja, sometida a constante cambio, de divulgacion
de emociones, sentimientos, ideas, actitudes y comportamientos, para el logro de objetivos
propuestos de caracter cultural, comercial, de bien publico y maximizar el consumo, sea productivo o
personal. De esa forma se pretende ocupar la mayor cuota 0 espacio de mercado por determinado
grupo societario, promotor de sus valores.

Por propaganda, considero que es una actividad compleja, sometida a constante cambio, de
divulgacion de emociones, sentimientos, ideas, actitudes y comportamientos, para el logro de
objetivos politicos propuestos y maximizar las cuotas de poder de determinado grupo societario,
promotor de sus valores.



8. Apropiacion de la visualidad y los estilos de propaganda de los movimientos y
partidos politicos de izquierda, asi como de las tradiciones populares.

9. La propaganda no se hara en condicional. Siempre en afirmacion indicativa e
imperativa.

10. Valoracién positiva del uso de la violencia, pues la propaganda es un arma de

guerra.

En el Congreso de Nuremberg del afio 1936, Adolfo Hitler declard”...la propaganda

nos ha permitido conservar desde entonces el poder; también la propaganda nos

concedera la posibilidad de conquistar el mundo”.?

La década del 40 represento el auge de la publicidad, que incluy6 la elaboracion de

programas educativos (sobre todo en los Estados Unidos) con ese fin a escala

nacional. El consumo de valores incluye los comportamientos politicos y se dan
pasos importantes en la busqueda de la convergencia con la propaganda.

En 1947, Harry Truman (1884 — 1972. Politico. Presidente 33 de los Estados

Unidos.) considera que la tecnologia debe ocupar una posicion de vanguardia en las

estrategias de propaganda y publicidad contra el comunismo.

Los afios 50 y hasta hoy, se despliega y consolida el pensamiento estratégico que

apuesta por la <<gestion del cambio en la estabilidad>> del statu quo, sobre la base

de las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC) como agentes del
desarrollo.

Daniel Lerner, en el afio 1958 propone la modernizacion desde el prisma de la

<<occidentalizacion>> y su ultima fase es el acceso a la sociedad de consumo, lo

gue es igual al progreso incesante, concebido linealmente.

Con la creacién de la Agencia Central de Inteligencia de los Estados Unidos (CIA) se

pone en practica esos conceptos, antes refrendados en el <<Field Manual of

Psychological Operations>> (FM — 33 — 5) del Ejército de los Estados Unidos®

Al respecto la CIA planted las reglas siguientes:

1. Ofensiva coordinada: econdmico, diplomética y paramilitar. La propaganda
pronostica el caos econémico, que puede ser real.

2. Fabricacién de noticias: relacion engafiosa de encabezamientos, articulos y
fotografias, editoriales y avisos politicos. Manipulacion de miedos
subconscientes.

3. Exageracién y simplificacion: Eleccion de noticias interesadas y su desfiguracion.
Citas fuera de contexto. Un personaje politico es fuente de todo error y horror.

4. Orguestacion de ideas: técnica de repeticion, insistir en un tema, y sus diferentes
aristas, segun los publicos, sin obviar el mensaje central.

5. Transfusion: Repeticidn sistematica y persistente de pocas cuestiones o ideas
para reforzar comportamientos o deseos.

6. Insinuacién: Busqueda indirecta de la implicacion, para penetrar solapadamente
y afectar el inconsciente.

7. Simplificacion: Con el objetivo de su absorcion veloz, sin necesidad de
reelaboracion.

8. Incitacién hacia los deseos emocionales, con promesas y su correspondiente
satisfaccion.

> Tomado de www.monografias.com/trabajos5/fasna2.shtml. P.2

® En el manual se destaca el rol de la insinuacién pictérica como mas eficaz, que el ataque directo
textual o verbal a los lideres. Ademas se subraya la importancia de la presentacion de noticias, donde
la primera plana debe aparecer como un cartel y el efectismo que ejerce para el éxito de las
campafias psicolégicas.
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Desde fines del siglo XX y lo que va del XXI, se mantienen estos principios,
adaptados a los nuevos escenarios. Noam Chomsky, (1928. Linguista y fildsofo,
articulista de variados temas, incluidos los de contenido politico) destacd la
importancia de la manipulacion desde los medios de difusion masiva (MDM) en las
campafas propagandisticas. Sefal6 diez estrategias:

- Ladistraccion.

- Crear problemas y después ofrecer soluciones.

- De la gradualidad.

- De diferir.

- Dirigirse al publico como criaturas de poca edad.

- Utilizar el aspecto emocional mucho mas que la reflexion.

- Mantener al publico en la ignorancia y la mediocridad.

- Estimular al publico a ser complaciente con la mediocridad.

- Reforzar la autoculpabilidad.

- Conocer a los individuos mejor de lo que ellos mismos se conocen. (2)

Los patrones, normas, actitudes, el gusto ciudadano, son decididos en gran parte
por los medios audiovisuales y en especial por las dinamicas publicitarias globales.
Se ha entronizado el abuso de las figuras e incluso el reciclaje de algunas que en
otros momentos fueron silenciadas u obviadas. Son desconectadas de un sistema
de conocimientos, conceptos y valores verdaderos para lograr su degradacion vy
abrirle paso a la simplificacién, rescribir su historia y velar o sepultar definitivamente
Sus esencias.

Simultaneamente, aumenta la distribucion masiva de mensajes ajenos a la
valoracion efectiva de la realidad, al tener como objetivo la evasién. Esa distribucion
creciente estd en dependencia de la expansion de los mercados de consumo, la
produccion, comercializacién y distribucion de los MDM; muy importante las
relaciones de poder politico para el éxito de esa expansion.

Algunas consecuencias de estas dinamicas, desigualdades tales como la
profundizacién de la brecha digital, el control hegeménico de los MDM tradicionales
y las NTIC, la garantia de afianzar una cosmovision mercadoldgica para el
mantenimiento del statu quo retardatario.

¢La comunidad de disefiadores, participa en estas estrategias? ¢Cual es su
responsabilidad social en la contemporaneidad?

Esta profesiéon cumple funciones sociales relevantes, que incluye las de caracter
politico pues comunica el encargo de la cultura dominante o alternativa, no escapa a
la vision cultural del dominador o el dominado que incluye apropiaciones reciprocas
simbdlicas. Contribuye a la construccion de relaciones intersubjetivas enajenadas o
desenajenadas, en cumplimiento de los objetivos de la sociedad del consumismo o
no.

[...] el disefiador al servicio de la comunicacion social debe ser consciente de que
estd haciendo politica. Mas alla de que la diana de su trabajo busque ese complejo
corazén de las sensaciones.” (3)

Las expresiones del disefio al comunicar un universo cultural, son resultados de
actos voluntarios o bien involuntarios.

Se presenta desde el proyecto hasta su aplicacibn, no es un comportamiento
instrumental, es relacional y en consecuencia con impactos societarios multiples,
algunos de ellos esperados, otros no.

En resumen, el disefio reproduce la capacidad creativa, artistica, politica cultural del
emisor, dicho de otra forma del cliente, la percepcién particular sobre su realidad.



Comunica un modo de pensar, sentir, actuar y ser un referente social a través de su
trabajo creativo. Una interpretacion politica (propagandistica) ajena a las dinamicas
politicas y societarias existentes objetivamente, provocaria distorsiones en la vision
ciudada?a y consecuentemente en sus comportamientos respecto a su escenario
cultural.

La propaganda capitalista y sus <<desfiguraciones>> a la figura del Che.

Las tergiversaciones que sufre la imagen del Che y en especial su figura, ha
transcurrido por etapas, donde las fronteras entre ellas no estan bien delimitadas. De
la desaparicion de su imagen — siempre que fuera posible — en los inicios, hasta su
reciclaje propagandistico publicitario contemporaneo, sea con fines progresivos o
retardatarios.

Existen criterios diversos sobre estas dindmicas tergiversadoras y desfiguradoras,
algunos divergentes, pero todos coinciden que se desarrollan y cobran auge,
posterior a su muerte en Bolivia en 1967.

Para el mejor entendimiento de esta dinAmica en el plano histérico, proponemos la
periodizacion siguiente:®

12, 1968 — década del 70.

Periodo inicial. Los grupos retardatarios se concentran en obviar el legado
guevariano, olvidarlo, y de su figura, que no fuera difundida, que incluy6 la
desaparicion de sus restos. En este accionar participaron gobiernos opuestos a su
ideal y comportamiento emancipador y también a la Cuba revolucionaria.

No falt6 la siembra de dudas, la rebaja de su grandeza épica para poder neutralizar
los impactos de su legado cultural emancipatorio.

Por ejemplo, en el afio 1968, se publica el libro de Daniel James <<Che Guevara,
una biografia>>, siendo reeditada en 1979. Fue concebida para influir en las jovenes
generaciones europeas Yy estadounidense que participaba en los movimientos de
disenso y rebeldia donde el Che ocupaba un lugar paradigmatico.’

En la biografia y en consecuencia el disefio editorial, la promocion con fines
retardatarios fue relevante.

Al no poder ser silenciado, ni ocultado su legado y figura por la difusién lograda al
nivel internacional, a partir de 1975 se instrumenta un amplio plan de acciones
propagandisticas para hacer mas efectiva la labor inicial de tergiversacién y
desfiguracion del Che.

El Comandante de la Revolucion Ramiro Valdés, en el afio 1972 planteo:

“Tratan de crear una imagen del Che apta para su consumo de masas, una imagen
simpatica pero vacia, una imagen despejada de sus atributos mas esenciales
presentandolo como un idealista solitario, (...) pretendiendo despojarlo de su

* Se recomienda sobre el tema de la responsabilidad social del disefio, Rodriguez Aguilar, José Luis.
(2011) Disefio, Disefiar, Disefiado. Teorias, estrategias y procedimientos basicos. La Habana.
Editorial Letras Cubanas. P. 11 y 30.

® Esta periodizacion se establecid a partir de la comunidad de criterios de un numero importante de
autores que abordan el tema de la imagen del Che y su distorsién por los principales grupos
mediaticos de la propaganda capitalista

® Durante los sucesos de la llamada revolucién de 1968 en Francia, se imprimieron un millén de
copias de su figura que incluy6 carteles y garantizé que se hiciera popular definitivamente.

’ Esta linea tergiversadora no queda excluida actualmente. Se refuerza la difamacién de su figura y
legado, siendo presentado como un ser derrotado, un referente efimero y a lo sumo, un icono cultural
vigente para el consumo ornamental. Se recomienda ver en esta linea, Castafieda, Jorge G. (1997).
La vida en rojo. Editorial Espasa Calpe. Argentina.



ideologia comunista y de sus vinculos (...) con la linea de
principios de la Revolucién Cubana. [...]

[...] No faltan en el mundo de hoy intelectuales y teorizantes que
(...) pretenden sentar catedra sobre el Che (...) y quieren convertir
su pensamiento y personalidad en una burda caricatura”. (4)

22, Décadas de los afios 80 y 90.

Se abre paso una etapa donde se comercializa su figura y se abren
las puertas a la <<moda che>>; se divulga ampliamente en eventos
politicos y culturales por su indiscutible seduccién, no asi — como es de suponer — su
legado, ni su historia real de vida. En esencia, construir el montaje visual sin
contenido subversivo revolucionario.

Se comienza un camino lento pero profundo, de difusion publicitaria pero con
objetivos politicos retardatarios bien definidos y por lo tanto en alianza con la
propaganda (consensuada entre los grupos de poder y mediaticos), en generaciones
de jévenes que sabian muy poco o nada del Che. Significaba hacer realidad el
suefio de su conversion en un mero objeto siempre de moda y muy lucrativo.

32. Apertura del siglo XXI hasta hoy.

Esa dindmica mercadoldgica, se manifiesta en las tendencias siguientes:

1°.  Su representacidn con objetivos definidos de defensa de sus valores
revolucionarios y como paradigma emancipatorio. Incluye la grafica y en
particular la cartelistica.

2°.  Su representacion con objetivos definidos de denigrar su legado y figura a
través del perfeccionamiento de la linea iniciada en los afios 70 y 90 del siglo
XX, ahora sin criticar directamente ese legado, sino reciclando su figura como
un MITO rentable, de apoyo al consumismo y en especial a las marcas.
Incluye la grafica y en menor medida la cartelistica.

3°.  Mas especificamente, se manifiesta el auge de la comercializacion de su
figura, para la movilizacion de emociones y evitar en lo posible la adhesion a
sus convicciones y comportamientos politicos.

Se traza una linea estratégica de sustitucion de su autoridad moralGpegeiiti€amizoy-

fama y popularidad; de continuacion del cambio axiol6gico sobre la base de

mantener el desconocimiento de la dindmica historica real de esa figura.

‘Al descontextualizar la imagen, el mercado esteriliza el simbolo, que pierde

contenido ideolégico y gana valor como mercancia”. (5)

Atendiendo al objetivo de la ponencia, solo explicaremos un ejemplo representativo
de las tendencias actuales retardatarias.

En el mes de enero de 2012, en la exhibicion anual de equipos electronicos
<<Consumer Electronics Show>> (CES) en Las Vegas, fue presentado el auto
Mercedes Benz <<Car Together>> por el Presidente de Daimler AG, Dieter Zetsche.
Una de las imagenes que presidié el acto publicitario fue la famosa foto de Alberto
Korda tomada en el acto por el entierro de las victimas del sabotaje al buque <<La
Coubre>> el 5 de marzo de1960.

Cuidadosamente desfigurada la figura, se hizo énfasis en uno de los simbolos
esenciales que presiden esa foto: la estrella de comandante, que fue sustituida por
la imagen de marca de la Mercedes Benz y presentar el texto jViva la Revolucién!
con un nuevo sentido en este caso tecnocratico: la revolucion de la automovilidad
con las nuevas tecnologias.



Dieter Zetsche declard: “...algunos colegas piensan
todavia que compartir el auto raya en el comunismo.
Pero si es el caso jViva la Revolucion! “. (6)
Inmediatamente desaté una aguda polémica politica,
con opiniones encontradas, entre ellas la del peridédico
El Pais del 15 de febrero, a través de un articulo de
Maurice Vicent “;El Che vendiendo Mercedes Benz?
Demasiado revolucionario”. (7)

Otras muy logicas y esperadas, como la de lleana Ros Lehtinen y en especial la de
Félix Rodriguez alias <<EIl gato>>, agente de la CIA y uno de los participantes en la
captura del Che en Bolivia en1967.

Al respecto este personaje sefialé muy retardataria y <<mercadologicamente>> “No
saben quien fue el Che Guevara, que fue un criminal (...) que odiaba a los Estados
Unidos. Tuve tres autos Mercedes Benz y pensaba reemplazar mi Accura actual con
un Mercedes del 2013, pero a raiz de la campafia no lo haré”. (8)

Ante las protestas, en menos de 24 horas, el Presidente pidi6 disculpas por su sitio
WEB. “Daimler no respalda la vida o acciones de esta figura histérica o la filosofia
politica que promovia. Nos disculpamos sinceramente con aquellos que se sintieron
ofendidos”. (9)

Conclusiones y alertas.

Posterior a la muerte de Ernesto Guevara, los grupos hegeménicos retardatarios, en
un inicio trataron de desaparecer su figura y legado, pero al revalorizar sus
estrategias adoptan la linea de su reciclaje objetual lucrativo por la via publicitaria
propagandistica que llega a nuestros dias, despojandolo de las motivaciones éticas
contenidas en su opcién politica revolucionaria.

Es necesaria la alerta a marxistas y revolucionarios, de la entronizacion de un
conjunto de teorias y comportamientos dirigidos a disefiar al Che desde el culto a
una figura juvenil y desenfadada, que en esencia busca la trivializacién integral de su
legado.

Ademas, con la apropiacion retardataria de su cultura pretenden que no sea un
ejemplo del cambio profundo, sino un simple objeto de adoracion y consumo banal.
Nos obliga a:

- La claridad de objetivos y lo que significa la comercializacion de su figura para
la difusién alternativa, de resistencia, revolucionaria, que contrarreste su
difusibn enajenante que solo busca la formacion de consumidores
superficiales.

- Una difusién participativa, donde hay logros por parte de los movimientos
sociales, que si han comprendido su esencia, el simbolo, desde las estéticas

mas

. . R - Consumer Electronics show. Las
sencnla_ls, pero vinculadas a la dinamica p_olltlca_ Vegas. Enero de 2012, Venta de
revolucionaria, que abarca las demandas inmediatas, Mercedes Benz.

hasta comportamientos de mayor alcance y profundidad.
No debemos descuidarnos, ante la ola de <<culto neoliberal de la imagen>>y el Che
tenga como destino ser un producto mas de uso y consumo.
Defenddmoslo como merece, transformando de diversos modos el mundo, en la
participacion consecuente con esos actores promotores del progreso social, con el
uso mas eficiente de los medios de difusién tradicionales y los surgidos con la
revolucion cientifico técnica que sigue en marcha.



“...en muchas partes del mundo siempre hay alguien que se le ocurre la idea de
hacer una taza, un vino con la imagen del Che. [...]

[...] Si la dejas vacia, es solamente eso: una imagen de un hombre bonito, buen
mozo [...]

[...]Si queremos saber quién es el “Che”, yo pienso que mejor leerlo a €l ya que fue
escribiendo desde los 17 afos las cosas mas importantes de su vida”. (10)

Quedan solamente algunas interrogantes para incitar la polémica, que merecen ser
desarrolladas en otro trabajo, a saber:

En la construccion del socialismo, ¢ Es valida la publicidad, es decir, su adecuacién a
nuestras realidades y concepciones? ¢Y el camino recorrido?

¢ Es censurable el tratamiento del Che como una moda? ¢ Cuales son los limites a
su comercializacion?

¢Algunos estilos en el disefio son cuestionables para la representacion de su figura?
¢, Qué es realmente censurable en el tratamiento a la figura del Che?

¢ Se tiene suficientemente en cuenta las nuevas visiones de las generaciones mas
jovenes?
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Anexos.

Valoraciones realizadas por los fundadores del marxismo y
sus continuadores acerca de la propaganda y la
participacion de los medios de difusién masiva.®

Carlos Marx y Federico Engels, en su produccion teorica y
participacion politica, destacaron la importancia de la
propaganda y los medios de difusién. En El Manifiesto Comunista y el Reglamento
de la Liga de los Comunistas destacan estos dos aspectos en sus lineas mas
generales, y con la fundacion de la | Internacional, la importancia de difundir méas alla
de las fronteras europeas sus objetivos y programa de lucha.

También consideraron el derecho que tienen los diversos grupos societarios
dominados y marginados a participar en las dindmicas comportamentales politicas,
para la adquisicién de una nueva cultura politica y a ello debe ir unido el rol de los
medios de difusion como agentes socializadores. Resaltan en los medios escritos,
las publicaciones periodicas y especificamente la prensa.

Reconocen el caracter clasista de los medios de difusion y su rol como instrumentos
de dominacion politica. Significa, que aquellos actores que los posean, tienen la
capacidad de crear, modificar o limitar los comportamientos politicos, es decir, tienen
poder de socializacion politica.

“...La clase que tiene a su disposicion los medios para la produccion material
dispone con ello, al mismo tiempo, de los medios para la produccion espiritual... Las
ideas dominantes no son otra cosa que la expresion ideal de las relaciones
materiales dominantes (...) las relaciones que hacen de una determinada clase la
clase dominante son también las que confieren el papel dominante a sus ideas.”(11)
Vladimir llich Lenin, continuador del legado de Marx 'y Engels,  Hastala victoria siempre.
trabajo directamente los temas de la propaganda e incluso en lasParis Volta. Cuba. 1997.
condiciones historicas de la construccion del socialismo en Rusia.

En torno a los medios de difusion en su condicibn de agentes socializadores
politicos, plante6 como principio inviolable su relacion con la moral al comprender los

® Tomado de: Fernandez Pérez Andrés. (2010). Los roles fundamentales del cartel politico en los
procesos de socializacion politica en Cuba, entre 1959 y 1961. Tesis en opcion al grado cientifico de
Master en Ciencia Politica. La Habana. Universidad de La Habana. Anexo 2. P. 135 — 138.
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vinculos existentes entre la claridad de objetivos — busqueda de la verdad — ejercicio

de la critica y su divulgacion adecuada para la subversion revolucionaria de la

sociedad y el sistema politico.

Sefiala la necesidad de desarrollar los medios de difusion, para introducir la cultura

politica revolucionaria en los diversos actores. Consideré que era imprescindible

atender la dinamica conflictual entre las subculturas politicas, sus avances y

retrocesos, pues el triunfo de la nueva cultura politica solo era posible si se

comprendia a cabalidad el rol decisivo del factor subjetivo.

Antonio Gramsci, comunista italiano, en sus escritos sobre la cultura y su vinculo a la

politica, destacé las posibilidades inagotables de la propaganda y el uso de los

medios de difusidbn a disposicion para la unidad y organizacion del movimiento
revolucionario, no solo en el escenario nacional, sino también internacional.

Subraya la importancia de los vinculos entre la ética, la politica y la participacion de

los intelectuales en la propaganda (“bloque intelectual — moral”), para alcanzar una

cultura politica coherente en los actores a los que va dirigida y en consecuencia un
pensamiento y un comportamiento revolucionarios desde el presente.

Con la socializacion politica, Gramsci observa que “... toda revoluciéon ha sido

precedida por un intenso trabajo de critica, de penetracion cultural, de permeacion

de ideas a través de agregados humanos.” (13) Pero una vez triunfante, esta
dinamica no concluye, continlia con sucesivos reajustes.

Indica que el lugar de los medios de difusién en el sistema social y politico, depende

de los posicionamientos de sus propietarios y las luchas entre las diferentes

subculturas politicas.

Quiere decir que, no se manifiestan Unicamente en el plano cultural espiritual, sino

también en la posesion de la tecnologia y el equipamiento técnico, para reproducir

con amplitud y eficacia los valores politicos a socializar.

En nuestro pais, sobresale el ideario de Fidel Castro, fiel continuador del legado

marxista y la tradicion revolucionaria nacional. Al igual que sus predecesores,

destaca el vinculo de la ética y la politica, como hilo conductor de las dindmicas
propagandisticas que deben concretarse en:

® La mas amplia difusion de la verdad de la revolucién en el escenario nacional e
internacional.

@ Ganar espacios y convencer, captar a la opinién publica, con una amplia difusién,
pero que a la vez se corresponda de manera real y evidente con los hechos,
donde son protagonistas y decisores aquellas comunidades de actores que
apoyan el proyecto politico cubano iniciado en el afio 1959.

Ese afio, expreso: “Estamos librando la batalla para que no nos quiten la opinién

publica. Los intereses mezquinos utilizan sus armas: la mentira y la insidia, nosotros,

utilizamos la nuestra: la verdad (...) la opinion publica es para nosotros una segunda
fuerza. Ya dijimos que la primera es la idea y la segunda es la opinién publica

nacional e internacional.” (14)

® La propaganda y con ella los medios, no existen cada una como dinamicas
independientes en el ejercicio de la dominacion, forman parte de una trama de
vinculos sociales que tienen su fundamento en la propiedad sobre los medios de
produccion.

@ EI reconocimiento del rol de la propaganda, como factor esencial de la lucha
politica, que debe caracterizarse por su flexibilidad, dinamismo y el enfoque
histérico situacional.
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En carta de 1954, dirigida a Melba Hernandez escribio:

“No se puede abandonar un momento la propaganda, porque es el alma de toda
lucha. La nuestra debe tener su estilo propio y ajustarse a las circunstancias.”
(15)

@ Una propaganda renovada a la par de los acontecimientos,
promotora de una cultura politica progresiva y en su insercién natural a la cultura
general integral, Unica garantia del cambio y la estabilidad del sistema politico
cubano.

En la construccion del socialismo en Cuba, los medios de difusion como agentes

socializadores, - para dar cauce a la promocion antes propuesta — deben estar bajo

control estatal. Che siempre presente.

. . . . . . _Desfile por el 1° de mayo.

Cuando fue necesario no vacilamos en nacionalizar los medios: 5 2011

de divulgacién masiva, arrebatandoselos a la reaccion y al

imperialismo, para ponerlos al servicio del pueblo y su heroica causa.” (16)

.Y Ernesto Guevara de la Serna? ¢ Cuales fueron sus criterios acerca de la

propaganda?

El Che siempre tuvo posiciones muy claras en torno la propaganda y el uso de los

medios de difusion. Igualmente hacia la publicidad burguesa, como dinamica

perjudicial por alentar el consumismo y envilecer la naturaleza social de los
hombres.

Le concedié un lugar privilegiado a la divulgacion cuando

sefalé “La divulgacién es una cosa muy importante en un

régimen en el cual el conocimiento por parte del pueblo de lo
gue se va a hacer es fundamental para que se haga; no solo

el conocimiento, sino el conocimiento y la aprobacion...” (17)

Sus posiciones en torno a estos temas pueden ser

resumidos en los aspectos siguientes:

@ Coincide con los principios y lineas de accion planteadas
por Fidel Castro.

< Difusién de la idea revolucionaria, con el uso eficiente de
los MDM y siempre con la mayor profundidad posible.

® Hacer una propaganda libre de esquematismos, que transite de la realidad a la
exposicion sintéticamente fiel de la verdad, por su rol educativo y para la
promocion de la transformacion revolucionaria.

@ El Partido Comunista dirige y orienta las acciones de propaganda. Es el principal
promotor de la integracion y el trabajo colaborativo entre las organizaciones
encargadas de la propaganda, instituciones gubernamentales, organismos
estatales, organizaciones juveniles y la sociedad civil. La respuesta en bloque
seria mas efectiva.
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