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Introduccioén:

Las ultimas innovaciones en envases buscan disefios mas sostenibles con el medio ambiente,
que requieran menos recursos para su fabricacion y cuyos materiales sean biodegradables y
compostables e, incluso, que procedan de fuentes alternativas al petroleo, los llamados
bioplasticos. Incluso con el desarrollo de nuevos materiales que procedan de subproductos,

fomentando el desarrollo de una economia circular.

Se dice que un individuo puede llegar a generar millones de residuos de envases cuyo reciclaje
resulta costoso de gestionar. El uso de plasticos biodegradables que no necesitan reciclado,
como los obtenidos de azlcares o suero de leche, procedentes de los residuos es un desafio

tecnolégico y una apuesta por un futuro mas sostenible.

Es posible tener en cuenta la sostenibilidad de un envase desde su disefio, elaboracién, hasta su

uso final para que resulte menos contaminante.
El Futuro Disefiado de Envase mas alla de una simple caja:

La tecnologia de disefio de Envase esta en aumento, satisfacer la demanda de los consumidores
solia significar crear el mejor producto disponible, pero los tiempos han cambiado, los
consumidores de hoy en dia no son tan faciles de complacer. Hoy requieren un envase sostenible
y ecolégico, asi como un compromiso de los fabricantes de marcas para compartir estos valores

ambientalmente conscientes.

A medida que las empresas de bienes de consumo y minoristas cambian su enfoque hacia el
replanteamiento del disefio de envases, se necesitan respuestas para satisfacer estas crecientes
demandas de sostenibilidad. Los fabricantes de marcas deben ahora crear disefios de envases
no so6lo con mayor funcionalidad y mayor eficiencia, sino con un mayor rendimiento en los

anagueles y en el transporte.
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El Envase y su funcion:

El envase debe funcionar como una herramienta de comunicacion. Los beneficios del producto
deben quedar patentes y ser evidentes. Ya no basta con decir que un producto es 100% natural’”,
sino que el consumidor debe verlo reflejado en la informacion del envase (ingredientes,
conservantes, beneficios funcionales, etc.). Informacién que debe ser expresada con total
transparenciay en un lugar facilmente localizable, incluso debe verse el producto a través

del envase.

Criterio de “conveniente”, dependiendo del producto, los envases que se tipifican en esta
categoria suelen englobar diversas caracteristicas (apertura facil, facilidad de preparacion para

consumo en el propio envase

El tamafio importa. El consumidor necesita envases capaces de cumplir todas las tareas que se
le presuponen en un amplio abanico de posibilidades en cuanto a tamafio. Mientras que, las
familias buscan envases de mayor capacidad para la leche, los ancianos, los hogares
unifamiliares y aquellos que optan por el consumo on-the-go, buscan tamafios menores y mejor

adaptados a sus realidades.

Envases ecoldgicos y sostenibles. El respeto al medio ambiente y el compromiso de las
marcas hacia este tema es positivamente valorado. Por eso, para condiciones de igualdad en

precio, la sostenibilidad de los envases se convierte en un factor de compra decisivo.

Envase adaptado al Marketing Digital. Estamos en un contexto donde el supermercado esta
en nuestras manos y en cualquier lugar. Internet cambia la concepcion del envase al convertirlo
en el nlcleo por el que se desarrolla la experiencia de compra. Por tanto, deben adaptarse a la

totalidad de la cadena logistica.

Envases activos. Las tendencias sobre tecnologia de envasado activo, son cada vez mas
demandadas. Esta tecnologia aprovecha las interacciones del envase con el producto. En él se
incluyen aditivos activos que reaccionan en funcion de las caracteristicas del producto y/o de la
composicion de los gases del espacio de cabeza, provocando en el envase diferentes efectos
para su conservacion y que asimismo prolongan la vida de anaquel. Este tipo de tecnologias de

envasado posibilitan mantener las cualidades nutricionales y organolépticas de los alimentos
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durante més tiempo, manteniendo su calidad y alargando la vida atil. Reduce los niveles de
desperdicio, pero también posibilitan la conquista de nuevos mercados.

Envases inteligentes: Es el propio envase el que habla de la calidad del producto. Estos envases
son capaces de indicar si el producto ha sufrido alguna alteracion y la naturaleza de la misma, si

ha sufrido alteraciones la cadena de frio o si esta a la temperatura éptima de consumo.

La botella de plastico de hoy tarda 450 afios para descomponerse. ¢Podria el bio-plastico

de manana hacerlo en 5?

Los disefiadores de envase concentrando sus esfuerzos en la sostenibilidad han sido rapidos en
descubrir los beneficios econémicos potenciales en el uso de materiales renovables. Por ejemplo,
los han descubierto que minimizar el uso de cartén corrugado en los envases tiene el potencial
de reducir los costos de envio, disminuir el potencial de dafios al producto e incluso ahorrar

espacio en los estantes.

La solucién para los disefios de envases reciclables requiere optimizar la gestion de los recursos
y el consumo de energia, integrando elementos reutilizables. Los proveedores de envases y los
estudios de disefio necesitan herramientas sofisticadas de investigacion para manejar estas

complejidades.
¢.,Pueden los disefiadores de Envase hacer mas con menos?

Hoy en dia, podemos hacer 3 latas con la misma cantidad de material que se solia utilizar para
hacer una sola. Los fabricantes de envases han hecho esto posible aprendiendo a innovar a
través de la recreacion, tomando los elementos existentes y explotando los activos de disefio
anteriores, aplicandolos luego a nuevos conceptos. Pero probar la factibilidad de un prototipo
fisico requiere tiempo y recursos que muchos innovadores de envase no tienen. Los innovadores
necesitan todas las herramientas disponibles para asegurarse de que su producto final funciona

como deberia.
Sabias que:

¢Laintegracién del disefio, laingenieriay la simulacion puede reducir el tiempo de disefio
en un 50 por ciento y disminuir los costos de materiales entre un 30y un 50 por ciento, a

la vez que mejora la sostenibilidad y el placer del consumidor?
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Lo que los disefiadores de Envase necesitamos es una aplicacion basada en el proceso de estiba
y transporte, para aplicar los conceptos de existentes en nuevas geografias con una minima
inversion de tiempo y recursos. Deben ser capaces de evaluar colectivamente multiples fuentes
de datos y compartir todos sus activos digitales. Esta practica agiliza el proceso de disefio

innovador y aumenta la productividad.

Para acelerar la expansién hacia nuevos mercados, los disefiadores de envase deben ser
capaces de adaptar los disefios para extensiones de linea, huevos tamafios y preferencias locales
mas rapido que la competencia. Desde la ejecuciéon de solicitudes de orden de cambio con
analisis “donde se utilizan”, hasta la simulacion, la fabricacién y el rendimiento, la sincronizacion
de datos de producto en una Unica plataforma permite a los disefiadores llevar los productos al

mercado mas rapido y eficientemente.

Al integrar sistemas de disefio, marketing, ingenieria y fabricacion a través de una Unica
plataforma, los fabricantes pueden superar la brechas y evitar costosos reelaboraciones, retrasos,
problemas de calidad y retiros.

Y al igual que todos los innovadores que buscan eliminar la incertidumbre, los disefiadores de
Envase buscan asegurar que sus nuevas iniciativas entregan los resultados que desean saber

en cuanto a de desarrollo de conceptos se trate.
¢, Podriamos ver nuestras creaciones antes de disefiarlas?

Los fabricantes de marcas no tienen mas de 8 segundos para un comprador potencial. Con mas
de 40.000 productos diferentes en los estantes de venta, los fabricantes de marcas simplemente
no pueden permitirse dejar que sus productos pasen desapercibidos. Para asegurar que las
innovaciones comuniquen efectivamente el valor y estimulen la participacion del cliente, deben
ser capaces de descubrir identificar las necesidades de los compradores de forma rapida y

efectiva.

Esta es la razén por la cual los fabricantes de marcas, los estudios de disefio, los proveedores
de envases y los disefiadores de ilustraciones necesitan una plantilla virtual para integrar la
creacion visual, la comparacion digital, el sistema de registro y las herramientas de correccion
para eliminar errores durante todo el ciclo de disefio del envase. Utilizando una tecnologia basada

en la nube, todas las partes en toda la cadena de suministro pueden supervisar instantdneamente
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contribuciones individuales hechas en cada etapa del proceso de disefio para asegurar la

consistencia de la marca a través de multiples lineas de productos.

Estos son los medios para visualizar cdmo los conceptos de disefio se veran junto a la
competencia, los fabricantes de marcas pueden asegurar que todos los elementos clave del

disefio del “perfect package” se traducen en el estante, sin perder de vista el producto terminado.
Lainnovacion en Envase
Comienza con un pensamiento prospectivo y con esfuerzo de equipo.

¢ Nuevas tendencias en el Envase y Embalaje sostenible
¢ Los Envases como influencia definitiva en los compradores

e Tecnologias clave para acelerar los esfuerzos de disefio

La industria del Envase y Embalaje vive un buen momento. Un momento dulce que debe
beneficiarse de la coyuntura econémica para fortalecerse y abrirse paso en nuevos mercados.
Sus Unicas sombras provienen del reto que todavia representa la exportacion, la competencia de
precios mas asequibles de otras naciones, principalmente de los paises del este y asiaticos, y la
necesidad de una adaptaciéon tecnolégica continua para responder a las nuevas exigencias de

los clientes.

Por subsectores, contintan siendo los plasticos (con un 28%) y el cartdon ondulado (21,7%) los
que mayor peso relativo poseen en el total de la facturacion de este sector. Por produccion, el
cartén corrugado (33,4%), seguido del vidrio (25,7%) y los plasticos (20,4%), lidera el ranking, y
en cuanto al nimero de sociedades, el primero es el subsector de los plasticos (45,8%), y a

continuacién el de maquinaria (26%).

En lo que respecta al nimero de empresas y al de empleados se ha vivido también en este
periodo una progresién en igual proporcién. Este desarrollo se debe al fuerte aumento del

consumo interno de Envases y Embalajes en todos los &mbitos econdmicos.

Para atender este reforzamiento del consumo interno, las compafiias implicadas han dedicado
parte de sus recursos a invertir en nueva maquinaria, hecho que refleja el dinamismo vy la
importante capacidad de respuesta de esta industria a las demandas del mercado. Entre los
sectores que mas han invertido en modernizar este aspecto destacan el cartén corrugado, el

metal y el vidrio.


https://cadtech.es/industrias/productos-envasados-y-venta-al-por-menor/perfect-package/
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“El sector del Envase y Embalaje tiene un enorme peso en las economias. Los productos
y servicios que ofrecen las firmas del mundo del packaging se extienden e influyen en

todos los ambitos de actividad, tanto industriales como de consumo”.

Este aumento del consumo de envases ha provocado que la mayoria de las empresas del sector
hayan realizado inversiones en maquinaria para atender las demandas de sus clientes y
modernizar sus estructuras de cara a tener mayor capacidad de respuesta frente a sus

demandas.

"La industria del Envase y Embalaje es una de las que mas invierte en 1&D, por lo que
seguira siendo necesaria esa adecuacion tecnoldgica constante. Las sociedades del
sector son cada vez mas competitivas, no soélo por la excelente relacién calidad-precio de

sus productos sino también por un factor cada vez mas reconocido: el Disefio".

La inversion tecnoldgica, la gestibn de la calidad, el disefio de envases, el cuidado
medioambiental y el I1&D son las cuestiones mas relevantes a tener presente en el desarrollo a
corto plazo de este segmento junto con el reto de lograr un producto que aune las cualidades de
calidad, precio y disefio.

Al respecto, las previsiones para los proximos afios son optimistas, ya que se va a continuar en
una dindmica de crecimiento en la facturacién, produccién e inversién, aunque se permanecera
estable en los conceptos de importacion, exportaciones, nimero de empleados e inversién en
1&D.

Desde las empresas del sector se considera que se ha avanzado mucho en la competitividad de
los productos, se ha producido una mayor diversificacion de la oferta y establecidas estructuras
empresariales y procesos productivos mas flexibles. Reflejo de este avance es el hecho de que
ha aumentado el niUmero de firmas que trabajan con varias materias primas al mismo tiempo, con

el objetivo de garantizar una mayor versatilidad de los productos.

Una de las principales caracteristicas de este sector es su gran concentracion, tanto de las

compafiias como de la produccion, en las zonas mas industrializadas del pais.

"La exportacién no es una opcion, sino una obligacion. Sabemos que existe un enorme
potencial en paises muy concretos, donde nuestras sociedades pueden aprovecharse de

su alta calidad y nivel competitivo". Nuevas tendencias
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El sector esta sometido a un ritmo vertiginoso de innovaciones en la maquinaria, y las novedades

gue se van incorporando suponen la mejora de los procesos de produccién que cada vez estan
mas automatizados, asi como la rapidez y versatilidad de las maquinas para dar respuesta, por

ejemplo, a la utilizacién de distintos materiales.

La tendencia industrial se orienta a agrupar en un mismo equipo el maximo namero de funciones
posible, creando lineas completas de produccién. Esta dindmica representa un importante
esfuerzo para estar al dia en inversion tecnolégica. En lo relativo a los envases, los
departamentos de 1&D buscan, ante todo, la comodidad, tanto para el consumidor como para el
distribuidor, dando cada vez mas significacion al disefio como elemento diferenciador para el

cliente.

Al respecto destaca, por ejemplo, el crecimiento de la demanda de nuevos envases flexibles que
se pueden volver a cerrar por las prestaciones que ofrecen de comodidad y mantenimiento de las
cualidades de los productos. Dentro del auge del eco-envasado sobresalen las aplicaciones que
ya empiezan a darse de bolsas y embalajes completamente compostables, desde el papel y el
cartdn, a las tintas, peliculas que se utilizan y que se ajustan a las normativas y a la regulacién

de la Asociacion Internacional de Polimeros Biodegradables.

"Se estan desarrollando materiales barrera para la fabricacién de envases activos que
participan en la conservacion del producto, es decir, envases que interactian con el

entorno y el articulo para alargar su vida util".

Sin embargo, frente a ello, el sector debe seguir mejorando en tecnologia e innovacién, como
vias para incrementar la productividad con el fin de ofrecer Envases y Embalajes de mayor calidad

y especializacion.

Los aspectos de logistica, formacion continua de los trabajadores y la 1&D en nuevos materiales

y aplicaciones son &reas en las que se debe seguir asignando importantes partidas econémicas.
LA TARIMA DE MADERA LIDERA EL RECICLADO

La tarima es un elemento significativo, ya que representa el 84% del volumen total gestionado y

constituye el 98% del peso total de los envases y embalajes reutilizados.

Durante el ultimo afio ha crecido en un 43% el reciclaje de los envases, embalajes y tarimas de
madera en un esfuerzo de las empresas por alcanzar los objetivos que promueve la ley, que

establece el reciclaje minimo.
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Al respecto, la reutilizacion de la madera crece a un ritmo superior al 5% anual. El volumen

utilizado de Envases, Embalajes y paletas de madera es de un gran numero de toneladas.

Los formatos mas significativos en peso son, por orden de importancia: paletas, cajas, jaulas y
separadores, asi como los contenedores y embalajes mixtos o modulares y las bobinas,

representando algo muy cercano al 10%.
CARTONCILLO FRENTE A NUEVOS PLASTICOS

El sector del cartoncillo atraviesa un momento de estabilidad. Si bien sus ventas se
incrementaron, ello no se ha reflejado en un aumento del consumo sino en un ligero descenso.
las razones se deben a la existencia en los almacenes de los convertidores de un gran volumen

de stock.

"Estamos inmersos en un proceso de deslocalizacion y muchas empresas envasadoras ya
han empezado a producir en otros lugares como China o el Este de Europa y estan
importando productos envasados. Ademas, estamos viviendo un cambio de habitos que

produce mas gastos en vivienda, automocién y viajes y menos en productos envasados".

Esta situacion de un exceso de cartoncillo en el mercado se vive en muchos paises. Muchas
sociedades europeas exportan al sudeste asiatico y a Oriente Medio, que ya no resultan tan
rentables y, por el contrario, las importaciones del area del billete verde como EE UU, Chile y

Brasil estan creciendo.

Frente a este panorama se aprecia una cierta consolidacion de las compafiias fabricantes de
envases de cartoncillo debido a una concentracién de las mismas. Las cifras del sector confirman

la existencia de una gran cantidad de firmas productoras de envases y de fibra reciclada.

"So6lo el coste econdmico del transporte limita los paises a los que podemos exportar.
Sobre China hoy se puede afirmar que no es una nacion que compita en Europa con sus

cartoncillos, mas bien al revés, pero esto es s6lo una situacién temporal”.
MATERIALES BARRERA

Dentro de la tecnologia aplicada a los envases lo que estd despertando mayor interés son los
avances de los llamados materiales barrera, cuyas propiedades se adaptan segun los tipos de

producto.
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Ya se empieza a detectar, en lo que corresponde al uso del plastico como material de Envase y
Embalaje, un ligero retroceso de su crecimiento y comienza a ser sustituido por elementos
tradicionales, como el cartdn, y por otros productos con un fuerte componente tecnoldgico. El

consumo de plasticos se ha mantenido estable durante los Gltimos cinco afios.
Los Envases y Embalajes del futuro: 4 tendencias de éxito
Las 4 tendencias de éxito:

Contener el producto
Conservar y proteger la calidad e integridad del producto

Presentar e identificar el producto

P O N PR

Facilitar el transporte y la distribucion comercial

Los envases en alimentacién se han convertido en un factor decisivo en la estrategia de venta.
Hoy el envase es el elemento de diferenciacion clave frente a la competencia. Prolongar la vida
atil del producto, proporcionar informacién adicional sobre su estado, y potenciar el poder de

venta en el propio envase emergen como las estrategias de crecimiento para este sector.

Las exigencias de los nuevos mercados y la necesidad de cumplir con la legislacidn
vigente relacionada con la sostenibilidad suponen nuevos retos para el disefio del envase.
La creacion de nuevos envases que se adapten a las necesidades de los consumidores y de los
envasadores supone nuevos desafios que se convierten, a su vez, en nuevas lineas de

investigacion.

Hoy los envases son el factor diferencial para muchos productos y, en muchos casos, el
argumento de compra. Por ello, buscar la solucién mas eficiente y satisfactoria sera garantia de

éxito para las empresas del sector.

En alimentacién el envase tiene una importancia crucial, porque el alimento y el envase son una
pareja indivisible.

Envases dirigidos al consumidor:

Los nuevos hébitos de consumo de la sociedad actual exigen disefios que se adapten a sus
necesidades. El ritmo de vida reduce tanto la disponibilidad como la frecuencia con la que se

realizan las compras, motivo que exige formulas que conserven el producto durante un periodo

mayor de tiempo.
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Asimismo, los consumidores disponen de poco tiempo para preparar platos elaborados y comer,
por lo que los envases que permitan cocinar y comer en el propio envase comodamente se
conforman como soluciones en alza. A esta cuestién se le suma la disminucion del poder
adquisitivo medio, lo que provoca que comer fuera de casa se haya convertido en un problema
para muchos consumidores. Este sector de la poblacion estd acostumbrado a un plato recién
cocinado, de una calidad que hasta el momento era dificil de alcanzar con los platos
precocinados, debido, en muchos casos, a la estructura o material del envase, que no ayuda a
mantener las propiedades que caracterizan al producto. En otros casos, la causa es un envase

gue no se adapta al método de cocinado del alimento.

Por ello, los nuevos envases que incluyan una fuente de alimentacion independiente o sistemas
para poder calentar o enfriar una bebida o que inhiben la oxidacién durante un periodo de tiempo
mayor, alargando la calidad del alimento durante mas tiempo, evitando pérdidas de producto y

reduciendo desperdicios, se erigen como una verdadera oportunidad.

Innovaciéon. Envases activos, inteligentes, autocalentables o microondables abren todo un

mundo de opciones a los productos de alimentacion.

La necesidad de cambio no viene exigida Unicamente por los consumidores. Los propios
envasadores y fabricantes de envases necesitan conocer los cambios y nuevas tendencias en el
sistema productivo y logistico para ofrecer valores tangibles a un precio competitivo. Uno de los
objetivos de muchos envasadores es reducir el coste unitario. Este objetivo se podra alcanzar si
la tecnologia aplicada para desarrollar este envase permite la reduccion de material, la aplicacion

de otros materiales o la optimizacién mediante un nuevo disefio.
Las ultimas tendencias:

La linea de trabajo de estos Ultimos afios se ha focalizado en mejorar los envases de productos
de alimentacion. Dentro de esta tipologia de productos, el sector de los platos preparados destaca

como uno de los mas utilizados por el consumidor.
En especial, los dos grupos con mayor mercado son:

e Los platos refrigerados.

e Los platos congelados.
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Envases inteligentes:

Protegen el contenido y ademas ofrecen informacién adicional a través de sistemas como el
RFID. Los envases autocalentables en las bebidas calientes utilizan un sistema que se basa en

mantener separados los reactivos hasta el momento en el que se va a consumir el producto.

En definitiva, las nuevas tendencias en el sector del envase alimentario se decantan por
soluciones que ejercen alguna funcién activa sobre el sistema envase-producto, ya que gracias

a estos compuestos se reduce el volumen de alimentos frescos desechados.

Las preferencias de las empresas se basan en la optimizacion en el ciclo de distribucién. Por su
parte, el consumidor prefiere un envase que aporte una nueva funcion, como la que ofrecen los

sistemas autocalentables.

La creacidon de nuevos envases que se adapten a las necesidades de los consumidores y de los
envasadores supone nuevos retos que se convierten, a su vez, en nuevas lineas de investigacion.
Y son las empresas del sector del envase las responsables de investigar y dar respuestas tanto
a las necesidades de la propia industria como a las de los consumidores.

Seis tendencias en el futuro del disefio de Envase

Comestibles, inteligentes o personalizables, estas serdn algunas de las asombrosas cualidades

que presentaran los envases del futuro y que revolucionaran el packaging en los préximos afios.

Ante un consumidor cada vez mas exigente y cambiante, el sector del packaging trabaja en
adelantarse a las nuevas demandas del mercado a un ritmo trepidante. No en vano, la industria

del Envase y Embalaje crece afio tras afio.

En este sentido, grandes compafiias consumidoras de Envases y Embalajes ya estan
revolucionando el mercado y han identificado las seis tendencias que definiran en nuevo

packaging del futuro:

1. Laindustria del envasado piensa en verde. Los fabricantes de Envase y Embalaje estan
cada vez mas interesados en buscar el menor impacto ambiental el ciclo de vida. Esta
tendencia influira en todos los ambitos de la fabricacién del packaging: desde su disefio
hasta su valorizacién. Asi, ya no solo se habla del uso de materiales renovables, reciclables
y biodegradables, sino que también se trata de conseguir una sostenibilidad global de la

industria que incluye aspectos como el ahorro de materias primas y energia en los procesos.
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Llegan los envases inteligentes. El avance en materia de envases activos no dejara de
sorprender al consumidor y ser& habitual encontrar en los lineales del supermercado botellas
gue cambian de color para avisar que el contenido esta a la temperatura adecuada, blisters
gque memorizan cuando se consumié la dltima pastilla 0 envases que advierten si la carne ha

caducado.

Tecnologias como la RFID, NFC o los cédigos QR/Bidi aportardn al envase nuevas
funcionalidades como informacion interactiva del producto o datos indispensables para la

trazabilidad del producto.

La conveniencia gana puntos en el envasado. El consumidor, especialmente el colectivo
de personas de més edad, demanda una mayor accesibilidad en el packaging. Se buscan,
principalmente, envases sencillos de abrir, que ofrezcan tamafios adaptados a las
necesidades actuales como los formatos individuales y que estén listos para usar. Kits de
ensaladas, envases microhorneables o bebidas autocalentables son algunos ejemplos
innovadores en este campo.

Packaging adaptado a cada perfil de consumidor. La sociedad actual esta compuesta por
modelos de hogares muy diferentes formados por personas solas, parejas, familias y cada
uno de ellos posee unas necesidades diferentes en cuanto a tamafios de producto, disefios.
Por ello, los productores de maquinaria se preocupan por flexibilizar los procesos de
produccién de envases de diferentes tamafos y disefios. Un ejemplo que se ha puesto
muy de moda en los ultimos tiempos ha sido la personalizacion del mensaje: el consumidor
desea ver su nombre en la lata o botella que va a adquirir. Esta iniciativa, que ya han puesto
en marcha comparfias como Heineken, Coca-Cola o Nutella, ha conseguido resultados
sorprendentes y ha sido capaz de generar un fuerte vinculo de la persona con la marca, algo
que compensa el sobrecoste de este tipo de promociones.

El envase como espacio publicitario. En la era de Internet y las nuevas tecnologias, el
packaging se alinea como una plataforma mas para acercar la marca al consumidor. Los
envases son una formula perfecta para hacer branding y aportar informacion adicional sobre
el producto, su web, promociones, juegos, etc.

Para comerse hasta el envase. El sector investiga recubrimientos comestibles elaborados

a base de vegetales que sean, a su vez, antimicrobianos y que mejoren la conservacion del
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alimento. Este tipo de soluciones permitirdn, ademéas de alargar la vida util del producto,
reducir el desperdicio de alimentos, asi como la produccion de residuos.
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