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INTRODUCCION



Problema.

La oferta de la gran industrig no satisface las demandas
juveniies ni en cuanto al uso, ni en cuanto a la estética de
su vestuario. Debido a la imposibilidad real de cubrir estas
demandas por parte de la gran industria, dada por la dificil
situacién econdmica del pais y teniendo en cuenta las
caracteristicas, disponibilidades y posibilidades de las
Industrias Locales de poder utilizar las materias primas
disponibles en disefios mas trabajados, con uso mas variado y
con unAnivel de aceptaciédn mayor. Se propone la necesidad de
desarrollar un trabajo de disefio de vestuario juvenil para
que sea confeccionado por las Industrias Locales, y en el
que se utilicen las matrias primas, y en general, los

recursos de que disponen este tipo de industria.



Metodologia del trabajo.

Etapas.
1-Andlisis del problema.
.Investigacién. Busqueda de informacidén.
.Literatura sobre el tema.
.Opiniones de especialistas.
. Documentacién e investigacidén de erganismos afines.
.Entrevistas grupales.
. Observaciones.
. Valoraciones personales.
.Clasificacién del problema.
..Caracteristicas generales y eépecificas.
2-Soluciones del problema.
.Elaboracién de ideas.
.. Primeros bocetos.
..Estudio de alternativas.
.. Disefios seleccionados.
.Yaloracidén de las soluciones.

3-Realizacidén de prototipos.



Importancia del trabajo.

P

Se considera que este trabajo resulta importante por cuanto:
-orienta en sentido general las posibilidades de poder
trabajar una de las materias primas con gque cuentan las
industrias locales en estos momentos: el lienzo, en todas
sus posibilidades, ya sea crudo, estampado, tefiido,
combinado con fibras naturales, con pieles, bordado, con
incrustaciones, etc. , en disefios que satisfagan las
exigencias y necesidades de un vestuario mas variado vy

funcional para la juventud.



CAPITULO 1

DEFINICION DEL PROBLEMA



1.1. Qué es la juventud?

Es un grupo sociodemografico internamente diferenciado, que
reproduce la estructura socioclasista de la sociedad a
partir de las distintas clases, capas y grupos sociales que
la componen y constituyen su elemento mas dinamico y labil
Pertenece a un periodo de vida determinado; es una fase

principal del desarrollo social, moral y fisico del hombre.

1.2. Enfoque Psicoldégico de la edad juvenil.

La caracterizacién psicolégica supone la descripcidn y
explicacién de comportamientos y formas de actividad tipicas
de una edad, ¥y permite su distincién de las que la anteceden
Yy suceden.

No podemos afirmar que en lo que respecta a la juventud,
esta es una tarea totalmente terminada, por lo que se
intentara en este trabajo, definir en base a algunos
criterios generales, las formaciones psicoldgicas basicas
que caracterizan al joven de nuestro tiempo.

En nuestro pais se ha establecideo la etapa de la juventud
entre los 14 vy 30 afos, pues se considera que, en las
actuales condiciones concretas, es en esta etapa en la que
el individuo madura, tanto desde el punte de vista
biclégico, como psicoldgico y social.

Como vya ha sido expresado, la juventud constituye el
elemento més dindmico y l14bil de la sociedad. La juventud no

sélo estsd biolédgicamente determinada, sino también definida



socialmente por la naturaleza de la actividad que desarrolla
en esa etapa, especialmente la incorporacién a la vida
econdmica y social. La juventud es una etapa de gran
complejidad en la que se estructura vy conseolida la
concepcidn del mundo, se desarrolla el caréacter activo de la
personalidad a través de la autodeterminacidén y se alcanza
la madurez de las funciones laborales, familiares, sociales
y politicas, ademads de producirse grandes cambios en el
organismo y en la apariencia externa, los que ligados a la
madurez sexual, dan cierta imprecisidén en cuante a la
posicién del joven y a su comportamiento y comunicacidn con
la sociedad.

Esta etapa, que comienza a partir de los 14 afios, con el
desarrollo fisico, la ampliacidédn de su actividad social y el
ingresoc a nuevas organizaciones de masa, va produciendo la
transformacidén del nifo, quien alcanza su maduracidn
psicoldgica e incorporacién activa a la vida social en todas
las esferas, a los 30 afos.

En este caso, para la definicién del tema se hace necesario
partir de un anilisis de la estructura interna de 1la
Juventud, que permita tomar en consideracidén sus rasgos
diferenciadores.

Concebirla como un todo homogéneo, es un error due
deformaria los resultados de la investigacidén y limita las
posibilidades de su aplicacién préctica. Por lo que se deben
hacer restricciones por la edad, por grupos educacionales,
ete.

Para ello se tratari las peculiaridades de cada uno de los



componentes de la estructura interna de la juventud que son:
.8u estructura socio-clasista.

.Su estructura socio-demogréafica.

Al hacer un andlisis de 1la estructura socioc-clasista,
podemos agrupar a los jévenes segin su lugar en la divisién
social del trabajo y segin la importancia de las funciones
econdmicas y sociales que desempefian dentro de la sociedad
cubana.
Se diferencian siete componentes de la juventud.
1-Jévenes obreros.
—-Obreros industriales.
-Obreros agropecuarios.
-Obreros de otras ocupaciones.
-Cbreros de servicio.
2-Jdvenes campesinos.
—-Agricultores individuales.
—-Cooperativistas.
3-Jévenes trabajadores intelectuales.
—-Especialistas. (Profesionales técnicos y dirigentes)
—-Empleados (Trabajadore administrativos y dirigentes de
los niveles primarios de direccidénd
4-Jévenes estudiantes.
;Estudiantes de secundaria basica.
-Estudiantes de pre-universitarios.
—-Estudiantes de enseflanza técnico profesional.
-Estudiantes de ensefianza superior.

5-Jé6venes militares.
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-Deben considerarse por la importante funcidédn que
desempefian.
6-Jévenes trabajadores no estatales C(Reducido grupod.
-Los trabajadores por cuenta propia.
-Los asalariados privados.
7-Jévenes que no trabajan ni estudian. (Deformaciédn sociald

-Incluidas amas de casas.

El criterio socio-clasista tiene que ser acompafiado del
criterico socio-demografico, ya que es importante en cada
clase, capa o grupo soclial de la Juventﬁd, realizar una
divisidén por sexo y por grupos de edades.
Aqui se hace necesario tener en cuenta laé peculiaridades de
cada grupo de edad determinados por la similitud de sus
caracteristicas fundamentales, y los que se sustentan en
criterios de caricter bioldgico, psicoldégico y social.
1-Jévenes de 14 a 15 afios.

.52 desarrollan Yy consolidan los cambios fisicos que
comenzaron uno o dos afios antes, y con ellos la capacidad
de reproduccidén.

.Aumenta (psicolégicamented la necesidad de autcafirmacién
e independencia por la importancia que adquiere el grupo en
la adecuacidén de la conducta.

.La conducta comienza a ser regida por los valores morales;
se desarrollan las potencialidades para el enjuiciamiento
propio de los problemas y se manifiesta la atraccidén entre
Sexos.

.En el plano social, el joven culmina la ensefianza
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secundaria. Se incorpora a las organizaciones politicas Yy
de masa C(U.J.C., C.D.R., F.M.C.D; todo esto le permite
participar en el anilisis y solucidédn de cuestiones
sociales, contar con mayor autonomia para sus actos, y asi
se debilita el control de la familia.
2-Jévenes de 16 a 19 afos.
.En este periodo practicamente culmina el desarrollo fisico
del joven.
.En el plano psicolégico, se desarrolla y, en muchos casos,
se consolida, la concepcidédn del mundo como formacidn
motivacional compleja; la personalidad se orienta hacia el
futuro convirtiéndose en un regulador de la conducta,
alcanzan su maxima efectividad las formaciones psicoldgicas
reguladoras como las ideas morales, la autovaloracién y las
convicciones. Se consolida la motivacidén hacia las
relaciones intimo-perscnales.
.Esta etapa se caracteriza por una activa incorporacién a
la vida social. A los 16 afios, adquieren responsabilidad
penal y civil parcialmente, y los varones son inscriptos en
el Servicie Militar General, a los 17 aflos, se pueden
incorporar a la vida laboral, y a los 18 afios, completan
sus derechos civiles con la autorizacidédn para contraer
matrimonioc y la posibilidad de ser elegidos para la mas
alta direccidén del estado.
.Durante estos afilos pueden cursar la enséﬁanza tecnoldégica
o la ensefianza media superior, e ingresar a la universidad.
3-Jévenes de 20 a 24 ahos.

.Se consolida la concepcidn del mundo.

i=2



.La motivacién hacia la profesidén pasa a desempefiar un
papel central en la jerarquia motivacidn.

.La relacién intima personal se convierte en el elemento
esencial del sistema de comunicacidén del joven.

.En el aspecto social, se completa la incorporacidén al
trabajo de aquellos que no lo habian hecho al concluir la
ensefianza superior.

.Se conforma la familia con el matrimonioc y el nacimiento
de los hijos, en un gran numero de ellos.
4-Jévenes de 25 a 30 afios.

.Se estabilizan las motivaciones hacia la vida profesional
y laboral.

.Se consolida la identificacién del joven con la vida
adulta y las responsabilidades que implica.

.Desde el punto de vista social, se caracteriza por la
acumulacidén de experiencia en el trabajo, un  mayor
rendimiento de los jévenes que se incorporan a €1 durante
los primeros afios de su edad laboral, y por la culminacidén
del proceso de calificacién de los técnicos de nivel
superior mediante la ensefiansa postgraduada, alcanzandose
las condiciones éptimas de la fuerza de trabajo.

.Se elevan las responsabilidades sociales y pueden pasar de

la organizacidén politica juvenil al partido.

La sociedad cubana es eminentemente joven, el 37,5 %% de su
pobltacidn total esta constituida por personas entre 14 y 30
afios.

Esta elevada magnitud est4 condicionada por una combinacién
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de factores que han venido actuando a lo large de la
historia de la revolucidn, entre las que se destaca el
disparo demografico de 1959 a 1972.

En estos momentos forman parte de la juventud los cohortes
nacidos durante esa etapa, que iran dejando de ser jévenes a
lo largo del préximo quinquenio.

Lo predominante en este sector de la poblacidn es 1la
Juventud media, comprendida entre los 18 y 24 afios, con
tendencia al predominio de la juventud madura ¢ tardia
Centre 25 y 30 afios? hasta el 2000.

Este disparo demografico, ha  hecho +transitar por las
distintas etapas de su vida, a esos cohortes de individuos,
como un abultamiento en la estructura de edades de la

poblacidn, lo que ha condicionado, junto a otros maltiples

factores 5 caracteristicas peculiares, tanto en su
composicidn interna, como en las caracteristicas de su
socializacidén y en su posicién social, todo lo que

constituye los principales rasgos de la juventud actual.
Esto cbndiciona el tipo de demanda fundamental gque el grupo
Juvenil impone a la sociedad.

Después de haber realizado un anilisis de la estructura
interna de la juventud, veo la necesidad de trabajar con los
Jévenes estudiantes de 20 a 24 afos, vya gque en estos
momentos, este constituye el mayor grupo dentro de este
sector de la poblacidédn, los cuales poseen intereses vy

preferencias similares.
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FROBLEMA

VESTUARIO JUVENIL

Seleccidn Socioclasista

Estudiantes —-Secundaria Basica

-Preuniversitario

-Técnica Profesional

-Universitaria

Seleccidn Psicobioldégica

-Jévenes de 14 a 15
-Jévenes de 16 a 19
-Jévenes de 20 a 24
—-Jévenes de 25 a 30

Jévenes de 20 24 aflos: Constituyen el mayor grupo.

Vestuario juvenil para
Jovenes estudiantes
universitarios entre

los 20 v 24 afios de edad
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afios
afios
afios

afios

Definicién del

problema




1.3. Objetivos del Trabajo.

Desarrollar un conjunto ¢ coleccidén de prendas gue respondan
a las caracteristicas, gustos e intereses de los jédvenes
comprendidos entre 20 y 24 afios, utilizando para elle todas
las posibilidades de materiales vy tecnologias con que

cuentan las industrias locales.
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CAPITULO 2

ANALISIS DEL PROBLEMA.



2.1. Caracteristicas bioldgicas y psicolédgicas.

2.1.1. Desarrolleo fisico en los jévenes de 20 a 24 afios.

Gradientes del crecimiento.

Hembras:

.Sus formas son la de una mujer joven. Desarrollo corporal.
.El crecimiento en altura es completo.

.Los pechos han alcanzado el tamafo adulto, el vello de la
regién del pubis es denso y abundante.

.Los rasgos son fuertes y definidos.

.Han alcanzado un desarrollo completo, las formas son
redondeadas.

.5e mantienen en su peso.

.Las funciones fisioldégicas son estables.

.Existe un equilibrio entre el tronco y las extremidades.

Yarones:

.Han alcanzado su estatura adulta.

.Facciones firmes.

.Ha desarrollado completamente el vello del cuerpo, el de
la regidén del pubis es denso y oscuro; presenta barba,
bigotes vy patillas largas.

.Han experimentado la eyaculacidén.

Su figura es de un hombre adulto desarrollado corporal.

Estas dimensiones estian basadas en un estudio médico sobre

el crecimiento y desarrollo fisico de la poblacidén cubana
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que nos permitird proponer las tallas para la confeccidén de
la ropa disehada.

—-Estatura Ccmd

Talla Minima Media Maxima
Femenina 1486 157 168
Masculina 157 169, 2 i81.,4

-Peso (Kg>

Talla Minima Media Maxima
Femenina 38,3 50 67,8
Masculina 45,8 8577 73,5

—Circunferencia ceféadlica Ccmd

Talla Minima Media Maxima
Femenina 50,5 853.3 56, 1
Masculina 52,4 55,2 58

—Circunferencia del brazo (cmd

Talla Minima Media M&xima
Femenina 20,2 23,8 29,5
Masculina =22 25,6 30,4

—Circunferencia del muslo Ccmd

Talla Minima Media Maxima
Femenina 43,5 815 651.4
Masculina 43,2 49,1 59,3
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—Circunferencia de la pierna Ccmd
Talla Minima Media Maxima
Femenina 28,2 53,3 56,1
Masculina 52,4 85,2 58
~Diadmetro biacromial C(Ancho de la espaldad Ccmd
Talla Minima Media Maxima
Femenina 31 34.2 37,8
Masculina 33,98 37,8 41,7
-Didmetro biiliaco CAncho de caderas? Ccmd
Talla Minima Media Maxima
Femenina 22,9 5,9 28,8
Masculina 23,2 26,1 29

Para definir las tallas que se proponen en este trabajo, es
necesario tener en cuenta los parametros que muestran las

tablas relacionadas anteriormente.

Adecuacidén al disefio

.La ropa debe responder Cal mismo tiempod a exigencias de
orden utilitario y artistico.

.La ropa debe basarse en las exigencias reales de la vida,
para quién, para qué, y de qué.

.La ropa debe corresponderse, no sélo con el aspecto
exterior, sino con el aspecto interior de la persona.

.El material debe depender de la forma de la ropa, de su

usao.
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2.1.2. Desarrollo psicoldgico en los jévenes de 20 a 24 afios.

AD Emoclones.
.Alto grado de independencia.
. Capacidad para el pensamiento diferenciado ¥
generalizado.
.Elevado desarrollo intelectual.
.Un mayor saber, experiencias propias méas profundas.
.Comprensién del contenido de las normas sociales, como
de nexos espirituales complejos.
.Enjuiciamientos acertados y firmes.
.Sistematicidad del acervo cultural.
.Exigencias mas estables y activas.
.La formaciédn profesional ocupa un lugar significativeo en
sus vidas.
.Los problemas ideoldgicos son vistos en forma realista.
.Las ideas de las vidas estan claramente perfiladas vy
detall adas.
.La mayor madurez se manifiesta en la actitud hacia los
deméas y hacia si mismos.
.Se hacen significativos los rasgos individuales de la
personalidad.
.Con la capacidad de rendimiento corporal e intelectual,
como con la madurez social, se ha transformado y ha
consolidade la_, posicién social del Joven, la que
determina su conducta.

B> Salud.

. Se preccupan por mantener un estado de salud estable.

21
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.Los sistemas organicos internos estan a entera capacidad
de rendimiento, por lo que son corporalmente fuertes.

.El sistema nervioso central reacciona de un modo
equilibrado.

Di nero.

.No laboran, por lo que no perciben un salario.

.La mayoria recibe una cuota, de la que ahorran una parte
para comprar ropa, © piden dinero cuando desean algo;
otros se encuentran casados, y uno de los dos trabaja, de
modo que pueden planificar sus gastos.

.Algunos invierten gran cantidad de dinero, pues en esta
etapa se estid mis seguro de uno mismo y presumiblemente
buscando un compafiero C(ad.

Cuidado personales e higiene.

.La mayoria cuida su fisico, realizan ejercicios,
eliminan comidas.

.Muestran una actitud positiva ante el bafio, el aseo
personal y ante su imagen personal en general.

Intereses sexuales.

.Han alcanzado la madurez sexual.

.Los vinculos afectivos hacia los demas, principalmente,
con la pareja sexual, se viven mas profundos, mas
duraderos y mas abundantes.

Actividades que realizan.

El conocimiento de los lugares frecuentados por los
Jjévenes permitirid tener una informacidédn sobre que tipo
de actividades ellos realizan, y cuales son las ropas que

necesitan y utilizan en las mismas. Todo esto servira
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para la posterior etapa de bocetar.
-Dentro de la casa

.Realizan el lavado, al menos de su propia ropa.

. Ayudan en el orden y la limpieza.

. Ayudan en la cocina.

. Escuchan musica.

.Leen, se superan personalmente.

.Ven T.V.

.Reciben visitas.

.Hablan por teléfono.

. Descansan.

Para estas actividades generalmente usan las ropas mas
gastadas, pero actualizadas; si esperan visitas, tratan
de mejorar su vestimenta.
-Fuera de casa.

Aqul existen dos grupos de actividades la que realizan
cotidianamente y las de distraccidén.

-Cotidianas.

.La asistencia a la universidad.

.Actividades relacionadas con la carrera, educacidn

fisica, preparacidén militar, visitas a centros

laborales.

.Practica de deportes o asistencia a algin gimnasio.

.Compras en la bodega o mercado.

Para estas actividades utilizan rbpas muy informales y

deportivas. CPantalones amplios, bermudas, shorts,

pitusas, pullovers, camisetas cortas, blusas cdmodas y

frescas, etc.2



-De distraccién.
Realizan salidas en pequefios grupos o parejas.
Lugares que frecuentan:
.Cines.
.Fiestas, restoranes, clubes, cabarets.
. Exposiciones, museos.
.Hacen visitas a familiares y amigos.
.Playas.
.Pizzerias, cafeterias.
. Heladerias.
.Conciertos.
. Expocuba.
. Actividades masivas.
. Malecdn.
. Espectacul os deportivos.

G> Ropas.

— Compra.
.Por no encontrar las ropas de su agrado en la red
comercial, la mayoria prefiere mandarla a hacer por sus
propios medios ¢ comprarlas cuando alguien le ofrece
algo de su agrado.
.Cuando hay algo que les interesa en la red comercial,
procuran comprarla en cuanto pueden.
.Generalmente no piden criterios cuando pretenden
comprar algo que les agrada, otras veces le piden
opinidn a sus familiares & amigos cercanos.
.Sabe lo que quieren y como lo quieren, puesto que han

alcanzado un alto grado de valoracidén sobre lo que
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puede quedar bien o mal a su persona.

- Cuidado y mantenimiento.
.Generalmente son las muchachas las que cuelgan, cuidan
y revisan el estado de sus ropas.
.La mayoria se encarga del lavado de sus ropas.

- Elecciédn cotidiana.
.Deciden todo lo referente a la ropa que han de
ponerse.
.58lc en algunas ocasiones oyen la opinidén de sus
padres y familiares en relacidén con lo gque han de
ponerse, y muy pocos acatan sus criterios.
.Se ocupan de combinar sus ropas y adecuarlas para cada
momento.
.De su ropero prefieren algunas ropas y otras dejan de
usarlas porque dejan de gustarle.

Adecuacidén al diseho.

.Bajos costos productivos.

.Alta calidad en la confeccidén.

.Facil mantenimiento.

.Sencillez, comodidad y funcionalidad.

.Prendas basicamente deportivas.

.Disefios actualizados.

.El disefio como el tejido deben corresponderse con nuestro
clima.

.La ropa ha de dar una imagen acertada y segura, pero, al
mismo tiempo, fresca.

.Amplia gama de combinaciones que les permita obtener

diferentes imagenes.
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2.2 Oferta-Demanda.

No es necesario realizar un estudio profundo para percatarse
de la insatisfaccidn en lo que respecta a la demanda de ropa
para este grupo de jévenes. Por lo que se abordatan algunos
de los planteamientos sefial ados.

.Poca calidad en la terminacidén de las prendas.

.Disefic no actualizado.

.Deficiente imagen estética.

. Modelos que se repiten.

.Mal emplec del color y del tejido.

.Inadecuadas operaciones tecnolégicas.

.Problema con el tallaje.

-Indices de preferencias.

Hombre Mujer Total

Ropa comprada hecha 51% =262 40%

Ropa mandada a hacer 49% 74% B50%

Tipo de ropa que prefiere.

Hombre Mujer Total
De Vestir 38% 40% 40%
De Sport 34% 24% 27%
Cualquiera 28% 36% 33%
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Combinaciones de ropa que mas le agradan.

Mujer Hombre
Vestido 77 Traje i3
Saya-pullover 32 Zafari 21
Sava-blusa 33 Pitusa—-guayabera 37
Pitusa-pullover 89 Pitusa-camisa &80
Pitusa-blusa 41 Pitusa-pullover 84
Slack-pullover =4 Pantalon—guayabera 37
Slack-blusa 19 Pantalon-camisa 49
Juego de slack 18 Pantalon-pullover 53
Traje de chaqueta =6

Sobre la oferta en la red comercial.Cnormal).

&% Que estan totalmente a la moda.
56% Que algunas estan a la moda.
=29% Que ninguno esta a la moda.
Oferta Mercado normal Mercado paralelo
Amplia 6,7% 42,1%
Regul ar 29, 4% 48, 5%
Poca B53,9% 8,4%

Evaluacién del disefio.

Bueno 14,1% 68, 9%
Regul ar 38,8% 27,8%
Malo 47,1% 33 %
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Calidad de las confecciones.

Bueno 15,7% B67,.2%
Regul ar 43,5% 30,4%
Malo 40,8% 2.3 %
Estilo que prefiere.
Grupo Vestir Sport
Universitario 42 38

Actitud hacia el wvestir.

Positiva
Neutra

Negativa

61 ,63%

32,63%

5,74%

=8

Cualquiera
=20



2.2.1. Entrevistas CGrupales.

Para una mayor analisis y compresién del problema que se
desarrolla en este trabajo se hicieron entrevistas grupales
a diferentes centros de enseflanza superior de C.Habana con
el objetivoe de conocer las preferencias de los jévenes
comprendidos entre 20 y 24 afos sobre el vestuario juvenil,
sus gustos, asi como los criterios de estos jévenes respecto
al tejido "Lienzo'", la aceptacién del mismo, etc.

Los centros seleccionados fueron el I1I.S.A., Facultad de
Medicina vy el Institute Superiér Pedagdédgico de Ciudad

Libertad.

Sefialare una sintesis de los resul tados de estas

entrevistas:

1-Con respecto a las actividades que realizan, no se
destacaron grandes diferencias. Todos coinciden en
actividades tales como visitas a familiares y amigos,
playa, cine, teatro, actividades bailables, Coopelia. Los
estudiantes del I.S.A., ademas de estas actividades
incluyeron visitas a museos y conciertos.

Z2-En cuanto a las prendas de preferencia, se destaca el
gusto por sayas, sayas-pantalones, shorts vy pantalones
para actividades informales, mientras que el vestido lo
prefieren para actividades de mayor relevancia.

3-La mayoria de los entrevistados prefieren el lienzo para
uso informal mas que para un vestuario de mayor

relevancia.
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4-La utilizacidédn de las pieles y bordados en el lienzo la
prefieren como un detalle del disefio de la ropa y en
cuanto a la fibra, en sSu gran mayoria no tienen
conocimiento de la utilizacidédn de ésta en las confecciones
por lo que se inclinan para su uso en accesorios tales

como aretes, collares, cintos, carteras, etc.

Como dato adicional, los jévenes entrevistados consideran
que no poseén una orientacidn acertada sobre cdmo vestirse y
el tipo de ropa que convendria a cada uno de ellos segun las

caracteristicas antropométricas de la persona.
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2.3 Tendencias internaciocnales.

Las mas notables influencias se aprecian en la moda 1991.
Los elementos clasicos abarcan todos los temas y estilo. El
estilo deportivo, perfeccionado con el empleo de materiales
novedosos, también adquiere importancia en las combinaciones
con otros estilos.

Con la creciente influencia de los afios 80 y 70, la moda se
convierte en algo mas juvenil e interesante.

El surrealismo, futurismo, op-art, pop-art, sirven de fuente
a las nuevas ideas de vanguardia de la moda.

El vestuario expresarid la sensibilidad en la comunicacién
con los contrastes y los polos contrapuestos, como la
innovacién y la retrospectiva, la riqueza decorativa, el
romanticismo ¥y lo clasico, la sobriedad y el exceso, lo

materialista y lo artistico.

- Vestuario femenino

Feminidad, comodidad, fluidez, elegancia natural v
sencillez serdn las caracteristicas que definen las
tendencias de la moda femenina.

La alianza de lo fluido vy lo estructurado se manifiesta en
ocasiones, donde los tejidos ligeros se oponen a los
gruesos.

Las formas son simples y en ocasiones con cierto aire de
romanticismo del que se desprende una feménidad discreta e

insinuante.
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Se proponen cuatro temas:

-Deportivo: Lo exético y el espiritu primitivo se asocian
a la elegancia retro. Silueta X alargada con

revalorizacién del talle y mini-bustos.

-Marino: Tiene su fuente de inspiracidén en los afos B60.
Imfluencia de los deportes acuaticos y entre ellos el
Surf. Pespuntes, contrastes, simbolos graficos vy los
mini-brasers. Silueta semientalladas, corta y moderada con

superposiciones de prendas.

—Caribefio: Estructurade y fluido a la vez, una silueta
elegante, inspirada en los afios 40, con juegos de formas
graficos Yy motivos surrealistas en los escotes v

estructuras del vestuario.

—Moderno: Las mezclas folkléricas, el regreso de los
colores pops, los detalles artesanales, y los detalles
gigantes dentro de un espiritu B0/-70, con oposiciones de
colores en blogque y mezcla de estampados y detalles
multicolores al estilo hippie.

Silueta entallada, corta, en la que se mezclan los estilos

clasicos y modernos deportivos.
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- Siluetas femeninas.

Las siluetas m&s relevantes se caracterizan por. su
versatilidad. Las siluetas se tornan estilizadas,

arménicas, con formas aerodinamicas.

Silueta recta: con talle y sin €1.

Semientallada: destaca la figura.

Entallada: repite los contornos de la figura.

Silueta X: destaca la linea de la cintura mediante 1la
construccidén del modelo o del uso de cinturones o fajines.
Silueta triangular: voluminosa en la parte superior ¥y

estrecha en la inferior.

Detalles y acentos fundamentales.

Volumen: moderada, algunas veces pequefias.

Hombros: el volumen de los hombres se suaviza para hacerse
redondeadas.

Talle: al igual gque el busto, se revaloriza no tan sdélo
por la construccidn y estructuras de los modelos, sino por
la plasticidad de los textiles.

Largo: variadas de acuerdo con las diversas prendas vy
ocasiones, por lo que conviven todas, desde el corto hasta
el largo a los tobillos, sin dividir el largo a media
pierna.

Escotes: se tornan grandes, profundos y sofisticados.

Cuellos: adoptan variadas formas y tamafos. Las camiseras
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alargan sus puntas.
Mangas: largas, cortas, baldn, sastre, mangas rectas,
cortadas al centreo, en algunas prendas su ausencia es
notable.
Fajas: enterizas y altas en sayas y pantalones.
Bolsilleos: intericres, con tapas, con vivos, plastrén de
diferentes medidas y volumenes.
Elementos decorativos: los detalles estan simplificados
dentro de un espiritu minirealista.
La tendencia deportiva ampliard aun mas su reserva en el
surtido. Junto a los estilos clasicos y deportivos que se
desarrollan en la forma mas “pura'" estaran las tendencias de

la moda deportiva-clasica y deportiva-romantica.

— Surtido de prendas.

Short y bermuda.
Estructurados en diferentes materiales, incluyendo
elastizados. Presentan disimiles formas y largos. Llevan
pinzas, tachones, pliegues, bolsillos interiores, de
plastén.
-Entalladas.
—Anchas.
-Bombillos.
—Con bata.
-Con fajin y sin 1.
Blusas.

Resulta caracteristica la versatilidad de los estilos
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elegantes, romanticos, deportivos, con diferentes
variantes en su presentacidén. Pueden ser cortas desde el
tipo camiseta por encima del talle, hasta incluso en
forma de chaqueta. Se presentan:
-Amplias con voluminosas mangas.
-Sin cuello, con cuello alto, con cuello de camisa, con
las puntas alargadas.
—Anchas, tipo “apache'.
—-Con pecheras, con bandas.
-Blusas con detalles drapeados.
-Blusas cefiidas con escotes muy sofisticados.
-Blusas con tachones.
Pantal ones.
-Estructura con diferentes materiales.
~Voluminosas de formas suaves.
—Amplio vy fluido.
-Ajustado enmarcando la figura.
—Con fajin enterizo y trabilla.
-Con pinzas, pliegues profundos, bolsillos, tapas,
ta;hones, bajos.
—-Saya-Pantaldén con plisados.

—Con sayas de diferentes proporciones y cortes.
- Vestuario masculino.
Moderacién, simplicidad, clasicismo, son los términos
basicos del vestuario masculino para lograr una imagen

coordinada y natural.
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Se desarrcollaran dos tendencias de estilos, el cléasico y
el deportivo, lo que no excluye la combinacidén de estilos;
conjuntamente con éstos se presentaran los model os
deportivo-elegantes.

El hombre actual es dinamico y elegante, prefiere los
trajes bien confeccionados, las prendas con un destino
utilitario, coordinadas; los cortes impecables que brindan
una mayor comodidad y funcionalidad.

En general, prefiere una moda plena de equilibrioc ¥y
armonia en la que los elementos, cortes constructivos vy

detalles ésten controlados.

Siluetas masculinas.

La siluetas fundamentales son la rectangular, la
triangular, la y Y 1la X. Los volumenes estian bien
estudiados y compensados. La linea de los hombros es
semi —redondeada. Las lineas y cortes se acercan al cuerpo
para darle valor a la silueta.

La armonia entre las lineas, volumenes Yy proporciones
permiten crear un vestuario donde prime el sentido comun,

el equilibrioc y la fantasia sin grandes estridencias.

Detalles vy acentos fundamentales.

Cuellos Yy solapas: adquieren nuevas proporciones Y

dimensiones, tanto en longitud como en ancho.

Hombros: se presentan con formas redondeadas, en

correspondencia con la amplitud de las bocamangas.
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Talle: se seflalan en determinadas prendas, utilizando para
ello, fajines, piezas elastizadas.

Largo: es muy variable. En las chaquetas y sacos oscilan a
partir de la linea de la cadera, hasta la cintura en
spencers y algunas chaquetas. Hasta la mitad de la pierna
en los abrigos. En los pantalones sobre el tobillo o a la
altura del tobillo y debajo de este.

Cierre: con uno y hasta cuatro botones, c¢ruzados, con
doble botonadura y cierre asimétrico con zipper, botones o
broches.

Tachones: ofrecen diferentes variantes y se utilizan en
espaldas y frentes de camisas y pantalones.

Color: aplicacién de combinaciones de colores y de

distintos materiales.

Surtido de prendas.

Camisas:
-De estructura amplia.
-Linea de los hombros, suavemente redondeada y caida.
-El cuello aumenta sin dimensiones y presenta puntas
al argadas, que pueden ser planas o con pie de cuello.
-Los bolsillos plaston o interiores, muy originales.
—-Con tapas de distintas formas y dimensiones.
—Cortes versatiles y aplicacidédn de diferentes estampados.
—Camisas palo.

Bermudas:

Han invadido decididamente la ciudad y se presentan de
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forma eminentemente wvaronil que no esti desprovista de
imaginacién.
Pantalones:

-De corte holgado.

—Voluminosos a la altura de las caderas.

-Fajas anchas de diferentes formas.

-Pliegues profundos.

—Bolsillos plastrén, interiores, inclinados.

-El largo por encima de los tobillos, a la altura de los
tobillos y debajo de estos.

—Con bajos o sin ellos.
Chalecos:

Se encuestran en el centro de la atencidén de la moda
masculina. Entallados o amplios, de diferentes largos,
bastante cerrados o por el contrario bien abiertos, de
cortes diferentes, incluso con solapas, chaleco tipo
camiseta.
Chaquetas:

-Para el wverano chaquetas cortas tipo saco o cazadora.
Confeccionadas en tejido de algoddén y mezclas, vy en
tejidos'de camiseria.

-Para el invierno, el tejido de pafio de lana o tejidos

afel pados.
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2.4 Valor comunicativo de la moda.

La ropa existe hace miles de afos. Desde tiempos muy
lejanos, la ropa siempre ha acompafiado al hombre. Pasan los
siglos, cambia la vida de las personas y junto a ella varia
la ropa.

Muchos aspectos de la vida material de la sociedad de una u
otra época, encuentran sus reflejos en la ropa. Cada é&poca
histérica posee un vestuario propio, que se forma en
condiciones materiales concretas.

A traves del vestuario podemos suponer cliertas
caracteristicas de los individuos que se nos escaparian si
estos anduvieran desnudos. Por ejemplo: su extraccidén
social, su nivel cultural, su trabajo, sus gustos, su tipo
de vida ¥y su nivel de poder adquisitive. El vestuario, de
alguna forma, es vehiculo de informacidén, es un medioc de
comunicacidén y de clasificacidén.

La comunicacién, condicidédn necesaria para la existencia del
hombre y factor importante de su desarrolleo social, ha
devenido ciencia y posibilita su estudio en los niveles mas
insospechados. Uno de ellos insuficientemente explotado, es
el mundo de la moda.

No obstante, cualquier anilisis de este tema requiere de un
extremo cuidado, ya que las peculiaridades del fendémenc moda
hacen del mismo algo mucho mas complejo que la simple
eleccidédn de formas y colores para conformar la ‘'segunda
piel" que acompafia al hombre desde épocas remotas.

Con el origen del primer traje y aun antes de que el
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desarrollo tecnolégico posibilitara la aparicidén de la moda
en el vestir, se evidencio la funcidén informativa de la
ropa. Los atributos, accesorios y rudimentarios ropajes con
que cubrio su cuerpo el hombre en la prehistoria, cumplieron
en gran mediada una funcidn diferenciadora y de distincién
social, trasmitiendo asi la vestimenta su primer mensaje
codificado.

Esta capacidad de comunicacidén, surgida inicialmente de
forma inconciente en cuanto a su proyeccidén, pero claramente
intencionada por su utilidad en el seno de las primeras
agrupaciones tribales, se ha ido desarrollando a la par de
que evolucionéd la vestimenta y su fuerza se ha manifestado
en mas de una ocasidén.

Se hace necesario evidenciar las caracteristicas Y
dimensiones del valor comunicativo de la moda, demostrar su
alcance como una de las vias para satisfacer la constante
necesidad del ser humano, de transmitir no solo aspectos de
su época, sino ideas y emociones. Partiendo de que la
comunicacidén consiste en el intercambio de informacidn,
ideas, sentimientos, estados de Animos y actitudes.

Los signos de la moda son visuales, y como tantos otros
cédigos de la comunicacidédn por imidgenes, estan sujetos a
continuas mutuaciones, cambi ando muchos de ellos su
significado con extraordinaria rapidez.

Seria obvio sefalar que mientras mis nos alejamos en la
historia, con mayor fuerza se evidencian las convencilones
indumentarias, debido a la existencia de una estratificacidn

clasista muy marcada, donde la movilidad social era casi
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imposible. Recordemos las imposiciones y decretos conocidos
por ‘''Leyes Suntuarias", en la Edad Media y derogadas por la
burguesia triunfante, que limitaban el uso de tejidos,
pieles y adornos segun la clase social.

Estas c¢ircunstancias, determinadas por las condiciones
socio-econdmicas de la época, posibilitaron una mayor fuerza
al lenguaje del vestir, permitiendo la facil decodificacién
y recepcidén del lenguaje a transmitir.

Con el proceso de democratizacidédn de la moda iniciada con el
creciente desarrollo industrial del pasado siglo, las
opciones vestimentarias se multiplicaron. Ya no existian
leyes que limitarédn el acceso del individuo a una u otra
prenda ¢ material, dependia solamente del poder adquisitive
del consumidor. No obstante surgieron nuevos cddigos
indumentarios, los cuales a pesar de variar con mayor
rapidez, no fueron mas débiles.

En los dltimos affos la industria confeccionista de la moda
ha alcanzado un gran desarrollo, la cual posibilita una
diversidad aun mayor en el vestir. No obstante el lenguaje
de la moda no se ha visto afectado en su poder comunicativo;
por el contrario la amplitud de las propuestas
vestimentarias de la moda actual, contribuyen a que se
destaquen con un sentido mas abarcados las caracteristicas
psicolégicas dei individuo.

Mientras mis se avanza en la democratizacidn de 1la
indumentaria, debilitandose las grandes distancias entre las
vestimentas de las diversas clases sociales y rompiends la

estricta rigidez de una moda impuesta, mayores posibilidades
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existen de codificar, a traves de una moda cada vez mas
amplia, un sistema de signos que reflejen aspectos
psicolégicos del ser humano.

Actualmente, tanto en la estructura de la indumentaria
escoglida, en la composicién de sus formas, en su estilo,
linea y color, estariad presente un determinade contenido,
sujeto, légicamente, a ciertas convenciones vestimentarias
que aun existen pero que son muchos mas flexibles que en las
etapas anteriores.

A pesar de la universalizacidén de la moda actual, existen
aun particularidades que provocan las diferencias en 1la
interpretacidén de lps signos indumentarios, no sélo entre
zonas geograficas y culturales distintas, sino entre
diferentes regiones de un mismo pais.

Ejemplo de ello puede ser el uso del color en la ropa. Se ha
comprobadoe una gran variedad de disposiciones frente al
color que dependen del caracter y la experiencia del
receptor y provocan diferentes estados de Animos e impulsos.
Pero existe tambien un simbolismo sujeto a factores de
origen étnico y cultural, de manera tal que su significacidén
varia entre paises y regiones.

Es innegable que en la evolucidén de la indumentaria influyen
factores generales del desarrolle de la humanidad. Los
adelantos tecnolégicos, los cambios sociales y politicos, el
advenimiento de una nueva ideologia, propician las
variaciones del vestir desde la antiguedad. 3Sin embargo,
Siempre ha existido cierta actitud en la psiquis del

individuo que posibilita que los cambios propuestos sean
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aceptados. Es esa actitud la que impulsa la variabilidad de
los patrones estéticos que determinan el cambio de una moda
por otra.

Al afirmar que la moda en el vestir es el cambio periddico
de indumentaria con una fuerte finalidad estética y de
integracidén social, se hace referencia fundamentalmente, a
la necesidad primaria del hombre de integrarse al resto del
grupo social al cual pertenece.

Es asi como en muchos casos, antes de que el individuo esté
estéticamente convencido del cambio propuesto, existe en su
interior el deseo de aceptar dicha moda a causa de ese afan
de integracién social, proceso que culmina con la aceptacidén
total de la nueva tendencia estética.

El deseo de integracidén es siempre acompafiado en mayor o
menor medida segun la pérsonalidad del individuo por sus
aparentes contrarios: el deseo de diferenciacidén, como

necesidad de afirmacidén de la individualidad personal.
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2.5 Contenido fundamentales de trabajo de los Centros de

Disefio de las Industrias Locales.

A nivel provincial existe un centro de disefio el cual:

-Orienta y controla los objetivos aprobados para las
industrias locales.

-Orienta y controla la aplicacidén de la politica de disefio
de las industrias locales.

-Elabora, orienta y controla el plan de disefio y prototipo
tanto a la instancia provincial como municipal, en
correspondencia con las necesidades de la producciédn,
teniendo en cuenta las dos vertientes de trabajo
principales de las industrias locales que son, la amplia
demanda popular y fondo exportable, asi como otros

objetivos.

A su vez en cada provincia existe un centro de disefic a
nivel de municipio, que entre las diferentes actividades que

realizan estan:

-Orienta y controla los objetivos aprobados para las
industrias locales, asi como los que requieren el apoyc de
este.

—-Orienta y controla la aplicacidén de la politica de disefio
de las industrias locales.

-Disefia y ejecuta los bocetos asi como los prototipos.

-Elabora una estrategia de trabajo que permita que cada
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taller que se ponga en marcha, cuente con un banco de
disefios aprobados y comercializados de antemano, que

contribuyan a su buen funciocnamiento.

Actualmente existen en los municipios talleres, donde se
cortan y confeccionan los prototipos asi como pequefias
producciones de estos, confeccionandose a traves del trabajo
a domicilio parte de la produccidén, la cual se realiza en

maquinas no industriales.
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CAPITULO 3

ALTERNATIVAS DE DISERO. RESULTADOS FINALES.



3.1. Primeras ideas.

Basandome en toda la investigacidn anterior, sin
limitaciones ni restricciones, analizo y expongo todas las

posibilidades practicas de las Industrias Locales.
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3.2. Busqueda de alternativas.

Enmarco limitaciones Y adecuaciones, como silueta Y
factibilidad tecnolégica Cteniendo en cuenta las
caracteristicas de las Industrias Locales) y la aplicacién

sobre el tejido de trabajos manuales.
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3.3. Resultados finales.

Constituye la selecidén mas representativa de las
alternativas, planteando soluciones a los objetivos
propuestos.
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CAPITULOC 4

ANALISIS DE RESULTADOS FINALES



Pafa lograr los objetivos propuestos se tuvieron en cuenta

los siguientes factores en el procesco de disefio.

4.1. Factores funcionales.

-Funcionalidad: la confececidn textil debe tener la
capacidad de realizar las funciones para la gue ha sido
disefiada.

-Flexibilidad: méxima flexibilidad en su uso, ©o sea, el
vestuario debe concebirse para varios usos o actividades.

—Adecuacidén al medio: el vestuario debe estar integrado y
funcionar segin el medio en que serid utilizado. Aqui
interviene el color, el tejido, la estructura, su sencillez

o complejidad, medio climatico, etc.

4.2. Factores ergonémicos.

-Comodidad: Garantiza la facilidad en su funcionamiento o
empleo por el usuario, donde se considera el tallaje,
ubicacién de las piezas y dimensiocones.

—Durabilidad: la confeccidn textil por el tejido empleado,
el tipo de tecnologia utilizada y el uso que se le propone
debe conservar sus propiedades y apariencias en condiciones
normales de utilizacién.

-Mantenimiento: posibilidad de ejecutar aquellas
operaciones relacianadas con el mantenimientco de las

prendas.
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4.3. Factores simbélicos espresivos.

~-Estéticos: imagen que ofrece la confeccidn como resultado
de la integracidédn de sus elementos componentes en un todo
Unico, mide la armonia del conjunto a traves de sus
aspectos. formales, considerando las' dimensicones, color,
proporciones y cualquier otro factor que actue sobre su
unidad de percepcidn.

-Relacién funcidn—-imagen: establecer una relacidn entre la
funcidén de cada prenda y su imagen, relacionado con 1la
edad, sexo, y actividades para las que se proponen.
—Expresién cultural: considerar la presencia en la prenda
de elementos simbdélicos de la cultura nacional.

-Nivel de actualizacidén: relacidn con el nivel de demanda y
tendencia de la moda, aprovechando adquellos aspectos

validos y positivos del desarrolio cultural y tecnoldgico.

4.4, Factores técnico—-econdmico.

-Factibilidad tecnoldégica: nivel de correspondencia que
tiene el disefio para ser producido acorde con las
capacidades técnico productivas existentes en las
industrias locales.

-Materia prima: utilizacidédn de materias primas nacionales,
tanto tejido como accesorios, racionalidad en el consumo de
materias primas, aprovechamiento del tejido en el corte,
posibilidad de obtener con la materia prima con que cuenta

las industrias locales una gran variedad de disefios.
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Es importante seflalar gque la materia prima con que
generalmente cuenta la industria local para sus confecciones
es recorteria, retaceria, tiros cortos, tejidos irregulares,
defectuosos, etc, haciéndose necesaria una mayor
incorporacidn de disefio y mano de obra, por lo que me
propuse en este trabajo sintétizar la creacidén de disefios y
prototipos donde se reflejen algunas de las posibilidades,
las combinaciones y aplicaciones de diferentes géneros para
lograr un resultado gque retnan factores estéticos vy
practicos que influyan en la variedad del vestuario de este
sector de la poblacidén.

Las industrias locales poseen en sus talleres y centros de
disefic en mayor © menor medida el tejido de lienzo de
produccidén nacional, lo que ha hecho que sea el tejido
escogido. Mis adelante se ampliaran las caracteristicas
fundamentales de este tejido.

Al ser el lienzo un tejido simple, se hace necesario para su
confeccidn la incorporacidén de trabajos artesanales como:
bordados, incrustaciones, aplicaciones, alforzas, avisperos,
tejidos de aguja, flecos envivados, trenzados, tefiidos,
estampados manuales, aplicaciones y complementos de recursos
naturales (fibras, pieles, madera, cuero, etc.), siguiendo
una concepcidén actualizada en la linea internacional y con
los requerimientos de funcionalidad y calidad, aspectos que
seran determinantes para su valor de uso. Todos estos
trabajos incrementar los costos, pero si el resultado final

es expresién de buen gusto, originalidad y cumple con los
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abjetivos propuestos de satisfacer las exigencias Y
necesidades de los jévenes, contituiria una opcidn mis para
este sector de la poblacidén que tan amplia demanda reclama

en este sentido.

4.5. Tejido.

Entre la forma de la ropa y el tejido con que se
confecciona, desde hace muchos aflos existe interrelacidn.
Para cada ¢época determinada, existian caracteristicas
nuevas, lineas, siluetas, cortes y tecnologias nuevas, el
resultado es con frecuencia el surgimiento de nuevos tipos
de tejidos con nuevas propiedades tecnolégicas y de factura.
El hilo es un elemento de longitud determinada, compuesto
por fibras textiles naturales & artificiales © sus mezclas
unidas entre si por medio de la torsidén y que se utilizan en
la confeccidn de tejidos.

La materia prima mAs usada a nivel mundial es el algoddn,
aunque existen otras como el 1lino, kenaf, lana, seda,
amianto y fibras sintéticas.

Los tejidos estan compuestos ¢ formados por los hilos de
urdimbre y trama, que se entrecruzan con un Aangulo de 80
grados, pero este entrecruzamiento no siempre es igual.

Los ligamentos simples estian agrupados en tres tipos, de ahi
surgen otros ligamentos derivados y ligamentos complejos.
Ligamento del tejido se llama al orden de entrecruzamiento

mutuo entre los hilos de urdimbre y los de trama.
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Los ligamentos simples son:
—Tafetan.
-Sarga.

-Satin.

Los lienzos son tejidos de algodén 100% con ligamentos
tafetan. Este ligamento tiene las caracteristicas que ofrece
al tejido lienzo gran resistencia y grado de tupidez
respecto a otros ligamentos, ya que es el que mas punto de
ligadura tiene y son iguales por el derecho que por el
revés.

El ligamento tafetan es el que se forma por el
entrecruzamiento de dos hilos de urdimbre con dos hilos de
trama en proporcidén de uno a uno, de ahi que la repeticidédn o
raporte del ligamento de tafetan sea el mis pequefio de los
conocidos e igual a dos, tanto por urdimbre como por trama.
Generalmente los tejidos con ligamentos tafetin (lienzosd,
se elaboran con hilos del mismo calibre ¢ Nm-ndmerc métricod
o grosor por ambos sitemas Curdimbre y tramad y con iguales
torciones por urdimbre y trama.

Los mejores lienzos se elaboran con iguales densidades por
urdimbre y por trama, es decir, con igual cantidad de hilos
por decimetro en ambos sistemas.

Existen infinidades de lienzos <y las caracteristicas
fundamentales que los diferencia entre si son entre otras:
el Nm de los hilos, las densidades por urdimbre y trama, el
ancho del tejido & para ser mas exacto, el total de hilos de

urdimbre utilizados, el acabado que se le dé al tejido, etc.
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Entre los mas conocidos se destacan: los opales, poplines,
warandocles, lanas, batistas, etc.

Los 1lienzos con los que se realizarad el trabajo son
referencias: R/B185, R/26, R/38, y R/36 y son tejidos de
produccidn nacional cuyas caracteristicas fundamentales se

relacionan a continuacidn.

R-5195 R26

R-38 R./36

Referencias

Caracteristicas Técnicas 36 38 =6 5185
1 -Ancho tejido terminado 100 o6 140 a3

Cemd
2-Densidad tejido terminado. Ul 180 180 =276 216

Chilos~10cmd T] 140 140 =246 =204
3-Resistencia tejido a la rotura U| 81 81 56 32

CKg> T 62 62 55,8 26
4-Titulo ,de los hilos. Uj 151 15-1| 37-1| 511

CNm> T 151} 15-1 | 37-1| 511
S-Calidad de los hilos. Uj A.C. A.C. ALG A.C.

T| A.C. | A.C. | ALG A. C.

6-Pesoc del tejido. 9]

Cgramo/mzj 1 2es 215 143 78
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La materia prima Calgoddén iOO%D utilizada en la elaboracién
de estos tejidos, le proporciona a los mismos un alto
porciento de absorcidén del agua, sudor, frescura, dadas
nuestras condiciones climatoldgicas, y durabilidad Y
resistencia.

La utilizacidédn de bordados, incrustaciones, aplicaciones,
alforzas, avisperos, tejido de aguja, flecos, envivados,
trenzados, tefiidos, estampados manuales, aplicaciones vy
complementos de recursos naturales (fibras, pieles, madera,

cuero, etc.J, le incrementa a este tejido su valor estético.
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CAPITULO B

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.



5.1. Conclusiones.

A traves de esta coleccidédn podemos ver como utilizando el
mismo tejido base en disefios sencillos, para uso informal,
se ha logrado una variedad en el surtido que da mayores
opciones para satisfacer los diferentes gustos de los
Jévenes, utilizando los recursos y materias primas con que
cuentan las industrias locales. Esta variedad est4 dada por
la aplicaciédn de alforzas, tablones, bordados en hilo, piel,
estampado, tefiido, asi como pueden ser transformados con

movimientos elementales de accesorios Yy coloridos.
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5. 2. Recomendaciones.

1-Se recomienda a las Industrias Locales analizar las
soluciones aportadas en este proyecto. (para una posible

produccidédnd

2-Realizar una investigacidén y estudio sobre el tallaje de

la poblacién cubana en la Industrias Locales.

3-Ubicar en los Centros de Disefio de las Industria Locales a
nivel de municipio graduados de disefo, los cuales
aportarian sus conocimientos al desarrolleo de esta

actividad.
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