Carteles son...
carteles del ICAIC

proyecto multimedia

El cartel cubano de cine

Diplomante: Claudio Sotolongo Menéndez
Tutor: D.l. Nelson Ponce Sanchez

Consultante: Msc. Alicia Pufales Sosa



© Claudio Sotolongo, 2006.

Disefio de cubierta, interior y montaje: Claudio Sotolongo.
Edicion: Yoel Lugones & Xenia Reloba

Este documento fue elaborado en el curso 2005-06.

Se utilizaron en la confeccién de este documento las fuentes:
Eurostile (type 1) de Aldo Novarese, 1962.

Adobe System Inc. 1987, 1992, 1998.

Minion Pro (Open type).

Adobe System Inc. 2000

Meta Normal (type 1) de Erik Spiekermann, 1991.

Fontshop International. 1991



Indice

Introducccion

9

Parte metodoldgica
13
Conceptualizacion
23

Soluciones proyectuales
o/

Conclusiones

84
Recomendaciones
85

Bibliografia

86

Anexos

89






Agradecimientos

Agradezco al azar y a la magia, que colocaron en mi
camino a Nelson Ponce, a Sara Vega y Alicia Garcia,
quienes pusieron todo su empeno en este proyecto y
confiaron en mi y en mi tozudez. A Nelson Herrera Ysla,
por sus siempre atinados consejos y su paciencia.

A Dolores (Lola) Calvifio y Pablo Pacheco, que nunca
me perdieron la pista y dieron todo el apoyo institucional
para el feliz final. Al equipo de trabajo que amablemente
me recibi6 en la Cinemateca de Cuba y al que recordaré
siempre.

A todos mis profesores del ISDI, a Flor de Lis Lépez, que
me enseno el rigor de la docencia y el valor de la
sorpresa; Alicia Punales, que hizo maravillas para
mantenerse al tanto de mi proyecto y dar el consejo
preciso en el momento correcto. A Livan, Michelle, Ivan
(el_chini) Pereira y Giselle, por ver una y otra vez el
proyecto.

A Alejandro, Salvador, Yasmani y Armando, que dejaron
los carteles como recién salidos del taller; a Niurka, por
los interminables CDs de imagenes.

A René y Alian por el tiempo en el AVID.

A Igor por la musica original.

A Humberto Manduley, por sus consejos musicales y
conceptuales.

A Oscar Morrina y Lazara Menéndez, porque de ellos es
mi reino.






Introduccion

«En el principio de la canasta el fondo es
lo primero»

Proverbio Bantd, Repiblica del Congo






La solicitud del cliente

La Cinemateca de Cuba reclama la objetivaciéon de un
producto multimedia a partir de la investigacién realizada
por sus especialistas, Sara Vega y Alicia Garcia, sobre el
cartel cubano de cine.

Esta institucidn, fundada en 1960, se dedica a la
conservacion, estudio y difusiéon de la cultura
cinematogréfica nacional e internacional. Atesora
colecciones de inestimable valor, entre ellas, la de
carteles, muchos de los cuales son ejemplares inicos. Es
una instituciéon reconocida internacionalmente y es
miembro permanente de la Federacién Internacional de
Archivos Filmicos.

El volumen y complejidad de la informacién aportada
demanda la estructuracién de un equipo multidisciplinar
en el que estan representadas las siguiente instituciones:

La Cinemateca de Cuba, centro en el que se genera la
solicitud y organismo en el que radican las especialistas,
autoras de la investigacion que provee los contenidos del
producto.

El Instituto Superior de Disefio Industrial, que posiblité
que yo asumiera este proyecto como trabajo de diploma.

El Instituto Politécnico de Disenio Industrial, que
colabora con un equipo de estudiantes para la
restauracion digital de los carteles que componen el
producto.

La Universidad de Ciencias Informadticas, donde un

equipo se encarga de la programacion y la puesta en
funcionamiento del producto.

INSTITUTO SUPERIOR
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Parte metodologica

«Una meta sin un plan es solo un suefio»

Antoine de Saint-Exupery
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El problema de investigacion

;Qué caracteristicas formales y funcionales debe reunir
la interfaz de usuario de esta multimedia para que
satisfaga las necesidades del publico meta?

;Qué soportes y acciones de comunicacién resultaran

pertinentes para la colocacién de este producto en el
mercado?
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El objetivo general

Disenar la interfaz grafica de un producto multimedia
encargado por la Cinemateca de Cuba, el cual recoge una
vasta investigacion realizada en esa instituciéon sobre
todos los periodos de la cartelistica cubana de cine, de tal
forma que el pablico meta interactie de la manera mas
eficiente con los contenidos.

Disenar un paquete de soportes promocionales cuya
funcién es ayudar a la promocién del producto, de

manera independiente, o relacionados con una
presentaciéon o lanzamiento.

Los objetivos especificos

Evaluar graficamente los productos homélogos.
Definir el objetivo de comunicacién del producto,

estableciendo los atributos a comunicar y los recursos
formales para hacerlo.
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El alcance

El disefio de la interfaz gréfica del producto multimedia.

La realizacién de un demo funcional.

El publico meta

Comprende a especialistas en el tema de la grafica para
cine, investigadores de las artes visuales, artistas,
disefiadores y estudiantes de carreras afines a las artes
visuales.

Un publico adulto, que demanda un producto detallado,
completo y fiel a la realidad de esta gréfica,
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Los objetivos de comunicacion

Dar a conocer mediante un producto multimedia el
patrimonio de carteles de la Cinemateca de Cuba,
rescatado digitalmente, ademds de la investigacién
realizada por Sara Vega y Alicia Garcia, especialistas de
esta institucion.

1A MANIGUA o 14 NUJER CUBARA LA MANIGUA o LA MUJER CUBAKK
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Autor desconocido. Autor desconocido.
La manigua o la mujer cubana. La manigua o la mujer cubana.
Cartel. Litografia. 1915 Restauracion digital. 2006
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La definicion y el analisis de homologos

El Palacio paso a paso
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[Arriba] El Louvre. Multimedia.
Estudio Ingenia. Pinacoteca universal
multimedia Rembrant. Multimedia. 1997

# Juego
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Se entiende como productos homélogos, a aquellos que
en soporte multimedial contengan galerias de imdgenes
relacionadas con las ramas del arte y el diseno,
informacién textual que hable sobre dichas imagenes,

y un espectro de informacién referencial, que puede ser
textual, visual o audiovisual.

Se seleccionan, entre otros, dos productos nacionales y
dos internacionales, que siguen principios diferentes de
organizacion de los contenidos y que se analizan a
continuacién.

En los dos primeros ejemplos, el principio utilizado
corresponde al de un directorio de imdgenes comentadas,
clasificadas de diversas maneras para favorecer su
localizacién. Tal es el caso de Le Louvre

donde el usuario dispone de multiples variantes para
encontrar la obra que busca, puede acceder mediante
una linea de tiempo (esquema cronoldgico), un
directorio de autores, una localizacién espacial de la obra
en el museo y un listado de obras (también organizado
cronolégicamente). De una manera mas sencilla se
organiza la multimedia monografica sobre Rembrant, ya
que al reducirse la informacién a un solo autor, todo en
el producto se encadena a este.
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[Arriba] Adys Mirla & Yaima Linares. De la
abstraccion a la ironfa. Multimedia. 2003
Nelson Ponce. La imagen constante. Multimedia.
2002

En los otros productos revisados, se propone un
recorrido en la navegacidn, que se corresponde con el de
una investigacion, tanto el disefio de Adys Mirla & Yaima
Linares, como el de Nelson Ponce, estin sobre la base
de la organizacion previa de los contenidos, concebidos
en un espacio lineal (la realidad), aunque representados
en uno no lineal (el digital), donde la interaccién y la
versatilidad del soporte para distintas medias enriquecen
el producto final.

Esta estructura jerarquica condiciona al usuario a la
lectura de un contenido esencialmente textual, que
soporta el resto de los medias utilizados.

Aungque el tema de estos ultimos dos productos es el
diseno, o una rama de este, vemos dos aproximaciones
diferentes, dependientes del contenido especifico, y nos
damos cuenta de que no existe receta alguna para
disenar.
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El tema: los carteles de cine

En 1897, el cinematdgrafo llegé a Cuba. Desde su
introduccién estuvo acompanado de mecanismos
publicitarios para incitar al publico a disfrutar de dicho
espectaculo. El proyecto Carteles son... carteles del ICAIC
contiene un minucioso texto de andlisis dedicado a la
indagacién vy estudio de los origenes, evolucidn, historia,
tendencias y caracteristicas de la propaganda
cinematogréfica producida en Cuba desde principios del
siglo xx hasta la actualidad, y brinda un espectro
desprejuiciado de toda la gama que abarca la publicidad,
desde el dibujo y la ilustracién en revistas y postales,
hasta los disenos para vallas, fotografias, displays y
carteles, entre otros. Ademas, el texto establece puntos
de referencia entre la publicidad cinematogréfica y otras
variantes de anuncios comerciales como los dlbumes de
postales coleccionables y anuncios en revistas de
variedades. Se hace referencia a la propaganda politica,
cultural y social producida desde el periodo republicano
hasta finales del siglo xx, que sirve de preambulo a un
analisis detallado de la gréfica cinematogréfica. Se
describen algunos de los carteles emblematicos del cine
cubano y los estilos que definen la obra de los
disenadores mas importantes. Se analizan también las
diferentes técnicas utilizadas en este tipo de propaganda
y se destaca el valor anadido que aporta la serigrafia
como técnica de impresidn artesanal, utilizada en los
carteles de cine desde finales de la década de los treinta. El
texto dedica una parte importante al estudio de los carteles
diseniados por el ICAIC, su repercusion y trascendencia, asi
como el papel jugado por esa institucién en la valoracion,
difusién y permanencia del cartel de cine en Cuba.
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Los contenidos

Siendo este un producto monografico —que parte de
una investigacion sobre la gréfica de cine en Cuba, con
un analisis de su evolucidn, incidencia y trascendencia
durante el siglo XX y principios del XXI— supuso la
seleccion y curaduria de un grupo de medias diversos:

imagenes, textos de otros autores sobre el cartel, y
audiovisuales. Un producto que incluye diversas

referencias (exposiciones, bibliografia recomendada y
consultada) para profundizar en el tema.

En las tablas siguientes se muestran los contenidos
seleccionados para integrar el producto, el género de los
filmes para los cuales se realizaron los carteles incluidos
en el mismo y los eventos relacionados con el cine para
los cuales se realizé cartel, en una disposicién temporal

que nos permite analizar los diferentes periodos.

Tipologia1915-1959 1960-1969 1970-1974 1975-1979 1980-1989 1990-1999 2000-
2006 Total

Carteles 25 140 129 103 68 64 41 570
Bocetos 32 74 50 17 7 1 181
Vallas 31 1 32
Inéditos 52 52
Fotografias 9 2 6 22 45
Audiovisuales 1 1 1 3
Textos 2 1 1 6
Total 25 207 203 156 86 72 97 844
Género* 1915-1959 1960-1969 1970-1974 1975-1979 1980-1989 1990-1999 2000-2006 Total
Ficcién 24 90 111 55 21 16 28 345
Documental 1 21 10 25 24 12 29 122
Animado 2 4 5 5 11 27
Total 25 111 123 84 50 33 69 495
Eventos** 1915-1959 1960-1969 1970-1974 1975-1979 1980-1989 1990-1999 2000-2006 Total
Aniversarios 4 1 6 5 9 25
Ciclos 13 2 15
Exposiciones 1 1 1 3
Festivales 1 15 19 7 42
Homenajes 2 1 3
Muestras 2 5 7
Retrospectivas 1 2 1 4
Semanas 3 1 9 13
Otros 2 1 1 1 1 6
Total 25 6 19 23 22 23 118

*Corresponde al género de los filmes a los cuales se les realizd cartel y se encuentran en la galeria
**Corresponde a los eventos a los cuales se les realizé cartel y que aparecen en un submeni de la opcidn carteles del médulo

galeria.
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La propuesta conceptual

El amplio rango histérico que comprende el producto.
Desde el primer cartel referenciado, La manigua o La
mujer cubana (1915) primer cartel del que se conserva
referencia, hasta el méas reciente, XX Aniversario de la
Escuela de Internacional de Cine y Television (2006), el
espectro de obras que recoge el producto responde a
diferentes momentos en la evolucién de la cartelistica de
cine en Cuba. Durante esta evolucién temporal esta
grafica ha sufrido cambios sustanciales en su
concepcion, sobre todo a partir de la creacién del ICAIC
en 1960, cuando se produce el cambio mas radical, asi
reflejado por investigadores y criticos: Adelaida de Juan,
Alejo Carpentier, Edmundo Desnoes, Marisol Trujillo o
Nelson Herrera Ysla, por solo citar algunos, quienes en
los textos consultados, todos referentes a esta gréfica en
especifico, sostienen el criterio de que las dos décadas
siguientes a 1959 suponen el momento de mayor auge y
calidad del cartel cinematografico cubano.

En la bisqueda de un entorno que permitiese una
aproximacién contextualizada y coherente con estos
criterio, se revisaron no solo los textos sobre el cartel.
También se consulté, puntualmente, a algunos
especialistas relacionados a la historia del disefio y del
arte. Quienes, desde su saber especifico aportaron el
fondo tedrico para las decisiones de tipo conceptual que
se toman en el producto.

Con relacidn a las decisiones de cardcter visual y
cromatico, se busco el testimonio de personas que
estuvieron cercanas al cine realizado en ese momento, o
que vivieron la época desde instituciones de la cultura.
Tal es el caso de Maria Elena Molinet, disefiadora de
vestuario que ese momento trabajé en algunas de las
peliculas producidas en este momento; de Oscar Morrina
que estuvo vinculado al Museo Nacional de Bellas Artes y
a la Universidad de la Habana; ambos ayudaron a
dilucidar las decisiones cromadticas que se tomaron en el
producto, en las palabras de Maria Elena Molinet: «Los
disenadores no le tenian miedo al color, que utilizaban
en mezclas de los tres colores primarios y los secundarios
para lograr productos de gran intensidad visual» o en las
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palabras de Oscar Morrifia: «Una efervescencia
cromadtica, evidencia de lo inevitable, la presencia
ineludible del color en el trépico».

Otros especialistas consultados soportan estos criterios,
la profesora Flor de Lis Lopez que en varias
conversaciones aportd su conocimiento dentro de la
historia del diseno, reforzando la presencia relevante de
estos carteles en el contexto internacional de la grafica
de los “60 y los “70. Asi como Nelson Herrera Ysla que
sitda este momento como el punto de ruptura, como el
comienzo de «...uno de los procesos mas fascinantes de
la visualidad en Cuba...», o Lazara Menéndez que desde
la vivencia habla de este momento como un punto de
giro en la cultura visual cubana.

Para el tema de la musica: el ambiente sonoro de este
momento, fue de gran valor la entrevista concedida por
Humberto Manduley, quien ayud6 a esclarecer la
perspectiva sobre este periodo: «un momento donde se
escuchaba de todo: la nueva trova y el Grupo de
Experimentacion Sonora del ICAIC; la musica popular
cubana y, en menor medida, Los Beatles y algunas bandas
de rock, sobre todo inglesas.» Un definitivo entorno
variado y rico en diferentes sonoridades.

Por toda la informacién presentada hasta el momento, se
hace claro que cualquier seleccién conceptual no puede
desconocer la etapa comprendida entre 1963 y 1978,
pues es el momento mds representativo dentro de la
cartelistica cubana de cine y uno de los mds importantes
en la historia cultural de nuestro pais.
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Conceptualizacion

«Las respuestas estan dentro de los
problemas, no afuera»

Marshall McLuhan
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Los signos de identidad

El producto en cuestion, de naturaleza referativa,
aparece ante el publico meta respaldado por la identidad
visual de el ICAIC y de la Cinemateca de Cuba, como
centros rectores de la produccién y difusién del cine, y
de la memoria del cine en nuestro pais, respectivamente.

‘.¢.
‘ Cinemateca de Cuba

Se trata de dos identidades de respaldo, tomando en
cuenta que este producto multimedia es dnico en la
produccién de esas instituciones.

Desde la década de los 60, la irrupciéon de ambas en el
entorno cubano provoca y promueve miradas y enfoques
radicalmente opuestos a lo existente hasta el momento, y
significan propuestas culturales de alto vuelo conceptual
y estético. Con sus correspondientes signos
identificativos, llevados coherentemente a través de los
anos, estas instituciones favorecen el producto
multimedia, que se sirve del prestigio representado por
estas marcas que lo avalan.
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Taller de Serigrafia del ICAIC.
Fotografia tomada
el 15 de Noviembre de 2005

Sala de Cine Charles Chaplin
durante el 26. Festival Internacional
del Nuevo Cine Latinoamericano

Claqueta y cinta de celuloide.
Dos recursos ampliamente utilizados
para representar el cine.

Eduardo Mufioz Bachs.

B. V. a las montafias y al mar (detalle).
Cartel. 51 x 76 cm. 1968.

Coleccion Cinemateca de Cuba.
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La metafora visual

En la bisqueda de una metédfora que pudiera dar la
solucién visual a un producto que en su profundidad
referativa recorre la cartelistica cubana de cine desde
1915 hasta 2006, se decide recurrir a un espacio
conformado a partir de la multiplicidad objetual

del mundo del cine y su promocién e investigacion.

Se elabora entonces una metafora ecléctica a partir de la
deconstruccién de espacios relacionados con el cartel de
cine:

El taller de serigrafia: el del ICAIC, donde los carteles se
realizan artesanalmente y se convierten en obras de una
reproduccién multiple, pero tinica en su multiplicidad.

La sala de cine: en la que al entrar dejamos una realidad
acuciante y cotidiana detrds, para ver la vida a través de
otros ojos, poner a prueba nuestras emociones y
sentimientos.

El cine: que ha creado objetos tnicos y particulares en su
evolucién, ligados a la propia realizacién del producto
audiovisual.

El cartel serigrafico: que le dio fama al cartel cubano de
cine y que producto de las circunstancias de la
produccién y exhibicién dejé de estar representado en
términos de visualidad urbana. El cartel serigrafico como
superficie cargada de texturas y de humanidad.

La Cinemateca de Cuba: espacio de preservacion,
investigacion y rescate de la produccién cinematogréfica,
la documentaciéon y promocidn relacionada con eventos,
filmes o actividades de este sector de la cultura.

De cada uno de estos espacios se toman los elementos
que conforman la visualidad del producto.

29



El ambiente grafico
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Roy Lichtenstein. Grrrrrrrrrrrtl.
Oleo sobre lienzo.

149 X 123 cm. 1965.

Coleccion Solomon R. Guggenheim.

‘Aldo Pellegrini. «Nuevas
tendencias de la pintura» .
En: Del pop al post. La
Habana: Arte y Literatura;
1993, p.40.

*Thorgerson, Storm y otros.
Album Cover Album. Surrey,
UK: Dragon’s World Ltd;
1977, P. 14

0

El boom del cartel cubano de cine coincide temporalmente
con el auge de diversas corrientes estéticas y de diseno,
entre ellas el cartel conceptual: el polaco, el checo, el
japonés, asi como el norteamericano; la gréfica
psicodélica, ademads de la ilustracién, recurso empleado
por algunos disenadores de vanguardia.

El pop art (arte pop, del inglés pop culture, cultura
popular) asumido en su forma por los diseiadores del
ICAIC, proporciona una visualidad que resulta valida
desde el punto de vista cromdtico para el ambiente
grafico de la metafora visual.

En el pop, la refuncionalizacién de las imdgenes
cotidianas, «...la utilizaciéon de lo que ha dado en
llamarse imagen popular, o sea, aquella que se presenta
de un modo masivo al hombre contemporédneo, y que por
su trivialidad habia sido despreciada hasta el presente por
los artistas cultos»,! se convierte en centro del arte,
suponiendo un cambio definitivo en la manera de
percibir la realidad y de devolverle a ella un producto
artistico.

En esta elaboraciéon conceptual el producto visual
generado aprovecha los referentes de una grafica urbana
y popular, de una visualidad heterogénea, cargada de
referentes multiples, tanto en espacio como en tiempo.
La forma extraida de la realidad es devuelta a ella como
un nuevo significante.

En el pop la visualidad grafica se nutre de la forma
comun, casi cotidiana, mientras comienzan a ser
revisadas las tendencias graficas precedentes, se visita al
Art Nouveau, al Dec6 y al Dadd. «A ambos lados del
Atlantico la forma estilizada del Art Nouveau provee de
inspiracién. El restringido erotismo de fin de siglo provee
de un retono visceral para una completa florecida
psicodelia.»?

La fotografia juega un papel importante en esta revision
de la realidad, la evolucién tecnoldgica de la maquina
fotografica, la herencia de los movimientos artisticos de
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Wiktor Worka. Cyrk, Kobieta na wrotkach
Cartel. 70,7 x 100 cm. 1970.

Teepee Graphics.
Don’t shot me, | am only the piano player.
Cubierta de LP. 30 x 30 cm. 1973. DJM Records

vanguardia abren las puertas para las mds atrevidas
experimentaciones conceptuales. «La fotografia comenzé
a ser usada de una forma no documental, para proveer de
imdgenes de personas y/o objetos en situaciones
teatrales.»’

Para los afios 60, «...]la renovacién de imagenes masivas
publicitarias del arte popular» se convierte, como parte
de una biblioteca mucho mas grande de formas e
imagenes realizables, en objeto de revisién obligada para
el disenador gréfico, y para esta misma década «Las
fronteras tradicionales entre las bellas artes y la
comunicacién visual de caracter publico eran confusas.»*

En Cuba, «Los carteles para las peliculas son vivaces,
acontecimientos felices impresos en serigrafia multicolor,
utilizando una paleta de colores brillantes libre de
inhibiciones.»’

3Thorgerson, Storm y otros.
Album Cover Album. Surrey,
UK: Dragon’s World Ltd;
1977, p. 13

“Meggs, Philip B. A history of
graphic design. México:
Trillas; 2002, p. 491

31



La propuesta cromatica

Se sugiere el uso de los llamados colores secundarios,
genéricamente definidos como verde, violeta y naranja.
Estos son empleados con mayor representatividad en el
movimiento pop, convirtiéndose en referentes obligados
de esta estética.

Siguiendo el espiritu de cambio del pop, su sentido
transformador y lo expresado en la metafora visual y su
tratamiento grafico, estos colores, poco usados en este
tipo de producto, anaden un valor de armonia por
contraste, establecen un didlogo con las obras expuestas
y remiten al climax alcanzado por la grafica del ICAIC,
desde mediados de los 60 y hasta finales de los 70, etapa
en la que estos tonos y su tratamiento vibrante, alcanzan
su mas alto vuelo formal.

Esta seleccidon cromdtica permite demarcar las dreas
dentro del producto: utilizando cada uno de los colores
en funcién de las dreas interactiva, estatica y de
contenido, permitiendo al usuario la permanente
localizaciéon dentro del mismo, a la vez que se resuelven
los retos funcionales. El tratamiento de los colores en los
fondos, la marquesina, las solapas, las ventanas y los
iconos contribuye a recrear una etapa de efervescencia
cromatica, reinterpretando referentes tomados de mas
de un siglo de produccién visual para insertarlos
coherentemente dentro de c6digos mds cercanos

al ambiente digital.
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La propuesta tipografica

Eurostile 24pt

Verdana 24pt

Se ha planteado una divisién jerdrquica basada en los
requerimientos de navegacion y en los contenidos del
producto. Dada la divisién por médulos, y su
correspondiente subdivisién interna, la tipografia
seleccionada para estas funciones de identificar los
modulos y los contenidos en estos, es la Eurostile. Esta
familia entra en el grupo de las sans-serif y guarda una
relacién formal con las tipografias concebidas en el
espacio temporal del pop art.

Creada en 1962, por Aldo Novarese, es una fuente cuya
belleza radica en la combinacién de su acabado
cuidadoso con su apariencia rigida, y comunica una
eficiente relacion entre tradicién y modernidad.

Siguiendo un principio funcional, la Verdana se utiliza
para aquellos textos donde se precisa un maximo
rendimiento, dado el puntaje y la cantidad de texto, lo
cual se aplica a las masas de texto, los créditos de imagen
y las notas.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopg
PStUVWXyz

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnop
qrstuvwxyz
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El mapa de contenido

Para potenciar el mejor uso del producto se estructura el
mapa de contenido por media y siguiendo el principio de
la investigacion de la cual se desprende el mismo.

Esta combinacidn resulta en seis médulos, uno de
Presentacién busqueda y los demds de contenido, siendo estos:

Libro: en forma andloga a un libro, se presentan los

Libro Notas contenidos complementados con imdgenes de compaiiia.

1915 - 1959
1960 - 1969
Vallas 19701574

Exposiciones 1975 - 1979

1980 - 1989
1990 - 1999

Fragmentos

documentales

Animado

Bibliografia Documental

Consultada

Ficcion
Bibliografia i
Recomendada

N R i

N
o
(]
(]
N
(]
o
(o)

Resultados

de Bisqueda

3

4



Galeria: con las imdgenes segin una clasificacién
tipoldgica.

Diseniadores: los curriculos de los diseiiadores e
imagenes de sus carteles.

Audiovisuales: con fragmentos de documentales con el
tema del cartel.

Referencia: con la informacidén bibliogréfica y cinco
articulos de reconocidos especialistas.

En el médulo Galeria se establece una clasificacién
tipoldgica para favorecer la navegacién dentro del mismo.

Con este fin, se separan los carteles segun haya sido su
funcién original, promocionar un filme o un evento.
Dada la cantidad de carteles de filmes que recoge el
producto —abarca un rango temporal muy amplio— se
establece un orden cronoldgico, a fin de ayudar al
usuario a enfocarse en la etapa que desee.

Se agrega una clasificacién por género, de tal manera
que el usuario sepa para qué género de filme fue
elaborado el cartel.

Dentro de la categoria eventos se colocan todos aquellos
relacionados con el cine de los que se atesora cartel:
aniversarios, ciclos, festivales, homenajes, muestras,
retrospectivas, y una categoria otros, para aquellas obras
creadas con un propésito diferente a cualquiera de los
antes expuestos.

En esta misma categoria se hace un aparte para el cartel
elaborado a solicitud de la Cinemateca de Cuba, ya bien
para la exhibicién especial de un filme, un evento o un
aniversario.

35



El arbol de navegacion

Si se tienen en cuenta los tipos de navegacién descritos
en la literatura, se establece que este producto posee una
combinacién entre navegacion reticular (interconexiéon
constante entre los médulos) y jerdrquica, dada algunas
situaciones dentro de los médulos donde la navegacion se
comporta de manera lineal.

Presentacion

b MENGaleiia ___} ,
Motas N Garteles __Filmes ____[Cronologia__|fi915 1559
19601969

Ji75 - 1979
~

v

) 4
1980 - 1989
-~

1990 - 1999

J1990-1999
2000 - 2006 |
Animado

2000 - 2006

JGénero

A

> . .
JEventos  MAniversarios WlFiccion
)4 )4
Cinemateca _[liCiclos |
Homenajes

3

JMuestras

A

Retrospectivas
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MDisefadores A
ACurriculums
Imagenes

Fragmentos
documentales

En el médulo Basqueda, al igual que en Salida, se utiliza
una ventana para la interaccidn con el usuario. En el
primer caso, para que el usuario escriba su solicitud y
enfoque su busqueda, ya que esta ventana contiene
ademads un grupo de opciones para restringir la
busqueda.

RBisqueda __J AReferencia K KSalida |
,Em Bibliografia RCréditos |
Consultada

Resultados %
de Bisqueda Bibliografia |
Recomendada

»

Articulos  \MImagenes
»
INotas |

En el caso de Salida, el usuario tiene la opcién de salir del
producto o de ver los créditos del mismo. Esta opcién
permite al usuario una salida rdpida del producto, o si lo
desea, dirigirse a la pantalla de créditos, en la cual
aparecen los datos por funcién de todos aquellos que
participaron en el producto, tanto de manera personal
como institucional.

En el caso del médulo Galeria, se proponen varios niveles
de organizacidn, en primera instancia por tipologia
—<carteles, boceto, vallas, exposiciones e inéditos—;
dentro de carteles se incluye para los carteles de filmes,
un orden cronolédgico y por género del material; para los
carteles de eventos, una clasificacion segtn el tipo de
evento —aniversarios, ciclos, festivales, homenajes,
muestras, retrospectivas, semanas y otros.
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La aproximacion signica

Los elementos que construyen la metafora visual del
producto, referentes todos de espacios diferentes,
aportan una complejidad de caracter signico para el
producto, la seleccién de los simbolos para cada uno de
los médulos, de las imédgenes para cada uno de los
fondos, supone el enfrentamiento a la complejidad de un
trabajo monogréfico. En la vastedad de los contenidos, la
presencia constante del cine, y en un nivel mds especifico
de la grafica relacionada al cine, delimita un espacio de
referentes visuales bien concreto.

Dentro de estos referentes visuales existen diversos
lugares comunes, los cuales se trataron de evitar en todo
momento para asi dotar al producto del mayor grado de
originalidad posible, recurriendo entonces a signos
visuales poco usados, que permitieran la articulacién de
un discurso semdntico coherente sobre la base de una
metafora visual y un ambiente gréfico acotado al
movimiento pop.

En cada uno de los simbolos escogidos se hacia necesaria
la relacién con alguno de los entornos componentes de la
metéfora: el cine(tanto como espacio fisico, o entorno
discursivo), el cartel serigrafico, el taller de serigrafia o la
Cinemateca de Cuba. Pero mantenerse dentro de una
coherencia visual y de un grado discursivo original,
supone la revision exhaustiva de los iconos asociados
tradicionalmente al entorno del cine, asi como la
busqueda de otros, en algunos casos con asociaciones
menos directas, pero cargados de una significaciéon
mucho mads atractiva para las funcionalidades del
producto.

De esta manera se construye un ambiente virtual, no
solo por su naturaleza digital, sino por las asociaciones
semanticas que se dan en la construccidon de este
ambiente simbélico, donde los referentes han sido
transformados para asumir nuevos significados en el
producto.
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La marquesina

En la construccién del entorno visual del producto, se
hizo necesaria la presencia de un soporte para los signos
asociados a cada uno de los espacios del producto. Un
soporte que aportara un significado coherente con la
naturaleza del producto, una multimedia sobre carteles
de cine y a la par de servir, en un segundo plano de
lectura para colocar informaciéon de interes a la
naturaleza del producto, como su nombre y el isotipo de
la institucién que lo respalda en el plano de la identidad
visual.

De este planteamiento, el objeto seleccionado se
corresponde a la marquesina de un cine, elemento que a
la par de identitario de este tipo de construccion,
funciona en su realidad como soporte fisico de

informacion.
La imagen de una marquesina como elemento
identitario del cine como espacio
Carteles son... SRR
carteles del ICAIC _de cine

La marquesina refuncionalizada para contener
la informaci6n relacionada a la identidad del
producto, la marca que los respalda, su nombre
y un genérico que aclara el tema del producto

Carteles son el cartel ~ - Q\
T cubano F o
carteles del ICAIC Fovbene— i S & '@ W

La marquesina tal cual es empleada en el
producto, soportando la informacién que
identifica el producto y los iconos de los
médulos.

> &
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Los fondos

50 pX

| 250 pX

Para los fondos se toman fotografias relacionadas con el
contenido de cada uno de los médulos integrantes del
producto. En una manipulacién digital, estas imagenes se
transforman cromaticamente. Se les afiade el nombre del
modulo, a su vez resaltado por el tamano de la tipografia
y su luminosidad. Cada una de las imagenes
seleccionadas persigue un nuevo punto de vista, una
visiéon renovada, pero a su vez afin al contenido del
médulo.

En la seleccion de las imédgenes se evitan los lugares
comunes de cualquier representaciéon del entorno
cinematogréfico. En aquellos donde la imagen guarda
una relacidon mas directa, la asociacién de la misma con
el contenido es la que resulta novedosa.

En el médulo Libro se utiliza un mapa antiguo de la
Ciudad de La Habana, una metéfora del espacio donde se
desarrolla toda la trama del libro, que sirve de columna
vertebral para el producto. El libro recorre mas de 90
anos de cartel cubano de cine, casi todo ambientado

en la Ciudad de La Habana. La representacién
cartografica alude a la experiencia del caminante,

que recorre un espacio laberintico, el de esta ciudad,
metédfora también del tiempo, de lo que persiste, aun
cuando lo que lo motivé no existe ya.
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50 px

| 604 pxl

En el caso del mddulo Referencias, la foto de los envases
de filmes funciona como parafrasis de una mediateca, los
contenidos de este mdédulo ya existen en la realidad
impresa, fijados al soporte papel, publicados en
diferentes momentos y con distintas técnicas de
impresion. Los envases para pelicula guardan de igual
manera, en un soporte unico (celuloide), diferentes
materiales, de distintas épocas y con puntos de vista diversos.

Para el mdédulo Audiovisuales se selecciona una
cronofotografia —asociada durante anos a la Cinemateca
de Cuba— de los antecendentes de la historia del cine,
haciendo una elipsis entre el principio del movimiento:
la retencién retiniana de una secuencia de imagenes que
crea la ilusién del movimiento; y la naturaleza del
contenido de este médulo, tres documentales donde la
grafica y los disenadores son sus protagonistas.

50 pxX_

695 px
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50 px

50 px

350 px

260 px

En el mddulo Galeria, la trama
impresién serigréfica, su textu
homogeneidad para destacar el
impresion: el cartel, y en un pl
imagen. La seda —como atributo 1
técnica serigréfica, soporte con qu
carteles mds representativos de los
producto— ha de constituirse en
del ICAIC, un reconocimiento al t
impresion de estas obras y el reto
contemporaneo esta técnica tradic

Para la pantalla de créditos se a
lobby del ICAIC, con sus cartel.
la Cinemateca de Cuba, espacic
proyecto, una doble cita: a los «
protagonistas de este producto
posibilita la realizacidon del misi




a de una seda de

ira, es utilizada por su
] producto de la

lano mas general, la
unico y atemporal de la
ue se imprimieron los

s contenidos en este

un homenaje a la cartelistica
trabajo que implica la

que supone para el disefio
cional de impresion.

aprovecha la visualidad del
les de cine, y la entrada a
o fisico donde se gesto este
carteles cubanos de cine,
v a la institucién que

mo.

50 px

| 630 pxl

Para los resultados de busqueda se utiliza la imagen de una
moviola, maquina en la cual se examina la cinta, se edita
de manera no lineal y se sincroniza con el sonido. De la
misma manera, la busqueda funciona de una manera no
lineal, donde los contenidos buscados van apareciendo
segln se localizan en el producto. Una busqueda al
interior, una metéafora del examen cuidadoso que esta
maquina permite hacer de otro producto, el cine.

Para el médulo Disenadores se propone una multitud
humana, que simboliza la interaccién entre el diseio y la
sociedad, la presencia de los disefiadores como actores
sociales, productores de imagenes, traductores de
mensajes, a la vez que una reflexiéon sobre las disimiles
miradas y lecturas al objeto disefio. Una foto histérica,
tomada en la década del 60, punto de giro en la
cartelistica, apertura del espacio diseno a profesionales
con ideas renovadoras y de vanguardia.

wib

50 px

| 430 px
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oS iconos

L B

A partir de la organizacién general del contenido del
producto, la caracterizacién de cada médulo y de sus
niveles de informacidn, del volumen de medias a emplear
y su naturaleza, se desprende una pauta de
representacion a partir del arbol de navegacion. Para los
modulos se plantea la generacién de un icono
identificativo, mientras para los contenidos dentro de
cada médulo se dispone de botones textuales.

Tomando en cuenta la diagramacién y la divisién en
areas de contenido interactivo y contenido estatico, los
botones icénicos aparecen en un drea de la pantalla y los
textuales en un espacio pautado para su localizacién, asi
el usuario se familiariza rdpidamente con la ubicacion de
los accesos a todos los contenidos.

Los botones icénicos en su estado de mouse over se
animan en una secuencia que se repite en forma de loop.
Para la cual se toman variaciones cromaticas de los
colores seleccionados para el menu (naranja) y para las
interactividades (violeta).

Partiendo del principio de trabajo de la serigrafia, la
representacion planimétrica de los botones responde al
mismo tratamiento que esta técnica da al color, un uso
plano, dentro de la forma, tanto la tipogréfica como la
visual.

L. A i i

Boton Audiovisuales Bot6én Audiovisuales
Estado inactivo. Secuencia de
animacion.
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Para el icono que identifica el médulo Audiovisuales se
selecciona una obra en secuencia del fotégrafo britanco
Eadweard Muybridge (1830-1904), pionero de la
fotografia documental que trabajé en los Estados Unidos
y en América Central y del Sur. «<En 1878 demostro,
mediante fotografias, que cuando un caballo corre hay
un momento en el que ninguna de las patas del animal se
apoya en el suelo y durante este instante las dobla hacia
dentro.»® En su secuencia animada, transita por bandas
de colores planos, elemento que refuerza el concepto de
movimiento, de progresion.

"P

i A ol A A o

¢"Eadweard Muybridge."
Microsoft® Encarta® 2006
[DVD]. Microsoft Corporation,
2005.
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Botén Disefiadores Botén Disefadores
Estado inactivo. Secuencia de
animacién.
Da
Boton Referencias Boton Referencias
Estado inactivo. Secuencia de
animacion.

7También conocido como
bombin.

8 Charlot: personaje
representado por Charles
Chaplin en sus més famosos
filmes. El chico (1921), El
peregrino (1924), La quimera
del oro (1925), El circo (1928),

La metafora de este icono subyace en la relacién entre la
mente y su contenedor fisico —el cerebro—, protegidos
ambos por un sombrero.

Para la representacién icénica del sombrero se recurrié al
muy popular sombrero estilo hongo,” elemento
caracteristico del personaje de Charlot,® que a su vez es
recurrente en la cartelistica del ICAIC y de la
Cinemateca de Cuba, trabajado por diferentes
disenadores en distintos momentos, pero predominante
en la extensa obra grafica de Eduardo Munoz Bachs.

Su secuencia animada hace referencia a la idea como
llama de la creatividad.

o Rz g4 9 4 fi ’z'

Referencias es un mddulo donde se retinen contenidos
textuales diversos, relacionados con el interés en
profundizar en el estudio de la cartelistica cubana de
cine.

Un espacio donde se puede consultar tanto la bibliografia
recomendada por las autoras para profundizar en el tema
del cartel como la consultada por las mismas durante el
proceso de investigacion que derivé en un libro,
contenido esencial de este producto, ademds de una
seleccion de articulos de prestigiosos criticos e
investigadores sobre la tematica del cartel de cine.

Para su representacidon iconografica se seleccionan dos
elementos intrinsecamente relacionados con el

conocimiento: los libros y las letras, cuyas variaciones
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Como un homenaje a la imaginacién, a la capacidad de
generar soluciones inteligentes y novedosas que han de
marcar el ritmo de la evolucién del diseno, se genera
este icono.

tipograficas responden a la diversidad de aproximaciones
al tema del cartel de cine a través de los anos.

En la secuencia animada, los libros exhalan letras, a
manera de metafora de la aprehensién del saber.
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Botén Libro
Estado inactivo.

Boton Galeria
Estado inactivo.

Botdn Libro
Secuencia de
animacién.

Boton Galeria
Secuencia de
animacion.

Para la identificacién del médulo Libro se hace referencia
a uno de los objetos mas antiguos ligados con la
escritura: el recipiente contenedor de la tinta, que ha
evolucionado desde la Antigiiedad hasta hoy,
conviertiéndose en el moderno vy, a la vez clasico,
pequefio recipiente, generalmente de cristal.

En esta alusién, la secuencia animada le confiere vida a
este recipiente, estableciendo un juego creativo entre el
pomo que se desprende de la tinta y esta que regresa a él.
En un loop donde la forma del recipiente se distorsiona y
adapta a la caida libre de la tinta.

® @

Para representar el médulo Galeria se seleccioné un ojo,
aunque ello suponia el riesgo de caer en un lugar comun
para este tipo de representaciones. En la busqueda de
una proyeccion grafica refrescante y coherente con el
ambiente grafico seleccionado se revisaron los carteles
producidos para el ICAIC. Ahi afloré el primer cartel
realizado para la Cinemateca de Cuba,’ con una
representacion de Charlot, revisada posteriormente en
otro cartel para el 45. Aniversario de la Cinemateca de
Cuba, lo que refuerza su permanencia y vigencia como
obra gréfica. De este cartel se toma la caracterizacién en
la mirada del ojo del personaje Charlot.
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sDisefiado por Rafael
Morante, este cartel se ha
convertido con el paso de los
afios en una de las piezas
graficas mas referenciadas

e identificatorias de la
institucion Cinemateca

de Cuba.

Se trata de una vuelta al principio, de una elipsis
simbélica entre la secuencia animada y la navegacién por
el producto. Para ir al médulo Libro, que es el primero,
se ha de estar en algtn otro espacio del producto, por lo
que la tinta que regresa se convierte en sinénimo del

que regresa al principio, a la semilla gestora del producto:
el libro.

Tomado de una representacién impresa —serigrafica—
se retoco digitalmente, para lograr el mayor impacto en el
area de 43 px que le corresponde como icono.

En la secuencia animada, la época se hace presente en la
referencia al anuncio luminico, el neén de la ciudad que
no descansa. La profusién de carteles para filmes sugiere
principalmente la idea de una constante actividad
asociada con el mundo cinematografico.
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Botén Buscar
Estado estatico.

Botén Buscar
Secuencia de

animacién.

El médulo Basqueda es representado por un lupa, objeto
relacionado con la investigacion, con la bisqueda de
detalle, popularizado en las novelas detectivescas'

y empleado tradicionalmente para la representaciéon

de esta facilidad dentro de los productos multimedia.

Si bien su representacién inactiva se corresponde con la
convencidn establecida, es en su secuencia animada
donde se sugiere como, mediante la utilizacién de este
recurso, se pueden explorar los demas mddulos que
componen el producto, de manera especifica,
concentrando la busqueda en uno solo de los médulos o
de manera general, en todo el producto.

Para cada uno de los botones se dispuso de una area de
43 pixeles, asegurando un tamano en pantalla que
permitiese al usuario obtener el mdximo de informacién
de cada uno de ellos, puesto que representan los
diferentes médulos del producto.

Cada uno de los iconos esta virtualmente encerrado en
un cuadrado de 43 px de lado que equidista del siguiente.
El botén de salida aparece a una distancia mayor debido
a que, por su funcién, se separa del resto de los iconos.
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°La presencia de la lupa ha
sido popularizada por el
escritor Arthur Conan Doyle
en su famoso personaje
Sherlock Holmes, como
elemento imprescindible
en una pesquisa.

)

Boton Salir

Estado estatico.

Asi, en la secuencia animada se observan los iconos que
representan los demds médulos siguiendo el mismo
orden en que se presentan en el mend, con un cambio
cromdtico que aporta un contenido lddico.

4

Botdn Salir
Estado activo.

Ante un icono imprescindible como el de salida, se
propone una asociacién con el espacio fisico y tangencial.
Nos apropiamos de un objeto relacionado con la nocién
de apagar, y desde ese punto se deriva la de terminar,
acabar, finalizar una estadia fisica en un lugar.

El icono se apropia de este referente, recontextualizindolo
en la funcién de cerrar el producto. Mientras en su
colocaciéon —alineado al extremo derecho de la
pantalla— se hace una analogia con su referente real, lo
que contribuye a la comunicacién de su funcién de una
manera mucho mas eficiente.
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La diagramacion

Se propone una divisién espacial por funciones,
que deriva en drea de contenido interactivo y drea
de contenido estatico.

Se establece que el contenido interactivo es aquel que
propicia la navegacidn, y se compone de los ments, los
submends, las solapas, los scrolls y los controles de video,
que de conjunto favorecen al usuario la interactividad
con el producto.

Se denomina contenido estadtico a la informacién textual,
visual o audiovisual que se muestra en los médulos. Los
medias contenidos en cada uno de estos.

Area L e —— Area
A 45'3;‘;"“;';? 4‘9 Carteles son... el cartel interactiva
050 px 7 carteles del ICAIC de cine 355X 90 px

445 ;0
Area de
submeni
445x 15 px
0;0

Area de
contenido
800 x 510 px
0;90
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En la Galeria, las imagenes aparecen en dos filas de
cuatro columnas, para completar un total de 8 imagenes,
con sus correspondientes créditos, y se reservan 10 px en
cada extremo lateral para la colocacién de las solapas,
que al desplegarse permiten la visualizacién de las
imagenes en su maximo tamafo.

Area
estatica . Area
445 % 75 px Carteles son... BT cartel o interactiva
: carteles del ICAIC de cine 1 355x90px
0:0px - - 44530
Area de
submeni
445x 15 px
0;0
Area de imagen
105x 158 px
Area de contenido
87.5 px 1 1 1 — |J 800x 510 px
L 0;90
58.5 px Area de texto 10 px
285 x 30 px
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Para los médulos Libro, Referencias, Audiovisuales y
Diseniadores se utiliza una caja de texto en el drea
derecha de la pantalla. De tal manera que el usuario, al
transitar por cada uno de ellos, tenga localizada la
informacién que necesita.

En el caso de las imagenes, estas aparecen en el médulo
Libro adaptadas al drea establecida, mientras que en los
modulos restantes se utiliza el recurso de la solapa para
su presentacion, el cual se emplea también para las fichas
biograficas de los disenadores.

- —

Carteles son... proevtsT 1 2o L
carteles del ICAIC | de cine | ~3 -

Agradecimientos

|r % 3

1P e

Capitulos Eolloaoo

Area de texto
Area de m

= 276 X 40 px
submeni 455 ; 100 px
445X 15 px — A
0;0 \\
Area
de imagen
378 x 386 px
42.5; 145 px | Area de
contenido
] : | 800 x 510 px
0;90
Area de texto Area de texto
378 x33 px 276 x 230 px
42.5;538.8 px 455 ;145
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Para los resultados de busqueda se aprovecha la mayor
area posible, pues se trata de brindar la mayor
informacién sobre la que el usuario ha solicitado una
busqueda.

Area

‘ = interactiva
’#‘%6.({ 1 355X 90 px

445 ;0

Carteles son... sl cartel
carteles del ICAIC L cine

Area
de resultados
690 x 430 px
42.5; 145 px
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Los submenus

Acorde con lo planteado como drea interactiva y en aras
de mantener la coherencia entre los mddulos, los
submenus se colocan en un espacio especifico, de tal
manera que soporten visualmente la navegacidn.

Su uso queda restringido solamente a aquellos médulos
cuya informacién se encuentre subdividida en su
interior. En algunos casos se incluyen opciones

desplegables.

Carteles son cantares Silk Screen

Para el médulo Audiovisuales, los botones del subment
facilitan la navegacién entre los distintos materiales
presentes en el producto.

Agradecimientos Capitulos

En el médulo Libro, el subment aparece organizado segtin
la estructura del mismo. El botén Capitulos funciona
como guia para entender los ntimeros a continuacion vy,
ademads, como desplegable, de tal manera que el usuario
puede aprovechar la redundancia para navegar segin
desee dentro de este espacio de informacion.

————— =

Articulos Biblingrafia recomendada Bibliografia consultada

En el m6dulo Referencias se hace una divisién entre la
bibliografia recomendada y la consultada. De esa manera
se facilita la informacidn, segun el interés especifico del
usuario.

Como en este mismo moddulo se referencian articulos
—no escritos por las autoras del libro— se colocan como
un submendt aparte que, bajo el nombre de articulos,
coloca los cinco textos seleccionados para acompanar al
producto como complemento, ofreciendo otros puntos
de vista referidos a la cartelistica cubana de cine.
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Carteles Bocetos Vallas Exposiciones Inéditos

El médulo Galeria ofrece la mayor complejidad en torno a
la organizacién del contenido. Por tanto, se crearon seis
categorias, que responden a una clasificacién tipoldgica:

Carteles contiene todas las obras, sin distincién de
técnica, producidas para la promocién de filmes o
eventos relacionados con el cine (aniversarios,
homenajes, retrospectivas, muestras, festivales, y
semanas de cine). Se incluye en el caso de los filmes una
subdivisién temporal y de género que favorece al usuario
al diseccionar el rango de carteles que desee ver.

Bocetos contiene una pequena coleccion, cedida por el
taller de serigrafia, de los bocetos entregados para la
realizacién de los carteles.

Vallas comprende una seleccién de fotografias de vallas
urbanas, realizadas en su mayoria a principios de la
Revolucién para una mayor promocién de los filmes en
exhibicidn.

Exposiciones es fruto de la recopilacién de documentos y
fotografias relacionados con las diferentes exposiciones
realizadas en Cuba y en el extranjero sobre la temadtica
del cartel cinematografico.

Inéditos es un espacio reservado para obras que no han
sido reproducidas.
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El scroll

Una funcién que incorpora el entorno digital,

permitiendo al usuario moverse por textos o imagenes
que aparecen en pantalla segiin se interactue con el

botén de avanzar o de retroceder.

En el caso de este producto y, teniendo en cuenta los
volumenes de datos a manejar, se propone que ambos
botones (avanzar y retroceder) estén colocados al
minimo de distancia entre ellos, con el fin de que el
usuario pueda tanto avanzar como retroceder en el texto

de una manera 4gil y dinamica.

Carteles son... Czigtnecl
carteles del IGHIE | decinet 2T

Enrique Caravia
Eladio Rivadulla
Maday Garcia

Raul Valdes

Nelson Ponce

Claudio Sotolongo
Felix Chi

Nestor Coll

Ernesto Ferrand
Antonio Fernandez Reboiro
Antanio Perez (Niko)
Jose Lucci

Hubert Delestre
Fabian Mufioz Bachs
Eduardo Mufioz Bachs
Rafael Morante

Felix Beltran

Alfredo Rostgaard
Paris Volta

Marzel

Olivio Martinez

Flora Fong

Raul Martinez
Servando Cabrera Moreno
Rene Portocarrero
Irenaldo Fumero

Scroll up
15x13 px

a 750 ; 145 px

L]

Scroll down
15x13 px
750; 165 px

Barra de Scroll
15x410 px
750; 165 px

La barra del scroll se ajusta por regla de tres a la cantidad
de lineas que posee la caja de texto a la que se ancla.
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Soluciones proyectuales

«Nada bueno se obtiene sin esfuerzo»

Proverbio Akhan, Ghana

61



La presentacion

Se concibe una presentacién donde se recrean algunos de
los carteles méds emblematicos de la produccion del
ICAIC.

Se aprovecha el elemento del ojo humano, representado
graficamente, para establecer una relacién entre el
observador y la obra visual, una complicidad entre el que
mira (el ser humano) y el que es mirado (el objeto, el
cartel).

Entre estas imdgenes aparecen los textos
correspondientes a las instituciones que presentan el
producto y el nombre del producto

Partiendo de la historia recogida en la investigacidn, se
recorre en la presentacion la interrelacion entre la
grafica, el espacio urbano y la sociedad, desde diferentes
épocas y tratamientos de color que separan los procesos
histéricos y culturales de esta nacién en el siglo XX.

La musica, compuesta original para la presentacion del
producto, favorece a partir del compds empleado las
rupturas que se producen en los diferentes momentos
histéricos que recorre esta multimedia.



La Cinemaleca de Cuba
el ICAIC, el 1500 y Ia UEI
presenian

Cartelos son...
carteles del ICAIC
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Los modulos

. Este mé6dulo tiene la funcién de inicio, puesto que es el
[ I_I b PO ] hilo conductor del producto, el compendio conceptual,
investigativo e informativo que da paso a los contenidos

visuales y audiovisuales.

Como su nombre lo indica, su estructura interna se
corresponde a la de una publicacidn, ain inédita en el
momento de creacién de este producto, pero en proceso
de publicacién.

El acdpite Agradecimientos, se corresponde en este caso a
los agradecimientos del libro, ya que son completamente
diferente a los de la multimedia, por razones obvias.

Cartel san el cartel ; . =
& carteles del iGAIC Pt e S WON e —

Areadeimagen Agrnuac:menws Capitulos. 1 2 3 4 5 6 Epllogo Area de texto

378 x 386 px En el principio fue el cartel | 276 x 40 px
42.5; 145 px 455 ;100 px

Los carteles sen como las fugaces imagenes

de un palsaje que pasa ante la ventanilla del
tren. Muy pocas quedan fijas; la mayoria se
desvangcen, Empern, en 5us momentos
estelares retienen =el espiritu de la épocas en la
superficie, Incluso para la posteridad.

Gero Gandert

4)

EN EL PRINCIPIQ...FUE EL CARTEL
En los origenes mismos, cuande los hermancs
Lumiére hicieron la primera exhibicion del
cinematdgrafo en el Boulevard des Capucines,
Paris, en diciembre de 1895, consideraron que
el reclamo de la atencion del publico era un
requisito vital. Asi, escogieron un cartel de
Auzolle --primero de la histona del cine-- para
promacionar aquellas vistas. La exhibicidn .
cnematografica se aduefio del cartel, gue habia
cobrado importancia cuando pintores como
Bonnard, Toulouse Lautrec, Mucha, Cheret se
vincularon a esta modalidad publicitaria y fue
utilizada en teatros y cafés, Ya, hacia 1890, «|
cartel era reconocido mundialmente como
manifestacion artistica.
Quizds cuando el publico se deslumbraba can el
gran acontecimiento que era e cine, no advertia
Cinematégrafo Lumiére, que junto a él nacla también el cartel

Marceliin Aguzolle, Cartgel, 1895 cnematografice, aceptado y utilizado coma

1 | 1 |

Area de texto Area de texto
378 x33 px 276 x 230 px
42.5;538.8 px 455 ; 145

64



En este mddulo el usuario se encuentra la pantalla
dividida en area de imagen y de texto. A medida que
avanza en el texto, el drea de imagen se actualiza
automdticamente reforzando visualmente la lectura.

La ventana de Notas aparece al colocar el puntero sobre
una palabra caliente, segun el principio tooltip, asi la
informaci6n de la nota aparece rdpidamente ahorrando
tiempo al usuario y asi se favorece una lectura mucho
mas fluida del texto del libro.

Carteles son... el cartel , = =1
carteles del ICAIC PO A W KON | Q 1

En el principio fue el cartel

Les carteles son como las fugaces imagenes

de un paisaje que pasa ante la ventanilla del
tran. Muy pocas quedan fijas; la mayoria se
desvanecen. Empero, en sus momentos
estelares retienen «el espiritu de la época= en la
superficie, incluso para la posteridad.

Gere Gandert

4p

EN EL PRINCIFIO..FUE EL CARTEL
En los origenes mismaos, cuande los hermancs
Lumiére hicieron la primera exhibicidn del
cinematografo en el Boulevard des Capucines,
Paris, en diciembre de 1895, consideraron que
@ reclamo de la atencion del publico era un
requisito vital. Asi, escogleron un cartel de
Auzolle --primero de la historia del cine-- para
proi TJexhibicion .
cine  Alonso Luis. 10 ditujantes artel, que habia
cob de  fores como
BOT  anuneio fustrade. La Habana, a, Cheret se
vin Cuba: 1958, 96 p. lus. Flicitaria v fue Area de notas
util hacia 1890, el
car nte como 158 x 105 px
manifestacion artistica,
Quizds cuando el piblico se deslumbraba con el
gran acontecimiento que era el cine, no advertia
Cinematdgrafo Lumiére. que junte a & nacia también el cartel
Marcellin Aguzalle. Cartgel. 1895 cinemategrafico, aceptado y utilizade como
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[Audiovisuales]

Para este médulo quedan reservados los tres
documentales seleccionados que acompanan el producto,
los cuales fueron realizados por cineastas cubanos en
diferentes épocas y resultan un homenaje a los
disefiadores del ICAIC y a su obra.

Aparece dividido en dos dreas, una textual donde se
muestran la ficha técnica y sinopsis del material a
visionar y un area de video.

Esta drea contiene los controles para manipular el

material: reproducir, pausa, y se incluye la posibilidad de
avanzar dentro de los documentales.
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[Disefadores]

En este m6dulo se presenta un drea de texto interactivo
para que el usuario acceda a la ficha biografica del
diseniador.

Se utilizan dos solapas, la primera para colocar los datos
biograficos del disenador acompanado de un listado de
sus carteles que estan presentes en el producto, y la
segunda para colocar los carteles, tanto en su vista en
miniatura como en su visualizacién a pantalla completa,
a las que se podra acceder desde la ficha biogréfica.

De esta manera, el usuario puede consultar paralelamente
informacioén textual y visual, acercarse a la visualidad de
un autor, al mismo tiempo que conoce datos relevantes
sobre su vida.

Carteles sun'... -

carteles del Il:llll_:

el cartel
cubano =
de cine | ° —

Tamaio
Enrigue Caravia de caracter
Eladio Rivadulla
Maday Garcial 12 px

Raul Valdes

Nelson Ponce

Claudio Sotolongo

Felix Ch

Nestor Coll

Ernesto Ferrand

Antonlo Fernandez Reboiro
Antonio Perez (Niko)

Jose Lucci

Hubert Delestre

Fabian Mufioz Bachs
Eduardo Mufioz Bachs —
Rafael Morante

Felix Beltran

Alfredo Rostgaard

Paris Volta

Marzel

Olivio Martinez

Flora Fong

Raul Martinez

Servando Cabrera Moreno
Rene Portocarrero
Irenaldo Fumero

Area de texto
276 x 230 px
4553145
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Carteles son...
carteles del ICAIC

Area de nombre
276 x 17,3 px
42,5;130 Ii’arli Volta.

[1971- 2003).
La Habana, Cuba

Disefador. Graduads cel Instiuto Superior de
Disefio Industrial (ISDI). DiseAd catdlegos,

varias ediclones | Internacional del
Nuevo Cine Latinoamericano y para & Primer
Festival Internacional de Cine Pobre. Su abra ha
partcipade en exposiciones calectivas y ha
Tamaifio abzenido importantes gremios nacicnales €
internacionales, entre ellos el Primer Premio en
de caracter el concurso Muestra Homenaje a Eduarde Muficz

11 px [Bachs, en 2002,

-1 . - \
e s L o8 Ram

Enrique Caravia
Eladio Rivadulla
Maday Garcia

Raul Valdes

Melson Ponce

Claudio Sotolongo
Felix Chi

Nestor Coll

Emesto Ferrand
Antonio Fernandez Reboiro
Antonic Perez (Niko)
Jose Lucci

Hubert Delestre
Fabian Murfioz Bachs
Eduardo Mufioz Bachs

4p
4p

E iciones
M:pm?:m homenaje a Eduardo Mufoz Bachs . Rafae: (lolanie .
- 120024 Felix Beltran
Tamaiio Filmes Alfredo Rostgaard
de caracter Aungque estés lejos (2004) Paris Volta
11 px (N) [Festivales Marzel
19, Festival del Nuevo Cine Latinoamericang Qlivio Martinez
(1997) Flora Fong
20. Festival del Nuevo Cine Latinoamericano Raul Martinez
(1998} Servando Cabrera Moreno
21, Festival del Nuevo Cine Latingamericana P | Rene Portocarrero
1(1999) | grenaldo Fumero |

Area de texto
276 X 230 px
42,5; 145

Area de texto
276 x 230 px
455 ;145

Carteles son...
carteles del ICAIC

Area de nombre
276 x 17,3 px

42,5;130 [Faris voira.

Tamafio (1971- 2003).
La Habana, Cuba.
de caracter
11 px (N) DiscAador. Graduado del Instituta Superior de

Diseno Industrial (ISDI). Disend catalogos,
carteles y sistemas de dentidad visual para
varias ediciones del Festival Internacional del
Nuevo Cine Latinoamericano y para el Primer
Festival Internacional de Cine Pobre. Su obra ha
participade en exposiciones colectivas y ha
obtenido importantes premios nacionales e
intermacionales, entre ellos el Primer Premio en
&l concurso Muestra Homenaje a Eduards Muficz
achs, en 2002.

Exposicicnes

Muestra homenaje a Eduardo Mufiez Bachs
(2002}

Filmes

Aunque estés lej
Festivales
19, Festival
{1997)

20. Festival
(1998)

21, Festival
111959)

2004)
del Nueva Cine Latinoamericano
del Nuevo Cine Latinoamericana

del Nuevo Cine Latinoamericano

cartel
cubano

Y

vaesal

de cine |

4p

Muestra homenaje a: Munoz Bachs

| I":- 5 Velta, Serigrafia. 51 » 76 cm. 2002

Area de texto
276 x 230 px
42,5 ; 145
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Tamaio
de caracter
10 px (N)

Area de texto
285 x 30 px
461 ; 455

Area de imagen
285 x 30 px
460 ; 455

Tamaio
de caracter
10 px



[Referencias]

En este mddulo se ofrece informacidn colateral sobre el
tema del cartel.

Se hace una divisién interior en: articulos seleccionados
de otros autores, bibliografia recomendada y consultada.

Los articulos seleccionados son textos aparecidos en
diversas publicaciones a través de los afios y que se
retinen por primera vez en este producto, lo que
representa la facilidad de acceso a fuentes relacionadas
con el tema. Para los mismos se seleccion6 un grupo de
imagenes de compania que el usuario puede consultar
mediante palabras calientes.

La bibliografia recomendada comprende, segtn las
autoras, una selecciéon de libros importantes en la
tematica del cartel cubano de cine publicados en Cuba y
en el extranjero, con una ficha de contenido y la imagen
de la cubierta, que aparece con el recurso de la palabra
caliente.

La bibliografia consultada ha sido organizada en libros y

publicaciones periédicas, segin las normas de la Real
Academia de la Lengua Espanola.
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Area de imagen
285 x 427 px
57 ;117

Carteles son... el cartel |
carteles del ICAIC de cine

T

Bibliografia recomendada

Articulos

consultada

[ AT
’)
83
.t‘

Y aeDRX Y
Area de texto

276 x 40 px
455 ;100 px

A
v

Una poetica insular
Nelson Herrera Ysla

Los carteles son coma las fugaces imagenes

de un paisaje que pasa ante la ventanilla del
tren. Muy pocas quedan fijas; la mayoria se
desvanecen. Empero, en sus momentos
estelares retienen «el espiritu de la épocas en fa
superficie, incluso para la posteridad,

Gero Gandert

EN EL PRINCIPIO...FUE EL CARTEL

En los origenes mismos, cuando los hermanos
Lumiére hicleron |a primera exhibicidn del
cnematografo en el Boulevard des Capucines,
Paris, en diclembre de 1895, consideraron que
el reclamo de la atencidn del publico era un
requisito vital, Asi, escogieron un cartel de
Auzdle --primero de la historia del cine-- para
promecionar aquellas vistas. La exhibicion .
cinematografica se aduent del cartel, gue habia
cobrado importancia cuando pintores como
Bonnard, Toulouse Lautree, Mucha, Cheret se
vincularon a esta modalidad publicitaria y fue
utilizada en teatmos y cafés. Ya, hacla 1890, al
cartel era reconocido mundialmente como
manifestacion artistica.

Quizas cuando el plblico se deslumbraba las
personas creain en una cosa o en la ooa del
juegoe popular, sin embargo no hay arreglo para

r!quell() qgue no volvieron nunca de la seriedad de |

Area de texto
276 x 230 px
455 ;145

10 px
Carteles son... 6T cartel
carteles del ICAIC de cine

Bibliografia recomendada

Articulos

Bibliografis consultada

SIEEE
Lo [t eRb o

ET alre no cuesta

Area de texto | Tamafio Tamaiio
285 x 30 px de caracter | de caracter
460 ; 455 10 px (N) 10 px
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Una poetica insular
Nelson Herrera Ysla
Los carteles son como las fugaces imdgenes

de un paisaje que pasa ante la ventanilla del
tren. Muy pocas quedan fijas; la mayoria se
desvanecen. Empero, en sus momentos
estelares retienen «el espiritu de la época» en la
superficie, incluso para la posteridad.

Gero Gandert

4p

EN EL PRINCIPIO...FUE EL CARTEL

En los origenes mismos, cuando los hermanos

Lumiére hicieron la primera exhibicidn del

« dgrafo en el Boul des Capucines,

Paris, en diciembre de 1895, consideraron que

el reclamo de la atencion del pablico era un

requisito vital. Asi, escogieron un cartel de

Auzolle --primero de la historia del cine-- para

promocionar aguellas vistas, La exhibician .

dfica se 6 del cartel, que habia
cuando como

Bonnard, Toulouse Lautrec, Mucha, Cheret se

vincularon a esta modalidad publicitaria y fue

utilizada en teatros y cafés, Ya, hacia 1890, el

cartel era reconocido mundialmente como

manifestacidn artistica.

Quizas cuando el plblico se deslumbraba las

personas creain en una cosa o en la oca del

juego popular, sin embargo no hay arreglo para

aquello que no valvis nunca de la seriedad de

e




s En la Galeria el usuario tiene la posibilidad de ver la
[ G a | e PI a ] recopilacién mds completa en soporte multimedia que se
ha realizado hasta el momento del cartel cubano de cine
y de imdgenes relacionadas, subdividida en carteles,
bocetos, vallas, exposiciones e inéditos''.

La galeria de carteles ofrece la posibilidad de navegar
entre un grupo de clasificaciones establecidas para
facilitar la interaccién con las obras. (ver mapa de
contenido).

Aprovechando el recurso de la solapa, se brinda la
oportunidad de comparar diversas obras. Después de un
andlisis se decide que la comparacién se haga efectiva
dentro de la misma subdivisién y entre las subdivisiones:
carteles y bocetos; carteles e inéditos.

Carteles son... el cartel
3 carteles del ICAIC I

Inéditos

Carteles Bocetos Vallas

Exposiciones

57 px
&
\ 4
.
Fue leal para amigos y Aprendiendo a marir Baitando el cha-cha-cha Buendia
para amigos traidor Antonia F. Rebairo Anet Melo NUDD-Marzel
Antonio F. Reboiro Serigrafia 51 x 76 cm Serigrafia 51 x 76 cm Serigrafia 51 x 76 cm
1 0 px I_Seﬂqrma S51x 76 om
i D
El arpa de Birmania
Eduardo Muficz Bachs
Serigrafia 51 x 76 cm
Area de imagen
105 x 158 px
Azcuy
87.5 px 1 ] Serigrafia 51 x 76 em

“Carteles alin no impresos
en serigrafia, impresos
digitalmente en pequefio
formato.

Area de texto
58.5 px 285 x 30 px
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Carteles son... el cartel o N ¢ |
carteles del u:mp P % KON | 2\ ﬁ

—_ Botén
Bailando el cha-cha-cha Buendia 10 X 40 pX
a7t Ponea | 305790
3]
L)
t; Un seflor muy viejo con
] unas alas enarmes
Area de imagen c S
285 X 427 px
57;117 [ i
| S men
Area de texto | Tamaifio Tamano
285 x 30 px de caracter | de caracter
460 ; 455 10 px (N) 10 px 10 px
Carteles son el cartel — r Q\ )
b - A = Y
uuano__:. _@w%f_’@[‘j {

carteles del u:mp | de cine

MUESTRA HOMENAJE A:

Mun z

A DE LAS TORMENTAS

Area de imagen
285 x 427px
460; 117

Muestra homenaje a: Muiioz Bachs Muestra homenaje a: Mufioz Bachs
Paris Volta. Serigrafia. 51 x 76 cm. 2002 P2 ta. Sarigrafia 51 ¥ 75 em. 200

Pari Volta r . 1. 200
1 1

Area de texto | Tamafio Tamaiho
285 x 30 px de caracter | de caracter
10 px | 460; 455 10 px (N) 10 px
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En la generalidad de los casos la imagen presentada tiene
formato vertical. Constituye caso de excepcion la
sudivision de las vallas, para las cuales se crea una solapa
horizontal.

En las demds subdivisiones, donde se presenta una
imagen horizontal, esta aparece en dos versiones: una
que permite comparar y otra que favorece una
visualizacién a mayor escala.

Las solapas se utilizan para desplegar las imdgenes en un
tamano maximo. Se propone el uso de dos solapas en la
Galeria, de tal manera que el usuario tenga la oportunidad
de comparar dos imagenes en su mayor tamano posible.

Carteles son... el cartel ~ 2 O\ ,1
carteles del ICAIC PN A S KON B

Carteles Bocetos Vallas Egposlmones

47 px
12 px
El tanque T-34 Aprendiendo a morir El acusado
Antonio F. Rebalre Antonia F. Rebairo NUDO-Marzel
Serigrafia 230 x 120 cm Saorigrafia 230 x 120 cm Serigrafia 230 x 120 cm
75 px
Area de imagen
200 x 100 px
El sol en ta red
Eduardo Mufior Bachs
Serigrafia 230 x 120 cm 1
75 px
Area de texto
20 x 37 px
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——l':tl
de clna

Area de imagen
400 x 200 px
96,8 ; 370

Area de texto
169,7 x 58,1 px
540;171,8

el cartel - ®
i o ae Rl

Area de imagen °“‘ B Sta Muestra Nacional de
400 x 200 px ] evos Realizadores
96,8,120 ,i 1—-—_—-— i — :aﬂa.:sn-mcm.zms

Area de texto
169,7 x 58,1 px
540 ; 262,2
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Al desplegar primero la solapa contraria al scroll, se brinda
la posibilidad de continuar navegando por la Galeria
mientras se observa una imagen al mayor tamano.

Las solapas extendidas son una opcién ante la presencia
de algunos carteles horizontales. Seleccionados para
integrar la coleccién que se presenta en el producto, son
diferentes al cartel tradicional, realizado en su mayoria
en formato vertical.

Carteles son... ef cartel T —~ = Q .1
carteles del ICAIC obene— ol g =@ W

Bocetos Vallas p Inéditos

A
A 4
- e
Bailanda el cha-cha-cha Buendia
Anet Melo NUDO-Marzel
Serigrafia 51 x 76 cm Serigrafia 51 x 76 cm
Area
: de imagen
R —— 105 X 76px
El arpa de Brmania
Eduardo Mufioz Bachs
Area de imagen Serigrafia 51 x 76 cm
285 x 206 px
461 ;455 Ed aire no cuesta
Mucstra homenaje a: Mufioz Bachs Radl Oliva
Paric Volta, Serdgrafia. 51 « 78 cm. 2002 SMTRMRERLY. {6 T

Area de texto | Tamafo Tamaio
285 x 30 px de caracter | de caracter
57 ; 545 10 px (N) 10 px
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Area de imagen
285x 206 px
461 3 455

Area

de imagen
460 x 330 px
57 ;120

l:arteles son... el cartel
i carteles del iGAIC 3 e i‘. S @_LCL—i

Bocatos

Bt % e A \
| 8, !
] 5 Muestra homenaje a: Mufioz Bachs B arpa de Birmana —
Paris \Volta, Serdgrafia. 51 « 78 cm, 2002 Eduardo Munoz Bachs. Serigrafia. 51 & 76 cm. 1569
’ 1 1 ]
Area de texto Area de texto | Tamafo Tamaiio
285 x 30 px 285x 30 px
1

Inéditos

de caracter | de caracter
10 px (N) 10 px

57 5 545 Opx | 460;455

Carteles son... . -"uii‘;t:.,'
_carteles del ICAIC e cine

Vallas

Tamaio
de caracter
10 px

Tamaio
de caracter
10 px (N)

Area de texto
285 x 30 px
57 ; 545
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Area de imagen
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s Con el objetivo de ayudar al usuario a encontrar
[ B u S q u e d a ] informacién variada dentro del producto se incluye este
modulo, donde el usuario solicita —a partir de una palabra
o frase— determinada informacién, que puede buscar en
todo el producto o en los médulos que seleccione.

Los resultados aparecen clasificados segin el médulo en
que se encuentran.

Carteles son... el cartel | 2 -
carteles del iCAIC P A B RN B —

Articulos Bibliografia recomendada Bibliografis consultada

Campo de texto -2

315x19 px N
. n nes &
238150 ; o del Y
ona se
tos
poca= en la
ra'run que
28 px .
para
||

" Quizds cuando el piblico se deslumbraba las
personas creain en una cosa o en la oca del
= juego popular, sin embargo no hay arreglo para

"[ aquello gue no volvieron nunca de la seriedad de
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Area de texto
145x21 px
455145

15 px

Area de imagen
105x 158 px

10 px

arteles son...

cartel <

ercibe en los carteles contem
nemateca de Cuba
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zZ ! En este producto los créditos se colocan como opcién a
[ C Pe d Ito S ] la ventana de salida, de tal manera que el usuario puede
alternar entre salir o ver los datos relacionados con la
autoria del producto.

- : —
Carteles son... el cartel N
cubano SR i i
carteles del ICAIC de cine 22 L -
nntndolmlnnt_ul C_uil.lua 1 2 3 4 5 6 Eplogo
Area de texto B osmmee = sewoc oo S U0 e oo oabwnesdooone|
315x 19 px i : !
. — T ST — Jagenes A
238; 150 [cSeguro que desea salir? J Brilla del
oria se
tos
Spoca= en la
Boton
32 x28 px
lermanos 540; 275
: ¥ | /’anucinﬁ,
i » ‘ g sraron que
g ¢ S era un
b | tel de
E ine-- para =
! bicidn =
} . !4’- , que habla
2 . como
ver creditos i s
I_ an aria y fue
' 1 1890, el
‘—J como

manifestacion artistica.
Quizés cuando el publico se deslumbraba con el
gran acontecimiento que era el cine, no advertia

Cinematégrafo Lumiére. que junto a él nacia también el cartel
Marcellin Aguzolle. Cartgel. 1895 dnematografico, aceptado y utllizado como
Botén
125x 25 px
455 ;420
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Boton
290 x 21 px
140 ; 145

30 px

Autores

arteles son...

| cartel

]
‘ de cine

81

Sara Vega
Alicia Garcia
}

Area de caja para texto
276 x 230 px

455 ;145






Soluciones proyectuales
[soportes de comunicacion para
la promocion del productol

«Ya que emprendimos el viaje,
¢a donde iremos, camino?»

Luis Rogelio Nogueras.
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Carteles son...
carteles del ICAIC

Producto
Multimedia

ICAIC
Cinemateca de Cuba

Sotaings | 08

Carteles son... carteles del ICAIC
Cartel. Serigrafia. 51 x 76 cm. 2006
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La tactica y los soportes

Una vez concebido el proyecto en su totalidad, se

procede a la elaboracién de algunos soportes de

comunicacién enfocados a generar un sistema de
. Ipromoci(’)n. I

|

—

L e i vl B el e tivees o me g
|Ilhh-ﬂu-.1nmlm :

hetetcen LS Carteles son...
et o et e e I carteles del ICRIC

awnan whind mew 8 o b e

Teniendo en cuenta que se trata de un producto
multimedia, el primer y definitivo soporte radica en el
propio envase del CD..

La cubierta recrea con los colores del producto y la
utilizaciéon de cédigos que remiten al mismo, una imagen
concebida digitalmente, pero que guarda una relaciéon
formal con la gréfica en la que se hace énfasis en la
multimedia. La formas empleadas remiten al cartel del
producto y al disefio de su interfaz.

U prodertifin

Tomando en cuenta que este es un producto multimedial

que aborda el tema del cartel, y que centra su galeria en

la producciéon comprendida entre 1970 y 1979, realizada
en su totalidad en serigrafia y en el formato estandar de

Carteles son... carteles del ICAIC. . .,

Cubierta de CD. Impresién digital. 12 x 12 cm. 51 por 76 cm, se propone la realizaciéon de un cartel

2006 serigrafico en este formato.
Carteles son... carteles del ICAIC.

Label de CD. Impresion digital. 12 x 12 cm. 2006

([T
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= & [7]

icono de acceso en el explorador. 4x4, 16x16 y
32x32 pixeles.

Carteles son... carteles del ICAIC
Invitacion. Impresion digital. 10 x 14 cm. 2006

Para una mayor personalizacién estd concebido el icono
que identifica al producto en el entorno digital, simbiosis
sintética entre un ojo humano y un cartel horizontal, se
presenta su funcionamiento en las tres tamanos
standares

Dada la naturaleza digital de este producto, se propone
una variante promocional para enviar por correo
electrénico, y un suelto blanco y negro para su
distribucién gratuita.

También se presenta una invitacién para la presentaciéon
y el lanzamiento del producto.

Todos estos soportes son coherentes con el diseno
general.

Carteles son...
carteles del ICAIC

s U oprruies e Duks
il ok ol g

e O ke v bk, e,

pcial il i bl i v
vighoess |wibrermbn v

b i el W0

Producto
Multimedia

Carteles son... carteles del ICAIC
Suelto digital. Impresion digital. 21,5 x 27,9 cm. 2006
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Carteles son... carteles del ICAIC
Invitacion. Impresion digital. 10 x 14 cm. 2006

Carteles son...
carteles del ICAIC

Producto
Multimedia

Carteles son... carteles del ICAIC
Suelto impreso. Invitacién. 21,5 x 27,9 cm. 2006
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Conclusiones

Después de 5 meses de trabajo, compartido entre las
cuatro partes que componen el proyecto: la Cinemateca
de Cuba, el ICAIC, el ISDI y la UCI, se ha concluido el
proyecto multimedia.

El demo funcional ha sido preparado y el producto

comienza entonces la dindmica de programacién, que
posee sus propias etapas y plazos.
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Recomendaciones

Debido al volumen de informacién contenido en el
producto, se recomienda seguir de cerca las etapas de
programacidn y validacion, para evitar errores en la
presentacidon de los contenidos.

Se recomienda implementar los soportes concebidos para

la promocién del producto, a fin de conseguir el mayor
impacto posible en el publico meta.
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Anexos

«La lluvia no cae solamente en un techo»

Proverbio Ejik, Nigeria
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Cronograma

Enero Febrero Marzo  Abril Mayo

—
Revision
Bibliografica  Conceptualizacién
ambiente grafico

Contacto o
con cliente Analisis de

\’/ resultados

Diagramacion

Entrega Elaboracion Iconos
deltema .
de metaforas y fondos
visuales
/\

T~ Predefensa

Revision de

Homoélogos

Fase Investigativa
Fase Conceptual

Fase Proyectual
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Junio Julio

Validacion

Programacion

s

L

Entrega Libro

Defensa



Restauracion

El proceso de restauracién de imédgenes, que en todo
momento se mantuvo fiel a los impresos, para encontrar
la paridad cromética con el referente, fue realizado por
cuatro estudiantes del Politécnico de Disefio Industrial,
durante 13 semanas.

Todas las imagenes que se presentan en el producto,
tanto carteles, como fotografias, ilustraciones, bocetos o
vallas, fueron restauradas digitalmente.

Paraguas.
Diapositiva.

Enrique Caravia. Sucedidé en la Habana
Litografria. 67 x 101 cm. 1938
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Rafael Morante. Gerard Philipe.
Técnica mixta. 43 x 59 cm. 1963

- W ww

FILM SOVIETIOO EN CIREMASCOPE

Eduardo Mufioz Bachs. Dzhura.
Serigrafia. 590 x 300 cm. 1965

Drecisn . 'd
A BURGLHNLE Al
Con R
. ASANRAIEY LAe

T

0. L
B, TABALENIVA










Este libro se termind de imprimir
en el mes de junio del afio 2006
«Afio de la Revolucién Energética»





