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Introduccion:



Redisefo de la revista GiGA.

Redefinicion del encargo.
Redisefio de la revista GiGA.
Pauta editorial y Manual de estilo.

Departamento de Marketing y Comunicacién de la revista
GiGA.

Dirigida a personas interesadas en las Tecnologias de la Infor-
matica y las Comunicaciones (TIC).



Aumentar la calidad grafica de la revista.

El disefio actual de la revista no cuenta con una pauta ni
manual de estilo que respalde su disefo.

Limitantes por parte del cliente
Mantener el cabezal.
Colores que se relacionen con Copextel y el Ministerio de
Informatica y las Comunicaciones (MIC).
Publico al que va dirigida la publicacion.
Mantener formato de la revista.
Mantener los cabezales de seccién.

Limitantes por parte del MIC
No puede tener contenido publicitario.

No pueden aparecer los nombres de las secciones en inglés.

No destinar un espacio a secciones de juegos.

Después de estudiar exhaustivamente la necesidad del cliente
y de hacer un analisis profundo del contenido de la publicacién,
se cuestiona si su necesidad real es sélo aumentar la calidad
visual de la revista. También necesita reglamentar una serie de
pautas editoriales que estén recogidas en un manual de estilos
graficos con el objetivo de aumentar su rendimiento.






Investigacion:



¢Cuales son las principales deficiencias de disefo de comuni-
cacion visual de la revista Giga?

¢Qué rasgos de estilo serian los mas adecuados para comu-
nicar los atributos de la revista y lograr la coherencia visual de
todos los elementos?

Redisefar la revista Giga.

Evaluar y caracterizar la grafica de la revista Giga.
Evaluar publicaciones homologas.
Definir pauta editorial y manual de estilo.
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Cronograma de trabajo

Investigacion:

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

ETAPA INVESTIGATIVA

- Reunion con el cliente.

- Revision bibliografica

- Confeccion del cronograma

- Definir problema y objetivos

- Seleccion de métodos y técnicas

- Elaboracion del Dispositivo de Prueba
- Cliente

- Secciones

- Analisis de homologos

- Analisis de la revista (Cabezal, portada,
sumario, secciones)

- Pubico meta

- Aplicacion del cuestionario

- Aplicacion de entrevistas

- Consulta con tutoras

- Analisis de los datos de la encuesta

ETAPA CONCEPTUAL

- Objetivos, Enfoque, Principios

- Carta técnica

- Atributos y rasgos de estilo

- Definicion del formato y caja tipografica
- Tipografia

- Diagramacion de paginas

- Procesamiento de la informacion

- Discusion del trabajo

ETAPA PROYECTUAL

- Redisefio del cabezal(logotipo y genérico)
- Pauta cromatica

- Recursos graficos

- Sumario

- Portada

- Contraportada

- Cabezales de seccion

- Secciones

- Pautas generales

- Pauta tipografica

- Preparacion del Libro de Tesis

- Entrega de la Tesis |




La revista esta compuesta por un nimero bastante amplio de
secciones fijas que tienen relacion con el medio de la informatica
y las telecomunicaciones, por lo que es posible abordar diferentes
temas y manejar informacién importante de este ambito.

Se ordenan dentro de la misma de la siguiente manera:

Se dedica al articulo seleccionado como principal,
se amplia sobre el tema que abordara. Puede alternarse con
algun que otro tema priorizado de interés.

Se realizan entrevistas a directivos o especialistas
de Copextel y empresas cubanas relacionadas con la tecnologia.
No sélo se emplea el género de la entrevista, sino también el
reportaje, cuando se considere conveniente.

Dedicada al marketing que se realiza a
través de la red, otra forma de hacer marketing utilizando las
nuevas tecnologias como herramienta, con elementos concretos
de la realidad y ejemplos de aplicaciones, si es posible, en el
pais.

Permite orientar al lector sobre lo mejor que
se oferta en materia de hardware en el mercado, adelantos tec-
noldgicos, de nuevas técnicas de disefio de ordenadores, sobre
accesorios, asi como principios de funcionamientos basicos en
la computacion. (Se publicaran 2 articulos en esta seccion).

Dedicada al software. Abarcara temas rela-
cionados con la programacion, donde Copextel ocupara un
lugar importante por el desarrollo que ha tenido a través de la
Division SIS en la confeccion de software educativo. Proyectos
desarrollados por empresas cubanas, aplicaciones y técnicas. Se
actualizara con trabajos sobre lenguajes de programacion univer-
sales y su desarrollo, aplicaciones de antivirus, etc. (Se publicaran
3 articulos en esta seccion).

Dedicada a las redes, tocando los temas de ten-
dencias actuales, seguridad en redes, informacion concerniente
a Internet, entre otros. Publicar la participacion de las empresas
del MIC y dentro de ellas Copextel, en el proceso de informa-
tizacion de la sociedad a través de los proyectos que se llevan a
cabo en el campo de la conectividad. (Se publicaran 2 articulos
en esta seccion).

Seccion dedicada al uso de los juegos en com-
putacién, programacion de éstos, informacién de este tema
desarrollado por los especialistas del pais, promocionando los
juegos didacticos elaborados y su vinculo con los programas
de educacion y los Joven Club de Computacién. (Se publicara 1
articulo en esta seccion).

Temas relacionados con la multimedia que
desarrollan nuestros especialistas a nivel nacional. (Se publi-
caran 2 articulos en esta seccién).

Seccioén dedicada a la presentacién de sitios
WEB, tanto nacionales como internacionales. Se refiere en
detalles al sitio seleccionado, priorizando los mas utiles y
atractivos.

Seccion de gran utilidad, dedicada a la historia de
la computacion, ya sea de hardware o software y de todo lo
relacionado con el mundo de la informatica.

Se publicaran noticias cortas, de impacto, rela-
cionadas con el mundo tecnoldgico. Prioridad en esta seccion
seran las noticias de las empresas del MIC, ya sean conferen-
cias, eventos, talleres, anuncios de cursos, proyectos, servicios,
productos, etc. La actualidad de la noticia constituye un requi-
sito fundamental en estas paginas. (2 paginas de nacionales y 2
internacionales, que son muy solicitadas por el publico).

Seccion dirigida a los usuarios que no son
especialistas en computacién. Se brindan soluciones practicas a
sus problemas frente a la computadora. Los temas seran breves.
(2 paginas).

Dedicada a personalidades célebres e importantes
en el mundo de las TIC. Su vida, su obra, sus aportes y éxitos en
sus especialidades. (1 pagina).

Respuesta directa a los lectores, intercambio con
ellos de sus inquietudes y sugerencias. La mayoria de las cartas
se reciben por el correo electrénico. (1 pagina).

Chistes informaticos (1 pagina).

Crucigrama didactico con temas relacionados con
lo publicado en sus secciones.
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Investigacion:

La revista Giga:

En 1995 vieron la luz, cinco boletines impresos de seis hojas
dobles, salidas de Asistel o la corporacion en aquella época. En
este primer afo, se personaliza como «Boletin Informativo de
Copextel, S.A.», un folleto de doce paginas que alcanzé una
tirada de algunos cientos.

Para ese entonces ya se dividia por temas, los que mas tarde
inspiraron a la identificacion de las clasicas secciones: «Hard-
weriando», «Softweriando» y «Enredados».

La cuna de este boletin o folleto estuvo siempre en la
naciente Division de Colombus, el cual aparecié con el sello
impreso de la paloma de la comunicacién, como patente de su
lugar de origen.

Se sumaron las Ferias de Informatica, y en cada una, hizo su
apariciéon como el complemento de la presencia de Copextel en
dichas citas. En 1996 surge con un formato mayor, algo pare-
cido al de hoy, con el nombre de Giga.

El 18 de marzo de 1996, aparecen las primeras colaboracio-
nes. Recorrié la isla gracias a las representaciones de Copextel
por territorios, se dan los primeros pasos para su registro en
Publicaciones Seriadas y algo esencial, se reciben las primeras
cartas.

BOLETIM

. T EE

*1995
«Boletin Informativo de Copextel»
6 pdgs. impresas.

| Lode Slempre..

i

At ]
EHESTE NUMERD.. RIFAMOE !

WLDEHUE LAR.

* 1996
«Giga» (formato de revista).




Ya en la tercera salida de 1997 el cabezal lucia debajo
Investigacién: de su disefo, un nt]mgro, su p.ermiso de cirFulqcién, que fue
entregado por el Registro Nacional de Publicaciones Seriadas.
Hubo cuatro salidas con una portada en colores y el conteni-
La revista G|ga do aun en blanco y negro compuesto por 30 paginas.

El periodo de 1998 estuvo muy marcado por su presencia
en la Feria de Informatica y una alta demanda por parte de
los estudiantes de facultades universitarias de gran im-
portancia para el desarrollo de la computacion. Llegan los
colores a todas sus paginas, surge la seccién «Entrevista», se
contratan los primeros fotégrafos y se hicieron cuatro tiradas
con 64 paginas.

El periodo de 1999 se caracteriza por un incremento
notable en el nimero de colaboradores, muchos de ellos
especialistas de reconocidas entidades que se destacan en
el mundo de la computacién como son: la Universidad de
La Habana, la Universidad Central de Las Villas, la CUJAE, el
agramontino Grupo CEJIsoft, Segurmatica, y otras empresas.
Todas comienzan a emplear las paginas de GiIGA como so-
porte para informar a cubanos y a extranjeros lo que acon-
tecia en el aun joven ambito de la informatica.

By
A

*1997

Finales de anfo, aparece el
cabezal actual.
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Investigacion:

La revista Giga:

En este mismo afo la salida se elevé a seis tiradas, que
siguen hasta el afio 2002.

Es importante destacar que en este periodo se recibio la
proposicion de vincular a Giga, con la conocida revista PC
WORLD.

El 2000 se caracterizd por la aparicion de nuevas Secciones
como «Elemental W...» y «Joystick» y se realizd una entrevista al
Ministro Ignacio Gonzalez Planas por la creacién del MIC.

En la séptima edicion de la Feria Informatica también adopt6
el formato de tabloide, para con tres salidas adicionales, llenar
el espacio que acogia este encuentro.

El 2001 llega con el surgimiento de las secciones «Las dudas
de mis alumnos» y «A punta de Cursor». Giga continda su curso
con el acercamiento especial de centros que han estado entre
sus lectores por antonomasia, entre ellos, el ICRT, el CIREN, los
Joven Club de Computacion, municipios de Cultura y Educacion,
la UIC, el Comité Central, INDER, MINFAR y MININT.

*1998
«Se mantiene el cabezal.
«Interior impreso a color.

1 RS
- ALMACENAMIENTD

MASIVO




En el 2002 se realiza un nuevo lanzamiento especial en la
Feria de Informatica y se cuenta con otra buena acogida. Se
crea la seccion «Automatica» y se destaca el acercamiento con
los amigos de la Pefa del Byte. Similar ocurre en el aho 2003,
pero se reorienta el contenido de los articulos, a la labor de
Copextel con trabajos redactados por los especialistas de la
propia corporacion. Se reduce la tirada y la frecuencia pasa a
ser trimestral.

Con cambios importantes en la pauta de disefio de su con-
tenido llega el afio 2004. Se crean las secciones de «GiGAntes» y
el «CruciGiGA», se retoma la columna de «Perro Webero», ahora
con una pagina, mientras que en la Ultima salida, se crean las de
«Marketingonline» y «Ctrl + H». Administrativamente, se integra
a la Direccion de Marketing y Comunicacién, donde nace la idea
de convocar a un concurso infantil sobre desarrollo tecnolégico,
con el objetivo de adentrar a los mas pequefos en el conocimien-
to de la informatica.

El 2005 llega con la creacion de la seccion «Desktop», y se
da especial atencion al Software Libre, a la Cumbre Mundial
de la Sociedad de la Informacioén, y vuelve a salir con cuatro
ediciones.

GiGA

SO o UL N N R

Liwa Daazpidorwes,
Lok rei e e R P

* 1999
Se decide mantener el cabezal
en el color amarillo actual.

17



18

Las revistas seleccionadas para su analisis son internacio-
nales, dado que en Cuba no existe ninguna publicacion que
cumpla con las caracteristicas de la Giga, solo boletines digitales
gue no pasan de ser publicaciones para centros de trabajo u
organizaciones.

De los homologos internacionales mas importantes exis-
tentes en el mercado, se tomd una muestra representativa de 3
revistas, que son de las mas conocidas y las que mas se desta-
can en el medio:

Macworld
PC Actual
PC World

Ciencias de la informacion
Telematica
Tino
(Los homologos nacionales son boletines digitales)

Computer World
Digit

Macworld
Master Magazine
PC Actual

PC Magazine

PC New

PC Today

PC World



Mc World
Cabezal:

Recursos graficos:

- Tipografia:
-Denominacion: Uso de tipografias Sans Serif en sus diferentes versiones, que
Es simbolico-descriptivo, eufénico, breve, pronunciable, se diferencian, ademas, por color y puntaje.

pregnante. - Color:
-Emplea tipografias Sans Serif en altas y bajas. Empleo del color rojo, azul y negro, y en ocasiones, amarillo
- El color del cabezal varia en cada numero. para destacar.
- Utiliza colores planos. +Recursos graficos:
Portada: Uso del plano de color y la linea.
- El cabezal ocupa 1/3 de la pagina, el resto es informacion Secciones:

de contenido (de 2 a 3 articulos). +60% de las secciones son publicitando los productos de
-Empleo de fotografias en primer plano del articulo principal propios de Mac.

(generalmente el lanzamiento de un producto). +40% de las secciones son de opinidn y de otras aplicacio-

Investigacion:

Analisis de
homadlogos:

- Tipografias Sans Serif que se diferencian por color, grosor y nes.

puntaje. Contenido publicitario:
Contraportada: +50% de la revista es de publicidad pura.
- Publicidad.

OUTSTANDING:

500D:

FLAWED:
UNACCEPTABLE:

Which All-in-One Is
Right for You?

Multifunctions Print, Scan, Fax, and Copy in Living Color

CIETAR) GET YOUR MAC ORGANIZED

NO MORE BAD SHOTS: I2-PAGE DIGITAL PHOTO GUIDE .

WL\ MELISSA

@ S
Macvor —
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*Uso del plano de color y la linea.
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Investigacion:

Analisis de
homadlogos:

Enfrentamos los primeros Blu-ray Dlscy HD D\ID

actual 1 Eggsassd

provechate de

14]3

Conviértete en un expertoen:

Picasa - Calendar - Desktoe
Docs&Spreadsheets Talk- Maps

Comparativas %

.?, 320 N e E\ PC Practico
A Tarjetas . oot i

i Flash Wibree:lamejora  Tercera entregadelcurso de AIAK

definitiva de Bluetooth  a que tublog seamas multimedia

Cdmo hacer unaimagen detu sistema

8Ap|t|)claclones del Web , Dsefiabotones anetioWien20
publicacion enla Web  yaitoria  sstamaen l esaitorio

| Bibliotecas virtuales: Ahorraen b factura tlefonica con Carpo
accede a librosen Internet Creatu pequefio negodo on-ine

B pnallzames en profundidad iaNintendoWi e L..] U}
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PC Actual

Cabezal:

-Denominacion:

Es descriptivo, eufénico, breve, pronunciable, pregnante.

-Emplea tipografias Sans Serif en altas y bajas.

- Uso del color rojo.

- Utiliza colores planos.

Portada:

- El cabezal ocupa 1/3 de la portada y a mitad de pagina, el
resto es informacion del contenido (de 8 a 10 anuncios).

-Uso de imagenes a menor escala, pero con mayor cantidad
de anuncios.

-Emplea tipografias Sans Serif a diferente puntaje, color y
grosor, de acuerdo a la jerarquia.

Contraportada:

- Generalmente es publicidad.

-En otras ocasiones aparecen contactos, sugerencias de
compra y el staff.

*Gama cromadtica
muy variada

Recursos graficos:

- Tipografia:

Tipografias Sans Serif en diferentes puntajes y color (de acu-
erdo a la jerarquia).

«Color:

Empleo de una gama de color muy variada que se divide por
grupos de secciones, dentro de las cuales varian en saturacion y
claridad.

-Recursos graficos:

Empleo del plano de color y la linea.

Secciones:

- Generalmente sus secciones son publicitarias, hablan del
producto y los presentan en sus paginas.

- Otro por ciento menor es acerca de la actualidad y las
novedades.

Contenido publicitario:

-Solo el 5% es publicidad pura.

El 80% de los articulos y secciones publicitan determinado
producto.
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Investigacion:

Analisis de
homadlogos:

Lab Report: All-in-One SECURITY Suites p.58 | Smart HDTV Buying Tips pat

JANUARY 2008 & WW.PCWORLD.cOM

FIVE-MINUTE

WINDOWS
FIXES =

Clear Qut Junk
Ellmmate Hassles
Sleek Powerful )
DigitalCamerasat

themgmpnuem

Exclusive Ratings:
The Most (and Least)
Reliable Brands p.ns

ul m.ILm “

PC World
Cabezal:
- Denominacion:

Es descriptivo, eufonico, breve, pronunciable, pregnante.

-Emplea tipografias Sans Serif en altas y bajas.
- Uso del color blanco sobre plano rojo.

- Utiliza colores planos.

Portada:

+El cabezal ocupa ¥4 de la pagina.

-Empleo de imagenes en primer plano y a gran escala.
- Tipografias Sans Serif, pero varian en color, grosor y puntaje.

Contraportada:

- Generalmente es publicidad lo que aparece en esta pagina.

Recursos graficos:
- Tipografia:

-Color:

En toda la revista se usa el color rojo para las secciones, el
plano marrén con el texto blanco para otros articulos y el azul

para direcciones electrénicas, asi como el negro para algunos

titulos y para el cuerpo de texto.

-Recursos graficos:

Uso del plano de color y la linea para separar articulos.

Secciones:

+Son secciones publicitarias mas del 50%.

productos.

Contenido publicitario:

- Otras estan dedicadas al uso de determinado software,
el mercado, sin dejar de usar ese espacio para publicitar sus

Aproximadamente el 52% de sus paginas son de publicidad
pura, sin dejar de contar la publicidad de cada articulo.

En todos los textos se usan tipografias Sans Serif en diferentes

versiones. Se diferencian por puntaje y color.

Forward

Feel the
Bullets While
Playing 3D
Games

JANUARY 2008 ® WWW.PCWORLD.COM

Ler, quicter system, [ stored the
vay presuming that someday I'd
ing inter-

h it. Micro-
pdows Home
HS) proved
t excuse

at.
ghly use-
h sometimes frustratingly sim-

as 3 2 &

*Uso del plano de color y la linea
para separar articulos.
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Generalmente en el cabezal emplean tipografias Sans Serif
en altas y bajas.

Uso de colores como rojo, blanco y amarillo para llamados
de atencion.

En las portadas aparecen imagenes en primer planoy a
gran escala y nunca menos de tres anuncios de los articulos de
la revista.

Usan tipografias Sans Serif, que se diferencian por color,
grosor y puntaje.

Disponen con sensatez de un numero determinado de
tipografias.

Respeto de la gama cromatica pautada.

En la contraportada usualmente aparece publicidad.

En la mayoria de las publicaciones se emplea como recurso
grafico la linea y el plano.

Aproximadamente mas del 50% de las secciones son
publicitarias y otras estan dedicadas al uso de determinados
software, el mercado, sin dejar de usar ese espacio para
publicitar sus productos.



Investigacion:

Analisis de la
revista:

Ajustes deficientes en la tipografia.

Cabezal:

-Poca actualidad en los cddigos que emplea, cuando la
publicacion pretende estar al dia mostrando mayor vinculo con
la tecnologia.

«Escasa posibilidad compositiva, debido a su estructura
lineal.

- Pocas posibilidades de reduccion por la sombra, se pierde.

<Rasgos muy rigidos, lo cual no permite expresar el grado
de dinamismo que pretende la revista.

- Ajustes deficientes en la tipografia.

- No existe prohibicion para el empleo de colores respecto al
cabezal.

ero 4 00 * 028 g;:}
|

GiGA:

«Palabra procedente del latin que significa medida
de millones, actualmente muy usada en el mundo de la
computacion»

«En ocasiones la sombra se pierde.
»No existe prohibicion de colores.
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Investigacion:

Analisis de la
revista:

Portada:

- No existe prohibicion de la convivencia del cabezal con la
imagen de la portada.

- El estilo grafico de las ilustraciones es muy variado (No hay
pauta).

En la contraportada siempre aparece el mismo promocional
(Leatiendo).

-No estan pautadas las tipografias a emplear en los titulos
(color, tamafo y estilo muy diferente de una publicacién a otra).

24

*Gama muy variada de tipografias, puntajes y colores.
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Recursos graficos: Aspectos positivos de la revista:

Investigacién: -Poca explotacion de la linea y el plano, y en ocasiones -Tiene un numero amplio de secciones lo que hace que
abuso de ellos, lo cual limita la posibilidad de composicién. haya variedad en los temas que aborda.
Uso ilimitado de la paleta de color. - Calidad de impresion.
Ana|ISIS de |a - Estilo muy variado en los cabezales de seccion. -Destacan los textos por nivel de jerarquia.
y p Jerarq
: . -Tamano y estilo inadecuado de las tablas y los graficos. -Uso de la imagen del articulo principal en la portada.
revista y ylosg g

+Poco estudio de la convivencia de los textos con el fondo,
lo que provoca que en ocasiones sean ilegibles.

- Uso excesivo de familias tipograficas: (Isopeur, Humst777,
Bookman Old Style, Microstile y Exotc350).

- El deficiente ajuste de la caja tipografica provoca rios y
dificulta la lectura.

*Colores de los fondos de pdgina
y otros recursos.

«Colores de titulos
y subtitulos.

Estilo muy variado en los cabezales de seccion.
preguntas y dudas. Aungque existen
formas muy diferentes de tratar de
encontrar. Esta, por un lado, cuan-

. do nos guiamos dnicamente por el

a r We rla al® [e] - d azar y el embullo por lo que se vaya
e } Omﬂ hallande, y de jotro lade cuando

vamos directo/al grano con un

objetivo final/conocido. Mas entre
ambos lados, se encuentra la con-
sulta de fuentes que quizas conten-
gan lo que buscamos.

Con relacién_a'la bisqueda dentro
del disco, Microsoft, con su nuevo
Windows | Vista cred. el Enfoque
Vista, “aprovechando’ la necesidad
de hacerlas ;amplias y. profundas.
Asilen el Vista dispuso, una casilla
de bisqueda en muchos lugares del
nuevo Windows. por ejemplo: en el
menad Inicio, |1 barrade tareas

® del Explorador y en varias aplicacio-
nes, como Media Player e Internet
‘ Explorer. Posterormente ese herra-

mienta’ la ha) bautizado! como

‘ err Bisqueda |Instantanea, que a)dife-
rencia. de las anteriores versiones,
w Be da los resultados| casil en tiempo

real, sélo/con abrir el Inico, escribir
las primeras letras del nombre del
programa ‘o del{ archivo’, que se
desea buscar, y ya mientras escribe

Doble cIicK;

- D f iente ajuste de | iati f se van presentando nombres de los
GI tes ejiciente ajuste E'G ca]q .IpngG ica, que programas o de los|archivos que
provoca rios y dificulta la lectura. Vista cree que se buscan. Blsqueda

Instantanea es un servicio de minu-
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Investigacion:

Metodologia:

Fuentes de Métodos y Muestra Variable

informacion técnicas

Directivos Entrevista Intencional -Publico meta

(Editora) -Objetivos
-Mecanismos de distribucion
-Volumen de la tirada
-Antecedentes

Antecedentes Observacion Intencional -Cabezal (denominacion, color, identificador)

Estructurada -Cubierta (color, imagenes, lomo, contracubierta)

-Sumario (color, imagenes, tipografia, recursos
graficos, caja tipografica)
-Secciones (denominacion, color, cabezal, imagenes,
titulos, datos de autor, caja tipografica, pie de figura,
paginado)

Homologos Observacion Intencional -Cabezal (denominacién, color, identificador)

Estructurada -Cubierta (color, imagenes, lomo, contracubierta)

-Sumario (color, imagenes, tipografia, recursos
graficos, caja tipografica)
-Secciones (denominacion, color, cabezal, imagenes,
titulos, datos de autor, caja tipografica, pie de figura,
paginado)

Publico meta Cuestionario Intencional -Disefio del producto
-Contenido

Expertos Entrevista Intencional -Disefio del producto
-Contenido

Revision Analisis

bibliografica bibliografico




Con el objetivo de evaluar la opinion del publico respecto a
la revista, se decide hacer varias encuestas dirigidas a diferentes
grupos.

Especialistas
Se encuestd a un 40% de los colaboradores externos de la
revista y otros especialistas en el tema de la informatica, estos
de manera general opinan:
Textos un poco grandes.
Las portadas se destacan en el medio editorial del pais.
Los graficos son pequenos.
Inadecuado uso de los colores.
llustraciones que aportan poco a los articulos.

Publico general
En la encuesta realizada a unas 100 personas interesadas en
la revista (Estudiantes de ingenieria Informatica y Cibernética):
S6lo un 80% de ellos tiene acceso frecuente a la
publicacién.
El 73% piensa que las portadas son buenas.
Un 15% opina que son infantiles.
El 80% cree que la caja de texto es adecuada y los titulos
un poco grandes.
Alrededor de un 90% esta de acuerdo con que el diseiio
de la revista es bueno, pero podria ser mejor.
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Investigacion:

Resultados de la
investigacion:

De acuerdo con las diferentes fuentes analizadas, se obtuvo
informacién importante para la continuidad de este proyecto.

En un primer momento se entrevistaron a los directivos,
principalmente a la editora de la revista, donde se consiguio
informacion elemental para el redisefio de la publicacion. Ahi se
defini¢ el publico al cual va dirigida la revista y sus objetivos de
comunicacion, asi como los mecanismos de distribucion, el volu-
men de la tirada y sus antecedentes.

En un principio la revista estaba dirigida a un publico muy
variado, se logra centrarlo en un segmento mas cerrado que el
que existia anteriormente. De esta fuente también se logra definir
la necesidad de redisenar la revista, de orientar su estilo hacia
coédigos mas actuales y ganar en organizacion.

Del analisis de los antecedentes de la revista y sus homolo-
gos internacionales se concluye que los codigos graficos de la
publicacion estan poco actualizados, que les falta organizacion y
unificar los recursos visuales que emplea. Aqui también se decide
hacer un redisefio evolutivo de su cabezal.

De acuerdo con la opinién de los expertos en el tema, se
logra recoger diferentes criterios en cuanto a funcionalidad de los
textos en la caja tipografica y a la tipografia. También acerca del
cabezal y las portadas de la revista, que como sentir general, para
ellos, son poco favorables, en cuanto a ilustracion y fotografia se
refiere.

El criterio, de manera general, respecto a las ilustraciones es
que son poco uniformes en toda la revista y que en muchas ocasio-
nes les falta concepto.

Por estas razones se concluye hacer un redisefio de la revista,
con el objetivo de aumentar su rendimiento grafico y tipografico,
y que de esta manera llegue la informacién con mayor eficiencia
al publico, que sin duda alguna, agradece el disefio funcional
y bien estructurado y que necesita de publicaciones como esta,
gue les informen sobre el acontecer nacional e internacional de
la informatica y las comunicaciones.






Conceptualizacion y Diseno:



Se desarrollara un trabajo que se corresponda con el publico
objetivo y que no guarde relacién directa con la entidad a la
que pertenece (referente a la identidad institucional de Copex-
tel y del MIC) dado que su dependencia no llega mas alla del
presupuesto y de alguna colaboracion. La revista cuenta con un
posicionamiento tal, que no es necesario denotar la correspon-
dencia directa con estas entidades.

Un modo de cumplir con los objetivos planteados, es disefiar
respetando las pautas editoriales internacionales, de modo que
los lectores se sientan comodos a la hora de la lectura y que los
recursos que estén en la publicacion, respondan en realidad a
sus necesidades, pues son sin duda, los jueces finales de este
trabajo.
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Llenar un espacio importante a nivel nacional en revistas
dedicadas a los temas relacionados con la computacion, la elec-
tronica, la programacion, la automatica y las telecomunicacio-
nes y de esta forma mantener actualizado al publico interesado
en esta rama.

Publicar los trabajos cientificos e investigativos que se
llevan a cabo en el pais por los especialistas en la materia,
incluyendo trabajos en centros docentes.

Publicar las soluciones de cada organismo en aras del
desarrollo informatico de la sociedad cubana actual.

Orientar y asesorar técnicamente en la rama, la cual
aglutina en sus filas un enorme baluarte de especialistas con
vasta experiencia.

Publicar los trabajos de maestria, constituyendo un aval
importante.

La publicacién tendra un caracter informativo-educativo,
proponiéndose un mejor posicionamiento y superar las perspec-
tivas actuales.

Potenciar el empleo del color.

Variedad de estilos graficos.

Dinamismo en la estructura de sus contenidos.
Imagenes altamente expresivas y llamativas.



Especializacion en informatica.
Actualidad de la informacion.
Juvenil.

Novedoso.

Elevado uso de elementos graficos y tipograficos acordes al

perfil de la revista, cddigos graficos relacionados con el mundo
de la computacion (Especializacién en informatica).

Fotografias en primeros planos manteniendo los colores

naturales (Actualidad de la informacion).

Empleo de colores saturados (Novedoso).
Composiciones dinamicas (Juvenil).

Nombre de la publicacion: Giga.

Tipo de publicacién: Impreso editorial.

Clasificacion: Revista técnico especializada de informatica.
Tematicas: informatica, juegos, historia.

Frecuencia: trimestral.

Formato: 27.5 cm. x 20.5 cm.

Cantidad de paginas: 68.

Encuadernacion: Encolado

Tipo y gramaje del papel:

ISSN: 1028-270x

Permiso en el Registro Nacional:

Costo poligrafico por ejemplar: 1.27 € (5000 Ejemplares- to-

tal 6350.00 €).

Distribucion y ventas: Red nacional de estanquillos, Correos

de Cuba / Suscripciones a empresas.

Precio de ventas: $6.50.
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Con el objetivo de mantener los costos de impresion, se
decide mantener el formato de la revista.

La caja tipografica que se propone, permite mayor comodi-
dad para la lectura, reserva el espacio necesario superior para
el cabezal, garantiza el agarre de la pagina y el encolado de la
revista no dificulta la lectura.

Formato (se mantiene igual: 27.5 x 20.5 cm)

Caja tipografica (24.0 X 16.5 cm) formada por un ndmero
de 6,8 y 10 columnas, estas dos Ultimas para que permitan
mayor flexibilidad a la hora de componer el texto con las
imagenes y la separacion entre columnas sera de 14 pt.

wa o7

wa o'z

w2 §°p

2.0cm

16.5cm

2.0em



Diagramacion de paginas

Conceptualizacion

y Diseno:

«Pdgina inicio de seccion.

«Pdgina tipo.

m}

Estrategia

Miamero de pagina [

O

Espacio del cahezal
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La tipografia que se emplea actualmente en la revista es
la Humst 777 BT, que pertenece a la familia de la Frutiger. La
Humst 777 BT, como tipografia para cuerpo de texto presenta
algunas deficiencias en cuanto a espaciado y legibilidad, que
dificultan la lectura, por lo que se decide mantener el estilo
tipografico de la revista y conservar la Frutiger, pero en su
version mas actualizada que es la Frutiger Next.

La Frutiger Next Regular, por ser mas alta, permite mayor
limpieza en la pagina, por lo que se toma para el cuerpo de
texto.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890!5%&*()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!5%8*()

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!15$%&*()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!$%&*()

ABCDEFGHIUUKLMINOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!5%&*()



Conceptualizacion
y Diseno:

Recursos
graficos:

Color

Para la eleccion de la gama cromatica se comenzo por el
cabezal.

A raiz de que el cliente no queria un cambio radical en
los colores del cabezal, se decide mantener el color amarillo.
Para garantizar su contraste con el fondo y que este no sufriera
cambios se toma el color azul. Esto lleva a la eleccion de una
gama de colores saturados que contrasta, principalmente con
este azul.

Esta gama se emplea, tanto para el fondo de las porta-
das, como para los cabezales de seccién, asi como una gama
de estos mismos tintes, pero disminuyendo su saturacion
para los fondos de paginas.

«Paleta principal. «Paleta de fondo de pdgina.
c M Y K cC M Y
100 86 0 0 . 9 1 21
6 4 9 0 3 9 13
46 0 97 0 3 13 8
0 53 97 0 5 15 3
0 9 80 O % & 3

10 8 10 O

65 5 0 0

37



38

Conceptualizacion
y Diseno:

Recursos
graficos:

6.0 pt.

’ HARDWERIANDO

1.3 cm. 14.0 pt.

Cabezales de seccion

El discurso adoptado para el disefio de los cabezales de
las secciones, responde a los atributos y rasgos de estilo de
la revista, buscando no sélo la relacion con los medios de la
informatica y las comunicaciones, sino relacionandolos con la

practica, con el objetivo de unificar los estilos y personificarlos.

Es importante resaltar que se construyeron partiendo de la
idea de los iconos tan usados en el mundo de la computacion,
pero traducidos a la linea y plano de color.

1.3 cm.

1.7 cm. (didmetro)

Su significado de manera general guarda relacion con los
iconos tradicionales, pero algunos son versiones ajustadas a los
significados de las propias secciones de la revista, con motivo
de hacerlos Unicos y de lograr mayor identificacion con los
nuevos codigos.

Todos los iconos estan formados por una linea sobre un
circulo. El nombre de la seccion, en Eras Bold, mantiene los
mismos codigos del cabezal, sobre un plano de color al cual se
le sustrajo un arco de una circunferencia concéntrica con la del
icono de 2.0 cm de diametro.

«Justificado a la sexta columna
(8 columnas) y al centro del
margen superior.

9




Cabezales de seccion

Conceptualizacién Los cabezales estan divididos en 4 grupos principales: sec-
o ciones principales largas, secciones principales cortas, secciones
y Diseno: secundarias y secciones de entretenimiento.
y

Todas respetan los mismos cddigos en cuanto al icono, pero
varian en color:
Recursos Secciones principales largas: circulo en azul, plano del
gréficos: color de la gama de la portada.
Secciones principales cortas: circulo en el color de la
paleta de la portada, sin plano y nombre en azul del cabezal.

«Secciones principales largas. «Secciones principales cortas.
% HARDWERIANDO ENTREVISTA
MARKETIN NLINE
SOFTWERIANDO NG ONE
MULTIMEDIA
ENREDADOS
PERRO WEBERO

@ JOYSTICK
=) ms macenes —

DOBLE CLICK

ELEMENTAL W...

©00®C



Cabezales de seccion Otros grupos de secciones:

Conceptualizacién Secciones secundarias: circulo y nombre en azul del Editorial: es tipografica, el nombre y plano transparente
o cabezal y plano transparente con borde amarillo del cabezal en con el borde del color de la portada.
y Diseno: 1.4 pt. de grosor. Sumario: se funde un circulo 20 pt. de didmetro con un
Secciones de entretenimiento: circulo y nombre en azul plano de 20 pt. de ancho, sirviendo de apoyo al nombre.
R del cabezal. Secciones contenidas dentro de otras: el nombre sobre
ecursos un plano del color de la seccion a la que pertenece.
graficos:
*Secciones secundarias. «Secciones de entretenimiento.

. CTRLH SCREEN SAVER

GIiGANTES

D) CARTAS

«Secciones contenidas dentro de otras. «Secciones independientes.

NOTiHARDWARE EDITORIAL
SUMARIO @

A PUNTA DE CURSOR

o Iil

4



Conceptualizaciéon
y Diseno:

Recursos
graficos:

Otros recursos

-Para la separacion de las secciones, para distanciar las
imagenes del pie de imagen, y para apartar los créditos de
secciones, se empleard una linea de 1.5 pt. de ancho, del color

azul del cabezal.

- Para los finales de seccion se cred una version abreviada
del cabezal (G), insertada en un cuadrado, de modo que se

peciba el fin del articulo.

- Se empleara un triangulo para dirigir la lectura en caso de
que la seccion no termine en la misma pagina.

sarias para un proyecto, y la paleta
de fuentes que utilizamos.

Las fonts Sans Serif o egipcias son
un tipo especial de letra con serif o
remate. En estas fuentes, los rema-

N4
Este sensor [1], situado bajo el ocular, hace que
la LCD se mantenga
apagada mientras estamos mirando por el visor.

tes son rectos. Reconocemos que
tenemos una debilidad por ellas.
Son simples, elegantes y funciona-

dad, se convierte en algo
cindible: es la forma mas r
acceder a todas las fuent
cada trabajo.

Como minimo, si se tier
varios centenares de fuen
algunos grupos basicos (ut
mentamos en la pagina sic
caligréficas, decorativas, d

Pero también es buena ic
ales, tales como grupos que recogen todas las
In proyecto, y la paleta de fuentes que utilizamc
pos de tipos especiales:
fonts slabserif o egipcias son un tipo especial
e. En estas fuentes, los remates son rectos. Reco
na debilidad por ellas. Son simples, elegantes y
jciles de leer. Efectivas tanto para texto como p:
tan demasiado vistas. Ejemplos tipicos: Lubalir
rif, Stymie, Serifa, Square Slabserif.

ntes al estilo de los cmw
tilizan en los proyecfos. |G|

e Para finales de seccion:

1+para pdginas blancas.
2e+para pdginds oscuras.

I

e Para dirigir la lectura.

de
pin
un
par
pah Msc. Fulano Pérez Pér
d " '.t | fulanogperez.co.cu
| | g I a Oficina de tal lugar
pografla  un conjunto fan extenso puede in-
el signk  timidar, o hacer pensar que se trata
disefic.  de una labor de expertos. En realidad
; osa; las  basta hacer caso del sentido comdn
Linea de es preck v leer algunas informaciones basicas
separac/én wdremos  para poder ir sobre seguro. La tipe-
ferta de  grafla tiene un poder insospechado:
ilmente, condiciona en buena parte la manera
sdonde en gue percibimos un mensaje. Tal
&s case- como pasa con los estilos artisticos,
vares de  musicales, la moda... cada tipografia
deserle  puede estar asoclada Inequivoca-
% como  mente a un lugar determinado y a
una época concreta. Esto hace que,
del weleccio-  nomnalmente, las tipografias qui tie-
L Je entre  nen una asociacion clara de estg tipo b=
pue
riar
o 1las peores
par + del esperado. Por ejemplo. Algunos estilos
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Tablas y Graficos

Conceptualizacién -Para las tablas se usara la gama cromatica pautada, que
L garantice la armonia. Deben ser, preferiblemente, simples y
y DISEN0.  entendibles, se debe evitar ser reiterativos.

-Se pueden usar graficos de barras o de lineas, para garanti-
zar uniformidad.
Recursos - Es recomendable que sean siempre horizontales para
gréficos: ahorrar mayor espacio y emplear colores planos de la paleta
pautada. Se debe prescindir de la superposicién de planos para
asegurar mayor legibilidad.

ene ene
feb feb
mar mar
abr abr
may may
jun jun
jul jul
ago ago
sep sep
oct oct
rFrrr 0 r 1ttt 17T 1 11 U D D D
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G i GA Eras Bold

Gy

Como resultado de la investigacion previa, se llega a la con-
clusién de que se debe hacer un redisefo evolutivo del cabezal
de la revista, conservando los recursos graficos (la «i» en bajas,
recurso que se usa también para los cabezales de seccién), pero
variando los rasgos tipograficos y el color a emplear, asi como
cambiando la tipografia y haciéndole ajustes, que connoten
mas la actualidad que pretende expresar la revista en estos
momentos.

-

] [=

—

1/2 del espacio de la G.

Por estas razones se elige la tipografia Eras Bold, ya que
tiene en sus terminaciones rasgos curvos que suavizan la rigidez
del cabezal anterior, pero aun asi, tienen rasgos semejantes.

Para garantizar el contraste entre el cabezal y el fondo de
la portada se le anade un plano de color, que admite el uso de
una gama bastante amplia de colores para la cubierta.

«UNA PUBLICACION DE COPEXTEL -
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Conceptualizacidon
y Diseno:

Partes de la
revista:

Portada

Se reserva el espacio del cabezal para asegurar mayor
legibilidad.

La imagen de la portada debera ser preferiblemente
fotografica o fotomontaje, de modo que se pueda garantizar la
convivencia con el cabezal y aportarle mayor dinamismo.

-
=
0
=
=
v
)
o,

o
L
Q

puadsue.]
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Portada
Conceptualizacion
y Diseno:

Partes de la
revista:

GIGA

Software gratis,
bueno vy sin costo

GIGA

«El nuevo Nintendo
ya esta aqui»

Y ahora tenemos a Wireless!

GIGA ] GIGA

Dentro de la
fotografia digital
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Esta seccion se dedica al articulo seleccionado como prin-
cipal, por lo que se toma como recurso emplear siempre un
fragmento de la portada, de modo que guarde relacién con el
tema a tratar.

Esta seccion podra aparecer de cualquiera de estas dos
formas. El cabezal adquiere el color de la portada.

46

Esta es sin duda una parte
ritica del proceso de disefio.
Todo el aspectoy significado
aparente del trabajo, cambia con
un tipo de letra w otro. Aungue no
analicemos de forma consciente
qué tipograffa se ha utilizado,
subconscentemente reladonamos
aquello que vemos con experien-
das amteriores, Y as|, nada més
mirar el disafi, sélo el tipo de le-
tra utilizado ya nos comunica una
sensacién fria o amistosa, agrada-
ble o molesta, formal o informal.
Al primervitaza, la tipografla y
el color dicen mas que el msmo
texto... Junto con el color, 1a tipo-
grafla puede alterar por completo
el significado que asodamos a
un disefio. B texto puede decir
una cosa; |as letras, otra muy
diferente. 5i es preciso elegir con
wwidadg o tend remos problemas
con la inmensa oferta de tipogra-
fizs disponibles (literalments, hay
miles de fuentes digitales donde
elegir) Incluso el Buano mds -
sero tiene 3 su alance centenares
de fuentes, como s que vienan
de serie con mucheos programas,
tales como Cffice o CorelDraw.
Por otra parte B tarea de
seleccionar aquello mds apro-
piado de entre un comjurto tan
extenso puede intimidar, o hacer
pernsar que se trata de una bbor
de expertos. En realidad basta
hacer caso del sentido comdn y
leer algunas informadones bisicas
para poder ir sobre segure. La
tipografia tiene un poder insospe-
chado: condidona en buena parte
la marera en que percibimos un
mensaje. Tal como pasa con los
estilos artkticos, musicales, la
moda... cada tipografia puede
estar asodada inequivoamente
a un lugar determinado y a una
época conreta. Esto hace que,
nommalmente, las ipografias que
tienen una asociacidn clara de
este tipo siven para usos muy
determinados, y que s2 emplean
escasamente fuera de éstos, ha-

dendo que induso resulte extrafio
werlos en un cntexto diferente
del asperado. Por ejermpla, 2por
qué muchas cerveras se anuncian
o tienen su kego con |as tipicas
letras gaticas fraktur?

Algunos estilos de fuentes se
asodan a momentos en el iempo
o3 lugares geagrificos: se trata
de un buen recurso para el di-
seflador, para reforzar la comu-
nicacién. 58lo con una elecddn
adecuada de la tipografia ya
puede corseguir buera parte de
los objetivos de su proyecto. En la
pagina xAsodadoness tratamos
esta cuestidn con mds detalle y
con alguncs ejemplos mas.

Crear grupos de fuentes a
medida.

Cuando tenamos un gran
conjunto de fuentes tipograficas,
Existen programas de manejo y
onganizaddn de fuemtes gue se
hacen imprescdndibles. Algunos
son gratis, otros sen shareware,
de maner que nos podemos ha-
cer una idea de qué pueden hacer
y cimo pueden simplificamos la
wida, tipogrifimments hablando.
Una prestadén ideal de los pro-
gramas organizadores de fuentes
&5 |a capaddad de crear grupos
(o sets). Por otra parte, la tarea de
seleccionar aquello mds apropiado
de entre un conjunto tan exterso
puede intimidar, o hacer pensar
gue se trata de una
labor de expertos.
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Esta es sin duda una parte
critica del proceso de disefio.
Tode el aspectoy significado
aparente del trabajo, cambia con
un tipo de letra u otro. Aungue no
analicemos de forma consciente
qué tipografia se ha utilizads,
subcnsdentemente reladonamos
aquello que vemos con experien-
dias anteriores. ¥ asl nada més
mirar el disefig, sélo el tipo de le-
tra wtilizado ya nos comunica una
sensacidn fria o amistosa, agrada-
ble o molesta, formal o informal.
Al primervitazg la tipegrafia y
&l color dicen més que el mEmo
texto... Junto con el color, |2 tipo-
grafia puede alterar por completo
el significado que asodames a
un disafio. E texto puede decir
una cosa; las letras, otra muy
diferente. 5i es preciso elegir mn
wwidadg, mo tendremos problemas
con la inmensa oferta de tipegra-
fias disponibles (literalmente, hay
miles de fuentes digitales donde
elegir) Inclhso el suario mds -
sero tiene a su alance centenares
de fuentes, como las que vienen
de serie con muchos programas,
tales como Office o CorelDraw.
Por otra parte | tarea de
seleccionar aquello mds apro-
piado de entre un conjunto tan
extenso puede intimidar, o hacer
pensar que se trata de ura Bbor
de expertos. En realidad basta
hacer caso del sentido comun y
leer algunas informadones basicas
para poder ir sobre segura. La
tipografia tiene un poder insospe-
chado: condidona en buena parte
la marera en que percibimos un
mensaje. Tal como pasa con los
estilos artkticos, musicales, la
moda... cada tipografia puede
estar asodada inequivomments
a um lugar determinado y a una
época concreta. Esto hace que,
nommalmente, las tipografias que
tienen una asociacion cla de
este tipo sinven para usos muy
determinados, y que se empleen
escasamente fuera de éstos, ha-

dendo que induso resulte extrafio
verlos en un contexto diferente
del esperado. Por ejemplg, gpor
qué muchas cerveras se anuncian
o tienen su logo con |as tipicas
letras goticas fraktur?

Algunos estilos de fuentes se
asodan a momentos en el tempo
o a lugares geogrifices : se trata
de un buen recurso para el di-
sefiador. para reforzar la comu-
nicadén. 56lo con una elecdén
adecuada de la tipografia ya
puede conseguir buera parte de
los objetivos de su proyecto. En la
pagina «Asodadoness tratamos
esta cuestion con mds detalle y
con alguncs gemplos mas.

Crear grupos de fuentes a
medida.

Cuando tenemos un gran
conjurto de fuentes tipograficas,
existen programas de manejo y
organizacién de fuertes que se
hacen impresdndibles. A lgunos
son gratis, otros son sharewars,
de manera que nos podemos
hacer una idea de qué pueden
hacery cimao pueden simplifi-
@mos b vida, tipograficamente
hablando. Una prestacion ideal de
los programas organizadores de
fuentes es |a capaddad de crear
grupos (o sets). Por otra parte &
tarea de selecdonar aquello més
apropiado de enfre un conjunto
tan exterso puede intimidarg o
hacer pensar que se trata de una
labor de expertos.
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Secciones * Sumario
Como estrategia para la elaboracion del sumario, se usara
una grilla a 10 columnas. Esta permite componer en una es-

Conceptualizacidon

y DISEN0:  tructura asimétrica, admitiendo una distribucion més variada,
asi como poner mayor cantidad de texto en el resumen de los

articulos.

Partes de la
revista:

SUMARio @
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SUMARio @I SUMARIO

Marketing online

Notiharchware
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rects dal erash o bz
o, 3 frules dal 2001

Multimedia
- (Multimedia educativa con
software ibre?

+Hl pensamienta y los juegos
educativas por

Softwerlando
+Céimo crear nuestros VD
+El peligro de los ADS.

* Nero 8 entretenimiento y
productividad.
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Enred
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Extatrabaa inkis ura sania e vide-
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Hardweriando
- Sequnda genercion Zune
compite con iPad

- Disefo de hardware, migra-
ci6n factible.
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Joystick
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Conceptualizacidon
y Diseno:

Partes de la
revista:

Secciones ¢ Secciones principales largas

ELEGIR las parejas concretas de
fuentes es una cuestion muy perso-
nal ¥ en todo casn, depende del pro-
yecio en que ira-
bajamos. Algunas
fuentes funcionan
muy bien juns,
ofrs no tnto
Algunas  tpogra-
fias tienen versian

ejemplo, la forma
INSIDE de Gatewsy  Serif para el texto
FEETL Ly la Sans para el
rest. Con fuen-
tes diferentes, es cuestin de prabar;
o hacer caso de las recomendaciones
de expertos. Visitad la web de Daniel
Will-Harris, donde encontramos toda
1ipo de informacion sobre la elecidn
y combinacidn de tipografias (seccio-
nes Typophile y Esperfonio.)
En cada documento, al margen de
|a paleta basica, también puede re-
currirse a alguna fuente espacial, con

h

' - O 3

mayor impacto, para & tiulo general,

| HARDWERIANDO

=
-

Diseno del hardware, migracion factible

Msc. Fulano Pérez Pérez

fleja ruestro qusto y personakidad, o

0 para separar iones. F o
La elegiremos con mayor libertad, Oficina de tal lugar

siempre velando de que sea apropia-

da para los conteridos y la intencién

del trabajo.

El color, aplicado discretamente a
algunas partes del textn, pusda ma-
jorar mucho su captacién y aportar
distincién. Incluso puede crear la im-
presidn de mayor variedad de fuen-
tes. Pero el color, usado inadecua-
damente. puede tener un impacto
negativo, y actuar como distraccién
y dar un aspecto vulgar. Por tanto,

nuestras intenciones al preparar el
documenta: almenos, esto es o que
trasciende para el lecion Cads uno tiene
S propio gusts, pam hay ura senie da
comencionss y debemos hacer caso de
elles s queremas que nuestros documen-
tos no se presten a malas interpretacio-
nes. Igual que

A una entrevista
de trabajo vestidos

o

debe i =) y sen-
tido comdn. Un ligero toque de color
en los subtitulos, o remarcando una
cita, s un recursa muy Utily elagan-
te, pero hacer un collage de colores
&N una pigina de texto que praten-
de ser serio o informativo pone en
evidencia un mal gusto y un escaso
santido comdn.

£Qué fuente elegimes?

Igual que I3 ropa con que nos
westimos, elegir una fuente es una
custidn muy parsonal, pero que re-

puede ser chocan-
te, tamkién seria
dificil de antander
que un documen-
1o preterdidamen-
te formal estuviera
impreso en letras
que sugieren el

anuncio de una  SsenasDEL
STYLIGHPS T2
fiesta infanil. ,‘Mm"m;‘au
Paa acertar con (QUSEO0 de Intal
| g podemos e

No.2:2008 | cica |2

———

dejamos guiar por b impresidn
que nos casa el tipo deetr el
osquesntora con los contenidas,
0 no? gSe parece a kos modkkos
e conaitamos, 052 3parta muche
Hermos de eleg con sensatez. No
ohidemes que las fuentes que
usemos proyectarin buena par-
12 de nuestra imagan y pueden
potenciar o interfenr e mensaje
‘segin slijamos,

Corviene evitar ko que ya estd
ruy visto. Una fuente que todo el
rrundo usa hace que nuestios do-

te5; muchas empresas las han incorporado en
su identidad corporativa, en anuncios... Al estar
expuestos 3 tanta repeticion, llsga a provocarse
hartazga. Hace unos afos sucedié con Helveti-
. Ningun diszfiador minimamente profesional
quiere oir hablar de ell2, y utlizan akuna de las
miiftiples fuentes semejantes a ella, sulimente
distintas y no que no han cansado tanto. Con
estas fusntes tipo Offidina pasard sin duda algo
parecido. Sk con las fuentes tenemas auénticas
modas: lo que ahera es actual, fresco, dindmico,
cool, en unos meses o Unas pacos afios se -
wierte en aburrido, pesado, cansado. si o5 gusa
una fuente, pero la emplea mucha gente, apro-

un

producto clénico de los demis

Sictenas DELLSTYLSH XS 72 nchys un
nsoHa CPUI QRSB0 B0 Pl

Las fuentes que induyen s PG,
como arid Helvetical, Courier y
Times New Roman son las fuentes
més repatidas de I3 histonia, Para
texacs impresas, hay docenas de
alternatias que, sienda bisica-
mente del mismo tipe, sacarin
del ancnimato y aburimiento 3
Ios tExt0s que preparemos. No
deben, sn embargo, desinsta-
larse del ondenadog, porque mu-
chos programas las utilzan en
sus mends y diversas funcionss.
Pero nolas utilicemos mas alld de
lo estrictamente necesario.

Con o uso excesivo, fuentes
que intinsecaments son bani-
s y con disefios muy refinados
acshan por cansar £5 b que
sucede ahora con fuentes estils
humanista come ©fficina sans o
Meta. Se emplean en todas par-

1/GiGA | No.3-2008

vechada @ vigencia... intentando
que el disefio destaque por algin otro aspectn.
Pero puede ser mejor ides buscar altematias

Esta &5 sin duda una parte it del procesa
de disefto. Todo el aspeciny significado aparente
dél trabajo, cambia con un tipo de ketra u tro.
Aungque no analicemos de forma conscients qué
tipografia == ha Uiz, subconscientements re-
lacionamos aquelk que vemas con experencas
anteriores. ¥ asi, nada mas mirar e disefio, sélo
o tipo de letra utiizado y3 nos comunics una
sens3cién fia 0 amistosa, agradable o molesta,
formal o informal

Al primer vistazo, la tipografia y el color dicen
miés que el mismo texto..

Jurto con & colcr, |a tpografia pueds aitersr
por completa @l signvficada que asociamas a un
disatio. €l textn puede decir una cns3; as letras,
otra muy diferente. 5 es preciso elegr con cui-
dadn, o tendremos problemas con la inmensa
oferta de tipografias disparikles (iteraiments,
hay miles de fuentes digitakes donds elegi) In-
cluso el usuaria mds casero tiena 3 su akance
centenares de fuentes, como s que vienen de
serie con muchos programas, tales come Office
o CorelDraw.

Por otra parte, la tarea de seleccionar aquello
s apropiado de entre un conjunto tan extenso
puede intimidat o hacer pensar que se rata de
una laor de expertas. En realidad basta hacer
caso del sentido comdn y leer algunas informa-
ciones bisicas para poder ir sobre seguro,

Asnciacién d tipografia al tempo y 3l espa-
o,

La tipografia tiene un poder insospechado:
condiciona en buena parte la manera en que
percibimos un mensaje. Tal como pasa con los
estilos artisticos, musicales, Ia moda... cada tipo-
grafia puede estar asociada inequivacamente a
un lugar determinado y 3 una época concreta
Esto hace que, normalmente, las tipografias que
tienen una asaciacién clara de este po smven

pars usos muy determinadas, y que s smpleen -

i
L0882, put

e

escasamente fuera de stos, hacindo que
induso resulte extrafio verlos en un contexto
diferentz dal esperado. Por ejemplo, (por qué
muchas carvezas se anundian o tienen sulogo
con las tipicas letras géticas frakur?

‘Algunos estilos de fuentes se asodan a mo-
mentos en el iempo o @ lugares geagraficas:
2 trata de un buen recurso para el disefiador,
para reforzar I3 comunicacién, Sélo con wa
eleccién adecuads de |a tipografia ya puede
consequir buena parte de los objetios de su
proyecto. En la pagina sAsociacioness rata-
mos esta cuestién con més detalley con algu-
s ejemplos mds

Crear grupos de fuentes 3 medida

Cusndo tenemos un gran connto de
fuentes tipograficas, existen programas de
manejo y erganizacién de fuentes que s= ha-
cenimprescindibles. Algunes son gratis, ofros
o shareware, de manera qu nos podemos
hacer una idea de qué pueden hacer y como
pusden simpliicarmos 1a vids, tipografica-
mente hablando. Una prestacisn ideal de los
programas erganizadores de fusntes es 2 ca-
pacidad de crear grigpos (o s, Un grupo o
‘52t no e5 Otra cosa que un conjnto d fonts,
‘agrupadas segin in determinado criterio: por
ejemplo, fusntes serll, fuentes sars, letra ma-
nual... 6 grupo normalmente no contiens las
fusntes en';, sblo una referencia para acceder
3 elas instantineamenta; asi sa pueden f-
di. eliminar y cambiar fuentes del grupo sin
ningun riesgo, ya que  fichero de fuentes en
S no seve afectado.

Una ver e empieza 3 wtilzar esta posibili-
dad, se convierte en algo adictvo e impres-
cindible: e [a forma mas répida y cémoda de
acceder a todas las fuentes necesarias para
cads trabajo.

Como minime, 5 52 tiene una colecadn de
varios centenares de fuentes, conviene crear
algunos grupos bsicos (utilzamos ks que co-
mentamos en | pagina siguiente: serif sans,
caligraficas, decoratvas, dinghats.

Pero Bmhién es buena dea preparar grpos
especiales, takes camo grpos que recogen todas ls fuentes necesarias.
Para un proyecto, y la paleta de fuentes que utiizamos.

Grupos de tipos espediales:

Las fonts slabseri o egipcias son un tipo especial de ketra con serff o
remate. En estas fuentes, los remates son rectos. Reconocemos que tene-
s una debilidad por ellas, Son simples, elegantes y funcionales, y ade-
s fécikes de leer. Efectivas tanto para texto come para titulos. A demis,
o estan demasiado vistas. Elemplos tipicos: Lubalin Graph, Geometric
slabsent, stymie, Seifa, square slabseni

Fuentes al estio de los arquitectos: fonls que s parecen a & rotulacin
que utizan en los proyectes. (3

Un grupo muy variads, que inclu-
ye desde fuentes un tanto imegulares
como otras més refinadas.

Letras de plantila: destie las que
se emplean para fardos y embabjes
alas mintsculas plantilas de Rotring;
algunas se utilzan mucho Gl esti
del Dymo -yrecordis estos artiu-
gios?), oiras no tant. Plantya es una
creadién originad que sugié porgue
no encontribamos en ningdn sitio
algo semejante. Ms adelantz hemos
podido localizar otras, ofrecidas gra-
s, como mars o 1 Holstein

Letias de miguna de esaibir.
Guien iba  dcirlo. Después dz afios
de pecir algo mis reguiar y perfects,
con b llegada del DTP y s impresn-
s liser, los disefiadores vuehen a
emplear imitaciones digitales de las
viejas letras

Una vez se empiera a utilzar esta
posklidad, 2 comwierte en 2lgo adic-
tvo & imprescindible: & 12 farma mis
répida y cémoda de acceder a todas
ias pars cada tra-

o

omo minimo, s 52 tiene una co-
lecckin de varios centenares de fuen-
85, conviene crear algunos orupos
biasicos (unlizames las que comen-
tamos en la pgia siguente:  sesif,
sans, caligraficas, decorativas, ding-
bats.

Pern también & buena idea pre-
parar grupos especiales, tales coma
grupos que recogen todas las fuentes
necesarias.Para Un proyects, y |a pa-
leta de fuentes que utilizamos.

un grupo muy variado, que inclu-
ye desde fuentesun tanto imegulares
come otras més refinadas.

No.32008 | cica |2
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Secciones « Secciones principales largas

Conceptualizacidon
y Diseno:

Partes de la
revista:

A
Cémaras du hasta 12 magapieal, con mejar resoluciény 3 pracies maners de 200

Dentro de la fotografia digital

ESTA es sin duda una parte criti-
ca del proceso de disefio. Todo el
aspectn y significado aparente del
rabajo, cambia con un tipo de le-
13 u ot Aunque no analicemos
de forma consciente qué tipografia
se ha utilizado, subcorscientementa
relacionamos aquello que vemos con
experiencias amterioras. ¥ ad, nada
mas mirar e dissfio, sdle el tipo de
letra wtilzado ya nos comunica wna
sensacion fiia o amistosa, agradable
omolesta, formal o informal.

Al primer vistazo, la tipografia y el
color dicen més que &l mismo tex-
.

Jurte con el colop 13 tipografia
puede alterar por completo & signi-
ficado que asociames a un disefio.
H texto puede deck una cosx; las
letras, otra muy diferente. S es preci-
5o elegir con cuidado, no tendremos
problernas con la inmensa oferta de
tipoorafias disponibles (literdmante,
hay miles de fuentes digitales donde
elegir) Incluso o wsuario mis case-
o tene 3 su alance cemanarss de
fuentes, como las que vienen de serie
con muchos programas, tales comao
Office o CorelDraw.

Por otra parts, |a tarea de sslectio-
nar aquello mas apropiado de entre

icio-

na en buena parte la
manera en que per-

cibimos un mensaje.

Tal como pasa con

Canen G0, 12 prim wn almarasasa |08 estilos artisticns,
laiotografa.  musicales, lamoda..

cada tipografia puede estar asociada inequivocamen-
e a un lugar determinado y a una época concreta. Y
que 52 empleen escasamente fuera de éstos, hacien-
do que induso resulte extrafia verlos en un contexto

|a pigina «Asocias.

na en buena parts

época concreta.

Msc. Fulano Pérez Pérez

fulano@perez.cocu
Oficira de tal lugar

un conjurto tan extenso puede in-
timidar o hacer pensar que s2 trata
de una labor de expertos. En realidad
basta hacer caso dal sentido comun
y leer algunas informaciones bésicas
para poder ir sobre seguro. La tipo-
grafia tiene un poder insospechada:
condiciona en buena parte la manera
en que percibimes un mersaje. Tal
come pasa con os estilos artisticos,
musicales, |a moda... cada tipografia
puede estar asociada inequivoca-
mente a un |ugar determinado ¥ a
una época concreta. Esto hace que,
narmalments, las tipografias que tie-
Men una asociaddn clar da este po =

De las mejores a las peores

LA TIPOGRAFIA
tiene un poder in-

diferente del esperado. Por ejemplo. Algunos estilos
de fuentes se asodan a momentos en el tiempo o @

52 trata de un buen recurso para

&l disafiador, para reforzar la comunicacién. Sélo con
una eleccién adecuada de la tipografia ya puede con-
seguir buena parte de los objetivos de su proyecto. En

La tipografia tisne un podar insospechado: condicio-

Ia manera en que perchimes un

mensaje. Tl como pasa con kos estilos artisticos, mu-
sicales, la moda... cada tipografia puede estar asocia-
da inequivocamente a un lugar determinadoy a una
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sitven para usos muy detenminados,
¥ e se empleen escasamente fuera
de éstas, hadendo que inchuso resul-
12 extrafio verlos en un contexto dife-
rentz del esperado. Por efemplo, zpor
qué muchas cevezas se amincian o
enen su logo con las tpicas ketras
géticas fraktur?

Algunes estios de fusntes se aso-
cian a momentos en e tiempo o 3
lugares geogréfices: se trata de un
buen recurso para el diszfiador para
reforzar fa sélo con

una referencia para acceder 3 ellas
instantdneaments; asi se pueden
afaddi eliminar y cambiar fue
del grupo sin ringun riesgo, ya que
el fichern de fuentes en si no s ve
afectado.

Una vez s2 empieza a utilizar esta
posibiidad, 52 comvierte en algo adic-
4o eimprescindible: es la forma mis
ripida y comoda de accader 2 todas
las fuentes necesarias para cada tra-
bajo.

=

una eleccién adecuada de la tipogra-
fia ya puede conseguir buena parte

M 94 101 Mpiselsy 38865 2522 prtsn
8 o, AMBGRNTED o Gricss -
FEC, AF de B puries. Sarcilded
150 001 55,12 e 2 £ iz 220000
plue. Valoscad eoturadien ACA02 30
Sagunius, LS8 2.0y aiMenTactn con iaara o4
15, Cojeuve v s kit

de los objeties de su proyecto. En 3
pigina “Asociaciones” ratamos esta
cuestian con més detalle y con algu-
nos eiemplos mas.

rear & medida.

cién de varios centerares de fuentes,
comviene crear algunos grupes bidsi-

a a5 minisculas plantilas de Rotring:
algunas se utizan mucho (al estlo
del Dymo -recordéis estos artiu-
gins), otras o tanto. Plantlya s una
creacién original que suid porque
no encontrabamos en ningan sitio
algo semejante, Mis adelante hemos
podido localizar otras, offecidas gra-
1is, coma Mars o la Holstein.

Letras de miquna de escribir
Quien iba 3 decirlo. Despuss de afios
de pedir algo mis reguiar y perfecto,
con s llegada el TP y bas impresa-
ras liser, los disefiadores voelven a
emplear mitaciones digiales de las

mecini-

s ue comentamos
en ks pagina sguiente: senf, sans,
caligrificas, decorativas, dingbats..)
Pero también es buena idea preparar
grupos espedales, taks como orupos
que recogen todss las fuentes nece-
saras pare un proyect, y la palets
de fuentes que utlizamas

Las fonts slabserif o egipdas son
un tipo especial de letra con serif o
remate. En estas fuentes, los rema-

Exta T 1], s hafe B L2, R G
5 10D 38 manzrga

uando tenemes un gran conjun-
o de fuentes tpogrdficas, existen
programas de manejo y onganizacién
de fuentes que se hacen imprescin-
dibles. Algnes son gratis, otros son
shareware, de manera que nos pode-
mes hacer una idea de qué pueden
hacery cémo pueden smplificames
13 vida, tipogrificamente hablando.
Una prestacién ideal de los proga-
mas organizadores de fuentes s la
pacdad de crear grupes (o sets)
Un grupe o set no &s ofra cosa que
un conjunto de fonts, aprupadas
segin un determinado crterio: por
ejemplo, fuentes serif fuentes sans,
Ietra manual... & grupa narmaimen-
2 no contiene las fuentes en o sdlo
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v,

tes son rectos. Reconomos que
tenemos una debilidad por ellas.
Son simples, elegantes y funciona-
Ies, y ademis faciles de leer. Efectvas
‘@nto para texto como para tulos.
Aademds, no estin demasiado vistas
Efemplas fipicos: Lubalin Graph, Geo-
metric Siabseril, Symie, Serifa, Squa-
e siabsenit

Fuentes al estla de los amuitectos.
fonts que se parecen a la rotulacién
que utilzan enlos proyectos: un gr-
P muy ariadn, que induye desde
fuEnts un tanto imegulares como
otras mis refinadas

Letras de plantila; desde las que
s emplean para fardas y embalajes

ca. 5 ha abusado mucho ol efecto,
pero todavls &5 una solucién irica
para muxhos rabajos

Paletas de fonts

Tal como preparamos una paleta
de colores para usar en un diszfo o
pinturs, mmbién podemos escoger
un grupo de fuentes que vaya bien
para un dateminado trabajo. Una
paketa tipica contiene:

Una fuente para el texta, acompa-
flada de:

Una fuente para s fitulos y subt-
tulos; su tamafic pusde estar sumn-
1330 en un 120 130% de la fuents
del texton

Una fuente para los pies de foto,
resamenes dtas y notas. En muchos

ke s la misma fuentes que
para los subitulos, 3 tamafo ms pe-
quefio, por eiemplo 3 un 70— 80%
del tamafio del texto.

La fuents clegida para &l taxto
puede inclur, nawraiments, la va-
fiarte cursiea y en neqrils. Ambas
deben emplearse soko para erfatizar
partes ckl documento, no en frag-
mentos extensos. La regia principal
que aplicn todos ks profesionales
es elegir uns fuente ficimente legi
ble, 53 sans o serf, y acompatarla
de oirz que sea 3l reves: por sjemo,
5ihemas elegido Garamond o Caslon
para el taxto, a acompaiamos con
Frarklin Gathic o Univers para los
pies de foto y subtituics
La manera mis amonicsa &5 ésta
y admite ura infindd de variantes
Hoced caso e esto; mezdar dis fuentes
555 0 dos sef sl fracasa, aunque
siempre. @1

Dimension y tono: las dos caras de la imagen digital.

LA MAYOR parts d2 bz manusles
de retoque igital obuian s distincidn
entre dimension y tone. Sin embargo,
ésta se encuentia en fa base de b
adas mas tecricos, en fos que e
ferencia conceptos como ~sampling”
imuestrash y *quantzation” (cuantf-
cacicnl. s expeiiencia demusstra ko
il y clarifadar de saber cuindo s2

Ajustes tonales

Foma este grupo <l resta da ope-
racicnes poskles sobre |3 magen: as
que afectan 3 los valores d2 los pixe-
Ies axistantes y mantinen su pasicion
¥ tamano. Es cierto qua en alguwnos
caz0s astd mis dam que en oS,
EfEmpla: cusndo chnamos urs pane

v &n uno u . de b imagen en
otra campo «Para la edicion de imd- g zona e g

dampodmen  0enes y graficos, como  dia dsatr i se
sond s que c otoshe trasiass piceles o
— Adobe Ph()tc- hop o & ks
ondn o posaen ¥ Adobe lllustrator, en- el debote s
de s pides de  COMTTAMOS AlgUNas Op-  ris infrascenden-
BimgEnoma  cones que te dan ung % B el b
bl krEnte a f lidad apses tonsks no
s dhasin e éma b afectan el ameio
enundadsorge CRICANAT EXPIession 3, informitico de la
nizadas. GIMPshops imagen. S2n I3

Per otra parte,
# tonal es el que se refiers alcolor de
cada pixel su vaor, su smejanza o
contrastz con los vecinos, etc. Aun-
que hay operaciones en ks que pa-
recan mezclarss ambos aspactos, por
poco qua nos fiemos se werd que |3
mayorla == smi3 claraments an uno
de kos lados.

Ajustes + dimension

&l eampo dimensional es &l mds de-
finids. Comprarde los reencuadras,
remuastrecs, escalados, rotaciones
y woltecs, Reencuadrar significa va-
riar &l drea de |3 escenague racoge sl
encuadre. Ello puede realizarse me-
diante recorte o con los controles de
‘tamanio de lienzo,

TEMUESTTED aUMenta o reducs &l
nimere de piseks que compenen el
mismo encuadre. £l escalado cambia
&l tamafio superficial para |a impre-
sk, y vara [a resolucion. Los volteos
¥ rotaciones mutiples da 90 grados,
por dltimo, cambian e erden de los
piseles ¥ las rataciones arbitranas r2-
quizren el “remapeado” dela imagen
¥, por tanto, a interpol3cisn de los
valores de pival. En el primer grupo
estin los ajustes bisicos reladonades
con &l histograma.

excepcin aque-
o cambios de mada que aumentan
o disminuyen |3 profurdidad de bits
Tampaco suslen e raversibies, y
sils decisionss no zon ko sufiients-
ments acertadas como pars lvamos
3l resultado apatecido, fas sucesivas
manipulaciones del tono pueden de-
gradar I3 informacisn hasta el punta
de obligar a comerzar de nuevo
Cabe distinguir dos ipos de ajustes
tonales: los que modifican los valores
del pisel indepardientements de su
posicién (mors glaball y los que te-
e en cuenta losvalores de bos pixeles

i'o,a"“fu,f"“; as pinceladas nicas

&l primer gnu-

PO estin ks ssion

:fg;.f:,i te ayudan a dibujar tra-
madesconel  Zos con formas predeter-
histograma

nielss  bii-

o, contraste, umbral. ecualizar, cur-
ag, postenizal invertiv ete. En cusl
quiera de ellos, dos pixekes de ius!
walor tendrn idéntica resulado.

L3 mejora local define alrededor de
cads pixel una miscara o 2ona con-
finua que abarca bos piseles vecinos
hasta una determinada distancia

Con kos valores de esos pieles

el
minadas» aijustes

hacen determinads calcukos que dan
el nuevo valor para el pivel central

La efeaucién de los cilculos para
toda la imagen, 2n los que dos phe-
Iesidénticos pueden obtener diferen-
12 resultad segin su entomo, e da-
nomin fitrado. La variedad de filtrs
dispenibles e muy ampla aunque
&5 posible destacar varias familis,
comlos filtrs de enfoque, desento-
quea distersin

Un poco de orden

Es comdn en las rutinas de rabsjo
profesionales separar ko dimensional
de o tonal, pera ocuparse primer
de uno y despus del oto. Cuanda
s atan fotografias para trabajos
diversos de imgresion, se suele co-
menzar por resncuadrar y dimensio-
na. E5 l6gico descartar primerg las
partes d 3 imagen que o intaresan
para que na infuyan en un postarior
ajuste de niveles. Sin embargo, cuan-
do se procesa una sesion de fotos
con vistas 3 hacer versionas para 2|
visionad e impresion 3 diferentes
tamafios, lo habitual es resohver Ios
3justes tonales en un master, para no
hacarlos Mz que una vez, y definir
las dimensiones al hacer copias para
cada cosa

En lo que sudle haber unani
dad &5 en dejar e el final &l wso
de firos de erfoque para el realce
de bos detalles. La miscara de enfo-
que. por eferplo, es
muy flexible pero

tipo esqueleto de Expre-  produce ficimens

cambios drasticas 3
partr de ks cules
52 hace difici prever

efacto de nuswos

otra situacin i
pica 25 I preparacion de imigenes
para I3 web. Susle darss tanto un
resrcusdre por recorts como una
fuerte reductian del tamano en phe-
les.

Tampoco suelen ser rversibles, ¥
silas decisianss no zon ko sufcents-
mentz acertadas como para llearmos
3l resuhado apstecido.
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Conceptualizacidon
y Diseno:

Partes de la
revista:

Secciones « Secciones principales cortas

Toma forma Informatica 2009

BAJD 2l kma “Nuevas Tecnolo-
gias: Desarrcllo y Soberania”, dal g al
13 de febrero dz1 2008, Ciudad d2 La
Habana acogerd [a X edicion dela
Corvencion y Feria Internacional In-
formatica en los espacios del Palacio
delas Comvenciones y el recinto ferial
PABEXPO. El programa Cientifico de
la Convencidn estard compuesto de
Eventos tematicos que = celebrarin
de forma simultanea y sesiores can-
wrales en las cuales serin impartidos
conferencias paneles y mesas redan-
das en las que participaran sxperios
nacionakes e internacionales.

aun recordamos las ponendias.
congresos y conferencias magistrales
de las que nuestra revista salic forta-
lecida, contanita de ubicarss y hacer-
52 2co de los temas da 13 informitica
que a pasos aggantados se coloc
con fuerza en ¢ diario hacer, y res-
ponde a las exigencias del desarmollo
de un futuro que minimiza dispositi-
wvios para &l kien del hombre en todos
los sactoras desu vida

Los objetivos o la Comvencion del
2003 son el de estimular |a actividad
de inwestigacion, desamollo & innova-
cidn tecnoldgica en el campo de las
tecnologias de ls informacién y las
telecomunicaciones, & intercamkiar
sobre el papel que deben éstas jugar
en |3 conwergencia del conodimian-
10, propiciar elintercambio de expa-
riencias sobre ol uzo de las TIC enla

TomTom Go 720

EL TOMTOM vuehe 3 dar 3 sus usuarios
funcionalidades sorprendentes y ser l autén-
tico rey en ko que a sistemas de navegacién

para autcs se refiers,

Bl producto se destaca porque permitz la
introduccion de drecciones por vz, |3 tecno-
lonia Mapshare (fasciita enviar 3 la comuni-

salud y la educacidn en bereficio de
la comunidad, asi como intercam-
biar informacién especializada en las
esferas de las telecomunicaciones,
informatica aplicada, electrorica, au-
tomiatizacidn, comencio electrénico ¥
geomatica, anfra otros propdsitos de
iqual impartancia.

Al unisono, 3 Feria estard dingida
a mostrar las posibilidades v aplica-
ciones en proyectos equipamientos
y sistemas que en ¢ wniverso de las
soludones informaticas, e software,
las telecomunicaciones, |a electroni-
cay la automitica ofrecen hoy em-
presas @ instituciones cubanas y de
otras partes del murdo. Igualmente
otro de ks chjetivs de la parte ex-
positiva es d de presentar esultados
relevantes en proyectos de investiga-
cidn, desarrollo @ innovacién tacno-
légica de las TIC que contribuyen 3l
desarrollo endogeno. La muesira en
PABEXPO 52 propone, ademas, ser
un drea donde productones ¥ empre-
sas cubanas y eriranjeras muestran
sus mas novedosos productos ¥ so-
luciores.

¥ es propdsito de est2 colectivo,
rrantzner informados 3 nuestros lec-
tores, en cada adicidn, mientras les
sugerimos corcultar en la Red httpet
informaticahabana.com  y  hitpy
www.informaticahabana. cu (Repor-
18 Norma Marquez).

dad de usuarios comecciones cartogrificas o mueves radares
detectados), soporte para la tecnologia TMC. Pantalla panoramica tictil de 4,5
pulgadas (480x27 2 puntos). RANUMa para 1arjetas SOMAMC, Trarsmisor FM y
Bluetooth. 11883024 mm. Peso; 220 0. jLo mejor? La tacnologls Mapshare,
nuevos radares y posibilidad de compartir informacién con la comunidad de
usuarics dz TomTom. ;Lo peor? Bl soporte es similar al usado en lasversiones
Cre, pero no & destaca por su calidad ¥ queda lejos de |a generacién ante-

riar.

@ DOBLE CLiCK

El hosting
se hace «werde»

QUE la competencia en este
mercado del akojamierto web
estd al rojo vivo o demuestra la
continua reduccién de precios
y &l aquilatamiento de servicics
cada vez miés completos y com-
plejos, ¥ Strato vendié muchos
de sus paquetss 3 un euro hasta
finales de octubre. Pemo, ;sabias
que una simple bisquada en Go-
ogle pone a trabajar 1 200 servi-
dores, y que la energia consumi-
da equivaldria a tener encendido
un bomkille de bajo consumo
durante una hora? ;O que un
avatar en Second Life gasta la
misma erergia que un brasikeno
medio de carne y hueso? Cons-
dienta de ello, Strato. una da las
compatias alemanas purteras an
&l mercado del hosting europeo,
2513 al poner en practica un reto
formalizado: provisidn de enargia
100% libra de emisiones da €02
y espera ahorrar 15 000 tone-
ladas o afa, o equivalents a lo
que larzan al aire 5 000 familias.
¥ todo sin costo afadido ni su-
bidas de precio para sus clientes
y abonados. En cuanto al sumi-
nistro eléctrico ecoldgico, Strato
consiguid formalizar un acuerdo
a largo plazo con la empresa
alemana NaturErergie AG. que
tizne centrakes hidriulicas en el
fin. Con un sistema de produc-
ien bajo demanda, la compatia
aléctrica produce el volumen de
energia necesario en cada mo-
mento [en torno 3 los 30 giga-
vatios'hora), ajustindose 3 los
picos de demandas estacionales.

aun recordamos las poren-
ciss, congrasas y confarancias
magistrales de las que nuestra
revista sali fortaledida, conten-
ta de ubicarse y hacerse eco de
los temas dela informatica que a
pasos agigantados se coloca con
fuerza en el diario
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Apple lanza Leopard

,/ - francesa LaCie amplia su
[' catilogo, que hoy cuenta
S con 115 referencias de
productos, ton nueves
N modelos de discos duros
externos y grabadoras.
" los dispositvos de lade

s destacan por atractives
disefios y su calidad.

Ahora presentan el disco duro externo Golden Disk
con carcasa dorada, capacidades de almacenamiento de
500 Gb & 1 Th & interfz USE 2.0, y se inroduce en el
rrundo de los discos multimedia con el Silkverscreen, que
permite disfrutar cuakquier contenido multimedia Gnclui-
das pelicuas en Divi) en e televisor sin taner que grabar
CDoDVD.

Se vende con interfaz USE 2.0con capacidades de 320
Gby 500 Gb. Fara soluciones especificas del hogar esti el
Ethernet Disk Mini Home Edition que almacena y compar-
e todo tipo de archivos asequibles desde cualquier parte
con un navegador web. Por su parte, [a familia Little Disk
de 1,8 y 2.5 pulgadas responde a bis nacesidades da por-
tabilidad de los usuarios. Esos discos durcs externos tie-
nen capacidades desde 30 a 250 Gh, y para entomes de
mnilidad, 1a grabadora Portable DV D LightScribe permite
grabar OVD y (D.

!

Premian los ordenadores porta-
tiles mas viejos de Espaiia

INTEL buscd los cinco ordenadores portitiles mis
wigjos de Espafia, pues la firma premia los dos usos

i puedan dara quipos infior-
misticos ohsoletos. En el certamen compitieron todos
los portitles de uso doméstico adquiridos antes del
afic 2000y que a0n funcionen. Los propietarics de s
cinco equipos miés antiguos serén premiados con una
portatil de Ultima tecnologia. Los ganadores en esta
modalidad dependeran del nimero de votos que ob-
tenganen la Redy del jurado. Al cierre de esta ediddn
éste fue el resultado: los premiados poselan ordena-
dores medelo Epson HX-20, el portitil mas antigua,
primero con batedas incorporadas, que se larzd en
1981 y 5 empezd comerializar en 1962.

Las administraciones piblicas de distintos palses po-
tencian el wo de Intemet como canal de comunica-
cidn. La administracién electrnica puede producir una
revolucidn en la relacian dudadanes administradares,
que mejora senvicios y reduce costos. Pero el mayor
obsticulo puade ser el languaje: se va a comunicar el
ciudadana con la administracion en sindice?

1| GiGA | No.3-2008

EL apple llevd al mercado su
nueso product, Leopard, |3 sexta actualizacdn de su sis-
t2ma operativo Mac DS X, qua promete COMPENSar a sus
usuarios por |a larga espers, con 300 novedades y nuevas
funciones de seguridad y tamiién confia en que Leopard
impulse las ventas de sus computadoras de mesa y las por-
titiles y ke permita acortar distandias con los fabricantes
de PCs. Entre las casi 300 novedades del nuevo sistama
destaca una hermamienta para crear copias de seguridad
autormaticas llamada Time Machine {maguina del tiempo)
y pone de relieve todos los analistas que ya han probado
Leopard. Time Machine crea automaticamente copias de
sequridad del contenido de |a PCy permite buscar entra
los archivas pasados intreducdendo sélo la fecha en que
52 crearon, pero para usaria hay que instalar una unidad
extena. Leopard reincorpora My Mac para acceder a los
anchivos de otras Mac por Intermet, QuickLook, que mues-
ra el contenido da los documentos guardados sn tenar
que iniiar la aplicacién que los abre.

Tecnologia de lenguaje natural:
como cerrar la brecha digital

LAS ADMINISTRACIONES piblicas de distintos
palses potencian el uso de Internet coma canal de co-
municacidn con el ciwdadano. Ahora bien, |a admi-
nistracion electrénica puede producir una revolucién
en la relacién ciudadanos/administradores, que mejo-
ra senvicios y reduce costos. Pero el mayor obsticulo
puede ser el lenguaje: ;52 va a comunicar el ciudada-
o con la administracidn en sindics?

NEC larza el superorde-
nador de vectores

€ON una vekddad de proce
samiento de datos de 839
TFLOPS, el superor
denador de vectores
model -9, llegd al
rmundo del mercado de la
mano de la compatiia japonesa NEC
Este modelo ocupa un cuarto del espado y consume un
cuarto de la energia que los superordenadores comen-
cionales. La computadora equipada de de
wectores, capaz de realizar £39 trillones de operaciones
por segunda, podrd ser empleada para propdsits cen-
tificos o téenicos, es decir 52 emplea en la computacian
compleja y degran escala para sistenas como la dimato-
logiz, s aerondutica o el estudio del espacio, ademis de
simulaciones medicambientales o dindmicas de fluidos,
entre otras utilidades.




Jack Kilby, inventor del circuito

integrado

Por suimportante contribucion a los fundamentos basicos de la
tecnokoga de informacian modarna, particulammente por la inven-
i de fransistores rapidos. diodos en l&sery drouitos integrados,
recibe 2l premic Mobel en 2l afio 2000 fcompartido con Zhores |

Alferow y Herbert Kroemer).

JACK St. CLAR KILBY nacid el
ocho d2 nowiembre de 19235 en Je-
ffarson City (EEULL). Su juventud la
pasd en Great Bend, un poblade del
estado de Karsas.

Después de superar sus estudios
de grado medio con excelertas cali-
ficaciones estudid ingenieria eléctrica
en las universidades de Wisconsin 2
llingis.

Vida profesional

En &l afio 1547 comenzd a disefiar
y desamallar circuitos ceramicos enla
empreza Globe Union Inc. En 1958 52
iNCOIPONG 3 UNa empress poco cono-
cida entonces, Texas Instruments.

A lo largo de los muches afos que
permanedid en ésta ejercio diversos
cargos de resporsabilidad, ademis
de investigar en semiconductores.
Desde 1970 siguid vinculado a la
Compahiia como coreultor indepen-
diente.

Desde 1978 hasta 1984 impartid
docencia en la Texas AGM Universi-
1y como *Distinguished Frofessor of
Elactrical Engineering”. En 1580 se
retird ofidalments como asesor de
Texas Insrument aunque su colabo-
racién s2 mantvo hasts s muerte
en el verano del 2005,

La invencion

Hasta que los laboratorios B2ll des-
cubrieronel rarsistor en el afio 1947,
la indistria electrénica empleaba
exchsivaments tubos de vado, que
eran frigiles y muy woluminosos

El transstor permitid disminuir 2|
tamafio de cualquier dispositivo elec-

THNICO, auNque sequia siendo nece-
sario soldarkos a las placas de dircui-
105 electrénicos de forma ansloga a
los tubos de vacio.

El efército de EEUU. promawid un
proyecto de imvestigacion denomi-
nade Micro-Module cuya finalidad
et lograr que los componentes elc-
trénicos rewnieran un conjurito de
caracteristicas que permitieran el en-
samblado de manera sencila y evitar
el cableado.

Kilby comerzé su frabajo en Texas
Instruments en dicho proyecto y llegé
ala conclusion de que los slemenios
pasivos en elactronica resistancias y
condensadores) s pueden hacer del
rrismo material que los activos (tran-
sistores). Investigd junto con Robert
Moyce, uno de los furdadores de |3
conocida emprasa intel, |a forma de
lograr la integracidn en una sola pie-

za.

El 12 de ssptierrkore de 1958 s2
presentd el primer drouit integrada,
de 3specto algo rudimentaric, pero
totalmente operativo.

Sa trataba del primer oscilador de
desplazamisnto de fase con transis-
tores, resistencias ¥ condensadores
que empleaban & silicio como ma-
terial.

De inmediato, las fuerzas aéreas
de EEUU. mostraron interés por los
CIrCuitos integrados, mientras que la
industria electrdnica acogio el descu-
brimienito con escepticisma.

En 1961 se usaron por vez prime-
ra en un ordenador del efrcito, y en
1962 52 incuyeron en la eectrénica
de los cohetes sminutermnare. Tam-

000
(€D GiGANTES

bién se usaron en las naves espacia-
les del proyecto Apolo. Los drcuitos
integrads llegaron al mercado de
consume con las calculadoras elc
tronicas, mucho mas pequefias que
las ekctromecanicas usadas hasta
entonces

Galardones recibidos

Kby fue galardonado con mis de
20 reconocimientos por sus rabajos,
enfre os que figuran dos de kos pre-
mics mis prastigiosos en dercia e
ingenieria de EE.LL.

En 1570 redbid el National Medal
of Sderce, v en 1982 &l premio Ha-
tional Inwentions Hall of Fame. Tam-
bién obtive varios galardones dal
Institute of Hlectric and EHectrorics
Erginesr (IEEE). En 2l ano 2000 |e fus
concedido el Nobel de Fisica por su
colaberacion en el desarrollo del cir-
cuito integrads.

Elimpacto de os circuitos inegra-
dos ha sdo erorme no sdlo en la
industria informitica, sino @mbin
&N otros campos coma |a medicing,
las comuricaciones, |a industria y sl
enratenimiento.

A b larga de los muches ahos que
permanecid en ésta ajercid diversos
cargos de resporcabilidad. ademds
de irvestigar en semiconductores.
Desde 1570 siguié vinculado a la
Compania coma consultor indepen-
diente.

Después de superar sus estudios
de grado medic con excelentes cali-
ficaciones estudi ingenieria eléctrica
en las universidades de Wisconsin 2
llinis.
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CARTAS

Hols giganautas... Ras:

conbastanta cantidad

amiges

anata bien les ciries del que lama y
@

s b

Apagoén de ordenador

aUn dia frabajaba en b computs-
dora y ésta 52 apagd de repente. In-
fructucsamenite intenté encerderla y
¢l led d |3 placa funciona. por ko que
descarto s2 haya quemado | fuzn-
te. Desconects y reconecté ef cakle
de comiants, y fras encenderla com-
probé que los ventiladores del proca-
sador y ofros periféricos se muevan
adgoy pestatea el led de encendido.
Retiré las RAM y otros hardhwares por
si habia conflictos, mas ro ocurria
nada. ;Me pueden agudar?e

Es una de las cuestiones que nes
dice en su carta, Yunia Rordén, una
fiel. Bien, Wunia, por ahora e raco-
mendamos consultes ol manual da |3
motherboard de tu PC, pues pueds
sar un problemita con los jumper,
anque tamkién pusden ser otros
motivos como el voltag o wn fallo
en lafuente. No obstants, consulta 3
ofro informatico y no ta quedes con
una sola pinidn.

(Publicar en GIGA?

wSaludos. les escribo porque estoy
interesado en publicar un articulo,
pero mi carta ro ks ha llegado ¥ no
tengo otra forma de comunicarme.
%2 que ésta noes la via, pero no tan-
go atra, y para ells nacasits kos requi-
sitos. Gracias de artemance,

E5 la misiva de Jorge Amado Soria
Ramirez con el cofeo jasoriag es-
tudiantes.uci.cu. En ast2 numaro no
tenamos espacio ya para relacionar-
te los requisitos para colaborar con
GiGA, pero en esta misma Seccién de
nUmercs antenores, =i hemos satis-
fecho la solicitud de los amigos que
nos ayudan. Busca algunos anterio-
res. ¥ como ti decimos, gracias de
antemana. Si no estin, nos llamas.

Un fanatico enredado

450y un fandtico de la revista y
& que es importante en el proceso

1| GicA | No.3-2008

de Informatizacisn en el qua sa en-
cuentra imbuido el pals. Yo soy un
Ingenierc en Telacomunicaciores y
wabajo de administrador de Redes.
Me gustaria colaborar con alguncs
articulos en |3 saccidn de Enredados.
jires que eso s2a posiblere

Pues claro que si, le deimas 3 Yus-
sal Castrizano Jimérez, que quiers
wenredarsas con nosotros. Cualquisr
duda puedes contactames por co-
rreo postal, slectrénico o por takfo-
na, s5lo tiznes que conaultar la pagi-
na uno. Igual ke dedmoes a kicardo &
Sotolongo, fiel amigo y profasor dela
Universidad de Cizgo de Avila. quien
publicé y3 2n nuestras piginas: con-
suta la primera pagina, Ricardo, ahi
estan todas |as direcciones de coreo
que necesitas. . ¥ gracias por todo.

Cambié el disco duro y
se ve mal la pantalla

<M problema es que cambié of dis-
co duro de la FC y ahora =l monitor
sGka funciona en 16 colares. He Tata-
do de solucienarlo con |3 herramizn-
13 de actuakzaridn de controlsdorss,
pera ma dice que 2l mejor ya est
instalada, por lo que no 38 qué hacer
¥ |a panitalla s ve muy mal.s

Rudel Despaiona, del Instituto Po-
litécnico Hermanos GAmez. La res-
puesta que nos dan ks informaticos
Cercanos a nozotos es que si tenias
Windows, 25 probable hayas perdido
los drivers de video, y que el sistama
operativo no reconozca iU tarjeta
grifica, par lo que tiznes que buscar
en la pigina del fabricante de ésta =l
driver actualzada, pues la que deter-
mina |3 cantidad de cokores. resolu-
citn, el manitor séks los muestra. La
cantidad de colores Is pusdes cam-
biar i das click en un espacio vacio
del escritorio con el botén derecho,
Propiadades. Suerte, que s2 arragla
o3 wamos, chao giganautas.

A PU DE CURSOR

Msc_ Fulana Pérez Pérez
fulanogperez.co.os

¥ MIREN amigos, hoy vy
ahablaries de un tema del cual
todos hemos necesitado en algan
memento: de la yuda. gCuintas
waces o se han quedado mirando
su pantalla sin entender ko que

un cartelito nos inica? Ocume

3 o5, Pero ése no es o tema.
CuAN1as vacas no hemos recibids
una respuasta con Lna carga de
isa por nuesira ignarandia;o des-
cuido?. Ese 5 e el tema: ayudar 3
UN COMPNEND CUSNO0 58 enfrenta
3N MOIESTo gUSANo O un canalio
e Troya, O simplemente a que una
imprasora no fundione porgue L
hemos instaiado mal. Esas san pe-
queas cosas que ayudan al tabajo
frente a las maguinas, porque es
DiEn Cierto qUe |13 desconexion de
un cable, o poner |a clave que no
5y 5 ka reprochemos 3quien ko
hizo pero haciérdoko sentir que nos
ha hecho perder df tempo, ése si
5 un proceder gue no ayuds en &l
trabajo con a3 compuladoras. Fern
no he hablaog y reflexiono con
sentido de clpa por llevar a exre-
Mok 3 3Quna persona al achacane
que nuestro equipo se ha dafiads
cuando ese akguien no entiende
nada ok exte complgiopotae. ¥
Qespués 02 pansara mucho, 1ago
33 conclusion de que para asesc-
ramos de que cada cable, puerta,
FaUr3, Conector, u oiro hartware,
©que losprogramas furkianen, ra
500 taress de quienes nos senta-
Tk 3 sCrbir JPUFAC0S O OEPUEs-
105 3 ENCONTTAY LN dato. 305 5on
menesteres deos informaticos, los
hibiles rabajadoresy sabedores de
25 cosquillas de estos equipos ks
cuales o siempre mueven el cursor
hacia conde necesitamos o quera-
s ES CiMo, DUSqUamSs 12 3yuas
O quien puede 3SESORAIMCE Y 3yU-
EMICS Sin Ser Censores a cudlquiers
que pierda la paciencia frente a su
computadors. Para mi, este tama
sugerica por un especial amige, es
e vital imporiancia. ¥ bueno, nos
VRIS PCF ES08 andares.
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Santa €
5i o fusra por €, programariamos an BASI, OBCL
y PasAL

10Qué le dice una imprasora a otra?
«¢Esas hojas son uyas o son impresiones mias?

Elton John quiere cerrar Internat y senten-
ciar

«Sevan a fastidiar piratas de basura, ks vamos a
arrar Intermety o les quedsrd otra altemativa que
comprar mi dlime (... & ja . 3.0

alno cae sismpre en el amor de creer que esté
completaments emadicads, pero a los pocos meses
reaparace més virulants que nunca, dispuasta a seguir
perjudicandonos la existenda.e

A quién te refierss, a |3 gripals

Mo, 3 Ia costumbre de emiar &-mails cokectivos sin
emplear s copis aculta s

Las 20 respuestas mas empleadas por Ios
cuando sus

funcionan:

20+ +Conche, qué faro...»

19+ aNunca habia pasado antess

18+ 1Pues ayer funcionaba...»

17 + #gCéma as pasibleds

16+ « Tiene que ser un problema de tu hardware.«
15+ 42Qué hiciste mal para bograr que fallarals
14+ +Algo debe de estar mal en tus datas.s
13+ {5i no he tocado ese médulo en messsl

2+ sDebes de astar usando un3 varsion anteriots
11+ +Es 560 una desafortunads coincidencia.s
10+ 1iEs que no lo puedo probar todals
9+ «ESTO, o puade ser a causa de ESOus
8+ aFurciona, pero no lo he probado.s
7+ siflguien debe de haber camblada mi cidigols
&+ w¢Has comprobada que haya akgun virus en
sistemar
5. w'Ya 5¢ qua no funciona, Zperd te gustals
4+ wNo puadas utilizar esa version en u sistemas
3u wgPor qué quisres hacer escZ
24 ¥ 1 déinda estabas cuando sz colgs el progra-
maze
¥ Ia respuesta nimero un de los programadares con
aquellos que no fundanan es:
T+ «EN MIMAQUINA S| FUNCIONAL:
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Conclusiones:



Se realizé un estudio cuidadoso a los productos homélogos
en el mercado que permito ver similitudes con la revista Giga.
También se analizaron los resultados de las entrevistas y encues-
tas aplicadas a especialistas, ademas de tener en cuenta cada
una de las normas editoriales empleadas en el medio.

Este analisis permitié enfrentar el redisefno de la revista, el
cual ha cumplido con las expectativas del cliente inmediato.

La propuesta que plantea el redisefio de la revista, se
materializara a partir de un uso respetuoso de todas las pautas
y normativas recogidas en el manual de estilos graficos que
propone este trabajo de Diploma.
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Recomendaciones:



Como primera recomendacion se considera que para la
puesta en practica del redisefio de la revista, los disenadores
que estén a cargo de ello, se rijan por el manual de estilos pau-
tado, sin menospreciar cada una de las decisiones tomadas en
él como Unica forma posible de lograr la coherencia y la pertinen-
cia comunicacional que di6 origen al encargo del trabajo.

Es importante considerar la insercién de un fotografo que
garantice imagenes con el estandar de calidad de la fotografia
que se emplea en publicaciones de este corte, es decir, un
especialista que por su competencia, logre imagenes a tono con
el perfil de Giga y prescinda en lo posible, de fotos de banco,
sin crédito y carentes de actualidad, lo cual es uno de los
cuestionamientos fundamentales que nos hace llegar el publico
en las encuestas.

Para mantener y fomentar la salud de la revista se recomien-
da organizar una estrategia para los cambios a producirse, en
aras de una mayor calidad y por tanto, aceptacion.

Se considera necesario, ademas de las propuestas en la
intervencion del disefo editorial, una mejoria en la calidad del
estilo de ilustracion que potencie la percepcion y comprencion
de los contenidos, este es uno de los criterios que mas
preocupacién levantd en el publico encuestado.
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Manual de Estilos:



El cabezal ira ubicado en la parte superior de la portada,
permaneciendo invariable, sélo cambia el color de su banda
superior de acuerdo al color que se emplee en la imagen y el
numero que saldra en ese momento.

- UNA PUBLICACION DE COPEXTEL - @

+ UNA PUBLICACION DE COPEXTEL « @

eUbicacion del cabezal.

+UNA PUBLICACION DE COPEXTEL - @

+UNA PUBLICACION DE COPEXTEL - @

+UNA PUBLICACION DE COPEXTEL - @

- UNA PUBLICACION DE COPEXTEL - @

e Cabezal con variantes
del numero de la revista.
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Manual de Estilos:

Portada:

GIiGA
«El nuevo Nintendo
ya esta aqui»

-La imagen de la portada debera ser preferiblemente
fotografia o fotomontaje, de modo que se pueda garantizar la
convivencia con el cabezal.

-En caso de usar ilustraciones, estas deberan aparecer sobre
un plano de uno de los colores de la paleta.

-Para los titulos de portada, se empleara la Frutiger Next
Regular o Bold, en color azul del cabezal o blanco, a un puntaje
no mayor de 50 pt. y no mas de dos lineas de texto.

GiGA «El nuevo Nintendo
ya esta aqui»

Software gratis,
bueno Yy sin costo

0 GiGA

Y ahora tenemos a Wireless! Dentro de la
fotografia digital




«Evitar el uso de cualquier color que no
esté en la paleta pautada.

-—

$6.50

«No invertir los colores del cabezal

“UNA PUBLICACION DE COPEXTEL-

3 3
‘s N
& >
2 3
S 3
Q a

«Evitar el uso de cualquier color que no esté en la
paleta pautada.

*No usar otro de la paleta que no sea el del
cabezal.

«No usar un color diferente en el cabezal y en la
imagen de la portada.

PpUBISUEIL
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-La caja tipografica sera de 16.5 x 24 cm.
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Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

«Paleta principal.
c M Y
100 86 O
6 4 90
46 O 97
0 53 97
0 90 80
10 85 10
65 5 0

Colores

Para la eleccion de la gama cromatica se comenzo por el

cabezal.

Se decide mantener el color amarillo y para garantizar su
contraste con el fondo y que este no sufriera cambios se toma
el color azul. Esto lleva a la eleccién de una gama de colores
saturados que contrasta, principalmente con este azul.

Esta gama se emplea, tanto para el fondo de las portadas,
como para los cabezales de seccion, asi como una gama de
estos mismos tintes, pero que disminuyen en saturacién para

los fondos de paginas.

«Paleta de fondo de pdgina.

C

9

14

M

13

15

Y
21

13

GIGA

Y ahora tenemos a Wireless!

programas de como otras mas refinadas.
entes que se ha- Letras de plantilla: desde las que
50N gratis, ofros sa emplean para fardos y embalajes

ue nos podemos
#n hacer y cdmo

a las mindsoulas plantillas de Rotring;
algunas se utilizan mucho (&l estilo
ida, tipografica- del Oymo -grecorddis estos artilu-
cidn ideal de los gios?), oiras no tanto. Plantya es una
fuentes es la ca- creacidn origina que surgid porgue

ets). LUn grupo o no encontribamos en ningdn sitio
wnjunto de fomts, algo semejante. Mas adelante hemos
1ado criterio: por podido lecalizar otras, ofrecidas gra-
= 5ars, letra ma- tis, como Mars o la Holstein,

& no contiens las Letras de magquina de esdibir
wia para acceder Quien iba 3 decirle. Después de afos
"5 pueden afa- de pedir algo més requiar y perfecto,
es del grupo sin con la llegada del OTP y las impreso-

rode fuentes en ras ldser, los disefadores wusken a
emplear imitaciones digitales de las
zar esta posibili- wigjas letras.

ictive & impres- Una vez 5e empieza a utilizar esta

*Uso de la gama cromdtica.
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Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Imagenes - Fotos

- Las fotografias y los fotomontajes se emplearan con sus
colores naturales, garantizando su credibilidad.

-Se emplearan, fundamentalmente, los primeros planos
y planos detalle, para mayor calidad y que se puedan usar a
menor escala, en caso de necesidad.

-Las imagenes deben aparecer a una escala nunca menor
de 3.00 X 3.00 cm., y si contienen textos, se debe ajustar su
tamafo hasta que esté a un puntaje mayor de 7pt.

-Se pueden utilizar con fondo transparente o no, pero siem-
pre garantizando el contraste 6ptimo con la pagina.

- Las fotografias iran respaldadas por una sombra de 17 px.
de tamano, por 21 px. de distancia.

-Como norma general, se debe tratar que las imagenes
estén siempre mirando hacia el medianil de la pagina.

«Sombra de 17 px. x 21 px.
« Mirando hacia el medianil de la pdgina.

« Fotografias con sus colores naturales.



Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Prohibiciones

>-TOP ARTIST
JONED

«Si contienen textos, se debe ajustar su
tamano hasta que esté a un puntaje mayor

de 7pt.

*No alterar los colores naturales de las

fotografias.
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Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Imagenes - llustraciones

-Las ilustraciones, debido a que en su mayoria son hechas
por los propios disehadores de la revista, deben tener siempre
el mismo estilo, garantizando la calidad grafica y la uniformidad
de la revista.

-En este caso deben ser siempre ilustraciones vectoriales en
colores planos, con sombras y transparencias, pero sin abusar
de estos recursos de modo que no le reste calidad.



Imagenes - Tablas y graficos
Manual de Estilos: - Cuando se disena un grafico siempre se deben usar los
colores de la paleta pautada, si el grafico es de lineas estas
tendran un grosor de 1.4 pt.

Recursos - El puntaje tipografico no debe excederse de los 8 pt., ni ser
e . inferior a los 7pt.
grafICOS- - Los graficos deben ser, preferiblemente, simples y entend-

ibles, se debe evitar ser reiterativos.

-En caso de usar graficos de barras, estas deben tener un
ancho de 12 pt.

- Es recomendable que sean siempre horizontales y evadir el
uso muy variado de flechas y lineas.

-Se debe potenciar el uso de los colores planos de la paleta
pautada.

-Se debe prescindir de la superposicion de planos, para
asegurar mayor legibilidad.

ene
feb
mar
abr
may
jun
jul
ago
sep

oct

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000 5000 10000
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Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Prohibiciones

*No usar degradaciones ni
superposicion de planos.

I
0 100 200 300 400 500 600

700 800 900

1000 5000 10000

*No usar otros colores que no estén
en la paleta pautada.



Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Imagenes - Planos de fondo de pagina

-Los planos de los fondos de pagina sélo se emplearan
cuando haya mas de un articulo en la seccién (para resaltar ese
articulo). Este estara siempre justificado a la caja de texto, y si
uno de sus bordes coincide con las columnas se justificara a
esta.

-También se podra volar el plano de la pagina, en caso de
que coincida con los bordes exteriores e inferiores.

-Si no se va a volar el plano, debe estar separado en sus
bordes superior e inferior a 12 pt., que es el equivalente a una
linea de texto, y de los laterales a 14 pt., que es el grosor de
separacion entre columnas.

- El plano podra adoptar solo los colores pautados en la

paleta de color para ser usados en los fondos.

Toma forma Informatica 2009

BAJO &l lems “Nuevas Tecnolo-  salud y 15 educasicn en benefici de
gias: Desarrcllo y Soberaniz”. del 33| I3 comunidad ad como intercam
13 de febrero de1 2009, CiudaddeLa  biar informacién especialiada en las
Habana scogers [a XNl edicin de | esteras de 155 telecomunicacionss,
Comvencién y Feris Intemacional In-  informatics splicada, electrbrics, au
formtca, anlos espacios del Palacio  tomatizacion, comercio electrérico y
de 35 Convencianss y el recinto fenisl  geomitica, entre otros propcsios de
PABEXPO. El programa Cientfico de  igual impartancia
Ia Commercicn estard compussto de Al unisono, b Ferls estard dingds
eventos tematies e se celebrarén 3 mostar las pasibiidades y aplca
de form simultings y sesiones cen-  ciones en proyectos equipaTientss
wales en las cuales serén impartdos  y sistemas que en el universo de las
eonferentias panelesy messs redon-  soluricnes informaticas, e software,
das en |35 que partciparsn expertos  Ias telecomunicaciones, |3 electréni
nacicnakes  irtemacionales. G2y Is automitcs ofrecen hoy em-
i recordamos las ponencias,  presas = insttuciones cubanas y de
eonaresas y conferencias magistiales  otras partss del mundo. qualments
de las que nuestra revists salid forts ot de ks okjetivos de s parte =
lesida, contenta de ubicarse y hacar-  positiva 25 f 8z presantar resultados

que 3 pascs aggantados se coloca  cién, desarmollo < innovacin tecno-
con fuerza en el diario hacer y res-  I6gica g las TIC qus contribuyen 3l
ponds a las exigencias del desamollo  desarolla erdSgens. La muesta en
de un futuro que minimiza dispositie  PABEXPO s propons, ademmis, ser
vas para el bien el hombre en todos — un drea donde productores y empre-
los sectores de su vida S35 cubanas y extranjeRas muestren

Los Objgtves o 13 Comencion del  5us mas nowsoosos produstos § so-
2008 551 i de estimular I3 actividad  lucianes
de investigacién, desarrollo e innowa- ¥ es propésita de este colectivo,
cion tenologica &n & campbe de lis  Mantner informados 3 nuestros -
teenologiss de ks informacien y s tores, en €33 edicién, mienras les
telecomunicaciones. @ infercarmkiar  sugerimos corcultar en b Red http:d
sobve ol papsl que deben éstas jugar  informaticshabana.com  § Rty
& I3 coweroancis del conocimen- W infermaticahabana. e (Repor-
40, propiciar ¢lintercanibio de expe-  15; Norma Mirques).

i35 sobe &l U de 135 TIC en 13

TomTom Go 720

EL TOMTOM vucke 3 dar 3 sus usuarios
funcionalidades sorprenderias y ser ol autén-
en rey an ko que 3 sistemas de navegacién
prs w2 rfere

8 producto 2 cestacs e pami
introduecion de drecciones por e, b
logia Mapshare (fasciita eniar 3 la comun
dad g ususrios comeccianas cartogrificas © muevos radares
detectados]. sopat para fa temologia TMC. Pantalla panoramica tactl de 4,3
pulgadas (4305272 puntosl. Ranura para taretss SOMME. Traramisor FM y
Blustooth. | 1828324 mim. Peso: zzog o nefe L ecnlogs lagsiurs

@ DOBLE CLiCK

El hosting
se hace wverden

QUE I compatencia en aste
marcadn del akojmients weh
st al rojo vivo ko demuesta |
continua reduccion de precios
¥ el aquistamienta de servios

complatos y com-
Fleos, y St vendin muchos
de 505 paquetas 3 un eurs hasta
finales e octubre. Pero, ¢sabias
que ur simple bisaueds 2n Go-
‘ogle pone a trabajar 1 200 servi
dores, y que la energia consur
d3 squivaldria 3 tener encendido
un bombilla de bajo consuma
durante uns hora? (@ que un
svatar =n Second Lile gusts |
misma znerals que un brasikno
medio dk came y hueso? Cons-
ciente de o, Stato, una dk lss
‘compaias alemanas purteras an
= mercack del hosting ewropeo,
=34 3 pener &n priciica un reto
formalzado: provision de energia
100% litre de emisiones de Coz
§ espera shormar 15 000 tone-
ladas d aio, el equnalents 3 lo
‘que larzan 3l aire 5 000 formis.
¥ 000 5in costa nadids ni s
bidas de precio para s dentes
¥ abonades. En cuanto al su
istro aléctrico ecolagics, strato
consiguié formalzar w acuerdo
3 large plazo con I3 empresa
slemans NatirEnergie AG, qut
tens centrakes idrdulicas en ol
Fin. Con un sistema de produc-
it bajo demands, s compafia
eléctrica produce f volumen g
erergia recesanio an cada mo-
manto fen tomo 3 los 30 o
watiosthora), ajustindase 3 los
e S e

amos s poren-
ﬂas, congresos y conferencias
magistraks de las que nusstia
revista salid fortalecida, conten-
13 de ubicarse y hacerse eco g
s temas dels informatics que 3

=03 radares y positiidad de
suarios de TorTom. ko pear?  scports o sl al s e vemsane
e, pero o 32 destacs por su calidad y queda lsjos de |3 generackén arts-
o

n
fuerza en el diaria

Neo.3-2008 | Gica |2

DOBLE CLiCK @

LaCie Hub

7Y

Apple lanza Leopard

EL GIGANTE info e llevd al mercado su

- fancesa Lace ampla su

externos y grabadorss

* los dispositvos de Ladie
5= destacan por atractucs
diseios y su calidad

Abora preserian el disco curo extemno Golden Disk
con carcass dorada, capacidades de simacenamiento de
500 Gb 61T & interfaz USB 2.0, y s¢ inoduce en el
mundo de los discos multimedia con el Sikerscreen, qus
parmite s skt cortend e .
das pelicuias en DA en el televisor sin tener que arabar
<DaovD.

Se vende con interfaz USE 2.0 con capackdades de 320
‘Ghy 500 Gb. Para soluciones especiicss del hogar estd el
Ethernet Disk Mini Horme Edition que aimacena y compar-
42 todb Upo de archivos asequitles desde cuakpier parts
o un navegador web. Por su parts, la fammila Litde Disk
de 1.8y 2,5 pulgadas responde 3 as necesidades de per-
abilidad de los ususrios, Esos discos durcs extemos te-

d

e producta, Leopard | sexta actualizacdn de su ss-
163 OPEraWVD M3C 05 X, QUE PFOMELE COMPENsar 3 Sus
Usiarios por 3 larga espera, con 300 novedads y nuevas
funciones de seguridady también confla en que Leopard
implse 135 ventas e sus computadoras de mesay las por-
taties y I pemits acortar distancias con [os fabrizantes
de PCs. Entre las cas 300 novedades del nuevo sstema
destaca una heramients para crear copias d sequridad
sutemsticas llamatta Time Wachine (miquina del tismpo)
¥ pone de relieve todos los analistas que ya han probado
Leopard. Time Mathine cres autcematicaments copias o
saquridd del contenido de |s PCy permite buscar antre
los archivos pasades introduiendo sélo |3 facha en que
58 cresien, pero para usars hay que instalar una unidad
extema Leapard reincorpora My Mac para acceder a los
archivas de otras Mac per Intemet, Quicklook, que mues-
tra ol contenido e los documentes guardados sin tener
que inisar I3 aplicacion que los abre

Tecnologia de lenguaje natural
como cerrar la brecha digital

G, y

nen e
meniidad, Is grabadora Portable DvD Lightsclbe permite
grabar DV y <D,

Premian los ordenadores porta-
tiles mas viejos de Espaia
INTEL busct bos cinco ordenadores portatiles mas
viejos de Espafia, pues a firma premia los dos usos
mé;ur\gmz\squz;! puedan dar a es0s equipos infor-
&l cartaman compitsron tocdos
e e antes 1
‘afio 2000 y que ain funcionen. Los propie

inco equips mas antiguos sarén premiases con una
portsti de Giima tecnaiogls. Los garadores en ests
modalidad dependerdn del namero de votos que cb-
tangan an 12 Red y del jurado. &l ciere e ests edicion
st fue o resultado: Ios premiados possian ordena-
dores medelo Epson HX-20, el portit ms antigus,
primero con baterias incorporadas, que se lanza en

it La administrasién electidrica pusd producir una
revclucién en [a relacion cudadanes admini ridwes
que mejors senvicios y reduce costos. Rero el mayor
Sotinao e o rep g eva 3 comunicare|
ciudadanc can la adrministracien en sindias?

1|6GiGA | No3-2008

s piblicas de distintos
palses potencian el uso de Internet coma canal de co-
municacién con Abora bien Ia ad
nistraciin electrtnica pueds producir ua revolucidn
en la relacién ciudadanosradministradores, que meio-
= senviciusy reduce costos. Pero el mayor chsticule
puede ser el lenguajer {52 va a comunicar el ciodada-
0 con la admiristracién en sindios?

NEC larza el superorde-
nador de vectores

com una velcdsd de proce-
samiento de datos de 839

medelo 4.5, llegd al
mundo del mercado de b
mano d la compafia aponesa NEC.
Este modelo ocupa un cuarto del espacio y consume un
cusrto de la energia que los supercrdenadores comen-
cionales. L3 computadora quipata d procesadores de
vectores, capaz de reslzar £38 trilones de operaciones
por segunda, podrd ser empleada para propéitas cen-
tificns o téenicos s decir se emples en a computacién
complejay de gran escala para sistemas como ks cimato-
logia, s aerondulics o el estudio del espscio, ademss de
simulsciones medicambientales o dinimicas de fuidos,
enre oras utlidades.

s e o o
.

wrscan much

pos
c it 3 g L
Hlatica | Geiacimo: s s Mg s 3

ety unsas percein g
e [t

i cn o2 § o i o S e Compd &

D, o o s, b et

Apagén de ordenador
AN di3 waksjsba en 1 computa-
doray ésta 2 3pagt de rpente. -
wosamente intenté encenderla y
el ld 82 13 placa funcions, por e
descarto 52 haya quemada 13 fusn
te. Desconects y reconedté o cable
de commiente, y tras encenderla com-
prob que los ventiadores e proca-
sador 0105 ptféricns se muzven
algoy pastafies el led de encendldo.
Retr 33 RAM y otros hardwares por
i hakis conflctos, mas o oeuris
nada. gMie pueden yudarts
2 las cuestiones que nos
dice 2n su carta, Yunia Rordén, wna
el Bin, Vunia, por shera 12 reco-
mendamos eonsules &l manusl d2 [
metherboard de 1 P, puss puede
ser un problemits con los jumpst
aunque tamkién pusden sér ctras
matios como e valta & un falls
en I3 fusnte. Ho obstarre, consults 3
om0 informitia y no t2 quedes con
una sola opincn
ZPublicar en GIGA?
#Ssludas, les esaribe porque estay
interesado n publicar un artio,
pero i €arta o kas ha legada y no
tengo ora forma de comunicame.
Se que dsta noes a via,pero no ten-
o otra,y para eho neczsits ko requi-
sites. Gracias d antemance
Es la misva de Jorge Amado Serla
Ramirez con e comes Jasoria 5
telantes.ud.cu. En sste nimera o
tenemos espacio ya para relacionar-
e los requistos para colaborar con
GIGA, peroen s misma Seccien de
NUMENCE antericres, si hemos 53ts-
fecho I3 solicitud de kos amigos que

antemana, s o estén, nos lamss.
Un fanatico enredade
50y un fanatico ¥
2 i i i o o e

1|ciGa [No.3-2008

de Informaizacion en 21 que s en-
cuentra imbuido & pais. Yo sy un
Ingeniera &n Telecomunicacionss ¥
trabajo de Adminktrador de Recks
e qustaia elaborar con alguncs

A PUNTA DE CURSOR

Msc. Fulana Pérez Pérez
perer 0.0

¥ MUREN amigs, noy vy
2 habiares de un tema dl cual
Pemas necesiiaos en agan
mermento: de la syuda. Cudnias
ian quedada mitando
S panalla sin entencer 0 que
un carteito nos indica? Qcurre
5. Pern 52 o es o tema.

e que 50 52 posibled

Puss claro que s ke decimos  Yus-
sel Castrzano sménez, que quiere
aenreckirsae con nesotros. Cuslauer
duda, pusdes contactarmes por co-
e sl cecrtini o por k-

na respuesta con una carga de
1isa por nusstia ignorandiajo des-
o, £s2 5 5 81 tema: Jyuctar 3
un compaflers Cuando se entrenta
2 un molesto gusano o un cabalo
0 Troya, o simpiementa 3 que una

12 pig-
na uro. gual b decimes 3 ficard &
Stclongo, el amigoy profesor dela
Universilad de Clego de A, quin
publich ya en nuestras piginas: con-
suit3 ls primera pagina, Ricardo, ahi
stan todas s direccianes o2 conizo
que nacssitas... y oracias por oo
Cambid el disco duro y
se ve mal la pantalla
b problema &5 que cambis o ds-
o duto de I3 PC y ahora < monitar
sk funciona en 15 colores. He tata-
1a harramien-

neme instaiado mal. 6523 son pe-
‘quENas c0sas quE yUan al b3
frente 3 las maquings, porqus &5
Dien cierto quela desconexicn de
un cabl, o parer s clave que 1o
5 y = o reprochemas 3 quisn 10
iZn pere haciéndalo sentr que nas
s hecho perder s fampo, ése.
s un procecer queno yum en el
720ajo con fas computadoras. Pero
10 ne nabiag ¥ refexiono con
Sentidn g culpa por levar a exire-
mes 2 3luna persana 2l achacane.
‘que nussira equipe se ha daflady

wde

no entiende

oo me dice que <f mejor ya ests
instalad, por

v
‘después o pensario mutho, lego
an

yh pama\\:sevemuymal .
ude peine el st o-

enica Herm

puesta que nos < e st

ramos de que cads cable, puer
ranurs, conectoy U oo Narare,
‘0 que o5 programas uncionen, no
01 tareas g8 quiRnes 1 sEnta-

cercanes 3 s tenias
windows, & probable hayas perdido
s drivers d= video,y que ol sistama
sperstho no reconazcs W tarjets
gréfica, por o qu: tienes que buscar
enla pigina del fabricane de dsts e
dfter actualiado, puss [a que deter-
ina 3 cantidad de coloras, resolu-
citn. el monitor sk 105 muestra. La
cantidad de colores s pussds cam-
biar 5i s click 2n un espacio vacio
del escritorio con ¢l botén derecho,
Propiedades. suertz, que 52 regla
¥ nos vamos, chao giganainas

mos a escai
05 3 encontrar L gato. £s0s son

mmwumzmmmmwm
s i sempre musven e curser
acia cande necesitamcs o quere-
mos. £ cier, busguEmcs @ s
e quien puede asesorarnas y -
o5 5in ser cenzores 3 cudquiErs
QuE pienda a paciercia frente 23U
‘computadors, Para m, este tema
B
e vita importancia, ¥
B por estos andares.

69



70

Manual de Estilos:

Otros recursos
-Para la separacion de las secciones, para distanciar el pie

de imagen de estas, y para apartar los créditos de secciones, se
usara una linea de 1.5 pt. de ancho, del color azul del cabezal.

Recursos
graficos:

Estarad separada a 6 0 12 pt.

-Para los finales de seccién se usara una version abreviada
del cabezal (G), sobre un cuadrado de 12 pt.

-Para dirigir la lectura en caso de que la seccion no termine

en la misma pagina se empleara un triangulo isosceles, de 5.5 pt.
de base por 8.5 pt. de altura, rotado a 90 grados.

sarias para un proyecto, y la paleta
de fuentes que utilizamos.

Las fonts Sans Serif o egipcias son
un tipo especial de letra con serif o
remate. En estas fuentes, los rema-

N\
Este sensor [1], situado bajo el ocular, hace que
la LCD se mantenga
apagada mientras estamos mirando por el visor.

tes son rectos. Reconocemos que
tenemos una debilidad por ellas.
Son simples, elegantes y funciona-

de
pin

par

%

Linea de
separacion

cada trabajo.

Como minimo, si se tier
varios centenares de fuen
algunos grupos basicos (ut
mentamos en la pagina sic
caligraficas, decorativas, d

Pero también es buena ic
«ciales, tales como grupos gue recogen todas las -

un proyecto, y la paleta de fuentes que utilizamc
‘upos de tipos especiales:

s fonts slabserif o egipcias son un tipo especial
ate. En estas fuentes, los remates son rectos. Reco
una debilidad por ellas. Son simples, elegantes y
faciles de leer. Ffectivas tanto para texto como pe
stén demasiado vistas. Ejemplos tipicos: Lubalir
serif, Stymie, Serifa, Square Slabserif.

entes al estilo de los ar: MW
utilizan en los proyecto$. |G|

Msc. Fulano Pérez Pér
fulanogperez.co.cu
Oficina de tal lugar

| digital

pografla  un comjunto tan extenso puede in-
el signk-  timidar, o hacer pensar que se trata
disefio.  de una labor de expertos. En realidad
osa; las  basta hacer caso del sentido comin
es preck ¥ leer algunas informaciones basicas
wlremos  para poder ir sobre seguro. La tipo-
ferta de  graffa tiene un poder Insospechado:
imente, condiciona en buena parte la manera
sdonde en gue percibimos un mensaje. Tal
4s case- como pasa con los estilos artisticos,
nares de  musicales, la moda... cada tipografia
deserle  puede estar asoclada inequivoca-
5 como  mente a un lugar determinado y a
una época concreta. Esto hace que. _
seleccio-  nomalmente, las tipografias qui tie-
de entre  nen una asoclacién clara de tipo b=

1 las peores

+ del esperado. Por ejemplo. Algunos estilos

-

e Para dirigir la lectura.

«Para finales de seccion:
1+para pdginas blancas.
2+para pdginas oscuras.

8.5 pt.

5.5pt.




Debido a que la tipografia empleada anteriormente era la

Humnst777 BT, que tiene algunas deficiencias en cuanto a espa-

cio y legibilidad, y pertenece a la Frutiger, se decide mantener
esta familia, pero en su version éptima, la Frutiger Next.

Se adopta esta tipografia para que no varie demasiado la
apariencia de sus paginas.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!5%&*()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!5%8&*()

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!$%&*()

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!$%&*()

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!5%&*()
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Reforzar la comunicacién. Soélo apagada mientras estamos mirando por el visor.

con una eleccion adecuada de la ti- ~ SMOSde 10,1 Mpixelesy 3.888x
2.592 puntos de resolucion. Almacenamiento

pografia ya puede conseguir buena___en tarjetas CF en RAWy
At JPEG. AF de 9 puntos. Sensibilidad I1SO
parte d,e Ips obJetn/.os.de suproyecto. 0% 600, Leb de 2.5 oulgadas y
Enla pagina «Asociaciones» tratamos 230.000 pixeles. Velocidad obturacion
esta cuestion con mas detalle v con 1/4.000 a 30 segundos. USB 2.0 y alimentacion
. i y con bateria de litio. Objetivo
algunos ejemplos mas incluido en el kit: Canon EF-S 18-55
Cuando tenemos un gran conjunto ™™ 3,5-5.6 (29-88 equiv) I
de fuentes tipograficas, existen pro-

gramas de manejo y organizacion

*Pie de imagen 7/8 pt.
*Proporcion de 4/3 lineas.

de fuentes que se hacen imprescin- Asociacion de tipografia al tiempo y al espacio. La tipografia tiene un po-

dibles. Algunos son gratis, otros son
mos hacer una idea de qué pueden 7940y aunaépoca concreta.
hacer y como pueden simplificarnos oL
la vida, tipograficamente hablando «Para la edicion de

Una prestacion ideal de los progra- imégenes y gréficos,

mas organizadores de fuentes es la como Adobe Photosho
capacidad de crear grupos (o sets). p

Un grupo o set no es otra cosa que y Adobe lllustrator,
un conjunto de fonts, agrupadas encontramos algunas
segun un determinado criterio: por opciones que te dan

ejemplo, fuentes Serif, fuentes sans, una funcionalidad
letra manual... El grupo normalmen-

te no contiene las fuentes en si, solo cercana. Expre55|on
una referencia para acceder a ellas 3, G||\/|PShOp»
instantaneamente; asi se pueden

anadir, eliminar y cambiar fuentes

del grupo sin ningun riesgo, ya que

el fichero de fuentes en si no se ve

afectado.

der insospechado: condiciona en buena parte la manera en que percibimos
un mensaje. Tal como pasa con los estilos artisticos, musicales, la moda...
shareware, de manera que nos pode- cada tipografia puede estar asociada inequivocamente a un lugar determi-

«Pie de pdgina 7/8 pt.
*Proporcion de 4/3 lineas.

Recurso de texto de pdgina 14/15 pt.
«Proporcion de 6/5 lineas.



Reforzar la comunicacion. ’ "
Soélo con una eleccién adecua- u e n O S I a S a I P—
da de la tipografia ya pued_LIB
conseguir buena parte de los d e | .

objetivos de su proyecto. En la

pagina «Asociaciones» tratamos
«Titulos 48/48 pt.
*Proporcion de 5/2 lineas.

esta cuestion con m I
con algunos ejemplos mas.
Cuando tenemos un gran
conjunto de fuentes tipografi-
cas, existen programas de ma- o
nejo y organizacion de fuentes " '
que se hacen imprescindibles ) |Se n O C e qa rC Wa re, m Ig ra -
Algunos son gratis, otros son

shareware, de manera que nos ) iseﬁ O C e qa rC Wa re’ m ig ra_

podemos hacer una idea de

¢ pueden h ' - I ~
sen imirames nvie 1. D1S€NO del hardware, migra-
graficamente hablando. Una
prestacion ideal de los progra-
mas organizadores de fuentes
I idad d :
(o se. un gupo 0 et o s D€ 1S Mejores a las peores

otra cosa que un conjunto d

fonts, agrupadas seoin wn e D€ 1@ Mejores a las peores

terminado criterio: por ejemplo, «Titulos de articulos en secciones 24/24 pt.
fuentes Serif, fuentes sans, letra «Proporcién de 3/2 lineas.

manual... El grupo normalmen-
te no contiene las fuentes en si,
solo una referencia para acce-
der a ellas instantaneamente;
asi se pueden anadir, eliminar y
cambiar fuentes del grupo sin
ningun riesgo, ya que el fichero
de fuentes en si no se ve afec-
tado. Cuando tenemos un gran
conjunto de fuentes tipografi-
cas, existen programas.

« Titulos 30/30 pt.
*Proporcion de 6/3 lineas.
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Reforzar la comunicacién. Solo

con una eleccion adecuada de la ti-  Mlemoria USB perfumada
pografia ya puede conseguir buena Memoria USB perfumada

parte de los objetivos de su proyecto. .

En la pagina «Asociaciones» tratamos Memoria USB perfumada

esta cuestion con mas detalle y con «Subtitulos 16/18 pt.

a|gunos ejemp|os mas. *Proporcion de 4/3 lineas.
Cuando tenemos un gran conjunto

de fuentes tipograficas, existen pro-

gramas de manejo y organizacion

de fuentes que se hacen imprescin-  Memoria USB perfumada

dibles. Algunos son gratis, otros son  Nemoria USB perfumada

shareware, de manera que nos pode- .
mos hacer una idea de qué pueden Memoria USB perfumada

hacer y cémo pueden simplificarnos Memoria USB perfumada

la vida, tipograficamente hablando. - Subtitulos 14/16 pt.
Una prestacién ideal de los progra- «Proporcién de 5/4 lineas.
mas organizadores de fuentes es la

capacidad de crear grupos (o sets).

Un grupo o set no es otra cosa que COFtOS

un conjunto de fonts, agrupadas
segun un determinado criterio: por  Santa C

ejemplo, fuentes Serif, fuentes sans,  Si no fuera por C, programariamos en BASI, OBOL
letra manual... El grupo normalmen-_y PASAL.

te no contiene las fuentes en si, solo
una referencia para acceder a ellas

instantaneamente; asi se pueden _ ;Qué le dice una impresora a otra?
anadir, eliminar y cambiar fuentes  «;Esas hojas son tuyas o son impresiones mias?»
del grupo sin ningun riesgo, ya que
el fichero de fuentes en si no se ve
afectado. Cuando tenemos un gran
conjunto de fuentes tipograficas,

existen programas de manejo y orJortos
ganizacion de fuentes que se hacen CO rtos

imprescindibles. Algunos son gratis,
otros son shareware, de manera que CO rtOS

nos podemos hacer una idea

«Subtitulos 20/18 pt.
«Proporcion de 4/3 lineas.



Reforzar la comunicacién sélo
con una eleccion adecuada de la
tipografia ya puede conseguir
buena parte de los objetivos de
su proyecto. En la pagina «Aso-
ciaciones» tratamos esta cuestion
con mas detalle y con algunos
ejemplos mas.

Cuando tenemos un gran con-
junto de fuentes tipograficas,
existen programas de manejo y
organizacion de fuentes que se
hacen imprescindibles. Algunos
son gratis, otros son shareware,
de manera que nos podemos
hacer una idea de qué pueden
hacer y cdmo pueden simplificar-
nos la vida, tipograficamente ha-

Para el cuerpo de texto se empleara la Frutiger Next Regu-
lar, @ 9.5/12 pt., con el color negro de registro, en blanco cuando
la pagina es de un color muy saturado y azul del cabezal
cuando la pagina es del color de la paleta de menos saturacién,
justificado a ambos lados con particiones de palabras.

Los inicios de parrafo comenzaran con una sangria de 8.5 pt.

El inicio de seccion empezara con su primera palabra en
Frutiger Next Heavy, en el mismo puntaje que el texto.

Si el parrafo comienza con un articulo, entonces se pondra

también la palabra que le sigue.

Para los listados, en lugar de guiones se usaran circulos (¢),
los cuales seran del color de la seccién.

Para resaltar los textos, en lugar de las comillas del teclado,
se deberan usar las comillas francesas (« »).

blando. Una prestacion ideal de
los programas organizadores de
fuentes es la capacidad de crear
grupos (o sets). Un grupo o set
no es otra cosa que un conjun-
to de fonts, agrupadas segun un
determinado criterio: por ejem-
plo, fuentes Serif, fuentes sans,
letra manual.

El grupo normalmente no con-
tiene las fuentes en si, sélo una
referencia para acceder a ellas
instantaneamente; asi se pueden
anadir, eliminar y cambiar fuen-
tes del grupo sin ningun riesgo,
ya que el fichero de fuentes en si
no se ve afectado. Cuando tene-

mos un gran conjunto de fuentes
tipograficas, existen programas
de manejo y organizacion de
fuentes que se hacen imprescin-
dibles. Algunos son gratis, otros
son shareware, de manera que
nos podemos hacer una idea de
qué pueden hacer.

Cuando tenemos un gran con-
junto de fuentes tipograficas,
existen programas de manejo y
organizacion de fuentes que se
hacen imprescindibles. Algunos
son gratis, otros son shareware,
de manera que nos podemos ha-
cer una idea de qué pueden ha-
cer y como pueden simplificar.

Reforzar la comunicacion sélo con
una eleccion adecuada de la tipogra-
fia ya puede conseguir buena parte
de los objetivos de su proyecto. En la
pagina «Asociaciones» tratamos esta
cuestion con mas detalle y con algu-
nos ejemplos mas.

La comunicacion solo con una
eleccion adecuada de la tipografia ya
puede conseguir buena parte de los
objetivos de su proyecto. En la pagina
«Asociaciones» tratamos esta cuestion
con mas detalle y con algunos ejem-
plos mas.

La comunicacion solo con una
eleccion adecuada de la tipografia.

Ya puede conseguir buena parte
de los objetivos de su proyecto.

En la pagina tratamos esta cues-
tion con mas detalle y con algunos
ejemplos mas.
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Tipografias « Titulos
-Para los titulos se pondra la Frutiger Next Regular, a un
puntaje no menor de 30/30 pt. y no mayor de 48/48 pt.,
empleando el color de la seccién, siempre estilo frase, en altas 'y
Recursos bajas y no mas de 2 lineas de texto.
s g -Para los articulos dentro de una misma seccion los titulos
grafICOSZ seran a un puntaje no menor de 20/20 pt. y no mayor de 24/24

pt.

Manual de Estilos:

iBuenos dias al iPod

Diseno del hardware, migracion factible.

e Titulos.

De las mejores a las peores

e Articulos dentro de una misma seccion.
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Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Tipografias « Subtitulos

-Para los subtitulos se usara la Frutiger Next Regular, a un
puntaje de 14/16 pt. y 16/18 pt., empleando el color de la
seccion, siempre en estilo frase, en altas y bajas y no mas de 2
lineas de texto.

Memoria USB perfumada

Memoria USB perfumada

e Subtitulos.

77



78

Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Tipografias « Créditos de las secciones

-Los créditos apareceran en Frutiger Next Regular Cond., a
10/12 pt., justificado a la izquierda.

-El nombre y el centro laboral se pondran en azul del ca-
bezal y el correo del color de la seccién.

Msc. Fulano Pérez Pérez
fulano@perez.co.cu
Oficina de tal lugar

«Créditos de las secciones.



Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Tipografias - Pie de imagen
-El pie de imagen se pondra en Frutiger Next Regular, a
7/8 pt., justificado a la izquierda y en color azul.

apagada mientras estamos mirando por el visor.
CMOS de 10,1 Mpixelesy 3.888 x

2.592 puntos de resolucion. Almacenamiento
en tarjetas CF en RAW y

JPEG. AF de 9 puntos. Sensibilidad ISO
100-1.600. LCD de 2,5 pulgadas y

230.000 pixeles. Velocidad obturacion

1/4.000 a 30 segundos. USB 2.0 y alimentacion
con bateria de litio. Objetivo

incluido en el kit: Canon EF-S 18-55

mm f3,5-5,6 (29-88 equiv) Il

*Pie de imagen.
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Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Tipografias « Textos destacados en la caja

- Los textos destacados en la caja se pondran en Frutiger
Next Regular, a 14/15 pt., justificado al centro.

- El color contrastara con el fondo y con la caja de texto,
(que pertenezca a la gama cromatica pautada).

-Deben ser fragmentos cortos, que no rebasen las 10 lineas
de texto.

«Para la edicion de
imagenes y graficos,
como Adobe Photoshop
y Adobe lllustrator,
encontramos algunas
opciones que te dan
una funcionalidad
cercana: Expression 3,
GIMPshop»

«Textos destacados en la caja.



El paginado tendra 3 bloques (NUmero de pagina / nombre
de la revista / NUmero de la revista y afo), separadas por una
linea de 1.5 pt. de grosor y a 0.35 cm de largo:

El nimero de pagina: estara en Frutiger Next Bold a 12 pt.

El nimero de la revista y aio: se pondran en Frutiger Next
Bold a 10 pt.

El nombre de la revista: estara en Eras Bold, a 10 pt.

Todo en color negro y su negativo, en caso de que la pa-
gina sea de un color oscuro.

11GiGA | No.3-2008
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Tipografias « Nombre de la seccion

Manual de Estilos: -Las secciones estaran en Eras Bold, la mayoria a 18 pt., en
blanco o azul.
-La seccion «Editorial» y el «Sumario» en 30 pt.
Recursos - «Editorial» tomara el color de la portada en cada numero
s de la revista.
graflCOS! -«A punta de cursor» estara en 16 pt.

ENTREVISTA

EDITORIAL



Para el cuerpo de texto se empleara la Frutiger Next Regu-
lar, @ 10/12 pt., justificado a la izquierda, con el color azul del
cabezal.

El fondo de pagina sera del color de la paleta pautada de
menos saturacion, de acuerdo al color empleado en la portada.

Los inicios de parrafo comenzaran con una sangria de 8.5 pt.

El inicio de la seccion comienza con su primera palabra en
Frutiger Next Heavy, en el mismo puntaje que el texto.

Si el parrafo comienza con un articulo, entonces se pondra
también la palabra que le sigue.

Para los listados, en lugar de guiones se usaran circulos (+),
los cuales seran del color de la seccién.

Para resaltar los textos, en lugar de las comillas del teclado,
se deben usar las comillas francesas (« »).

por completo el significado que
asociamos a un diseno. El texto

Esta es sin duda una parte cri-
tica del proceso de diseno. Todo

el aspecto y significado aparente puede decir una cosa; las letras,
del trabajo, cambia con un tipo de  otra muy diferente. Si es preciso
letra u otro. elegir con cuidado, no tendremos

Aunque no analicemos de forma  problemas con la inmensa oferta
consciente qué tipografia se ha de tipografias disponibles (lite-
utilizado, subconscientemente ralmente, hay miles de fuentes

relacionamos aquello que vemos digitales donde elegir.) Incluso
con experiencias anteriores. Y asi, el usuario mas casero tiene a su
nada mas mirar el disefo, solo el alcance centenares de fuentes,

3
g
]

°3

Q

tipo de letra utilizado ya nos co-
munica una sensacion fria o amis-
tosa, agradable o molesta, formal
o informal. Al primer vistazo, la
tipografia y el color dicen mas
que el mismo texto... Junto con el
color, la tipografia puede alterar

como las que vienen de serie con
muchos programas, tales como
Office o CorelDraw.

Por otra parte, la tarea de
seleccionar aquello mas apropiado
de entre un conjunto tan extenso
puede intimidar, o hacer pensa

PpusdsuelL

EDIiTORIAL

pUBISUELL
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Manual de Estilos:

Recursos
graficos:

Tipografias « Sumario

- El titulo de las secciones estara en Frutiger Next Bold,
12/12 pt, justificado a la izquierda, en el color del fondo de la
portada.

-La seccion principal, se destacara de las demas adoptando
uno de los colores de la paleta que mas contraste con el de los
titulos de las secciones.

-En caso de las secciones que tienen mas de un articulo,
el nombre aparecera en Frutiger Next Regular, 10/12 pt,
justificado a la izquierda, en negro.

- El texto resumen de la seccién estara en Frutiger Next
Regular, 8/10 pt, justificado a la izquierda, en negro.

-Como los articulos son listados se les pondra un (+) delante
(a las secciones de mas de un articulo).

Cormputadoes szpaciakads parm -

Cubanacin
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Como crear nuestros DVD.

El peligro de los ADS.

Nero 8,entretenimiento y
productividad.

Dentro del disco y por la telarafa.
El Portal surgi6 para contribuir al desarrollo social
y compartir conocimientos entre instituciones.

Mucho mas que un juguete
Este trabajo inicia una serie de otros relacionados con los
videojuegos desde su parte positiva y didactica.

Joystin-Noticias

Mis imagenes

Dentro de la fotografia digital.
Incide el devenir de las Tecnologias de la Informacion y las Comu-
nicaciones en la vida del hombre. Lo alcanzado hasta hoy obliga a
hablar del papel que juegan.



Manual de Estilos:

Tipografias « Créditos

- El cargo dentro de la revista constara en Frutiger Next
Bold, a 9/11 pt., en color azul.

<El nombre y el correo electronico estaran en Frutiger

Recursos Next Regular, a 9/11 pt., en color azul.

-La direccidn del sitio WEB estara en color azul claro de la

graficos: paleta pautada.

-Todo el texto estara justificado al centro.

SUMARIO

Con ks historia, peculiaridades y
utilidad del comeo electrnico, ese
amigo que se hace muy necesario,
se lleraron en esta edicién
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El discurso adoptado para el disefio de los cabezales de
las secciones, responde a los atributos y rasgos de estilo de
la revista, buscando no solo la relacion con los medios de la
informatica y las comunicaciones, sino relacionandolos con la
practica, con el objetivo de unificar los estilos y personificarlos.

Es importante resaltar que se construyeron partiendo de la
idea de los iconos tan usados en el mundo de la computacion,
pero traducidos a la linea y plano de color.

Su significado de manera general guarda relacion con los
iconos tradicionales, pero algunos son versiones ajustadas a los
significados de las propias secciones de la revista, con motivo
de hacerlos Unicos y de lograr mayor identificacion con los
nuevos codigos.

Todos los iconos estan formados por una linea sobre un
circulo. El nombre de la seccién, en Eras Bold, mantiene los
mismos codigos del cabezal, sobre un plano de color al cual se
le sustrajo un arco de una circunferencia concéntrica con la del
icono de 2.0 cm de diametro.



Manual de Estilos:

Pautas
interiores:

6.0 pt.

’ HARDWERIANDO

1.3 cm.

\ 1.7 cm. (didmetro)

Cabezales de seccion

-Todos los iconos estan formados por una linea de 1.4 pt.,
sobre un circulo de 1.5 cm. de diametro.

-El nombre de la seccion, en Eras Bold, mantiene los mismos
codigos del cabezal, estd sobre un plano de 1.5 cm. de ancho
(en secciones principales largas), al cual se le sustrajo un arco
de una circunferencia concéntrica con la del icono de 2.0 cm de
diametro.

-El plano esta separado de la circunferencia a 6 pt.

- Los cabezales estan divididos en 4 grupos: secciones princi-
pales largas, secciones principales cortas, secciones secundarias
y secciones de entretenimiento.

- Todas respetan los mismos codigos en cuanto al icono,
pero varian en color:

1.3 cm.

«Justificado a la tercera

Secciones principales largas: circulo en azul y el plano del
color de la gama de la portada.
Secciones principales cortas: circulo en el color de la
paleta de la portada, sin plano y el nombre en azul del cabezal.
Secciones secundarias: circulo y nombre en azul del cabezal
y el plano transparente con el borde amarillo del cabezal en
1.4 pt. de grosor.
Secciones de entretenimiento: circulo y el nombre en azul
del cabezal.
Otros grupos de secciones:
Editorial: es tipografica, el nombre y plano transparente
con el borde del color de la portada.
Sumario: se funde un circulo 20 pt. de didmetro con un
plano de 20 pt. de ancho, sirviendo de apoyo al nombre.
Secciones contenidas dentro de otras: el nombre sobre
un plano del color de la seccion a la que pertenece.

columna (8 col.) y al centro

del margen superior.
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Manual de Estilos:

Pautas
interiores:

Cabezales de seccion

Secciones principales largas.

) rmrowerinoo
(£) sovsme
) s wncenes —

«Secciones secundarias.

. CTRLH
0000 -
GiGANTES

CARTAS

«Secciones principales cortas.

ENTREVISTA

4

MARKETING ONLINE

MULTIMEDIA

PERRO WEBERO
@ DOBLE CLIiCK

ELEMENTAL W...

«Secciones de entretenimiento.

o

go SCREEN SAVER

CRUCIGIGA




Cabezales de seccion
Manual de Estilos:

Secciones contenidas dentro de otras.

Pautas

LI NOTiIHARDWARE

A PUNTA DE CURSOR

«Secciones independientes.

EDITORIAL

SUMARIO @&
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La estructuracion del campo visual es secuencial segun el
recorrido de las paginas, que en nuestra cultura se da de izquierda
a derecha y de arriba hacia abajo, por lo cual, los principios de
seccion deben comenzar en la pagina derecha (siempre que sea
posible) debido a que es la pagina de mayor interés visual.

La grilla respondera a una pauta de 6, 8 y 10 columnas
permitiendo mayor flexibilidad a la hora de componer en las
paginas.

Se emplearan las combinaciones que este nimero de columnas
permita indistintamente, pero cuidando que no hayan menos
de 7, ni mas de 10 palabras por linea de texto.

Solo se empleara la caja a 2 columnas para pasajes cortos
gue no excedan las 15 lineas de texto, ya que la vista se cansa
con lineas muy largas.

Siempre que una seccion tenga una doble pagina, no
deben haber diferencias muy notables de color, en caso de
diferenciarlas, hacerlo por saturacion o luminosidad, siempre
manteniendo el mismo tinte.

La composicion de los inicios de seccién sera de 3 maneras:
con imagenes a 3, Y2 y a pagina completa, siempre respetando
la zona del cabezal de seccion (2 cm. en la parte superior de la
pagina).

En caso de emplear las imagenes a pagina completa, no se
debe superponer texto sobre ella, en caso de que asi sea, esta
debe estar como maximo a un 30% de opacidad.

En el caso de que la imagen sea a pagina completa se po-
dra justificar a la parte superior e interior de la caja tipografica o
solo a la parte superior y volando el resto de la imagen.



Las imagenes que se coloquen en las columnas interiores
deben justificarse al centro de la columna de texto. Estas no de-
ben interrumpir el texto en el intermedio de un parrafo, siempre
se colocaran al final.

Las imagenes estaran separadas del texto a 14 pt. (supe-
rior y laterales), y a 14 pt. de la linea que lo separa del pie de
imagen.

En caso de que el pie de imagen no exista, se adoptara la
misma medida para todo su contorno.

El pie de imagen de separara de la linea superior a una
distancia de una linea de texto (12 pt.).

Las imagenes que se coloquen en las columnas exteriores
se justificaran a 1 cm. por fuera de la caja de texto. Estas no de-
ben interrumpir el texto en el intermedio de un parrafo, siempre
se colocaran al final.

Las imagenes que se coloquen en las columnas exteriores
seran aquellas que estén mirando hacia el medianil y se volaran
de la caja de texto siempre que sean mas anchas que la colum-
na en la que estan.

En caso de que hayan otras imagenes que estén mirando
hacia afuera, se colocaran en las columnas interiores, y las que
estén de frente en las columnas del medio.

Las imagenes colocadas en las columnas del medio se
ajustaran solamente al ancho de dicha columna, si esto no es
suficiente, podran tomar el ancho de dos columnas.

Los titulos se justificaran al centro o a la izquierda.

En caso de que los titulos sean largos, se justificaran a 1 cm.

por fuera de la caja de texto.
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Anexos

Orden de las
secciones:
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Con motivo del redisefio de la revista GIGA, estudiantes de 5to afio de Disefio Informacional,
estamos realizando esta encuesta. Por lo cual nos es indispensable su criterio como lector y ademas
especialista. Muchas gracias por su colaboracion.

1.¢Conoces la revista GIGA?
Si_ No__

2.De acuerdo con su diseno actual: ¢Cémo te parece la revista?
Apropiado, Actual, Juvenil, Conservador, abigarrado, otros (especifica)

3.:Cémo te parece el cabezal de la revista?

4.;Crees que deberian cambiarse los cabezales de secciones?
Si__ No__
Argumenta

5.Respecto a las tipografias empleadas: ;Crees que sean las adecuadas?
Si__ No__
Argumenta

6.Las ilustraciones te parecen:

7.:Como te gustaria que fuera el disefio de la revista?




Estimado lector, con el proposito de hacer cada vez mejor una publicacion que satisfaga al
maximo sus intereses, estamos realizando una evaluacion del disefio y la funcionalidad de la

revista GIGA. Su honesta opinion nos es imprescindible para realizar con éxito nuestro trabajo.

Agradecemos su colaboracion.

1. ¢Lee usted con frecuencia la revista GIGA?
_Si __No

2. ;Qué significado tiene para usted el nombre?

3. ¢(Qué le parecen las portadas de la revista?

4. ;Cémo evaluaria las ilustraciones de la revista?
__Excelente  __Regular (¢Por qué?)
__Buena __Mala (;Por qué?)

5. De acuerdo con el tamafno del texto le parece:
__Pequeno __Grande __Del tamaho adecuado

6. Si tuviera que evaluar el diseno de la revista ;Como lo clasificaria?
__Excelente __Regular (;Por qué?)
__Buena __Mala (¢Por qué?)

7. ¢Cuales serian sus recomendaciones?
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