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La creacion de los Signos de Identidad y el
Sistemma de Aplicaciones para el XV Congreso
de la ALADI es la solucion que da respuesta a
la necesidad de identificar y promocionar este
evento que se efectuara en noviembre de 2010
en La Habana, Cuba.

Para esto se hizo un estudio del publico meta
puntualizando los coédigos que manejan, con-
cluyendo que las soluciones deben ser dinami-
cas e interesantes.

Finalmente se realizaron las propuestas de Dise-
Ao logrando un sistema integrado que responde
a los Atributos y Rasgos de Estilo pautados en
la etapa de conceptualizacion.



La Asociacion Latinoamericana de Disefio
(ALADI) reune a sus miembros e interesados
cada dos afos a través de congresos y asam-
bleas para el debate y analisis de las politicas
del disefio y asi adoptar nuevas estrategias.

Para el préximo evento se selecciond nuestro
pais por los resultados obtenidos en esta esfe-
ra, coincidiendo ademas con que la organiza-
cion arriba a su XXX Aniversario de fundada al
igual que la ONDI (Oficina Nacional de Disefno),
la cual ha sido la institucion rectora en Cuba
desde sus inicios.

La ONDI sera la encargada de organizarlo, por
lo que solicita al Instituto Superior de Disefio
(ISDI) la creacion de la Identidad del XV Con-
greso de la ALADI y un Sistema de Aplicacio-
nes, dando mayor importancia al Sitio Web.

Este serd un evento de caracter efimero lo que
hace que el proyecto tenga una corta duracion.

El publico meta para el cual estamos trabajando
esta constituido por estudiantes, profesionales
e instituciones vinculadas al proyecto y produc-
cion del Diseno en el continente, por lo que se
necesita que la soluciéon los motive e involucre.

En la primera etapa del trabajo se realiz6 la de-
finicion del Problema de Disefio a partir de la
necesidad planteada y se recopild la informa-
cion precisa de la institucion y todo lo referente
al encargo.

Durante la segunda etapa del proceso se realizd
un analisis profundo del Problema teniendo en
cuenta los factores y condicionantes que influ-
yen en los diferentes medios y soportes a crear.

La tercera etapa plantea las pautas y define los
Atributos y Rasgos de Estilos que seran tenidos
en cuenta para la realizacion de los mismos, y
finalmente la etapa proyectual nos muestra las
soluciones creadas y sus especificidades.
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1.1 NECESIDAD

Con motivo de la celebracion del XV Congre-
so de la Asociacion Latinoamericana de Dise-
fio (ALADI) que se efectuara en La Habana en
noviembre del 2010, la Oficina Nacional de Di-
sefio (ONDI) solicita al Instituto Superior de Di-
sefo (ISDI) la realizacion de un proyecto que se
encargue de su promocion y la confeccion de
un producto digital que recoja la historia y desa-
rrollo de la institucion desde su fundacion. Para
esto proponemos la Creacién de los Signos de
ldentidad y el Sistema de Aplicaciones hacien-
do énfasis en el disefio del Sitio Web.

1.2 RESULTADOS DE LAS ENTREVISTAS
CON EL CLIENTE

Las entrevistas y primeros contactos nos per-
mitieron recoger cuéles son los intereses del
cliente en relacion con el encargo, precisar
qué necesitan realmente, definir cuéles son los
mensajes que desean transmitir, como vamos a
representarlos y mediante cuéles aplicaciones.
También nos proporciond un amplio background
de informacion.

1.3 ALCANCE DEL PROYECTO

El proyecto abarcara el Disefio de la Identidad
Visual del Congreso y sus Aplicaciones (sopor-
tes digitales, audiovisuales e impresos).

1.4 CONDICIONANTES

Publico Meta

Constituido por universitarios, profesores, em-
presarios, profesionales, instituciones y perso-
nas relacionadas con el proyecto y produccion
del Disefio en Latinoamérica.

Finalidad util del proyecto
Identificar al Congreso, brindar informacion del
mismo y darle promocion.

Duracion del evento
El evento durard aproximadamente una semana
(noviembre del 2010). Tiene un caréacter efimero.

Recursos

Para la confeccion del identidificador y las apli-
caciones se hara uso de varias tecnologias:

» Tecnologia Digital

» Tecnologia de Impresiéon

Presupuesto

Para la realizacion de este proyecto la ONDI en
coordinacion con las instituciones nacionales in-
tegrantes de la ALADI estaran encargadas de
asumir los gastos pertinentes y en caso nece-
sario se solicitara el apoyo de los participantes
extranjeros que asistiran al Congreso.
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1.5 PROBLEMA DE DISENO

Disefiar los Signos de Identidad y un Sistema de
Aplicaciones (haciendo énfasis en la Web) para
el XV Congreso de la ALADI, La Habana 2010.

1.6 METODOLOGIA DEL TRABAJO

Fuentes de Informacion

» Trabajadores de la ONDI del departamento de
Promocion y directivos.

» Documentos del Archivo Histérico de la ONDI.
» Cliente: José Cuendias Cobreros (Vice-Presi-
dente de la ALADI ).

* Web.

Técnicas y métodos

% Entrevistas al cliente.

# Encuestas a estudiantes y profesionales del
Disefio.

# Revision Bibliografica (web, publicaciones y
documentos).

# Observacion estructurada.
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INVESTIGACION
Busqueda Bibliografica
Levantamiento de informacion sobre ALADI

DEFINICION DEL PROBLEMA
Analisis de la Necesidad

Determinar Condicionantes
Formulacion del Problema

CONCEPTUALIZACION
Evaluacion de Conceptos

Acoplo y organizacion de la informacion
Pre-Defensa

DESARROLLO DEL PROYECTO
Generar Variantes

Evaluacion de las Variantes
Concretar Soluciones
Realizacion del Libro de Tesis

ENTREGA DEL PROYECTO
Preparacion para la defensa de la tesis
DEFENSA

ENERO

[colmN o]
— o
A O
-

| | EX

HEE BN

FEBRERO MARZO ABRIL MAYO

B 622

| 1 EX

..28
B
B 622
B 2329
M sos
.612
| RER
B 2026
| &
| R
B 1524
B 2531
| BB

HEE El-s

15-21

JUNIO

22-28

@ DEFINICION DEL PROBLEMA



CAPITULO

Analisis del Problema



La Asociacion Latinoamericana de Disefio re-
Une a las diferentes especialidades del Disefio:
Industrial, Gréfico, Textil, Moda e Interiores. Es
una instituciéon sin fines lucrativos y nacié del
interés de un grupo de disefiadores compro-
metidos en el desarrollo de su profesion, con la
expectativa de que la accion del disefio sea de
actitud multidisciplinaria como perspectiva inte-
gradora.

ALADI asume la insercion del disefio en la rea-
lidad del continente, un mercado en progreso
de 480 millones de habitantes, con acciones di-
rectas en las areas de educacion, investigacion,
produccion, tecnologia, intercambio, gobierno y
medios, definiendo el rescate y puesta en valor
de las capacidades proyectuales, productivas y
culturales de nuestros pueblos.

La ALADI organiza, participa, desarrolla, pro-
mueve, patrocina, auspicia, tutela convenios
nacionales e internacionales, pasantias, capa-
citaciones, concursos, exposiciones, muestras,
congresos, jornadas, conferencias, talleres,
programas de docencia, proyectos de investi-
gacion, publicaciones, y mantiene activo interés
en todas las actividades vinculadas a la proble-
matica del Disefio y su produccion.

Cuba sera la sede del XV Congreso y la Asam-
blea previstos para celebrarse en el afio 2010.
Dicho acuerdo tuvo lugar por unanimidad duran-
te la décimocuarta asamblea de la Asociacion,
reunida recientemente en la capital nicaraguen-
se. Para esto se tuvo en cuenta la grata coin-
cidencia de la celebracion del XXX Aniversario
de las fundaciones de la ALADI y la ONDI que
seran en ese afo.

Haber designado a Cuba para tan importante
efeméride del Disefio Latinoamericano es un re-
conocimiento a los resultados de la nacion ca-
ribefia en el ambito del disefio dentro de la re-
gion, al prestigio de sus disefiadores y al intenso
trabajo en la promocion de la especialidad a lo
largo de muchos afos por organizaciones y en-
tidades vinculadas a la Comision Nacional de la
ALADI que coordina la ONDI.

Sera una excelente oportunidad para mostrar a
los representantes de 18 paises miembros los
ultimos resultados por el disefio cubano en to-
das sus areas e impulsar la propia actividad de
la organizacion.

ALADI se cre6 con un motivo basicamente so-
cial. Los objetivos propuestos desde un inicio
se han ido distorsionando con el tiempo, pues
se fueron debilitando por el modelo globaliza-



do impuesto por los paises capitalistas. En este
congreso la CNA de Cuba propone:

Dar a conocer la importancia de la ALADI para
América Latina

Estimular la permanencia de la ALADI como
organizacion

Esclarecer los verdaderos obijetivos y propo-
sitos con los que se cred y mantenerlos como
bandera

Plantear la necesidad del acceso a productos
mejor diseflados

Planificar proyectos conjuntos entre los paises
integrantes

Lograr la unidad de los paises asociados

Aumentar la incorporacion de los disefladores
del continente (crecimiento)

Promover el enfoque social (disefio al servicio
de todos)

Proporcionar la formacién de profesionales
para nuestras naciones

Los paises latinoamericanos reconocen que
Cuba tiene ciertas particularidades que la dife-
rencian de los demas paises subdesarrollados
por su actitud asumida ante los ataques politi-
cos, por sus esfuerzos para sobrevivir de mane-
ra independiente durante las crisis econdémicas
impuestas, y por las caracteristicas sociales que
nos identifican.

Conocen que Cuba siempre presenta en sus
objetivos un enfoque netamente social.

La crisis econdmica por la que el mundo esta
atravesando actualmente contribuira en un fu-
turo a cambiar patrones, haciéndonos pensar
no en intereses privados, sino en beneficio de
todos.

Se espera que este Congreso tenga una pers-
pectiva diferente, pues Cuba mueve los intere-
ses de muchos paises, quienes albergan espe-
ranzas en el evento.
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Identificadores de los Congresos anteriores de la ALADI

Para este estudio se han analizado todos los
congresos que se han desarrollado desde la
fundacion de la ALADI teniendo en cuenta los
soportes que han sido conservados como car-
teles, plegables, invitaciones, papeleria y sitios
web mas recientes, llegando a los siguientes re-
sultados:

Nombre: Generalmente en los congresos el
nombre no constituye un elemento definitorio,
sino que se utiliza el de la institucion ALADI y
los datos relacionados con el evento (fecha,
pais sede y eslogan).

Imagotipo: Casi siempre figurativo, de motiva-
cion y recurrencia. Muy vinculados con el eslo-
gan y el tema del congreso correspondiente.

Logotipo: Podemos encontrar frecuentemen-
te que se utilizan las letras componiéndolas de
forma organizada haciéndole algunos ajustes
visuales.

Colores: Generalmente se usan colores calidos
entre los Amarillos y Rojos (caracteristicos del
ambiente soleado y caluroso de nuestros pai-
ses), y frios como el Azul (como el cielo y el mar
gue nos rodea) que funciona con estos como
contrastante.

ANALISIS DEL PROBLEMA

Tipografia: Eleccion de tipografias generalmen-
te Sans Serif, por sus rasgos modernos, su esta-
bilidad y a la vez dinamismo, y por su eficiente
lectura en los diferentes medios.

Recursos graficos: Utilizacion de planos de
colores. Se acude al uso de iconos muy simbo-
licos relacionados unas veces con el pais sede,
otras haciendo alusion al continente latinoameri-
cano, y otras haciendo énfasis simplemente en
el concepto de disefio.

Composicion: En la mayoria de los casos la en-
contramos centrada en el eje vertical y forman-
do un todo.



Imagenes: Algunas concebidas graficamente,
otras creando formas a partir de planos de co-
lores.

Colores: Predominio del Amarillo, el Azul y el
Rojo. También la eleccién de los colores depen-
de de los que cada pais utiliza para identificarse
COmMO nacion.

Tipografias: En su generalidad son Sans Serif.
En algunos casos se hacen rejuegos con ellas 'y
en otros se realizan composiciones. Siempre se
ha tenido en cuenta la eleccion de tipografias
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Sitio Web de la
ALADI

Sitio Web del XIV
Congreso ALADI-
Nicaragua

Solamente tenemos ejemplos del congreso an-
terior en Nicaragua y del Sitio de la ALADI que
funciona actualmente.

Informacion: De caracter comunicativo y pro-
mocional. Transmiten documentacion general
sobre la ALADI, los objetivos con los que se
fundo y algunas fotos. Se promueve el evento a
desarrollar y se da a conocer datos importantes
para los participantes. Le dan gran importancia
a mantener el contacto con el cliente a través de
la inscripcion.

Imagenes: Aparecen galerias de imagenes vin-
culadas con la ALADI o simplemente con el pals
sede.

Colores: Hacen uso de colores variados rela-
cionados con los del Identificador con el predo-
minio de fondos blancos.

Tipografia: Mayormente uso del tipo Sans Serif
con puntajes lo suficientemente legibles en el
medio digital.

Sonido: Carecen de sonido.

Navegacion: La navegacion es guiada. La in-
formacion esta distribuida jerarquicamente y or-
ganizada. Se accede a las paginas a través de
2 0 3 clics.

Estructura: Carecen de Péagina de Inicio. Pre-
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sentan un Menu principal en algunos casos con
Submenus. La mayoria de la informacion es de
texto. En sentido general presentan buena distri-
bucion de los elementos en el formato, equilibrio
y simplicidad, pero carecen de interés visual.

Los Identificadores y las Aplicaciones han es-
tado vinculados en ocasiones con la cultura y
disefio propios del lugar que lo patrocina, asi
como también se han visto influidos por elemen-
tos politicos y sociales del pais sede.

En general los disefios han tenido gran nivel de
sencillez, faltando en ocasiones el impacto ne-
cesario para un publico tan exigente. Algunas
composiciones han resultado mondtonas ob-
viando la variedad de opciones que se pueden
realizar en el formato, los colores se mueven en
las mismas gamas, las tipografias no presentan
caracter propio sino que son muy neutrales y las
imagenes a veces resultan de poco interés.

Aun asi debemos destacar que el desarrollo de
la tecnologia a nivel mundial ha influido en el di-
sefio positivamente logrando que ambos evolu-
cionen a la par. A medida que ha transcurrido el
tiempo se han ido creando mejores soluciones
con mas rigor de disefio, haciendo uso de los
recursos modernos que se tienen al alcance.
Por tanto nos corresponde lograr soluciones efi-
cientes que respondan a la tecnologia y diseno
actual.



" . Qué es un disefiador, sino eso? Un buscador
de soluciones, de alternativas’.
Félix Lopez

"El optimismo también caracteriza a los pensa-
dores de disefio. Aunque enfrenten problemas
que aparecen muy complicados y dificiles, ellos
siempre se la juegan porque hay una solucion
posible que mejora la situacion actual”.

Tim Brown

El publico para el cual estamos trabajando se
encuentra en un amplio rango de edad entre 18
y 60 afos. Provenientes de los diferentes pai-
ses de Latinoamérica, con diversidad de cos-
tumbres y culturas pero con similares caracte-
risticas en el disefo, el cual no se comporta de
igual forma en todos pero si presenta una me-
todologia similar que los hace exéticos en otras
partes del mundo.

Estd conformado por estudiantes universitarios
y profesionales en su mayoria disefiadores o
vinculados directamente al disefio. El 95% de
los participantes lo constituyen los estudiantes.

El disefiador tiene como premisa dar respuesta
y satisfacer determinadas necesidades humanas.

Son observadores y habiles . La practica en su
profesion los hace criticos y a veces muy incon-
formes con todo lo que les rodea, pues quieren
perfeccionarlo todo.

Creativos, sofiadores, detallistas y con una am-
plia experiencia cognoscitiva. Buscadores de
la estética, de lo novedoso. Comunicadores
por excelencia, siempre tienen un mensaje que
transmitir a través de sus soluciones. Manejan
codigos propios del disefio como el uso de las
formas, los colores, las texturas, las tipografias,
el sonido, las imagenes...Son alertas visuales.
El disefiador es un ser humano igual que cual-
quier otro, divertido y alegre, pero con un don
divino.

Para ampliar esta caracterizacion se realizé una
encuesta a profesionales y estudiantes del Di-
sefio en Cuba, teniendo en cuenta que estos
constituyen el publico meta preponderante en
esta ocasion. Los resultados obtenidos nos ayu-
daron a incrementar la evaluacién concluyendo
que el disefiador es: innovador, ingenioso, di-
namico, moderno, responsable, trabajador, de-
tallista, dedicado, observador, imaginativo, so-
flador, apasionado, perseverante, consagrado,
sensible, alegre, renovador, original, explorador,
activo, sin prejuicios, arriesgado, practico, revo-
lucionario, desafiante y carismatico.

De esta forma llegamos a determinar que la
forma de llevar los mensajes debe ser rapida,
dinamica e interesante, para que el publico se
sienta satisfecho, identificado y motivado.
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Identificadores de Congresos Internacionales de Disefio
similares a ALADI

La Identidad distinguira a ALADI 2010 del resto
de los eventos que ya se hayan realizado por
la institucion, dandole personalidad y autentici-
dad. Esta se visualizara en todas las aplicacio-
nes y debe transmitir el mensaje el cual tendra
un enfoque social y exclusivo del Disefio.

Sus funciones basicas son identificar el XV Con-
greso de ALADI y darle promocion.

El Identificador llegara al publico a través de los
diferentes medios y soportes, para esto hicimos
un estudio de como debe comportarse en los
mismos. Existiran versiones a color (CMYK) y en
Blanco y Negro para su version mas economi-
ca.

Teniendo en cuenta el contexto donde se va
a desarrollar, el Identificador debe sugerir que
€S un evento latinoamericano en un escenario
cubano. También son importantes las caracte-
risticas del publico y los codigos visuales que
maneja.

Imagotipo: En su mayoria son arbitrarios, abs-
tractos y recurrentes.

Logotipo: En algunos casos se acude al Logo-
tipo-Imagotipado, pero la mayoria utilizan tipo-
grafias solamente de forma que se obtenga un
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redisefo inteligente siendo este Unico y exclu-
Sivo.

Identificador: En cuanto al grado de redundan-
cia semantica entre Logotipo e Imagotipo tene-
mos variedad, algunos son contrastantes y otros
similares, y en cuanto al grado de homogenei-
dad retérica unos presentan la misma nocion y
otros nociones diferentes.

Genérico: Mayormente esta constituido por ti-
pografias bien legibles y muy neutrales de modo
que no compitan con la del Logo.

Tipografia: Todos los identificadores analizados
presentan tipografias del tipo Sans Serif, debido
a que el tema que estamos tratando es el Di-
sefio y este evidentemente es muy renovador y
moderno. Las tipografias Sans Serif presentan
ademas una alta legibilidad.

Color: Se hace uso de variedad de colores pri-
marios y secundarios especialmente buscando
el contraste.

Recursos Graficos: Podemos apreciar el uso
de los planos de colores, la superposicion de
estos y su utilizacion en ocasiones para la crea-
cion de elementos sugiriendo tridimension.

Composicion: Las encontramos casi siempre
centradas, logrando equilibrio en cuanto a for-
mas y colores, y unificando todos los elementos
como un todo.
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Carteles de Congresos Internacionales de Disefio simila-
res a ALADI

Sus funciones principales seran promocionar,
informar e identificar el Congreso.

Para su produccion utilizaremos tecnologia mo-
derna de impresion en cuatricromia en las im-
prentas nacionales, o en caso de que la produc-
cién se vea afectada por cantidad o calidad se
pedira la colaboracion de algun pais miembro.

Tendra una interaccion directa en las manos del
publico meta, el cual lo recibira personalmente o
lo visualizaré en la Web. Durante la semana del
evento se proyectara en pantalla grande.

Tipografia: Las Tipografias utilizadas son ma-
yormente del tipo Sans Serif, y en algunos casos
caligraficas o construidas manualmente.

Imagenes: Se recurre al uso de elementos foto-
gréficos, imagenes trabajadas, elementos grafi-
cos, dibujos, en ocasiones se hace uso del co-
llage, y otras simplemente usan las letras como
imagen.

Colores: Se utilizan gran variedad de colores
saturados resaltando mayormente el Amarillo, el
Rojo, el Negro y el Azul.

Recursos Graficos: Se acude al uso de planos
de colores figurativos, manchas de colores, su-
perposicion de planos, transparencias, colores
a veces degradados y otros totalmente planos.

ANALISIS DEL PROBLEMA

Empleo de colores contrastantes, formas muy
variadas y elementos decorativos.

Composicion: Son muy dinamicas. Utilizan
mucho la disposicion de los elementos inclina-
dos en angulos notables. Son asimétricas casi
nunca centradas. En estos carteles se consigue
integrar los elementos fotograficos con los gra-
ficos y las tipografias. Se logra la coherencia y
unidad formal. El equilibrio perceptivo es un de-
talle fundamental e importante que predomina
en estos.



Sitio Web
Kidp

Sitio Web
lcograda

Sus funciones principales son promocionar el
evento con antelacion, dar informacién sobre la
ALADIy Cuba, transmitir los detalles pertinentes
del Congreso y posibilitar interaccion con el pu-
blico a través de la inscripcion.

Para acceder a este se requiere del servicio de
Internet y de poseer los permisos pertinentes
para colocar el Sitio de la ALADI-Cuba dentro
del Sitio de la ONDI. En nuestro caso la ONDI es
la institucion encargada de estas gestiones.

Estara colocado en la Internet unos meses antes
del evento, por l0 que se podré consultar desde
el momento que brinde sus servicios.

El Sitio Web se ve condicionado por el contexto
internacional, este va a interactuar entre diver-
sas comunidades virtuales. La convivencia con
otros sitios de disefio marca la competencia
gue puede existir entre homoélogos en el mundo
entero, por lo que nuestro Sitio debe tener una
imagen que atrape al publico meta.

Es necesaria la estandarizacion del disefio de-
bido a que los usuarios utilizan diferentes ser-
vidores, con diversos sistemas operativos con
distintas resoluciones y vias de navegacion.

La navegacion facilitara encontrar la informa-
cion deseada. Las paginas deben descargarse
cuanto mas rapido mejor, para esto optimizare-
mos los recursos, el tamafio y la cantidad de

ANALISIS DEL PROBLEMA

imagenes para que el Sitio tenga menos peso.
Se evitard incluir videos y musica.

Informacion: Es principalmente de objeto so-
cial. Hacen alusion a la historia de la organi-
zacion y sus funciones. Promueven productos
disefados y los eventos que realizan, muestran
sus calendarios con las programaciones de las
actividades previstas y presentan galerias de
imagenes.

Imagenes: Variadas, se hace uso de carteles y
fotos en la menor cantidad posible para un me-
jor rendimiento y hacer mas rapida la descarga
de los mismos.

Color: Utilizan habitualmente fondos blancos,
pero combinados con imagenes de buena ca-
lidad y con planos de colores saturados que a
veces se utilizan degradados.

Tipografias: Generalmente sin serif aunque a
veces con serif pero siempre han sido escogi-
das por su rendimiento en el medio digital.

Navegacion: La forma de navegacion es guia-
da, por lo que se pueden realizar diferentes re-
corridos lineales. Presentan interfaces sencillas
estableciendo jerarquia en la informacion la cual
se encuentra correctamente distribuida. La can-
tidad de niveles de acceso son entre 3y 5 clic.

Estructura: Poseen una Pagina de Inicio
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(Home) y un Menu de Inicio con Submenus
desplegables. También tienen un Menu Princi-
pal. Reservan grandes espacios para los textos
y presentan vinculos a través de hipertextos.
Hacen buen uso de areas en blanco logrando
equilibrio, orden, armonia y excelentes compo-
siciones evitando atestar de elementos innece-
sarios la pantalla.

El audiovisual tendra como funciones principa-
les promocionar e identificar el evento.

Se transmitird durante el tiempo que duraré el
mismo, aproximadamente una semana.

Para la presentacion de la Marca se necesita
proyectarla por lo que haré falta un cafién o pro-
yector y una superficie blanca adecuada para
que los colores pautados no varien.

El evento se vera influenciado por el contexto
por lo que se utilizaran sonidos propios de Lati-
noameérica.

Las Aplicaciones de Papeleria serviran de ma-
terial de apoyo informativo e identificativo como
es el caso de plegables e invitaciones y otros
totalmente institucionales como documentos ofi-
ciales y otros relacionados directamente con la
organizacion.

ANALISIS DEL PROBLEMA

Llegaran al publico meta a través de los correos
(Air Mail y E-Mail) y otras seran distribuidas de
manera directa y personal durante la celebra-
cion del Congreso.

Seran vistas desde los diferentes paises parti-
cipantes lo que condiciona que su confeccion
tenga calidad, y por tanto decidimos que los so-
portes impresos seran a color (CMYK) para su
circulacion en el ambito internacional y para los
de uso ordinario en su version monocromatica.

El lugar en el cual se desarrollara sera una sala
dispuesta para la realizacion de exposiciones
y eventos (Palacio de las Convenciones o Sala
de exposicion del Hotel Nacional) por lo que se
necesita para la ambientacion elementos deco-
rativos como las banderolas. Estas también for-
maran parte de la identificacion.

Para su produccion se utilizara la tecnologia de
impresion en colores sobre material de vinil.



Después de un estudio de cada soporte, l0s
Factores y las Variables que influyen en su con-
feccion, y teniendo en cuenta el entorno don-
de conviviran a nivel internacional, se llego a la
conclusion que la competencia en el mercado
de consumo es muy fuerte. Se determind que
nuestro ldentificador y sus aplicaciones deben
tener un nivel de disefio que pueda suplir las
necesidades de su publico y debe lograr una
identidad propia en el entorno de la competen-
cia donde convivira.

En el proximo capitulo pautaremos los Rasgos
de Estilo que tendremos en cuenta para la pro-
yeccion de 1os mismos.



CAPITULO

Conceptualizacion



Para conceptualizar debemos tomar decisiones
estratégicas de Comunicacion a las cuales lle-
garemos mediante tres vias:

Estrategia del Mensaje

Estrategia Creativa

Estrategia de Medios

En esta etapa definiremos los mensajes que
queremos comunicar a través del Lema, el Iden-
tificador y el Sistema de Aplicaciones.

Objetivos de Comunicacion:

La misidon social que tiene nuestro proyecto es
influir positivamente en el publico, de mane-
ra que se sienta comodo e identificado con el
XV Congreso de la ALADI en Cuba, facilitarle
todas las herramientas necesarias para el cono-
cimiento previo del evento y que tenga acceso a
un sitio donde podra reservar su participacion
y alojamiento, incrementar la asistencia de los
paises que no se encuentran involucrados y fo-
mentar la unidad entre ellos.

Otras de sus tareas sera la de conmemorar el
aniversario 30 de la fundacién de esta institu-
cién que a su vez coincide con el de la ONDI.

Enfoque de los soportes:

Los Signos de Identidad y el Sistema de Apli-
caciones tendran un enfoque principalmente
informativo y promocional. Las aplicaciones es-

taran disefladas para transmitir detalles y orien-
taciones del interés de los participantes y para
anunciar y difundir todos los datos referentes al
evento y a la organizacién como tal.

Contenido de los mensajes a comunicar:

Papel histérico de la institucion durante los 30
anos de trabajo

Logros econdémicos y sociales

Tarea actual del disefo en el desarrollo econo-
mico y social de cada pals integrado.

Atributos Especificos:
Vision social del Disefio
Unidad de los paises integrantes
Celebracion del 30 Aniversario de la ALADI

Atributos Generales:
Innovador
Dinamico
Latino

RASGOS DE ESTILO

Tipografias: Haremos uso de tipografias del
tipo Sans Serif para dar innovacion, propia del
Disefio, buscando que posea alta legibilidad,
rasgos limpios y un peso visual intermedio.

Codigos Cromaticos: Los colores a aplicar se-
ran los propios de nuestra bandera: rojo, azul y
blanco y también haremos uso de otros colores



complementarios y contrastantes como el ama-
rillo y el naranja que son célidos y se relacionan
con el clima Latinoamericano.

Recursos Graficos: Manejaremos elementos
figurativos a través de planos o imagenes de
manera creativa.

Composicion: La composicion sera asimétrica
para darle dinamismo a las soluciones y atri-
buirles el concepto transformador. Se utilizaran
formas simples que funcionen como un todo,
logrando equilibrio y unidad formal, asi justifica-
remos la unidad.

Eslogan:
El eslogan define brevemente y representa la
mision y objetivos del Congreso.

Propuestas de Eslogan:
Disefiando nuestra sociedad
Disefiando Latinoamérica
Disefiando para todos
Disefio mas cerca de todos
Disefio con responsabilidad social
Por una sociedad bien disefiada
Por una sociedad con disefio
Por un disefio en sociedad
Por un disefio mas social
Latinoamérica por su disefio
Un nuevo disefio para Latinoamérica
Latinoamérica disefia su sociedad
Innovando la sociedad
Hagamos el bien disefiando

Redisefiando Latinoamérica

Eslogan Seleccionado:

(Esta decision se tomd en conjunto con el clien-
te).

“Latinoamérica por su disefio”

Significado:

El eslogan sugiere la vocacion social del Disefio
para América Latina, un disefio para satisfacer
las necesidades de todos, no importando el ni-
vel social, cultural, ni econémico.

Soportes a disenar:

|dentificador

Pauta del Sitio Web

Cartel

Presentacion de la Marca

Papeleria (sobres, diplomas, invitaciones, car-
peta)

Soporte de ambientacién para interiores (Ban-
derolas)

Souvenir

Caracteristicas que debe tener el |dentificador:
Coherencia
Exclusividad
Perceptibilidad
Perdurabilidad (el tiempo que sera (til)



Obijetivos del Identificador.

Transmitir graficamente los objetivos del Con-
greso, personalizarlo, darlo a conocer, memo-
rizarlo.

Nombre: CUBALADI del tipo contraccion, ha-
ciendo juego con el nombre de nuestro pais y
las siglas de la ALADI. Este es un nombre breve,
pronunciable. Presenta eufonia ya que al com-
binar estos dos nombres también se transmite
un mensaje el cual es positivo, y es que Cuba
pretende relanzar los objetivos de la institucion
en este evento. EI nombre constituye el medio
unico de expresion comun entre emisor y recep-
tor porque puede ser repetido verbalmente por
lo que seré facil de recordar principalmente por
Su publico, por los significados que presenta.

Comportamiento en las Aplicaciones: En el
sistema los Signos de ldentidad se presentaran
de forma sistematica provocando constancia en
la repeticion, logrando mayor reconocimiento
por el puablico convirtiéndose en una imagen. La
|dentidad debe ser reconocida aun en sus usos
incoloros en los soportes ordinarios. Debe ser
reducible a tamafos pequefios sin perder legi-
bilidad y debe adaptarse a cualquier aplicacion
ya sea impresa, digital o audiovisual.

Obijetivos del Cartel:
Informar fecha y lugar de la celebracion, identi-
ficar y promocionar el evento.

Composicion: Se hara uso de texturas (image-
nes). El Identificador formara parte protagénica
de la composicién, se aprovechara el formato
organizando los elementos en angulos notables
para marcar la diferencia con los congresos pa-
sados y darle una identidad unica.

Objetivos del Sitio:

Los objetivos del Sitio son comunicar, distribuir
informacion, dar promocién al XV Congreso de
la ALADI-Cuba, lograr interaccion con el usuario
al inscribirse este para el evento (retroalimenta-
cion), dar a conocer la historia de la ALADI y ho-
menajear el XXX aniversario de su fundacion.

Caracteristicas que debe tener el Sitio:
Contenido y disefio que impacte al usuario
Calidad de la informacion
Actualizacion
Facilidad de uso
Velocidad
Buena interfaz
Tener en cuenta los factores técnicos
Optimizacion de recursos

Organizacion de la informacion del Sitio:
Debe ser asequible, con un acceso rapido, efi-
ciente y sintético ya que en el medio digital es
mas agotadora la lectura.

El mensaje debe ser preciso para evitar ambi-
gliedad.
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CONCEPTUALIZACION

Teniendo en cuenta los objetivos del Sitio, los
propdsitos con el cual se crea y los intereses del
publico meta obtenemos los siguientes temas:

Temas principales:
Promocion del Congreso
Informacion del evento
Informacion general del pais sede

Temas generales:
Historia de la ALADI
Papel de Cuba en la ALADI
Historia de la ONDI
Promocion a instituciones cubanas asociadas

INFORMACION CONTENIDA EN EL SITIO
La informacion estaré distribuida jerarquicamen-
te en cuatro niveles:

Primer Nivel: (Tiene acceso a todas las tema-
ticas)
Pagina de Bienvenida (INICIO)

Segundo Nivel: (Esta formado por dos subni-
veles de informacion)
Informacion Principal y General

IV Congreso

Programacion

Ponencias

Sobre Cuba

Inscripcion

ALADI

Cuba en ALADI

Utilidades
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Acceso de directo de un Nivel a otro

Desde el Tercer Nivel se puede tener
acceso al Primero, pero no biceversa

CONCEPTUALIZACION

Tercer Nivel: (Contendra los diferentes temas
especificos)

Cuarto Nivel: (Es aqui donde aparecen los de-
talles de la informacion)

Mecanismos de Navegacion:

La Navegacion sera lineal siguiendo una se-
cuencia de pantallas. Desde cualquiera de es-
tas se tendra acceso a la Pagina de INICIO y a
las paginas de cualquiera de las Tematicas. La
forma de acceder a estas sera guiada siguiendo
un orden logico atravesando por los diferentes
niveles.

Primer Nivel:

Aqui decidimos qué camino coger. Aparecen los
diferentes subniveles de informacion (Principal,
General y Utilidades) los cuales estaran agru-
pados segun el grado de primacia mediante el
tratamiento grafico en su disefio. Esta eleccion
la haremos psiquicamente y nos iremos por uno
de los grupos. Ejemplo: Preferimos comenzar
por la Informacién Principal.

Segundo Nivel:

Luego de saber que navegaremos por la Infor-
macion Principal detallaremos sus tematicas y
seleccionaremos una. Ejemplo: XV Congreso

Tercer Nivel:
Encontraremos una lista de temas especificos
y elegimos uno. Ejemplo: Nos hallamos con los



temas: Obijetivos, Expectativas, Organizador e
Identificador y optamos por el ultimo.

Cuarto Nivel:

Es aqui donde obtenemos los detalles de la in-
formacion relacionada con el tema del Identifi-
cador del Congreso.

Diseno del Sitio
Segun el tipo de informacion el Sitio Web sera
estatico (no cambiara en el futuro).

Las dimensiones del monitor debe ser de 15
pulgadas lo que equivale a 1024x768 px que €s
el estandar. El documento se trabajara a una re-
solucion de 72 dpi. La justificacion en la pantalla
sera centrada.

Los colores estaran en la paleta RGB que son
los colores de luz para utilizar en el medio digi-
tal, se hara uso de los pautados en los Rasgos
de Estilo.

Para el cuerpo de texto se utilizara una fuente
segura para que sea compatible con cualquiera
de los sistemas operativos a los que pueda te-
ner acceso el publico meta y teniendo en cuen-
ta que guarde relacion con los rasgos de estilo
pautados. El puntaje sera de 9 a 12 puntos facili-
tando la legibilidad. Los parrafos iran separados
por espacios para una mejor lectura.

Las imagenes y fotografias tendran una funcion
estética e informacional para complementar el

mensaje o mostrarlo y en otros casos para pro-
mocionar.

El disefio debe lograr unidad formal, equilibrio,
interés, organizacion de la informacion segun su
jerarquia y atractivo visual. Las principales areas
del contenido del Sitio deben estar organizadas
para facilitar la navegacion

El Menu sera estético, una vez que esté colo-
cada la informacién no sera variada constante-
mente pues este Sitio se hara para que funcio-
ne temporalmente antes del evento, durante y
posteriormente por poco tiempo. El estado de
los botones en el Menu sera Normal, Over (En-
cima) y Presionado. El sistema del Menu sera
estatico llevandonos hasta el tercer nivel de in-
formacion.

La Pagina de INICIO tendra un disefio que atra-
pe al visitante, que le transmita satisfaccion y la
informacioén basica. Debe anunciar en qué sitio
nos encontramos, aqui el Identificador jugara un
papel importante.



CAPITULO

Desarrollo del proyecto



4.1 IDENTIDAD VISUAL DEL XV CON-
GRESO DE LA ALADI. Imagotipo

Para la creacion del Imagotipo se tuvieron en
cuenta los Atributos y Rasgos de Estilos pauta-
dos en la etapa anterior.

Luego de estudiar las caracteristicas del even-
to para el que estamos trabajando y su publi-
CO meta se propuso que la solucion debia ser
gestual, representando de esta forma la base
de todo disefio que comienza con el boceto a
mano. Por lo que se generd a partir del trazo
del pincel. Posteriormente se acudio a la digi-
talizacion del Simbolo para simplificarlo lo mas
posible.

Esta compuesta por tres “x” que aluden al XXX
Aniversario de la ALADI, a su vez constituyen
tres personas que simbolizan la sociedad y di-
versidad en general, debido a que el publico
proviene de diferentes paises latinos. Los planos
de diferentes colores crean una trama que nos
recuerdan las culturas del continente y su diver-
sidad. El sentido diagonal en el que estan dis-
puestos los colores nos transmiten dinamismo y
crecimiento hacia la derecha y hacia arriba, 1o
que significa que el disefio continda avanzando
y es innovador.

Finalmente la imagen se integra visualmente
como un todo dentro de un rectangulo, logran-
do que a pesar de la variedad de colores, estos
se unifiquen.

Como la Identidad tiene un caracter efimero fun-
ciona satisfactoriamente en el medio en que se de-
sarrollara, un ambiente de disefio y celebracion.

@ DESARROLLO DEL PROYECTO



4.1 IDENTIDAD VISUAL DEL XV CON-
GRESO DE LA ALADI. Logotipo

Para el Logotipo se utilizo la Tipografia Helvética
65 Medium Black.

Esta consiste en un tipo eficaz tanto para titu-

@ @ A L & @ [ lares como para cuerpo de texto. Se clasifica
dentro del grupo de los Sans Serif Modulados
Suizo-Alemanes.

Presenta formas muy familiares de alta legibili-
dad.

La Helvética marco pauta durante la década del

c U B A L A D I 50 en que se desarroll6 el grafismo en el disefio
internacional. Fue muy utilizada en carteles de
la época y aun constituye un molde en el disefio
actual.

Fue seleccionada ademas, por su neutralidad
a la hora de convivir con el Imagotipo dandole
una estabilidad a la Marca.

El texto fue conformado en mayuscula para pro-
porcionar una lectura homogénea mediante las
formas rectangulares, logrando unidad formal.

Al interletrado se le hizo un ajuste Optico dando-
le mas aire a los caracteres para que no resulten
un bloque pesado. Se dispusieron de forma tal
gue guedaran al mismo ancho del Imagotipo.

@ DESARROLLO DEL PROYECTO



4.1 IDENTIDAD VISUAL DEL XV CON-
GRESO DE LA ALADI. Convivencia del
Logotipo con el Imagotipo

Teniendo en cuenta que los trazos del Imagoti-

PO son irregulares y que ninguno de los planos

gue lo componen son similares, se coloco el Lo-

gotipo a una distancia de este semejante a la
C utilizada entre la mayoria de los planos.

El Logo y el Imagotipo se integran mediante el
color Negro, a la vez que el Logotipo funciona
como apoyo para el Simbolo. Estos se unifican

“ ‘ . dentro de una misma area rectangular.

A

CUBALADI

@ DESARROLLO DEL PROYECTO
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4.1 IDENTIDAD VISUAL DEL XV CONGRE-
SO DE LA ALADI. Cédigos Cromaticos

Ademas de los 5 colores de la Identidad se han
establecido dos colores grises para sey utiliza-
dos en caso de impresiones de baja calidad,
evitando utilizar la Identidad a todo Negro.

@ DESARROLLO DEL PROYECTO



BAT AW 4.1 IDENTIDAD VISUAL DEL XV CON-

}. ﬁ, ? GRESO DE LA ALADI. Convivencia con
A ‘“ otras Identidades de respaldo
CUBALADI Los Identificadores de la ONDI y la ALADI fun-
a cionaran como entidades de respaldo. La ALA-
Dl es la organizacion que convoca y dirige este
Congreso y la ONDI es la institucién cubana en-
’A‘ m I cargada en esta ocasion de organizarlo.

ASSAAGSM LA SANMEIKANA > M e

Solo apareceran con la Identidad del Congreso

a en las aplicaciones que asi lo requieran.
= OFICINA La longitud de estos en conjunto sera similar a
ON DI ot la de CUBALADI por lo que siempre quedaran
a una escala menor.
a

@ DESARROLLO DEL PROYECTO
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Los valores maximos de reduccion seran los
pautados para garantizar una buena calidad de
visualizacion en las aplicaciones ya sean digita-
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4.1 IDENTIDAD VISUAL DEL XV CONGRE-
}’ NS, SO DE LA ALADI. Variantes Cromaticas

Se establecen variantes cromaticas del Iden-
C uB A |- ADI tificador segun las posibles combinaciones y
teniendo en cuenta las versiones mas econdémi-
cas para la impresion.

&
1 La version de la Identidad en Negro sin fondo
A “‘ h se concibié para colocar en el Sobre Manila y

CUBALADI sobre fondos planos claros exclusivamente.

2/\S/\, #
hﬂ*&?&j MNTANTA
CUBALADI [RATEIYWY:

ool Wk

CUBALADI CUBALADI
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4.1 IDENTIDAD VISUAL DEL XV CON-
GRESO DE LA ALADI. Restricciones

En su version cromatica la Identidad funcionara
siempre sobre fondo blanco para evitar que se
pierda la legibilidad.

Si se va a aplicar sobre alguna superficie o ima-
gen gque presente texturas o colores, se utilizara
una de las variantes monocromaticas ya pro-
puestas sobre fondo blanco.

Solo se emplearan colores de fondo planos
siempre que estos sean los colores de la Identi-
dad, la cual estara en su variante negativa.

No se permitiran deformaciones. En caso de au-

mentar o disminuir el tamano se hara proporcio-
nalmente (ancho x altura).
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abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

apcdefghijkimnfhopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

4.1 IDENTIDAD VISUAL DEL XV CONGRE-
SO DE LA ALADI. Cédigo Tipografico

Para el Logotipo, el Eslogan y las Informaciones
importantes que apareceran en las aplicaciones
se empleara la familia tipografica Helvética en
cuatro de sus variantes, estableciendo un orden
jerarquico jugando también con el puntaje.



4.2 RECURSOS GRAFICOS PARA SO-
PORTES

Se han seleccionado estos elementos que con-
forman la ldentidad para ser utilizados como
apoyo grafico en los diferentes soportes y apli-
caciones, logrando integrar mas toda la informa-
cion, atribuyéndole a los mismos interés visual y
relacionandolos a todos como un sistema.

Estas tramas se obtienen repitiendo un mismo
motivo.

Pueden funcionar individualmente o creando re-
ticulas y los colores se combinan teniendo en
cuenta le relacion de los mismos en la identi-
dad.
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4.3 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Sitio Web

Pauta del Sitio

Esta disefiada en un area de 1024 x 768 px con
la posibilidad de crecer en el eje vertical segun
el contenido necesario, 0 en caso de que se
desee aumentar la informacioén en otra pagina
aparecera un botén con la opcién de continuar
leyendo la informacién. Las uUnicas zonas que
variaran en su composicion seran 4 y 7, las res-
tantes permaneceran fijas.

1. Banner (805x78 px)
2. Menu Principal (805x30 px)
3. Menu Secundario (805x25 px)
4. Contenido (805x548 px)
5. Espacios para texturas
5a. (107x768 px)
5b. (805x47 px)
5c¢. (805x30 px)
6. Pie de Pagina (528x17px)
7. Calles (15 px de ancho)
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Estructura de la Pagina de INICIO 4.3 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Sitio Web

[ Cuadros de imagenes

Caja de texto

Estructura de las Paginas INTERIORES

[ Cuadros de imagenes

Caja de texto

- Espacio para Titulos

@ DESARROLLO DEL PROYECTO



PANTALLA

R-0
G- 101
B- 170

R- 231
G- 120
B-23

R- 204
G- 51
B-0

R- 255
G- 204
B-0

R- 31
G- 26
B-23

WEB

#0065AA

#E77817

#CC3300

#FFCCO0

#1F1A21

@ @

PANTALLA

R- 144
G- 176
B- 218

R-219
G- 1583
B-2

R- 153
G- 1583
B- 153

R- 51
G- 51
B- 51

WEB
#90BODA

#Db9902

#999999

#333333

4.3 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Sitio Web

Cédigos Cromaticos

En el Sitio fueron utilizados los 5 colores de la
Identidad. También se afladieron dos grises,
uno para filetes, areas de texto y botones del
Menu y el otro més saturado para ser usado en
el cuerpo de texto para evitar que se empastele
el Negro en los textos.
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abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ

1234567890

abcdefghijkimnihnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ

1234567890

4.3 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Sitio Web

Cddigos Tipograficos

La tipografia seleccionada para la Web es la Ta-
homa tanto en cuerpo de texto, titulares como
en el Menu.

Esta presenta un alto rendimiento para el medio
digital ya que fue disefiada para Microsoft.

Consiste de dos variantes: Regular y Bold, y fue
creada especialmente pensando en las limita-
ciones de la pantalla para interfaces de usuarios
u otras situaciones que requieran mostrar infor-
macion a puntaje pequefio.

También se tuvo en cuenta para su eleccion que
nuestro sitio estara colgado dentro del sitio de la
ONDI, el cual esta siendo disefiado con la mis-
ma.

Estilos Tipograficos por zonas

Menu: Bold, Mayuscula,13 pt.

Submenu: Bold, Tipo Titulo (letras iniciales en
Mayuscula, el resto en Minuscula),13 pt.

Titulos: Bold, Tipo Titulo (letras iniciales en Ma-
yuscula, el resto en Minuscula),14 pt.

Subtitulos: Regular, Mayuscula, 12 pt.

Masa de Texto: Regular,12 pt.



4.3 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Sitio Web

Pauta para las Imagenes

Las imagenes apareceran dentro de un marco
cuadrado de 115 x 115 px, constituyendo el 23%
de la imagen a tamafio ampliado de 500 x 500

pX.

El marco fue disefiado para homogenizar el es-
pacio en el que apareceran las imagenes, ya
que estas pueden ser verticales, horizontales o
cuadradas.
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Eusaunl

 Inacpciin

Pagina de Inicio

Iméagenes ampliadas

Solo Texto

4.3 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Sitio Web

Estilos de Pantalla

Partiendo de la Pauta del Sitio hemos deter-
minado como se comportaran los textos y las
imagenes en las Pantallas segun el tipo de in-
formacion.

Se establecié que las Paginas Internas se com-
portaran de tres formas fundamentales: Texto,
Imagen con Texto y Galeria de Iméagenes; utili-
zando siempre las 4 columnas izquierdas para
el contenido (textos e imagenes) y las dos de-
rechas para el Calendario y Programacion del
Congreso.

La Pagina Inicial respondera a la misma grilla
pero tendré un cartel a lo largo de las 4 colum-
nas relacionado con el evento. Asi también la
Pagina de Inscripciéon sera peculiar debido al
tipo de informacion que presenta.

En el caso de las Imagenes ampliadas, estas
apareceran ocupando el espacio de las 4 co-
lumnas, mientras que el texto explicativo estara
en las dos de la derecha.
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ey 4.3 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Sitio Web

XV Congreso y Asamblea

XXX Aniversario de la ALADI

1 Banner
AKK La animacion es una secuencia de pasos en
los que se conforma la |dentidad donde se van
m descubriendo los planos de colores simulando
el trazado del pincel.
Tiene una duracion de 6,2 s.
.”,’ v XXX Aniversario de la ALADI
JNTAN Se anima siempre al pasar de una pagina a la
oA otra y luego permanece estético para no desviar
m e la atencion del usuario de la informacién corres-

pondiente.

A A =
m
“ XV Congreso y Asamblea .
CUBALADI Tamafio: 805 x 78 px
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ESTADO INICIAL ENCIMA Y ACTIVADO 4.3 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Sitio Web

Menu XV CONGRESO XV CONGRESO
Submen Estado de los Botones
Enviar [ ENVIAR | La Navegacion en el Sitio sera a través de boto-

nes que al ser activados conduciran a la pagina

Cancelar correspondiente.
Lupa Q Q
g

Siguiente
Retroceso
Ver Mas

Los botones del Menu y del Submenu consti-
tuyen textos con el Titulo del tema abordado.
En el caso de los de la Pagina de Inscripcion
(ENVIAR y CANCELAR) describen la accion a
efectuar, evidenciando también por color cuél
corresponde a cada funcion.

Otros como la Lupa y los botones de Retroce-
so, Siguiente y Ver Mas, estan confeccionados
a partir de signos, faciles de decodificar inter-
nacionalmente. Ya que son de uso frecuente el
usuario debe reconocerlos rapidamente, para
que facilite la navegacion.

Programacion

El Sitio est4 concebido para ser visualizado en
Microsoft Internet Explorer.

El proceso de traducir todos los elementos di-

sefiados al lenguaje HTML sera realizado por
programadores.
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ELOGIO DE LO NUEVO.
Dis. Inf. Lucas Lépez

Presentacion

‘I ELOGIO DE LO NUEVO.

DISENO DE IDENTIDAD VISUAL

La tipografia seleccionada para la Web es
la Tahoma tanto en cuerpo de texto, titula-
res como en el Mend.

Consiste de dos variables: regular y bold,
y fue creada especialmente pensando en
las limitaciones de la pantalla para interfa-
ces de usuarios u ofras situaciones que
requieran mostrar informacion a puntaje
pequedio.

Como es del formato TrueType puede ser
rotada y redi i a quier tamafio.

También se tuvo en cuenta para su elecclén
que nuestro sitio estara colgade dentro

del sitio de la ONDI, el cual esta siendo
disenado con la misma.

Convivencia de textos con imagenes

‘l ELOGIO DE LO NUEVO.

ELOGIO DE LO NUEVO.

La tipografia seleccionada para la Web es la Tahoma tanto en cuerpo de texto, titulares
coma en el Mend,

Consiste de dos variables: regular y bold, y fue creada especialmente pensando en las
limitaciones de la pantalla para interfaces de rios u otras si { que requl
maostrar inf ién a puntaje

Como es del formato TrueType puede ser rotada y redimensionada a cualguier tamafio.

También se tuvo en cuenta para su eleccion que nuestro sitio estara colgado dentro
del sitic de la ONDI, el cual esta siendo disefiado con la misma.

Estilos tipogrificos por zonas:
& Meni: Bold, Mayiscula, 13 pt.

& Submend: Bold, Tipe Titulo (letras iniciales en Mayascula, el resto en MinGscula),13 pt
& Titulos: Bold, Tipo Titulo (letras iniciales en May al resto en Mind 14 pt.

Pagina solo de texto

‘l ELOGIO DE LO NUEVO.

BIBLIOGRAFIA

® Costa, Joan. “Identidad Corporativa”.
Barcelona: CEAC, 1992,

b www.aladi-design.org

b www.newartesvisuales.com

b www.arteamerica.cu

¥ www.analitica.com

b www.estudiosimbiosis.com

Ultima Pagina. Bibliografia

4.4 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO DIGITAL. Plantillas para Presentacio-

nes

Titulares: Helvética 65 Medium Bold, 24 pt

Cuerpo de Texto: Tahoma en su version Normal,

20 pt
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CUBALADI

13
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A B AS

KKK

CuUuBALADI
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A
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4.5 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO AUDIOVISUAL. Presentacion de la
Marca

Para integrar la Presentacion de la Marca al Sis-
tema de Identidad se tomd como punto de parti-
da la grafica aplicada en los diferentes soportes
y aplicaciones.

La trama de esta presentacion tiene como fina-
lidad jerarquizar la funcién que tiene el disefio
para el mejoramiento de la sociedad.

Como elemento integrador se utilizd una espe-
cie de bandas que presentan los colores de la
identidad. Las bandas recorren las diferentes
pantallas del audiovisual representando de for-
ma grafica la aplicacion de diferentes especiali-
dades del disefio.

La musica seleccionada tiene un predominio
del formato acustico y algunos sonidos electro-
nicos. Consta de una introduccién a guitarra lim-
pia, un desarrollo encabezado por un break de
bateria y un final donde los instrumentos actdan
en conjunto, contribuyendo de esta manera al
desarrollo de las imagenes.

-Género: Jazz fusion.
-Duracion: 20 segundos

Para amortiguar el predominio del color blanco
en la presentacion y lograr un ambiente agrada-
ble a nuestra vision, se matizé el fondo con un
15 % de Negro.



4.6 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO IMPRESO. Cartel

Formato: A3 (29,7 x 42 cm). También se podra
sobredimensionar proporcionalmente.

Podra imprimirse en cuatricromia con impresion
offset o laser, segun convenga.

Para su confeccion se realizd6 una composicion
jugando con la diagonal para darle movimiento
y crecimiento hacia arriba a la solucion, lo que
nos transmite un mensaje positivo de optimismo
y avance.

Las combinaciones tipogréaficas se integran vy
equilibran el cartel, a la vez que muestran los
mensajes importantes.

El elemento gréafico integrado por cuatro planos
de colores nos representa la Identidad Visual de
una forma méas simplificada. Este es un elemen-
to extraido de la misma, al cual se le afiadieron
transformaciones logrando continuidad.

LA ASOCIACION LATINGAMERICANA DE DISERO INWVITA W

ALA M 23558 OND.EW“; h—l CUBALADI
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4.7 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO IMPRESO. Papeperia. Sobre para

Carta
ONDI
Esq 41 y 42. Reparto Koly. =z zan .z , .
Playa. La Habana, CUBA. Version cromatica y version econdémica

Formato: 22,555cm x 9,855cm

Tipografia del Destinatario y Remitente : Helvéti-
ca 65 Medium,11 pt

Rubén Hernandez Pérez
Circunvalacion entre Central y Tercera
Edificio 6 Apartamento 14. Santa Clara.

Villa Clara, Guba. C.P 50 200 Medidas del Identificador: 3,0 x 1,8 cm

VONAY ONDI
; # ? Esq 41 y 42. Reparto Koly.
AN A Playa. La Habana, CUBA.
CUBALADI

Rubén Hernandez Pérez
Circunvalacién entre Central y Tercera
Edificio 6 Apartamento 14. Santa Clara.
Villa Clara. Cuba. C.P 50 200
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4.7 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO IMPRESO. Papeleria. Sobre para Do-
cumentos

Formato: C4 (229 x 324 mm)

Tipografia del Destinatario: Helvética 65 Me-
dium,14 pt

Medidas del Identificador: 4,0 x 2,5 cm. En este
caso se utilizara la Identidad en Negro para re-
saltar sobre el fondo.
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47 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
: i i e R MEDIO IMPRESO. Papeleria. Hojas para No-
Latinoamérica X ANIFRELAD TF A% AN P jas p

HETEHOEFED Y ATAME =6 tas

NREUDISEND R e FLIN
Hojas para Notas.
Formato: Carta (21,59 x 27,94 cm)
Identidad: 2,92 x 2,0 cm
Eslogan:
(Latinoamérica) Helvética Condensed Black,
70 pt
(por su) Helvética 65 Medium Black, 28 pt
(Disefio) Helvética 65 Medium Black, 77 pt

Informacién sobre el evento: Helvética 45 Light,
14 pt

Correo electronico: Helvética 65 Medium Black,
12 pt

cuhalad Bend.ooc
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s e ol P, o ] - e A A |
Latinoameérica

KA i § R btk iy o B

Sk DISEHD AN M LD

FROGRAMACION COMGRESO ¥ ASAMBLEA
Lurmn 22
Sodd pm: INALIGHFACE
Sl pm: Disene ¢ Soc odad. Sovgo Poda

Martos 23
100t am: Hemidad Comparativa, Jdeen Costn
1100 Wi Fliagicr ol ki, Ligwes D
=] pm: pHencn o teo’. AManna Cosha

Sl pm: Disane y dinero. Alvare Magana
40 pv: e By pleateria, Pasnn Digr
0] pmi: La Web csia de moda Arda Loper

Filll - i 24
100 ame Eoitacors oo Diszhoo LG Cabnoras
1100w Elesgi o ko nvew | Lucsss Logmse
200 g (DlsARG pArs clasa alta 7 Mads Lopar
Seld pr: Disene —atinoanencano Lais davans
At pm: Prepaando Se mcioies, feis O
S0 jar: NILALISLIRSA

Juewes 26 .
1000 ar: INTRODUDCZESH & LS aSefBLES
00 pmi: Andleis de as Chpsteos de aalaol
2ol pm: Melancamienls Jde ks Dhjelines

Vicrneas 26
1000 am: Fledaaonms e la Sraerlmna:
2 e Acuerdos
ol pm: Mesorsinden e

Sihbndo 27
Soll pm: COMCLJSIOMNES

cutalediGond coie

4.7 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO IMPRESO. Papeleria. Hoja con Progra-
macion

Formato: Carta (21,59 x 27,94 cm)

Identidad: 2,92 x 2,0 cm

Eslogan:

(Latinoamérica) Helvética Condensed Black,
70 pt

(por su) Helvética 65 Medium Black, 28 pt
(Disefio) Helvética 65 Medium Black, 77 pt

Informacion sobre el evento: Helvética 45 Light,
14 pt

Correo electronico: Helvética 65 Medium Black,
12 pt

Titulos: Helvética 65 Medium, 14 pt

Cuerpo de texto: Helvética 65 Medium, 12 pt
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La Asociacian Latincamencana de Diserio
ALADI-CLBA Iz otorga el prasente

RECONOCIMIENTO

Ld- - i = i=
A: I e R S LY

Por su colaboracién on ¢l XV Congreso CUBALADIL

Entregado el dia =7 del mes  Aaaeed de 20100

r III o
L Y )
[} J I
4l i
Frasidonts de ALADY Prosidefita CHA ds CUBA

4.7 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO IMPRESO. Papeleria. Reconocimiento

Formato: Carta (21,59 x 27,94 cm)
Identidad: 4,0 x 2,8 cm

Textos de encabezado y fecha: Helvética 65
Medium, 20 pt

“Reconocimiento” y “A” de la dedicatoria: Helvé-
tica 65 Medium Bold, 36 pt

Pie de Firmas: Helvética 65 Medium, 14 pt
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Latinoameérica
‘I rrDISENO

XXX ANIVERSARIO DE LA ALADI
XV CONGRESO ¥ ASAMBLEA
Dl 22 ai 27 de noviemies de 2010
La Habana. Guts

AP @2 ONDIF: .

Latinoamérica
~~DISENO

Latinoamérica
rrDISENO

Latinoamérica
“"**DISENO

XXX ANIVERSARIO DE LA ALADI
XV CONGRESO Y ASAMBLEA

Del 22 al 27 de noviembre de 2010
La Habana. Cuba

4.7 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO IMPRESO. Papeleria. Carpeta

Formato: 61,0 cm x 46,0 cm

Eslogan:

(Latinoamérica) Helvética Condensed Black,
74pt

(por su) Helvética 65 Medium Black, 30 pt
(Disefio) Helvética 65 Medium Black, 78 pt

Informacion especifica del evento: Helvética 65
Medium, 29 pt

Fecha y Lugar: Helvética 65 Medium,24 pt

|dentidad: 4,7 x 2,7 cm
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4.7 SOPORTES PROMOCIONALES PARA

I_atinoamérica :\;Iilgrl])lo IMPRESO. Papeleria. Tarjeta de Invita-
'DISENO

Formato: 9,0 cm x 15,0 cm

Eslogan:
ALADI-CUBA le invita: (Latinoamérica) Helvética Condensed Black,

XXX ANIVERSARIO DE LA ALADI 32 pt

Pt bl (por su) Helvética 65 Medium Black, 13 pt
XV CONGRESO Y ASAMBLEA o » .
Dl 25 a1 27 da Goviaibis de 2010 (Disefio) Helvética 65 Medium Black, 33 pt

Palacio de las Convenciones.

La Habana, CUBA. Encabezado: Helvética 65 Medium Light, 11 pt

cubaladi@ondi.co.cu

oaccs 3l XK oNDI=: dx. Informacién del evento: Helvética 65 Medium-
Bold, 13 pt

Fecha: Helvética 65 Medium, 11 pt
Lugar: Helvética 65 Medium, 10 pt

Correo electronico: Helvética 65 Medium ltalic,
9 pt

Medidas del Identificador de CUBALADI: 1,5 x
0,86
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CUBALADI

10 Corgrm Lalnoameramne dn Deedio
CUBALADY. bewrdr i comu s b chudard g
La Habana y ve desarcllas =n of Palaco de
Lon Ccwnrmracirems dernnie ks cliae 23, 33 y
24 dn rndranben de 2010

El e coniral el congress verd o diseno
el contmente al vervc de b scmdad. o
6 e o b prigametis o “Labncamerica
por au Diswac”,

En el o oo preterde riegrar a be
e, 13 hen ek par i
s chn kot camdmos por b

COMITE ORGANIZADOR

Arg. José Cuendias Cobreros.
Presicrss de k2 OHOW Fector ol 01

Dis. Ind. Serglo Pefia

Ve ol

Dis. Ind, Mifvin Pérez Dias
oordradon K508

Dis. Inf, Gisels Herrera Ferndndez
Pupiciand OHD

Com. Goe. Adisnet Gonpdles Vegs
Pubiiciing CHD|

COMITE EJECUTIVO

Frof, Paoko .G, Bergomi
Tecrokghs

= Diswils  Clobakzacién

S P R ——

- Dhsmitcs r el Arsbwewit

* Eddacacain para o Drnfo

1 Disis y ln Muwwn Ganaracion

DEL XV CONGRESO DE LA ALADI

ALADE 84 cresd O Un Mol

ek G OO

[y U [ fetieis ¥ pro-
N Argestting. il con ks ouer s crisd ¥ mandererion
©ome Landera.

v - = Flamear la necesiiad del Access A o
Arg. Jost Cusndias Cobreros. ductos msr
Prasidants s b Oficina Fiscional s Dsna (OHDI) Py,
yRecks g8 34 Dioma (150 et WL L

P inbegrandes.
O Blln Gonallas FOIEL v CRETIVOE ESFECIFICOR
A 0

Angertirn.
E » /N v “' onoiz= M| oaces

aQuiq_res
participar?

Las Inscripcionas 56 reallzaran nasta
ol dia 10 do Octubrs de 2010,

GO (A vl o D
Yatn CLatia e La Hatars
¥y

Tatidonou: 20 048
Eit

P s dmacion e e

FrQORAMA

22

00 prm IAUGURACHH
B.00 prm Disisher y Sociitadd. Sargio Pafta

23

1000 am Ickansiiad Copporativn. Joas Coats
1100 ann Elogio de ko raev, Lucas Lipas
SO0 P B o 1ect. Main Cota

00 prm Dapenio y chnero, Alvass Magana
400 prm Conma b paateria. Pedro (az
.00 prm Lo Wl st (85 moda. Anita Lépaz

24

10:00 arm Softwears de Dweno. LN Calvenss
V1K arm Elagen da ko s I, Lcas Lopas
200 Diswto para clase ata?, Mara Lipez
300 prm g LABNOMenscnG, Lk Mo
400 prw Praparsedo Gansmoones. Ana Diae
B0 pre LAV KA

25
i am INTROCUCCICN & LA ASAMBLEA

200 prm Anaksis % kg Ctltivos o6 ks ALADI
00 prm Pk et che ks Cotrfetivin

26

27

500 pm COMCLUSIOHES

Latinoamérica
Fr'DISENO

XXX ANIVERSARIO DE LA ALADI
XV CONGRESO'Y ASAMBLEA

4.7 SOPORTES PROMOCIONALES PARA
MEDIO IMPRESO. Papeleria. Plegable

Para el Plegable se ha realizado una pauta. Los
puntajes Tipograficos de los Titulos pueden va-
riar segun la informacion e imagenes que se
necesiten colocar cuando se tomen estas deci-
siones, siempre dando jerarquia a los mensajes
mas importantes.

Formato: A4 (21,0 x 29,7 cm)

Latinoamerica
TUIMSENDO

OO A PR R O SR h
S DoHaH et ¢ favdee et
[ P R S k] v
—aHa-mm T

T
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4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.

- i Marcador
Latinoameérica |
o~ Formato: 19,0 x 5,5 cm
F'DISENO

22-27 Nowv. 2010/ Palacio de las Canvenciones/ La Habana, CUBA.

2T Now, 20y
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L ¥ 4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.
Almanaque para Mesa

Formato: 31,0 x 21,0 cm

PSS S NS S S FEE S S S S YRS SE eSS

sarmm
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4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.
Mouse Pad

Formato: 25,0 x 18,0 cm
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4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.
CcDh

Formato CD: r=12,0 cm

Formato estuche del CD: 14,0 x 14,0 cm
Pestafia: 3,0 cm

Latinoamérica
“"*DISENO

WO

UBALADI

Latinoamérica
“"*DISENO

@ DESARROLLO DEL PROYECTO



4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.
Boligrafos

Identificador: 2,0 x 1,2 cm
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4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.

Llaveros con cintas
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4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.
Llaveros

Llaveros con forma de Circunferencia:
r=4cm

Llaveros con forma Rectangular: 3,0 x 2,5 cm

Latinnamérica %, 5 Tamafio de la Identidad: 2,2 x 1,4 cm
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4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.
Pullovers y Gorras

En caso de usar la variante del pullover con la

|dentidad esta tendra un tamafio de 17,0 x 10,5
cm.
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4.8 OTROS SOPORTES PROMOCIONALES.
Agendas

Se pautaron tres agendas cada una sera de uno
de los colores de la Identidad. También se sugi-

rio realizar una version de lujo simulando mate-

rial de piel, el cual tendra la Identidad y las letras
en dorado.
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4.9 SOPOF}TES PROMOCIONALES DE AM-
BIENTACION. Banderolas

Las banderolas funcionaran como sistema, te-
niendo cada una de ellas uno de los colores de
la Identidad sobre fondo gris para que percepti-
vamente no se vean demasiado saturados como
sucederia sobre el blanco. El elemento gestual
con forma triangular se extrajo del Identificador.

Latinoamérica Latinoamérica Latinoamérica Latinoamérica Tamario: 60.0 x 200.0 cm
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Como cumplimiento del alcance del proyecto
se realizd la Identidad del XV Congreso de la
ALADI, la cual puede funcionar en los diferentes
medios, asi como un Sistema de Aplicaciones
que abarca la Presentacion de la Marca, el Car-
tel, la Papeleria del evento, el Sitio Web y otros
soportes promocionales, logrando integrarlos y
dando respuesta al problema de Disefio.

Se buscé que las Aplicaciones fueran novedo-
sas, haciendo que el Sitio y el resto de los me-
dios fueran dinamicos y atractivos.

En este documento quedaron pautadas las me-
didas y condiciones que deben cumplir cada
uno de ellos. Para lograr que este trabajo sea
mas eficiente deben leerse las recomendacio-
nes que aparecen a continuacion.



Debido a que el evento se desarrollara en no-
viembre de 2010 y que aun no se sabe con
exactitud la fecha ni el lugar a efectuarse, mu-
chas de las informaciones que se hayan en el
demo funcional del Sitio Web y en algunas de
las aplicaciones son falsas, por lo que deben
ser sustituidas cuidadosamente ajustandose al
disefio pautado.

El proyecto se debe extender recurriendo a otras
Estrategias de Comunicacion para lograr que la
promocion sea efectiva. Para esto se sugiere la
continuacion del mismo. Seria muy Util la reali-
zacion de un Spot Promocional. Este podra fun-
cionar unos meses antes del Congreso para ser
visualizado en la television nacional cubana fun-
damentalmente, ya que el mayor publico estara
constituido por estudiantes y empresas del pais
vinculadas al Disefio. También se deben realizar
las gestiones pertinentes para que pueda verse
desde el resto de los paises latinos. Una bue-
na opcion seria mediante el canal internacional
Tele-Sur. Este audiovisual podra ser contempla-
do antes del evento y durante la semana en que
se efectue.



ANEXOS



Se fundd en 1980 y su primera asamblea tuvo
lugar en Bogota. Con posterioridad se efectua-
ron congresos en La Habana (1982), Rio de Ja-
neiro (1984), y tras un intervalo nuevamente en
La Habana (1989). Fue justamente ese afio que
la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU)
acepto el ingreso de la ALADI como represen-
tante oficial de los disefiadores de la region y lo
autorizd como 6rgano consultor en esta disci-
plina. Actualmente esta integrada por Argenti-
na, Bolivia, Brasil, Colombia, Costa Rica, Cuba,
Chile, Ecuador, Guatemala, México, Nicaragua,
Paraguay, Peru, Puerto Rico, Republica Domini-
cana, Uruguay y Venezuela.

Se interconecta actualmente a través de una
red dentro de la que circulan informaciones y
comentarios de los suscritos. El paraguayo Ro-
dolfo Fernandez Alvarez concibe la misién del
disefio en los siguientes términos éticos:

“El disefio debe ser el plan, la proyecciéon de
ideas positivas y constructivas para comunicar
visualmente y significar mensajes y el método
proyectual coherente para producir objetos Uti-
les a la humanidad valiéndose de propuestas
intelectuales éticas y sirviéndose de recursos
materiales compatibles con el medio y la vida.
El disefio de comunicacion y el disefio de pro-
ducciéon no deben perjudicar el ecosistema. Asi
mismo no deberan invocar o propiciar con su
apologia a la violencia, la guerra, las diferencias
étnicas, religiosas o politicas, el abuso, el en-

gafio y la falsedad legal, la manipulacion gené-
tica, ni la miseria humana y las enfermedades
y la destruccion, ni el consumo vy distribucion
de sustancias téxicas que destruyan el medio
ambiente y lo poluyan. Cumpliendo su sentido
original creador, el disefio debe beneficiar al ser
humano y su entorno para lograr una mejor cali-
dad de vida y crecimiento espiritual”.

Presidente:

Prof. Paolo |.G. Bergomi, Director del Instituto
Tecnoloégico de Disefio de la Facultad de Arqui-
tectura, Disefo, Arte y Urbanismo de la Univer-
sidad de Morén. CNA Argentina.

Vicepresidente 1

Arg. José Cuendias Cobreros, Presidente de la
Oficina Nacional de Disefio (ONDI) y Rector del
Instituto Superior de Disefio (ISDI).

Vicepresidente 2
DG Rita Gonzalez Alvarez, Coordinadora del
Centro Promotor del Disefio, CNA de Peru.

Secretaria de Relaciones Internacionales
Emp. Beatriz C. Segni, Presidente de la Asocia-
cion Argentina de Empresarias, CNA Argentina.

En cada pais miembro la Asociacion esta pre-
sente a través de la figura legal creada confor-
me a las normativas propias del pais a través de
las CNA (Comisién Nacional de ALADI). Cada
CNA esta organizada sobre la base participa-



tiva de todos los sectores involucrados con el
Disefio y su produccion a igualdad de intereses,
obligaciones y beneficios. Las CNA se confor-
man por representantes de las instituciones de
ensefianza, investigacion y tecnologia, asocia-
ciones profesionales, empresariales, los orga-
nismos e instituciones del gobierno y privadas,
los medios de promocion y difusion.

La Asamblea fundadora de la ALADI aprobé los
siguientes objetivos:
Politicos:

Propiciar la ruptura de la dependencia econd-
mica, tecnoldgica y cultural, a que se encuen-
tran sometidos nuestros pueblos, incentivando
la aplicacion del disefio de tecnologias, objetos,
y sistemas de comunicacion propios.

Estimular la busqueda de autonomia en nues-
tro desarrollo incentivando la creatividad cons-
tante y el mejoramiento de disefios y técnicas.

Orientar a que el disefio tienda a buscar ob-
jetos y técnicas que satisfagan las necesidades
basicas de la mayoria de la poblacion.

Estimular la difusion y el intercambio de tec-
nologias y sistemas, desarrollados en los paises
latinoamericanos.

Impulsar el disefio industrial no sélo como una
disciplina ligada a la produccién industrial y al
desarrollo cientifico y tecnoldgico, sino también
como factor de desarrollo global del hombre y
como uno de los medios para defender, divul-
gar e impulsar la realidad material y cultural de
Latinoamérica.

Institucionales:
La ALADI promovera la institucionalizacion del
disefio industrial a través de:

Defender la actuacion profesional demandan-
do la creacion de normas juridicas, que regulen
el ejercicio de la actividad.

Favorecer el desarrollo de tecnologias comu-
nes a nuestros paises, por medio de la coope-
racion internacional en la region.

Representar los intereses de los disefiadores
industriales latinoamericanos, ante los organis-
mos nacionales e internacionales.

Aprovechar los recursos regionales de ense-
flanza e investigacion existentes, propiciando su
mejoramiento.

Incentivar la formacion de gremios profesiona-
les en los paises en donde no existan y fortale-
cer los ya existentes donde existan.

De formacion profesional:

Promover la fundacion de centros de ensefan-
za y de investigacion.

Velar porque la formacion de los profesionales
se realicen de acuerdo con los principios de la
ALADI.

Contribuir a la elevacion del nivel de conoci-
mientos requeridos en el proceso de formacion
de nuestros profesionales.

De informacién y comunicacion:

Organizar el intercambio de informacion rela-
cionada con la actividad entre los diferentes pai-
ses de la region.

Coordinar el intercambio de experiencias profe-
sionales especificas y culturales mas amplias.
-Promover eventos y publicaciones en los pai-



ses del area.

Establecer un centro especializado en la infor-
macion relacionada con la actividad.

Viabilizar la ejecucion de proyectos nacionales
e internacionales, por medio de la cooperacion.

La Mayor de Las Antillas es miembro fundador
de la ALADI. En noviembre de 1980 en la pri-
mera Asamblea desarrollada en Colombia par-
ticiparon dos delegados cubanos: Ivan Espin y
Alfredo Fernandez.

A finales de los anos 70 en toda Latinoamérica
y Cuba se venia analizando la importancia del
apoyo del Disefo a la industrializacion, pero sin
repetir los errores ambientales ya cometidos en
los paises desarrollados, y este deberia propi-
ciar y adaptarse a los estilos tecnoldgicos pro-
pios. Estas tesis tuvieron una extensa repercu-
sion en la practica del disefio industrial.
Durante la década de los ochenta se consolido
el ejercicio del disefio en Cuba. En 1980 se fundd
la Oficina Nacional de Disefio Industrial (ONDI),
institucion encargada de organizar la practica
proyectual, promover el disefio y realizar la eva-
luacion de los productos. Es el organismo rector
de esta especialidad en la insula y representan-
te de la CNA (Comision Nacional de ALADI) en
Cuba. En 1984 se creo el Instituto Superior de
Disefio Industrial (ISDI) para la formacion de los
profesionales.

Desde 1982 hasta 1984 en Cuba residio la pre-
sidencia de la ALADI cuyo presidente fue el ar-
quitecto Ivan Espin. En 1982 y 1989 Cuba tuvo

el honor de desarrollar dos congresos interna-
cionales obteniendo resultados satisfactorios.
La responsabilidad con que la ONDI asumio la
direccion permitié el buen desarrollo de la ALA-
DI, evitando que esta se fracturara, mantenién-
dola viva y logrando conservar la cohesion vy el
equilibrio necesarios entre los paises integran-
tes. Cuba desempefid una importante labor in-
tegracionista.

La ONDI era la institucion que en un comienzo
hacia todo el disefio en Cuba, por tanto tenia la
mayor responsabilidad frente a la ALADI, ahora
tenemos otras que se han sumado en el trabajo
como el ISDI, el Ministerio de la Industria Ligera
y la Asociacién de Comunicadores Sociales y 1o
han hecho de manera activa.

1-1980 Colombia
2-1982 Cuba
3-1984 Brasil
4-1989 Cuba
5-1991 México
6-1993 Colombia
7-1995 Argentina
8-1996 Ecuador
9-1998 Brasil
10-2000 Chile
11-2002 Argentina
12-2004 Uruguay
13-2006 Peru
14-2008 Nicaragua



El Instituto Superior de Disefio (ISDi) y la Oficina Nacional de Disefo
(OND:I) estan trabajando para el disefio de los Signos de Identidad y las
Aplicaciones del XV Congreso de la ALADI (Asociacion Latinoamericana
de Disefio) que se efectuara en La Habana en noviembre de 2010. Su
criterio sera importante para nuestra investigacion. Gracias.

1-Marque con una X:
Estudiante ____ Profesional ___

2-Seleccione a cudl especialidad pertenece:
Comunicacion Visual ____ Industrial ____ Vestuario ____

3-Caracterice con 3 adjetivos al Disefio:

4-Escriba 3 cualidades que identifican al disefiador:

5-iQué le gusta hacer en sus tiempos libres?
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Sitios en Internet
www.aladi-design.org
www.newartesvisuales.com
www.arteamerica.cu
www.analitica.com
www.estudiosimbiosis.com
www.alquimistas.evilnolo.com
www.udla-diseno.com
www.disenoydelineacion.com
www.genteelite.com
www.pixelationsvt.com.ar
www.foroalfa.org
www.printmag.com
www.ifiworld.org
www.Kkidp.or.kr
www.icograda.org
www.icsid.org



