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RESUMEN

A través de una investigacion de tipo aplicada, documental e histérica. Se logra
determinar la situacién problematica. Donde con base en entrevistas y encuestas aleatorias,
segun lo que el mercado compra y solicita se halla el problema. Hay un déficit de oferta de
prendas para playa o piscina que satisfaga a las consumidoras actuales. Esta es una
oportunidad para que las costureras del area de estudio lo cubran, pero estas no venden ropa
de playa, es mas no venden mayor producto de confeccién. Esto se debe a que no tienen el
concepto actual de moda, ni manejan un mercadeo para la comercializacion de las prendas.
Al no saber lo que los clientes potenciales solicitan, no pueden responder al problema de
una mejor manera, por consiguiente no logran tener ventas que les produzcan las ganancias
deseadas.

Basandose en esto, se plantea respuesta a la problemética encontrada: las prendas
transformables para playa y/o piscina. Con esta propuesta se busca darle solucion no
solamente a un pequefio grupo de consumidoras que buscan un tipo de prenda, sino llegar a
un mercado mas amplio, debido a que las prendas transformables tienen la versatilidad de
convertirse desde un vestido, a blusa o a falda, esta propuesta le daria la solucion a muchas
mas mujeres en cuanto a las prendas para playa y/o piscina se refiere; el cual es un producto
que si consumen pero no estan satisfechas con la oferta actual.

Posterior a esto, se llegd a la conclusion también con base en encuestas, donde se
proponian varias alternativas de solucion a la problematica encontrada al inicio; la mayoria
optd por la opcidn de los vestidos transformables para uso en playa y/o piscina. Esta opcion
se valida no solo con las respuestas de las encuestas, sino con los FODA’s realizados y el
analisis cruzado de los mismos.

Por esto, se recomienda dar el paso inicial y comenzar, ya que es un proyecto viable
y tiene muchas posibilidades de aceptacion en el mercado actual. Ademas, es una prenda
versatil, facil de confeccionar, genera buenos margenes de ganancias para las costureras, y
ademas esta satisfaciendo una demanda de prendas para playa y/o piscina que actualmente
no esté siendo cubierta.



ABSTRACT

Through applied research type, documentary and historical. It is possible to determine
the problematic situation. Where based on random interviews and surveys, the problem was
found, from what the market buys and requests. There is a shortage of supply of clothes for
beach or pool that meets the current consumer. This is an opportunity for the seamstresses
of the studied area to cover it, but they do not sell beachwear, and even worst they don’t
sell manufactured products. This is because they do not know what’s trending, nor do they
have a marketing plan for their garments. Not knowing what potential customers request,
they can not address the problem in a better way, therefore their sales fail to produce the
desired gains they want.

Based on the problem found, a solution is given: transformable garments for beach
and or pool. This proposal seeks to provide solutions not only to a small group of
consumers who are looking for a type of garment, but reach a wider market, because the
convertible garments have the versatility to change from a dress, a blouse or skirt, just by
the way it is putted on. This proposal would give the solution to many more women in
terms of clothes for beach and or pool refers; which it is a product that they consume but
are not satisfied with the current offer.

Following this, it was concluded also based on surveys, where proposed several
alternative solutions to the problems encountered at the beginning; most people chose the
option of convertible dresses for beach use and or pool. This option is validated not only
with the survey responses; but also with SWOT analysis that was made.

Therefore, it is recommended to take the first step and begin, as it is a viable project
and has a good chance of acceptance in the market today. Moreover, it is a versatile, easy
garment to make, generates good profit margins for seamstresses, and is also meeting a
demand for clothes for beach and or pool that currently is not being met.



INTRODUCCION

Como seres humanos siempre se busca estar protegidos no importando en que clima
0 en qué ambiente se esté. Ademas de esto, siempre esta el deseo de lucir bien. Esto lleva a
una necesidad constante que tienen todas las personas de estar vestidos de la mejor manera
posible para cada ocasion que se presente. Sin importar la formalidad o informalidad de la
misma. A esto hay que afadirle que los individuos siempre estan en busca de algo que
identifique, separe y distinga de los demas.

Cada vez méas la sociedad impone reglas de etiqueta a seguir en ocasiones
especificas; donde el vestuario paso de ser algo necesario y basico, para transformarse en
algo que da estatus. Al centrarse en el tema de este documento, donde antes un traje de
bafio (calzoneta) era prenda suficiente para usarla al ir a la playa o un dia en la piscina, en
la actualidad esto se considera un outfit incompleto; hoy en dia las personas buscan algo
mas que complemente su vestuario y que les permita opciones para estar cubiertos de una
manera correcta y sobre todo estar a la moda. No solo dentro de la piscina, sino fuera de
ella, como tomando algo, mientras se almuerza a la orilla de la misma o inclusive si hay
una reunion social o fiesta casual de la cual se esta siendo participe.

Esto lleva al por qué, hacer este trabajo. Se realizd una investigacion de campo
donde se logré determinar el problema. Existe una demanda de ropa para playa y/o piscina
la cual no esta siendo cubierta. Si bien es cierto, existe una oferta, pero es bastante limitada
y no cumple con las expectativas de las posibles compradoras. La gente cada vez busca
algo mas en cuanto a prendas de vestir, no se quieren conformar con lo basico ni con lo
primero que encuentran.

Esta es una oportunidad para que las costureras del objeto de estudio lo cubran. Esto
implica aprender a confeccionar ropa de playa y a trabajar con los textiles adecuados. Se
proponen disefios que no solamente serian la respuesta a lo que el mercado solicita, sino
prendas que sean posibles realizar con la capacidad actual de las costureras y la maguinaria
con la cual ellas cuentan.

En la primera parte de este documento se plantean los antecedentes encontrados.
También, se encuentran los principales objetivos a ser realizados, asi como una breve
justificacion del mismo.

En la parte dos se encuentra todo el material de referencia que servird como base
para entender que son las prendas de vestir en si, asi como cuales son las prendas de vestir
especificas para su uso final en playa y/o piscina. También en esta misma parte se
encuentra de una manera simple pero detallada los 4 procesos que conlleva la creacion de



una prenda de vestir. Desde la seleccidn de textil, el disefio de la prenda, la produccién de
la misma y por Gltimo y no menos importante el mercadeo del producto terminado.

En la 3?2 parte del documento se encuentra un diagnéstico situacional relacionado
con este tipo de prendas, en donde se realizd una investigacién de como esta la zona a
trabajar, cuéales son los beneficios y plusvalias con los cuales cuenta esta area para
determinar si esta zona seria un buen lugar para realizar el proyecto, asi como un estudio de
mercado tanto de la oferta como la demanda. En la parte 4 se expone el tipo de
investigacion realizada, asi como todos los resultados que arrojaron las encuestas y
entrevistas efectuadas, que dan fundamento y base a este documento.

En la parte 5, se plantean varias soluciones al problema encontrado en la localidad
al inicio de este proyecto, donde con base en lo que el mercado solicita y un analisis
cruzado de FODA se lleg6 a la mejor propuesta de solucion, que sera con la cual se
desarrollara este documento. Luego en la parte 6 se realiza la propuesta tedrica al problema
encontrado, donde se detalla la sostenibilidad del proyecto, asi como la demanda cubierta y
poblacion beneficiada. En la 72 seccion, se plantea la viabilidad del mismo en sus 4
aspectos: técnica, economica-financiera, mercado y ambiental; en donde se tiene como
finalidad crear un proyecto sostenible y que si funcione cuando se lleve a la practica. En la
parte 8 y 9 se plantean las premisas de disefio, asi como sus necesidades. En la dltima parte
se desarrolla el proyecto de disefio completo.

Por ultimo, se termina el proyecto, con la conclusion principal que con base en
encuestas, donde se proponian alternativas de solucion a la problematica, la mayoria escoge
los vestidos transformables para uso en playa y/o piscina. Con lo cual, se recomienda que
se invierta en este proyecto, el cual tiene un costo bajo inicial, es de facil y rapida
manufactura, tiene altas probabilidades de aceptacion en el mercado actual y estaria
solucionando la problematica de demanda actual de prendas para playa o piscina; donde no
solo se le da respuesta a esta, sino que se dan 10 opciones diferentes al consumidor dentro
de una misma prenda.



1 ANTECEDENTES, JUSTIFICACION Y OBJETIVOS

1.1 ANTECEDENTES DE GUATEMALA

Dentro de la literatura revisada no se encontraron trabajos ni documentos de
investigacion relacionados con el tema abordado en esta investigacion de prendas para
playa y/o piscina, con la complejidad y la especificacion del tema, pero si se encontrd
dentro de los Proyectos de graduacion de la UNIS, dos que fueron los que mas resaltaron.

Segun Estrada Villalta, para trabajar ya sea en una fabrica grande o pequefia, se
puede manejar la hechura de patrones base y que estos sirvan en un futuro para hacer
modificaciones de otros estilos. Trabajar con escalados estandar para su facil modificacion;
asi como la importancia de usar hojas de especificaciones para cada prenda, lo cual facilita
el proceso de produccion y revision de las mismas. Y por dltimo, la importancia de la
constante capacitacion de las costureras, para estar actualizadas en todo sentido®.

Por otro lado, segin Mazariegos Maldonado, el traje de bafio ha tenido una gran
evolucion y cambio desde 350 D.C. en la antigua Grecia, que es cuando se ven por primera
vez los primeros trajes de bafio con esa funcionalidad, hasta la década de 1990 que es
cuando ella hizo la investigacion. Los trajes de bafio han cambiado desde ser
completamente funcionales a ser algo mas decorativo y de uso por moda y tendencia
conforme van pasando los afios. Otro dato importante es la forma y tamafio de las prendas
de bafio, que han ido de piezas grandes y de varias prendas encima a bastante reducidas y
pequefias, pasando por distintos materiales, segtn fue evolucionando la industria textil.?

1.2 JUSTIFICACION DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

Dado que no se encuentran trabajos especificos en relacion a este tema de
investigacion, es importante que se realice este trabajo para que funcione como una base de
informacion en cuanto a los vestidos transformables para playa y/o piscina. Como se pudo
ver en el trabajo de Mazariegos, el traje de bafio ha evolucionado conforme los afios y en la
actualidad ha evolucionado al punto que ya no solo es indispensable éste, sino también un
outfit completo que lo complemente como lo son las prendas para playa y/o piscina. Por
otro lado, en las encuestas realizadas se encontr6 la problematica de que la mayoria de

! ESTRADA VILLALTA, Guenia Bernardina. “Aplicacién del patronaje industrial en la carrera de Disefio
Industrial del vestuario, segun los requerimientos de la Industria Textil en Guatemala”. Universidad del
Istmo. Guatemala, 2007. P.2-4y 77

2 MAZARIEGOS MALDONADO, Miriam “Historia y evolucién del traje de bafio . P.87-88 y en
Introduccion (sin pagina)



encuestadas no encuentra ropa para playa o piscina adecuada a sus gustos, estilo o tallas y
afirman que los precios actuales en tiendas son muy elevados.

Como otro dato, segun la GIA, por sus siglas en inglés Global Industry Analysts
para este afio, el mercado de ropa de playa y trajes de bafio superara a $17.6 billones, estas
cifras son a nivel mundial. Esto se debe principalmente al creciente interés en el cuidado
del cuerpo, la movilidad social, los codigos de vestimenta relajada, la mejora del
rendimiento de los textiles, y el aumento en la industria de la belleza y del Spa, en todo el
mundo.® Con esto se puede ver que este mercado va en aumento no solamente en términos
generales a nivel mundial sino en Guatemala también. Aqui aumenta esta necesidad de uso
ya que colinda con 2 océanos con diversas playas, tiene lagos, rios, lagunas y todo esto sin
contar las piscinas que se encuentran en los condominios, casas, centros recreativos como
Irtra, clubes como el Italiano, el Aleman, El Espafiol y el Americano, spas, entre otros mas.

Este proyecto una vez se ponga en préactica, no solo ayudaria a las costureras de esta
zona a mejorarse profesionalmente, sino que tambien apoyaria en los aspectos tanto
sociales como econdémicos. Esto es un efecto domind, ya que no s6lo se ayuda a las
costureras de esta zona, sino que ellas tienen proveedores de hilos, avios, telas, aditamentos
para las maquinas, etc., ellos al recibir ingresos, a su vez tienen un impacto en sus
comunidades, creando un espiral positivo en la economia.

® Disponible en: PRWEb: www.prweb.com [Consulta: 09/09/14]



1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo General

e Determinar y evaluar los disefios para la confeccidn, produccion y comercializacion
de vestidos transformables para playa y/o piscina en zona 16 del municipio de
Guatemala, Guatemala.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Realizar la caracterizacion de la zona 16, municipio de Guatemala, Guatemala.

e Realizar el diagndstico situacional en la zona 16, municipio de Guatemala,
Guatemala.

e Determinar y evaluar la problematica en la zona 16, municipio de Guatemala,
Guatemala.

e Determinar y evaluar la mejor alternativa de solucion de las prendas para playa y/o
piscina.

e Determinar y evaluar el programa de necesidades de los vestidos transformables
para playa y/o piscina.

e Determinar y validar las premisas de disefio de los vestidos transformables para
playa y/o piscina.

e Determinar y evaluar el marketing mix de la propuesta de disefio.

e Determinar la viabilidad técnica, econdmica, de mercado y financiera de la
propuesta.

e Determinar la coleccion de disefios para la produccion, confeccién y
comercializacion de vestidos transformables para playa y/o piscina en la zona 16,
del municipio de Guatemala, Guatemala.



2 MATERIAL DE REFERENCIA

A continuacién los procesos por los cuales pasa una prenda. Desde su manufactura
hasta la comercializacién de la misma. Se describen los tipos de produccion de fibras e
hilos textiles, la seleccion de los distintos tipos de tejido segln el propésito final de la
prenda y los requerimientos basicos para confeccionar un producto textil. Las distintas
maneras de vender y mercadear cualquier tipo de mercancia.

21 TEXTIL

Se entiende por fibra textil, toda materia o producto fibroso que puede convertirse
en hilo o tejido, con el que se confeccionan prendas de vestir, cortinajes, tapicerias, etc. Las
fibras utilizadas en la industria textil pueden ser de procedencia natural, artificial o
sintética. *

Durante los ultimos 4,000 o 5,000 afios las fibras textiles se han empleado para
fabricar telas. Hasta 1885, cuando se produjo de forma comercial la primera fibra artificial,
las fibras solo se obtenian de plantas y animales. Las mas empleadas eran lana, lino,
algodon y seda. La seda siempre ha sido una fibra de alto precio debido a las telas, lustrosas
y suaves que se elaboran con ella; su costo es elevado y en comparacion con otras telas, es
escasa. Por esta razdn, el hombre trata de duplicarla y asi crea el rayon, que fue la primera
fibra artificial.

Durante la primera mitad del siglo veinte se produjeron muchas fibras artificiales y
desde entonces se ha avanzado considerablemente en la industria de las fibras artificiales,
principalmente modificando las primeras fibras para obtener las mejores combinaciones de
propiedades que cubran los usos especificos que se buscan. Los procesos textiles: hilatura,
tejido tefiido y acabado de las telas se desarrollaron para fibras naturales, por lo tanto las
fibras artificiales se hicieron semejantes a las naturales.”

4 MARTINEZ, A. Martin, “Tecnologia Textil”. P.25
5 HOLLEN, Normay SADDLER, Jane. “Introduccion a los textiles”. P.14



2.1.1 Fibras naturales

Se encuentran directamente en la naturaleza, procedentes de animales o vegetales.

Contienen un conjunto de atributos simbdlicos de calidad que la moda ha promovido desde
los afos setenta, a partir del valor de lo natural. Las fibras mas destacadas son:

Algodon. Ha sido durante mucho tiempo la fibra mas usada: en los Gltimos afos ha
adquirido un gran protagonismo debido al énfasis que ha puesto la moda en lo natural y
ecoldgico; se utiliza en tejidos como el denim, la franela, tejidos aterciopelados, etc.; es
una materia prima fresca, absorbente y confortable; se utiliza en la confeccion de
camisas, vestidos, pijamas, vestuario laboral, pantalones, prendas para hacer deporte,
etc.

Lana. Se obtiene, sobre todo, del pelo que producen las ovejas; también se denomina
lana a algunos pelos y vellos de otras especies animales: mohair, alpaca, cachemir o
angora.

Lino. Es una de las fibras naturales mas antiguas que se conocen; con ella se producen
tejidos para vestuario, especialmente de verano. Es duradero, absorbente y de tacto
agradable, pero su consumo es mas reducido en comparacion con otras fibras naturales.

Napa. Se trata de la piel de algunos animales (cordero, cabra), curtida y trabajada que se
destina especialmente a la confeccidn de prendas de vestir.

Seda. Se considera una fibra muy costosa; es brillante, suave y absorbente; la mas
resistente y elastica de las fibras naturales; es apropiada para productos muy delicados.®

2.1.2 Fibras Artificiales

Se obtienen mediante procesos industriales a partir de materias que originariamente

no son textiles. Dan lugar a una extensa variedad de fibras que imitan las naturales o
introducen caracteristicas totalmente nuevas (mayor duracion, facil lavado, elasticidad,
eliminacion del planchado, etc.):

Rayén. Es una fibra muy comdn; se le conoce también como la seda artificial; sirve
para producir tejidos de terciopelo, de seda acordonados, etc.; es muy ligera,
confortable, suave y con gran caida; se usa para la confeccion de gabardinas, echarpes,
lenceria, tejidos de lujo y fantasia, forros, etc.

Acetato. Se utiliza como alternativa al raydn; permite obtener tejidos espigados de lino,
tafetan, seda, etc.; es una fibra ligera, suave, reluciente y vistosa; es adecuada para la

® DEL OLMO ARRIAGA, José Luis. “Marketing de la moda”. P.A7-48.



produccion de lenceria, trajes de noche, vestidos, forros, etc. Es resistente y facil de
conservar; no encoje, no se arruga ni destifie.

— Nylon. Con él se obtienen tejidos de malla, punto, tafetan; es una fibra muy resistente,
duradera, flexible, poco absorbente, lavable y facil de tefiir; se usa para vestidos,
calcetines y medias, lenceria, en vestuario deportivo o prendas de bafio.

— Poliéster. Es la fibra sintética mas usada; sirve para producir tejidos espigados de lino,
tafetan, etc.; es resistente, elastica, duradera y poco absorbente; se encuentra en tejidos
de malla y en entretelas para vestidos, lenceria, etc.

— Acrilica. Se suele utilizar como sustituto de la lana. Es un material fuerte, célido, de
textura suave y célida, pero solida y resistente. Es facil de mantener y no encoge. Con
esta fibra se obtienen tejidos de franela, acolchados, jersey de punto, etc.; se utiliza para
hacer camisetas, medias, vestidos, abrigos y vestuario deportivo.’

La Lycra® es una fibra elastica sintética, inventada y producida por Du Pont, su
notable caracteristica de extension y recuperacion de forma, permite mejorar los tejidos con
nuevas dimensiones de ajuste, confort y flexibilidad en las prendas acabadas. La elasticidad
de Lycra permite realizar las prendas de deporte cefiidas al cuerpo sin restringir los
movimientos. Las prendas de calle en tejidos de punto o de telar con Lycra conservan su
forma, caen mejor y no se arrugan con tanta facilidad.

La lycra puede estirarse de cuatro a siete veces su longitud original y volvera a
dicha longitud inmediatamente cuando se afloja la tension. La fibra elastan es mas fuerte y
dura mas tiempo que un hilo de goma, duplica o triplica su fuerza de contencion y pesa un
tercio menos. A diferencia de la goma, la lycra resiste tanto a los rayos solares como al
agua salada, y conserva su elasticidad en el uso de forma duradera®.

2.1.3 Acabados en Telas

Los acabados ya sea para telas o para prendas, se define como un tratamiento
mecanico utilizando calor, presién y/o quimicos, los cuales afectan la superficie de la tela.
Algunos acabados son principalmente para un look especial: como el clorado, “embossing”
o realzado, “flocking”. Existen acabados que incrementan el brillo de una tela como lo son
el “cireing” y el “calandrar”, el “moiré” le da a la tela un acabado como de manchas de
agua y el tinte es otro tipo de acabado.

Otros acabados combinan tanto efectos visuales como tactil. Ejemplo: “Singeing”
que incrementa lo liso de la tela y “tentering” que mantiene el ancho de la tela estable.

" IDEM
8 DUPONT. Folleto “Lycra* ¢ Qué es Lycra*?” P.4
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“Napping” provee de una superficie conocida como piel de durazno, resinado modifica la
suavidad de la tela y en algunos casos le da brillo a la misma (denim).

Los acabados funcionales son: el “soil-release”, es el acabado que permite que las
manchas no se adhieran a la tela y permite limpiar, sin que esta pierda significativamente
sus propiedades. “Insect repellent”, es el acabado que se le da a ciertas telas que es la repele
a los insectos; ideal para ropa para deportes en el exterior o ropa de bebe. “Water
repellent”, es el acabado que hace que la tela repela los liquidos y “permanent press” que
ayuda a eliminar las arrugas de la tela, entre otros acabados mas.’

2.2 DISENO

2.2.1 Disefio en el &mbito de la moda

El disefio de modas es el arte dedicado al disefio de ropa y accesorios; creados
dentro de las influencias culturales y sociales en un periodo de tiempo y un espacio
especifico. El disefio de modas marca un estilo de vida e influye en todos los campos que
rodean al ser humano como la musica, el maquillaje, la decoracion de interiores, el arte, la
industria automovilistica y modismos entre otros.

Moda, por consiguiente, es un estilo que prevalece en la mente del consumidor por
un tiempo determinado. De todas las artes mencionadas anteriormente, el area del
vestuario es la mas cambiante y por consiguiente la mas dindmica. Se puede decir que cada
3-4 meses se reinventa y esto la hace tener un gran prestigio en la sociedad y ser lider en la
definicion de estilos.

El agente clave que hace funcionar este mundo de la moda, es el disefiador, este
debe de ser innovador y tener una mente creativa; para que esto suceda la mente debe de
estar enfocada en varios aspectos: El primero es la funcionalidad, tomando en cuenta en
que el vestuario disefiado debe de ser confortable para la persona que lo usa y de facil
acceso. El segundo es expresion, el cual sirve para mantener el valor humano y la dignidad
de la persona en sus disefios, asi como los valores, roles y estatus que esta juega en la
sociedad. Por ultimo, se tiene la estética en donde se ponen los elementos y principios de
disefios para lograr que el vestuario creado sea agradable a la vista.*

® ECHEVERRIA, Damaris. “Disefio 17
BID
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2.2.2 Proceso de disefio de la moda

Par poder llevar a cabo un disefio, este tiene que pasar por un proceso. A
continuacion se detalla como funciona este proceso enfocado en el &mbito de la moda.
Todo comienza con un brief, el cual es a grandes rasgos lo que se desea o espera del disefio,
este es proporcionado por un superior que puede ser o un jefe o el cliente para el cual se
esta disefiando, el brief es un informe breve en el cual se da una explicacion de lo que se
requiere para poder disefiar la coleccion o la prenda solicitada.

Una vez se tiene este informe, se lleva a cabo una investigacion y observacion del
medio en el cual se desenvuelve el ser humano. Esta investigacion se divide en dos: La
investigacion personal, que es cuando el disefiador observa y busca inspiracion de algo que
le llame la atencién; que lo atraiga, que lo seduzca por decirlo de alguna manera. Pueden
ser conceptos relacionados con lo que se busca como disefio final, o todo lo contrario.
También, esta la investigacion de direccion, esto es todo lo que no tiene que ver
directamente con el disefiador sino con el cliente final. Alli se busca la tendencia, la
direccion de moda, la temporada y se puede buscar en reportes de tendencia de mercado, de
lo que las masas buscan y consumen.

A esto le sigue en si el proceso de disefio, en el cual se hace un brainstorm de ideas
de lo solicitado en el brief, donde se ve cuales seran los elementos.

Los elementos de disefio son: color, textura y linea, dentro de color se ve el
pigmento, el valor y la intensidad. EI pigmento es el color en si, el valor se refiere a la
cantidad de blanco o negro que contenga el color; a mayor cantidad de negro mas grande
sera su valor. La intensidad es que tanta luz tenga el color, puede ser brillante u opaco.

Textura es todo aquello que se siente con el tacto al sostener la prenda final: las
telas, los avios y las aplicaciones, y por ultimo, esta la linea, la cual determina la silueta, las
proporciones que tendran la prenda, la forma y todo lo que tiene que ver con el contorno de
la prenda.™

2.2.3 Tipos de prendas

Las prendas se clasifican en 2: tops y bottoms, siendo tops, todas aquellas prendas
que van en los modulos superiores de un outfit y los bottoms son las que van en los
inferiores. Las categorias para tops son similares para hombres, mujeres y nifios, pero las

1 MCKELVEY, Katryn y MUNSLOW, Janine. “Fashion Design: Process, Innovation & Practice”. P. 4-1
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siluetas varian mas drasticamente cuando son para mujeres a diferencia que cuando son
para hombres y nifios. EI término Tops tiene dos significados, en el sentido mas amplio,
todos los tops tienen que tener un frente y una trasera; también algunos pueden tener
mangas. Los tops incluyen tops (descritos posteriormente en su segundo significado) vy t-
shirts, suéteres, camisas, blusas, chalecos, chaquetas para interiores y exteriores y abrigos.
Las chaquetas y los abrigos son considerados tops porque deben de quedar en el torso. Los
vestidos para mujeres y nifias son clasificados como tops en lugar de bottoms, porque ellos
se desarrollan desde los patrones del torso.

Los bottoms son prendas que cubren la parte inferior del cuerpo. Los bottoms para
hombre incluyen pantalones y shorts. Los bottoms para mujeres incluyen pantalones, shorts
y faldas. Los bottoms para nifios varian segun la edad y sexo pero incluyen pantalones,
shorts y faldas.

Los vestidos son prendas de una o dos piezas para mujeres 0 nifias que van desde el
hombro o busto alto y continGan en todo el torso, terminando en cualquier largo desde %
muslo hasta el piso. Los vestidos tienen que acomodar tanto el torso como la cadera, por
esta razon, pueden ser disefiados como dos piezas, con un top*-+/} y bottom separados. Los
vestidos usualmente son desarrollados desde la base de torso y base de falda que se unen. *?

Figura No. 1
VARIABLES DE DISENO EN VESTIDOS

E;Table 7.6 DESIGN VARIABLES FOR DRESSES

Style Variable Description

Fit or shape Like other tops, dresses may be dartless with little shape or they may
be fitted with darts, seams, yokes, or fullness. The fit above and
below the waist may be blended seamlessly or may contrast, utilizing
one shaping device above the waist and another below the waist.

Hang from body Generally hang from the shoulder, although the location of the
shoulder seam may vary. Dresses may also hang from the high bust.
Two-piece dresses include skirts that hang from the waist.

Length May vary from mid-thigh to floor length.

Sleeves May have short or long sl , cap sl , or no sl . Dresses
that hang from the high bust typically have no armhole and no
sleeve.

Armscye May be at the shoulder, cut in toward the neck, or extended
from the shoulder. Raglan, saddle, and kimono sleeve lines are
options.

Neckline May have a full range of neckline shapes. Dress necklines frequently
have both front and back interest.

Fuente: KEISER, Sandray GARNER, Myrna “Beyond Design . United States of America.
Fairchild Publications, Inc. 2003. ISBN: 1-56367-217-0. P.195

12 KEISER, Sandray GARNER, Myrna. “Beyond Design”. P.187-188, 191-193
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Figura No. 2

LARGOS DE VESTIDOS

Fuente: KEISER, Sandra y GARNER, Myrna “Beyond
Design ”. United States of America. Fairchild
Publications, Inc. 2003. ISBN: 1-56367-217-0. P.195

2.2.4 Prendas para playa y/o piscina

Las prendas que se utilizan en lugares como playas o piscinas son muy variadas, son
prendas que deben de tener una serie de caracteristicas minimas a cumplir para poder
adaptarse a estas ocasiones y lugares. El uso de telas para estas prendas, son aquellas que
permitan la transpiracion, telas que no sean calientes ni de fibras de animales. Asi como,
requerimientos de ciertos estilos casuales que vayan acorde a la ocasion.

Deben de estar hechas con un textil que sea comodo, fresco y sobre todo liviano, ya
que serd usado en un clima caluroso y muy probablemente bastante himedo. Asi mismo,
deberia de llevar preferiblemente fibras elasticas para la comodidad del usuario. Como una
caracteristica especial, las telas podrian tener acabados de repelente al agua y/o sudor,
repelente a los mosquitos y zancudos. O algun otro tipo de acabado en la materia prima que
mejore la calidad final del producto.

Entre las prendas mas comunes para esta finalidad se encuentran los siguientes™®.
1. El “maxi dress”, es una prenda muy versatil, ya que se puede usar tanto de dia como

de noche. Es importante optar por materiales livianos; telas como el algodén,
poliéster y el lino son perfectas para usar en el dia y la seda para la noche.

Disponible en: http:/creandotuestilo.com [Consulta: 22/04/14]
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Los blusones son blusas pero tienen una caracteristica particular, son mas largas y
mas anchas, no quedan tallados al cuerpo. Usualmente son de telas muy livianas y
en algunos casos con algunas transparencias, pero esto puede variar.

Blusas clasicas, las camisetas de tirantes, blusas con y sin mangas y las playeras,
entre otras.

Las pantalonetas o shorts, son prendas que deben de ser ligeras y sin tantos adornos,
ya que se pueden utilizar tanto fuera como dentro del agua; si seran con esta
finalidad tienen que ser disefiadas especificamente, para que los textiles utilizados
sean tefiidos con tintes especiales y de esta manera no se decoloren facilmente ni se
dafien con el cloro, ni con el agua salada.

Los pantalones generalmente se usan de lino o algoddn bastante delgados, son flojos
y sin mayores acabados.

Los jumpsuits, son los que estdn compuestos de una blusa y un pantalén/pantaloneta
gue van unidos en una sola pieza, normalmente con un cinturon o un elastico en
cintura o cadera paratallar y ajustar.

Los bikinis y trajes de bafio en general; existen muchisimas opciones en el mercado.
Usualmente estan hechos de tela de lycra o neopreno, pero en la actualidad también
se hacen de otros materiales. La mayoria son funcionales, pero también existen los
trajes de bafio que sirven solo para estar afuera del agua; es decir son solamente
decorativos, mas no funcionales.

Las prendas transformables, son prendas de vestir que se pueden usar de varias
formas cada uno, o sea que se obtienen varios vestidos en uno o varias prendas en
una. No son solamente vestidos, ya que se pueden transformar en distintas prendas
como: faldas, vestidos, blusas, pareos o pantalones, en fin depende como se disefien
pueden tener una infinidad de usos y no solamente un estilo por cada una de las
anteriores mencionadas, sino permiten una versatilidad de usos bastante extensa.
Esto es muy préactico para viajar, 0 si no se dispone mucho espacio para guardar
ropa 0 mucho presupuesto para comprar un vestuario variado.

Los pareos, que son tiras de tela que pueden ir en la cadera o inclusive amarrados al
cuello o pecho como que fuesen vestidos. Su funcion principal es cubrir la piel un
poco al estar en traje de bafio, pero sin tapar en su totalidad el cuerpo.

Acompafiando a las prendas de playa, estan los accesorios. Como joyeria, zapatos,
articulos para el agua, lentes, asi como también los sombreros y bolsos que se
pueden hacer de todo tipo de textiles y materiales. Estos varian mucho en cuanto a
estilo y disefio.**

“IDEM
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2.2.5 Prendas transformables

Toda prenda posee una cara interior y otra exterior. La interior se esconde y esta en
constante contacto con la epidermis del usuario. La exterior se muestra, se expone y es la
responsable de la comunicacién visual y tactil con el medio circundante.

Comprender el vinculo entre el reverso y el anverso de una indumentaria da lugar al
disefiador a una inmensa innovacion de prendas versatiles, en lo que respecta a aspectos
operativos y funcionales. A partir de la mencionada dinamica, se pueden lograr distintos
mecanismos, como por ejemplo, la obtencién de interiores desmontables, el rebatimiento y
el ajuste de piezas y la reversibilidad de la prenda.

Los interiores desmontables tratan de piezas que se pueden agregar o quitar en el
disefio por medio de diversos elementos, como cierres y botones. El ajuste de piezas se
refiere a prendas indumentarias que poseen la aptitud de ser cefiidas mediante diferentes
recursos o avios, como por ejemplo, elasticos.

Haciendo referencia a la reversibilidad, este permite que una misma prenda o pieza
pueda ser portada tanto del lado externo, como asi también, del lado interno. Esta técnica,
generalmente, se observa en mangas y bocamangas. Por todo lo anterior, es importante que
el disefiador tenga presente tanto a la cara interna como a la externa del tejido a utilizar. Asi
como de estar consciente que la union entre las piezas puede ser cosida, pegada o vinculada
por medio de la sumatoria de un anexo textil o accesorio. Esta cohesion obtenida puede ser
fija o desarticulada. *°

La versatilidad que permite las prendas transformables que es que en alglin punto se
convierta en prendas infinitas. Estas son aquellas prendas que tienen varias formas de uso y
se pueden convertir en otras prendas, es decir de un vestido puede pasar a ser una falda o
una blusa; o simplemente que se quede dentro de su misma forma de vestido pero que tenga
distintos looks, los cuales dependiendo de cémo se combine con otras prendas es lo que
hace gue sea una prenda bastante cambiante y con infinitas combinaciones o usos.

2.3 PRODUCCION

Produccion es el proceso de manufacturar un producto ya sea en serie con
volimenes grandes de produccion o en cantidades mas pequefias. La produccién de prendas
de vestir, asi como cualquier produccion de un producto tiene tres enfoques distintos: El

15 Disponible en: http:/fido.palermo.edu [Consulta: 21/02/14]
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enfoque técnico es el primero, es donde se ven las fases del proceso de produccion, asi
como que es lo qué se hace en cada una de ellas. El enfoque de gestidn, aqui se detalla
quien es el responsable de gestionar el proceso de produccién y cuél es la mejor manera de
hacer el mismo. Y por dltimo en la produccion se debe de tener en cuenta el enfoque de
costes, es el resumen de cuanto cuesta todo el proceso y como se imputan estos costos en
cada prenda, aqui se desglosa cada uno de los gastos que incurren y donde se puede ir
mejorando los procesos para bajar costos en la produccion final.

2.3.1 Queé es un patrén

Los dibujos de las partes de una prenda se llaman patrén. En otras palabras, cada
prenda tiene un patrén de dibujos que, copiados y cortados en tela al tamafio adecuado,
producen las piezas que hay que unir para formarla. Salvo los patrones comerciales y donde
vienen las piezas al tamafio natural de la prenda, todos los libros y revistas contienen los
patrones dibujados a una escala menor, ya sea con las dimensiones en centimetros
indicadas, o sobre una base cuadriculada que permita copiarlas facilmente al tamafio.*

Figura No. 3
SIMBOLOS UTILIZADOS EN LOS PATRONES

Simbolos utilizados en los patrones
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Fuente: FERNANDEZ, Beatriz. “... y la ropa se hizo, facil . 12
edicion. México: D.F. Editorial Trillas, 1986. ISBN: 968-24-2114-4.
P. 30

8 FERNANDEZ, Beatriz. “... y la ropa se hizo, facil” P.30
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Figura No. 4
LAS MARCAS EN LOS PATRONES

las marcas en los patrones los patrones
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12 edicion. México, D.F. Editorial Trillas. 1986. ISBN: 968-
24-2114-4.P. 31

2.3.2 Proceso de produccion

Como producir la coleccion es uno de los principales interrogantes con los que se
encuentra el disefiador. La mayoria de los disefiadores que estan comenzando en el mundo
de la moda, optan por una alternativa muy recomendable, la subcontratacion. Subcontratan
una parte o todo el proceso de produccion entre los cuales pueden estar: escalado, marcada,
corte, confeccidn y acabados (bordados, o cualquier otro servicio que requiere maquinaria
especial 0 mano de obra).

Una de las razones principales de la subcontratacion es el costo. Realizar todo el
proceso de produccion internamente supone contar con la inversidbn necesaria en
equipamientos y con el costo adicional que representa contratar trabajadores que no
siempre estaran ocupados.’

Después de la elaboracion del disefio, lo primero que interviene en el proceso, es la
hechura de patrones. El patronista no solo es responsable de realizar el patron, sino que

" CARDENAL, Mercedes y SALCEDO, Elena. “Moda y Empresa”. P.155-156, 185-188
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tiene que saber interpretar los deseos que el disefiador plasma en sus dibujos vy, a la vez,
poder transmitir a la costurera las instrucciones para ensamblar las piezas correctamente,
por ello el patronista debe tener nociones de costura.

Lo siguiente es la costura de las prendas, lo cual se puede hacer de manera industrial
en una maquila 0 a menor escala con costureras. Lo importante es confeccionar con lineas
de trabajo, ya que esta es una manera mas rapida y productiva de trabajar, donde se
confecciona cada una de las piezas que conforman la prenda por separado. De esta manera
se hace 1 sola operacion a la vez, lo que mejora la calidad y la rapidez del trabajo. Por muy
pequefia que sea la produccidn, si se perfecciona este método, se pueden bajar los costos
significativamente, al mejorar los consumos de insumos, asi como el tiempo de mano de
obra de los trabajadores.

2.3.3 Los costos de produccion

El costo de produccion de una prenda engloba todos los costos que se pueden
imputar directamente en la misma. Entre los cuales se pueden encontrar los siguientes: La
materia prima que incluye todos los textiles, avios y accesorios utilizados en la confeccidn.
Los escalados y las marcadas, que es cuando se trabaja los patrones digitalmente, eso
solamente se agrega si aplica. El corte, la confeccion en si de las prendas, el planchado, el
embolsado, almacenamiento, envio, costo de local, servicios basicos, entre otros costos que
afecten directamente a la prenda. Una vez se tenga el costo de produccion, es importante
agregarle todos los impuestos que apliquen, por Gltimo se le suma el margen de ganancia. *®

24 MERCADEO

Mercadeo en si es vender o hacer publicidad. Se conoce ya popularmente como
marketing, proporciona una orientacion y guia a la produccion, contribuye a asegurar que
se produzcan los bienes y servicios segun la demanda del consumidor. Es la que mide qué
es lo que estd buscando el cliente y da la pauta a las marcas para que produzcan lo
adecuado para satisfacer la demanda.

Estan dos tipos de mercadeo, el directo y el masivo. El directo es la comunicacion
directa, valga la redundancia, entre un vendedor y el cliente final, en donde se utiliza un
método promocional que no es la venta directa personal; y esta el mercadeo masivo que va

¥ IDEM
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orientado a la produccion, donde también se dirige a todos los consumidores de manera
masiva asf sea su grupo objetivo o no. *°

2.4.1 Marketing mix

El marketing mix son las herramientas que ayudan al comercio llegar de una manera
mas efectiva al consumidor. Este “mix” viene de combinar las famosas 5 “P”, las cuales
son: producto, precio, promocion, plaza y personal. En donde las cinco son sumamente
importantes para la creacion o mantenimiento de cualquier marca.

2.4.1.1 Producto

Se debe comenzar conociendo al consumidor al cual se quiere llegar, el que sera el
cliente final. Para lo cual es importante conocer al cliente y saber qué es lo que consume.
Saber si se esta ofreciendo lo adecuado a la demanda que se tiene, y lo méas importante es
saber qué tanto es la demanda, para poder tener una produccion adecuada de tal manera que
no haga falta, ni sobre al final de cada produccion. El producto puede ser tangible o
intangible, en este Gltimo entran los servicios. El producto ampliado incluye todos aquellos
beneficios que se le agregan al producto béasico, para darle una mejor opcion al cliente y
esto permite tener un margen mas amplio de ganancia.

2.4.1.2 Precio

El precio del producto si bien es cierto, depende mucho de la materia prima, los
insumos, los costos de produccion y los costos operativos, también dependen mucho del
cliente objetivo. Ya que no se puede tener como cliente objetivo a un grupo C o D, con
unos precios altos como si fuesen para un grupo A-B. Es importante saber el nivel
adquisitivo que tiene el publico. Asi como también cuanto estan dispuestos a pagar por el
producto. Se debe saber si se esta vendiendo el producto a un precio adecuado o se esta
vendiendo por debajo o por encima del precio justo. Se debe saber cuantas prendas
aproximadas se pueden vender de cada producto ya que de esto depende la produccién de
los mismos.

9 DEL OLMO ARRIAGA, José Luis. “Marketing de la moda”.
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2.4.1.3 Promocion

La promocion consiste en todo lo relacionado con publicidad que se efectuara al
producto y/o marca. Es importante conocer al cliente objetivo, es necesario saber cuales son
sus inquietudes y dependiendo de esto se debe buscar el mensaje mas adecuado para poder
llegar al segmento deseado. Una vez se haya recolectado la informacion necesaria ya se
podra saber qué medios de publicidad se usaran para lanzar o promocionar el producto; y
por Gltimo, es necesario determinar el porcentaje a dar a este rubro. Lo mas comun es
aplicar para este propdsito entre un 10-15% del presupuesto pero eso varia muchisimo en
cada marca o producto.

2.4.14 Plaza

Esto indica donde deberia de estar ubicado el/los punto/s de venta. Se necesita saber
donde compra el mercado objetivo, las necesidades que tiene el cliente al llegar al punto de
venta, para que este se sienta comodo y dispuesto a invertir su dinero en el producto, asi
como también cuantos puntos de venta son 0 seran necesarios para cubrir la demanda.

2.4.1.5 Personal

La ultima P pertenece a personal, se refiere al trato con cliente durante todo el
proceso de compra, asi como el seguimiento y mantenimiento de la relacion después de que
se ha efectuado la venta del producto, busca mantener a los clientes informados sobre
nuevas ofertas, lanzamientos y servicios, para conseguir la fidelidad a la marca, empresa,
producto o servicio; que esté enterado de la garantia del producto y servicio que ha
adquirido. La finalidad es hacer que el cliente se vuelva frecuente y motive a terceros a
hacer compras similares. %°

2.4.2 Segmentacion Geografica

La segmentacion geografica es subdividir los mercados en segmentos por su
localizacion (las regiones, paises, ciudades y pueblos en donde vive y trabaja la gente). La
razdn es que los deseos de los consumidores y uso de los productos suelen relacionarse con
una o mas de estas sub-categorias. Las caracteristicas geogréaficas también son mensurables

20 ./ . . .
Informacion de notas tomadas en la clase de la Licenciada Karin Carranza, Mercadeo
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y asequibles, dos condiciones para una segmentacion eficaz. Se debe considerar una
distribucion geogréfica como base para la segmentacion:

e Local

Es el que se desarrolla en las tiendas establecidas o en centros comerciales dentro de un
area metropolitana. También puede incluir el mercado informal con personas particulares;
siempre y cuando cumpla con la condiciobn que sea Unicamente dentro del &rea
metropolitana.

e Nacional:

Es aquel que abarca todo el territorio nacional para el intercambio de bienes y servicios.
Este mercado incluye a todo el pais, sin importar su indole. Puede ser un mercado formal o
informal, siempre y cuando no pase fronteras a otros paises.

e Regional

Muchas empresas comercializan sus productos en un nimero limitado de regiones o
venden en todo el pais, pero elaboran una mezcla de marketing distinta para cada region. La
distribucién regional de la poblacién es importante para los vendedores porque los
habitantes de una regién comparten valores, actitudes y preferencias de estilos. Sin
embargo, suele haber diferencias significativas entre regiones por las diferencias de clima,
usos sociales y otros factores.

e Internacional:

El comercio internacional no es un fendmeno nuevo, hay pruebas de que fue parte
importante de la vida de muchas civilizaciones antiguas, incluidas la etrusca (Italia), la
egipcia y la china.

Las razones econdmicas del comercio internacional son:

Acceso a productos no disponibles de otra forma. Un gran nimero de bienes,
incluyendo muchos comestibles especias y hasta tipos de maderas, se obtienen solo en
ciertas partes del mundo. Sin el comercio exterior los consumidores de otras regiones no
podrian adquirir estos productos.

La ventaja comparativa: algunos paises cuentan con recursos naturales o humanos
Gnicos que les dan una ventaja cuando se trata de elaborar ciertos productos, un pais
maximiza su prosperidad econdmica especializandose en una ventaja comparativa y
haciendo comercio con otros productos. *

2L STANTON, William; ETZEL, Michael; WALKER, Bruce; “Fundamentos del Marketing”. P.50, 152-153
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El comercio internacional también conlleva implicaciones politicas y sociales. En el
mundo actual, la interaccion promovida por el comercio reduce las barreras y prejuicios
sociales, e incrementa la tolerancia. EI comercio lo utilizan las naciones para acelerar su
crecimiento econdémico. Al involucrarse en el comercio, estos paises proveen puestos de
trabajo e ingresos para sus ciudadanos. %

2.4.3 Nivel socioeconémico en Guatemala (NSE)

El estudio de nivel socioeconémico (NSE) en Guatemala realizado en el primer
semestre de 2013 se elabor6 en dos fases de 1,600 entrevistas cada una. El cuestionario
contenia mas de cien preguntas e incluia las 15 interrogantes de clasificacion que
determinan de forma sencilla y directa el NSE del encuestado. Los resultados generales
sefialaron que el 1.8 por ciento de la poblacién urbana del pais pertenece al grupo
socioeconomico alto; el 35.4 por ciento integra la clase media y el 62.8 por ciento, el nivel
bajo.

El estudio fue realizado durante el primer semestre de 2013 por el Comité Técnico
de la Asociacion (en formacion) de Agencias de Investigacion de Mercados. Lo realizaron:
Prodatos, coordinador del proyecto; Unimer, Soporte, Dichter & Neira y GSI. Fue
promovido por la Union Guatemalteca de Agencia de Publicidad (UGAP).

El estudio definio las variables mas sensibles para identificar el nivel social de los
hogares y cre6 un nuevo modelo de clasificacion basado en puntos. El resultado, aunque
guarda una estrecha relacion con los ingresos, también toma como criterio basico el
estandar de vida de los hogares; es decir, se acerca tanto a su capacidad de gastar como a su
disposicion a gastar.

Entre las revelaciones se encontrd que en el grupo D1, el pendltimo mas bajo, el 76
por ciento posee automovil y que el 34 por ciento de estos hogares acostumbra a comprar
comida light. EI 99 de la poblacién urbana del pais posee televisor, el 90 por ciento tiene
cable y 8 de cada 10 familias posee computadora. El 33 por ciento de las amas de casa
guatemaltecas no le gusta cocinar o le gusta poco y el 52 por ciento de ellas es de religion
catblica, pero mientras baja el nivel socioecondémico, el porcentaje de evangélicas
aumenta.

El 17 por ciento de los jefes de hogar habla bien inglés y en la clase alta sube al 67
por ciento. El guatemalteco urbano come tortillas 6 dias a la semana, siete de cada 10
familias usan lavadora de ropa y cuatro de cada 10 tienen perro. La quinta parte de los
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23



hogares es sostenida por el ingreso de la mujer y una de cada cuatro amas de casa ha hecho
dieta en los dltimos seis meses. Y asi, los perfiles del guatemalteco urbano se desgranan
pregunta por pregunta. 2

Con base en este informe se establece el mercado objetivo. Tomando en cuenta los
ingresos promedios mensuales mostrados en el estudio, se determina que C1, C2, y C3 si
seran capaces de asumir el costo de la prenda. Con esto, se pretende llegar a mujeres de 15-
39 afios de edad de un nivel socioecondmico C +/-, es decir los niveles C1, C2 y C3; dando
un total del 35.4% de la poblacion femenina de la zona 16 y zonas aledafias a esta.

Gréfica No. 1
NIVEL SOCIOECONOMICO EN GUATEMALA, INGRESOS POR HOGAR
MENSUALES.
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Fuente: Disponible en: http://www.contrapoder.com.gt [Consulta: 23/03/14]

28 Disponible en: http://www.contrapoder.com.gt/es [Consulta: 23/03/14]
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Mapa No. 1
ESTRATIFICACION SOCIOECONOMICA POR SECTOR CENSAL
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2.4.4 Distribucion y canales de comercializacion

Antes que un producto esté listo para el mercado, la persona encargada de la
administracion debe determinar qué métodos y rutas utilizaran. Esto significa establecer
estrategias para los canales de distribucion y la distribucion fisica del producto.

La propiedad de un producto se tiene que transferir de alguna manera del individuo
u organizacion que lo elabora al consumidor que lo necesita y compra. Los bienes también
necesitan ser transportados fisicamente desde donde se producen hasta donde se necesitan.
Por lo comdn, los servicios no se pueden enviar, sino mas bien se producen y se consumen
en un mismo sitio. Las compafiias que agregan valor a un producto, el cual compra
finalmente un individuo o una organizacion, integran una cadena de valor.

El papel de la distribucion dentro de la mezcla del marketing consiste en hacer
llegar el producto a su mercado meta. La actividad mas importante para llevar el producto
al mercado es la de arreglar su venta y la transferencia de derechos del productor al cliente
final. Otras actividades o funciones comunes son promover el producto, almacenarlo y
asumir parte del riesgo financiero que surge durante el proceso de distribucién. 2*

2 STANTON, William; ETZEL, Michael; WALKER, Bruce; “Fundamentos del Marketing” P.402, 404-406
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Un intermediario es una empresa comercial que presta servicios relacionados
directamente a la venta o compra de un producto mientras este fluye del productor al
consumidor. Los intermediarios efectian las actividades de distribucion de una mejor
manera a mas bajo costo que los productores, incluso las grandes empresas llegan a veces a
la conclusion de valerse de los intermediarios es mejor que aplicar el enfoque de “hagalo
usted mismo” a la distribucion. *°

2.4.4.1 Canales de distribucion

Un canal de distribucion consiste en el conjunto de personas y empresas
comprendidas en la transferencia de derechos de un producto al paso de este del productor
al consumidor o usuarios de negocios final; el canal incluye siempre al productor y al
cliente final del producto en su forma presente, asi como cualquier intermediario, como los
detallistas y mayoristas.

El canal de un producto se extiende solo a la Gltima persona u organizacion que
compra sin hacerle un cambio significativo a su forma. Cuando esta forma se altera y surge
otro producto, se inicia un nuevo canal. Ademas del producto, los intermediarios y el
cliente final, hay otras instituciones que ayudan en el proceso de distribucion. Entre estos
intermediarios estan los bancos, las compafiias de seguros, las empresas de almacenaje y las
compaiiias de transporte, sin embargo, como no adquieren derechos sobre los productos y
no intervienen en actividades de compra o ventas, estos intermediarios no se incluyen
formalmente en el canal de distribucion.

Disefio de canales de distribucion

Para disefiar canales que satisfagan a los consumidores y superen a la competencia se
requiere un procedimiento organizado. Este conlleva una secuencia de cuatro decisiones
gue se detallan a continuacion:

1. Especificar la funcion de la distribucion:
Se debe de disefiar una estrategia de canal dentro del contexto de la mezcla de
marketing entera, primero se revisan los objetivos de marketing de la compafiia,
luego se especifican las funciones asignadas al producto, precio y promocion.

> IDEM
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2. Seleccionar el tipo de canal:
Una vez que se ha acordado la funcion de la distribucion con el programa total de
marketing, hay que determinar el tipo mas conveniente de canal para el producto de
la compafiia. En este punto de la serie, la empresa necesita decidir si empleara
intermediarios en su canal y, de ser asi, que tipos de intermediarios.

3. Determinar la intensidad de la distribucién:
La siguiente decision se relaciona con la intensidad de la distribucion, es decir, el
namero de intermediarios que se emplearén en los niveles de ventas al mayoreo y al
detalle en un territorio particular. EI comportamiento de compra del mercado
objetivo y la naturaleza del producto inciden de manera directa en esta decision.

4. Elegir miembros especificos del canal:
La ualtima decision, concierne a la seleccion de compafias especificas que
distribuyan el producto. A veces, una empresa tiene pocas opciones de miembros de
canal a emplear. En este caso, la compafiia tiene que irse con los intermediarios que
estan dispuestos a distribuir el producto. 2°

% IDEM
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Figura No. 5

PRINCIPALES CANALES DE MARKETING PARA DIFERENTES CATEGORIAS
DE PRODUCTOS
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Fuente: STANTON, William; ETZEL, Michael,;
WALKER, Bruce; “Fundamentos del Marketing” P.409

2.4.4.2 Redes de ventas

La fuerza de ventas esta constituida por el conjunto de vendedores, representantes o
agentes, debidamente capacitados y organizados para colocar los productos o servicios que
ofrece una empresa o negocio. La red o fuerza de ventas también puede definirse como el
conjunto de personas encargadas de enlazar a la empresa con el cliente, para lo cual le dan
informacion acerca del producto, negocian con él y, finalmente cierran trato. Esta formada
por todas aquellas personas que tienen como mision principal la promocion y venta de los
productos.”’

Una red de ventas eficaz conseguira aumentar sustancialmente el volumen de
ventas, ya sea incrementando el nimero de clientes, o las compras por cada cliente. Se
trata, por tanto, de instrumentar una estructura que aumente la cuota de participacion en el
mercado y asegure la continuidad y renovacion frente a la competencia.

2" Disponible en: http://www.mailxmail.com [Consulta:02/03/14]
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Entre las caracteristicas mas importantes que diferencian a la venta personal de
otros tipos de venta, cabe destacar las siguientes: la creacion de relaciones sociales, el
conocimiento de las necesidades del cliente, la posibilidad de realizar demostraciones del
producto, el incremento de la comunicacion y la seleccion de los clientes.

El objetivo genérico de la red de ventas es precisamente vender. Este es el fin
altimo, por lo que para alcanzarlo, es necesario que vaya precedido de otras metas o
realizaciones. Estos objetivos deben estar claramente especificados y cuantificados a fin de
poder evaluar su cumplimiento, su plasmacion por escrito evitara falsas interpretaciones.
Para conseguir los objetivos asignados a la fuerza de ventas, cada uno de sus miembros ha
de realizar diversas tareas, que se pueden agrupar en tres bloques: en relacién con los
productos, con el mercado y con la empresa.®®

2.45 Mercadeo Electrénico

2.4.5.1 E-commercey E-Business

E-business y E-commerce son términos que a veces se utilizan como uno mismo.
Pero realmente significan dos cosas completamente distintas. En ambos casos la “E”
significa “Electronic networks” que en espafol es “redes electronicas”, y se refiere a la
aplicacion de la tecnologia para mejorar los modelos y procesos de negocios.

Durante los ultimos afos esto se ha vuelto tan comdn como necesario. La mayoria
de empresas trabajan de esta manera ya que es una forma de llegar a mas publico, a un
costo muchisimo mas bajo. Permite crecer de una manera mas rapido en cuanto a ventas,
exposicion de marca y producto, en cuestion de segundos miles de personas pueden
comprar el producto, sin necesidad siquiera de salir de sus casas u oficinas.

El E-commerce va orientado hacia el exterior: a los clientes en primer lugar, a los
proveedores, socios externos, ventas, marketing, toma de pedidos, entrega, servicio al
cliente, la compra de materias primas e insumos para la produccion y adquisicion de
articulos operativo de gastos indirectos, como la oficina de suministros. Se trata de nuevos
modelos de negocio y las posibilidades de obtener nuevos ingresos de una manera mas
rapida y eficaz. Comprende el negocio externo, desde la compra de insumos para la
produccién, hasta llegar a la venta final con el cliente, pasando por todos los puntos
intermedios.
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El E-business incluye el comercio electronico, pero también cubre procesos internos
como la produccion, la gestion de inventario, desarrollo de productos, gestion de riesgos,
finanzas, gestion del conocimiento y los recursos humanos. Estrategia de E-business es mas
compleja, mas centrado en los procesos internos, y dirigido a los ahorros de costos
mejorando en ahorro de eficiencia, productividad y costo. Se podria decir que es todo el
manejo de una empresa internamente, pero en linea, tratando de esta manera de economizar
y agilizar los procesos.

En el e-commerce y el e-business, es muy importante estar actualizado con las mas
modernas tecnologias. Es esencial tener una base de datos actualizada constantemente,
servidores de aplicaciones, herramientas de seguridad confiables y modernas, sistemas de
gestiones entre otros. Para ambos es necesaria la creacion de nuevas cadenas de valor entre
una empresa y sus clientes y proveedores, asi como dentro de la propia empresa. Es
importante que las empresas vayan més alla del correo electrénico. .%

2.5 UBICACION GEOGRAFICA DE PRODUCTO META

2.5.1 Playas de Guatemala

Dentro del territorio nacional se encuentran diversas playas tanto al noreste como al
sur del pais. A continuacién, se describen las mas visitadas por turistas nacionales y
extranjeros.

Playa de San José: Area aproximada de 280 km cuadrados. Colinda al Norte con
Masagua y La Democracia; al Sur, con el Océano Pacifico; al Este, con lIztapa; al Oeste,
con La Gomera y La Democracia. La Carretera Interocednica CA-9, asfaltada de San José
al norte, tiene unos 37 km a la Cabecera Municipal y de alli a la Cabecera Departamental,
Escuintla, unos 13 km. De San José a la Cabecera de Iztapa, al este, son aproximadamente
12 km.

Monterrico: Es una reserva natural ubicada en el departamento de Santa Rosa a
orillas del océano Pacifico, con playas tranquilas y canales de agua de una riqueza natural.
El agradable ambiente se respira por todas partes. Este lugar es también refugio de
anidacion de las tortugas marinas, baule y parlama, y las aves estan representadas por mas
de 110 especies, tanto residentes como migratorias; con ello constituyen la fauna dominante
y mas atractiva de la region.

2 BARTELS, Andrew. Disponible en: http://www.computerworld.com [Consulta:06/03/14]
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Iztapa: Famoso por sus playas y centros turisticos, su economia tiene como puntos
principales la pesca, agricultura, ganaderia, fabrica de artesanias.

Bahia de Amatique: Constituye un paseo agradable dado el conjunto de ambiente
marinos ligados a la bahia. Algunas de sus playas son de arena clara, con abundante
vegetacion, litorales y paisajes escénicos.

Livingston: Es el mejor destino turistico de Guatemala ya que combina playas
caribefias de aguas cristalinas, palmeras, vegetacion exuberante y arena blanca, selva, el
espléndido Cafion del Rio Dulce con sus lagunas y riachuelos adyacentes; una rica fauna,
en la que abundan una gran variedad de aves marinas y otros pajaros tropicales.

Playa Blanca: Playa Blanca esta ubicada a una media hora, yendo por agua en
lancha 0 moto acuética, desde Livingston. Es una playa totalmente virgen, en la que se
puede tomar sol y disfrutar del paisaje.

Playa Punta de Cocoli: Playa Publica de arena blanca, ubicada a 30 minutos de
Livingston, via lacustre.®

* Documento PDF proporcionado por el INGUAT, “Playas de Guatemala”
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3 DIAGNOSTICO SITUACIONAL

En el diagndstico situacional se relata la situacion actual en la locacién seleccionada,
se identifican los hechos o condiciones que se observan al analizar el objeto de estudio, y
se detectan las causas del problema y el efecto e impacto que estos han ocasionado. Y
tomando en consideracion todo esto, se plantea la importancia del proyecto.

3.1 PROBLEMATICA

Problema:

El problema consiste en que las costureras objeto de estudio, no venden ropa de
playa, y si a esas vamos no venden mayor producto de confeccién. Existen varios
problemas por los cuales las costureras de la zona 16 no logran aumentar sus ventas en
cuanto a hechura de prendas, las principales razones son: no tienen el concepto actual de
moda y no tienen buenos acabados ni manejan un buen mercadeo para la comercializacion
de las prendas. Al no saber cuales son los clientes potenciales y lo que estan solicitando, no
pueden atacar el problema de una mejor manera, por consiguiente no logran tener ventas
que les produzcan ganancias y beneficios que ellas necesitan para subsistir.

Causas:

No tienen la suficiente preparacion académica para afrontar el problema. Les hace
falta mucho conocimiento de lo que en la actualidad se usa, tanto en estilos como textiles.
Tienen falta de emprendimiento en cuanto a disefiar se refiere. No tienen un plan de
mercadeo.

Efectos:

No logran vender las prendas que confeccionan en la actualidad. Trabajan
exclusivamente bajo pedido y cada dia va en declive la venta y confeccion de prendas
desde cero. No disefian, solo cosen segun lo que les requieran sus clientes. Debido a esto
paran siendo costureras reparadoras, donde sélo arreglan o modifican piezas y esto les deja
ganancias minimas.
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Impacto:

Al tener menos ingresos ellas, afectan a toda la cadena de consumo, asi como a su
comunidad, ya que ellas no tienen el suficiente capital como para reinvertirlo en otros
articulos dentro de la comunidad. Baja el desarrollo de la zona, baja la compra de insumos
y materia prima, lo cual afecta otras comunidades.

Importancia:

Es importante realizar este trabajo, para elevar el desarrollo tanto en el comercio
local, como en la comunidad. Esto permitira elevar el desarrollo en esta linea de trabajo de
costureras, que actualmente se dedican mayormente a arreglos a prendas existentes o a la
confeccién exclusivamente bajo pedido. Al mejorar esta area de trabajo, ellas podran
mejorar sus ingresos mensuales y crear un efecto dominé en su comunidad, mejorando el
flujo de dinero a la a la misma, que hasta el momento es bajo.

3.2 AREA DE ESTUDIO
3.2.1 Delimitaciéon

3.2.1.1 Limites de la Zona 16, ciudad de Guatemala

La zona 16 del municipio de Guatemala, Guatemala. Se encuentra rodeada de las
siguientes zonas: al norte colinda con la zona 17, al este con la zona 24, al sureste con el
municipio de Santa Catarina Pinula, al suroeste con la zona 15 y al noroeste con la zona 5.
Todas las zonas anteriores mencionadas son del municipio de Guatemala, en la ciudad
capital; exceptuando cuando colinda con el municipio anteriormente descrito de Santa
Catarina Pinula.

La zona 16 tiene una extension territorial de 19.73 kilometros cuadrados. Se
encuentra ubicada geograficamente en el area metropolitana, al este, a 5.5 kilometros del
Palacio Nacional.*

®! Disponible en: http://biblioteca.usac.edu.gt [Consulta:30/01/14]
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Mapa No. 2
LIMITE DE ZONA 16, CIUDAD DE GUATEMALA
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Fuente:  Disponible en: http://muniguate.com
[Consulta:31/01/14]

3.2.1.2 Accesibilidad

Se puede tener acceso por cualquiera de las zonas antes mencionadas. Desde la zona
17 0 5, por la Calzada de la Paz. Desde la zona 15, por el boulevard de Vista Hermosa. Por
la carretera que lleva a la finca el Pulté que acaba en los limites de la zona 24 y el KM.11
de la carretera a El Salvador, en el municipio de Santa Catarina Pinula. *

Todas las carreteras mencionadas con anterioridad estan pavimentadas, cuentan con
servicios alumbrado puablico y de semaforos en ciertas areas, sobre todo en las vias
principales para llegar a esta zona.

En lo que respecta a la zona 16, cuenta con fincas; en tiempos pasados éstas eran,
segun nomenclatura de la municipalidad, aldeas y caserios, hoy segin reglamento
municipal se elevaron a categoria de colonias.

%2 Disponible en: http://muniguate.com [Consulta:31/01/14]
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Mapa No. 3
ACCESOS PRINCIPALES A ZONA 16
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Fuente: Disponible en:
http://biblioteca.usac.edu.gt [Consulta:30/01/14]

3.2.1.3 Servicios

La zona 16, cuenta con servicio eléctrico, voltaje 110 y 220. Cuenta con servicio
constante de agua domiciliar, tanto con pozos privados como provistos por empresas de
agua diversas. Tiene acceso a lineas de teléfono, asi como drenajes.

3.2.1.4 Localizacion del taller de costura elegido como muestra

La casa de la sefiora Catalina Jiménez, se encuentra en la 20 av. 18-76 zona 16,
interior dos, Montesano. Se encuentra cercano al area del hospital militar, ubicado en la
misma zona. Cuenta con una maquina casera plana. Ella cose en su casa, pero realmente es
a domicilio como trabaja sus costuras, tanto para tallar a las personas como para entrega de
las mismas. La manera de promocionarse es de boca a boca. Debido a que ella trabaja como
empleada doméstica en varios apartamentos ahi en la zona 16, esto le permite conseguir sus
clientas sin tener que moverse de su trabajo primario. Ella toma el trabajo de costura como
un ingreso adicional, debido a que como se menciond con anterioridad, la mayoria de
costureras lo que hacen son arreglos y muy pocas confecciones desde cero, sélo si son bajo
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pedido. La razon por la cual se escogio a ella como el “taller muestra” es debido a la
disposicion y motivacion de la sefiora, a pesar de ser empleada doméstica, ella no se detiene
ante nada, tiene 2 trabajos entre semana en el mismo edificio. Los sabados trabaja en otra
casa, los domingos vende ropa de paca cerca de su casa y encima todavia vende cosméticos
y articulos bajo catalogos. Por lo que se obtuvo de las charlas con ella, es que es una mujer
con deseos de superarse y qué mejor que presentarle un proyecto que ella pueda trabajar y
tener mas dinero para sustentar a su familia y al mismo tiempo, involucrar a otras
costureras en la misma posicion que ella para que todas a su vez mejoren la comunidad un
paso a la vez.

3.2.2 Caracterizacion del area

En 1952, debido al crecimiento que tuvo la ciudad, se describieron las zonas de la
ciudad de Guatemala, y mantuvieron sus limites hasta el dia 20 de mayo del 2010, cuando,
por medio del Acuerdo COM-07-010 segun el Decreto numero 12-2002 del Congreso de la
Republica, se definieron y actualizaron los limites de las zonas 16, 17 y 24 de la ciudad de
Guatemala a efecto de actualizar la zonificacion y nomenclatura de dichas zonas dentro del
municipio de Guatemala.®

3.2.3 Division politica de la Republica de Guatemala

Guatemala se encuentra en Centro América. Limita con México al Norte, al Este
con El Salvador y con Honduras. Al Noreste limita con el océano Atlantico y al Sur con el
Pacifico. Se divide en 22 departamentos y 338 municipios. EIl departamento de Guatemala,
cuenta con 17 municipios, en el cual se encuentra la Ciudad de Guatemala, la cual es
cabecera del departamento y municipio.

3.2.4 Division Regional de la Republica de Guatemala
Guatemala se divide en 8 regiones, a continuacién se detallan:

Region 1:
Regidn metropolitana: esta conformada por el departamento de Guatemala

% Disponible en: http://biblioteca.usac.edu.gt [Consulta:30/01/14]
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Region 2:
Region Norte: estd conformada por los departamentos de Baja Verapaz y Alta Verapaz

Region 3:
Region Nor-oriente: esta conformada por los departamentos de El Progreso, Izabal, Zacapa
y Chiquimula.

Region 4:
Region Sur-oriente: estd conformada por los departamentos de Santa Rosa, Jalapa y Jutiapa

Region 5:
Region Central: esta conformada por los departamentos de Sacatepéquez, Chimaltenango y
Escuintla

Region 6:
Region Sur-Occidente: esta conformada por los departamentos de Solold, Totonicapan,
Quetzaltenango, Suchitepéquez, Retalhuleu y San Marcos.

Region 7:
Region Nor-Occidente: estd conformada por los departamentos de Huehuetenango y
Quiche

Region 8:
Region Petén: esta conformada por el departamento de Petén

3.2.5 Aspectos fisicos naturales

Esta zona estd rodeada de varios rios: al este, rio Monjas, al oeste rio Las Vacas,
este Ultimo constituye un alto grado de contaminacion ambiental para los habitantes de la
zona 16. Al Norte colinda con el rio Negro, la quebrada Aceituno y al Este con el rio
Canalitos. La zona 16 cuenta con varios barrancos. El territorio de la zona 16 es plano
aproximadamente en un 45 por ciento, pues sus mayores accidentes geograficos consisten
en los barrancos que le rodean, al este barranco Puerta de Hierro del municipio de Santa
Catarina Pinula y al oeste barranco Las Vacas, asi como algunos cerros que se encuentran
en lado oeste. Al Norte de la zona existe un barranco que divide las zonas 16 y 17. Las
alturas oscilan entre 1,500.32 y 1,650 metros sobre el nivel del mar.3*

% IDEM
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El clima de la zona es templado y agradable por el area libre existente. La
temperatura ambiente oscila entre los 15 y 19 grados centigrados sobre cero; los vientos
son moderados en las dos estaciones del afio, predominando los de direccidn noreste.

3.2.6  Aspectos humanos

La zona 16 cuenta con un analfabetismo del 8.1% segun el dltimo censo nacional
del 2002. Para llegar a este porcentaje, se tomé el total de personas que no saben leer,
dividido el total de personas censadas (1,361/16,757) y asi da el 8.1% de analfabetismo en
toda la poblacién de la zona 16.

Tabla No. 1
NIVEL DE ANALFABETISMO EN LA ZONA 16

Sabe Leer y|0-12 13-18 19-25 26 + Total
Escribir

Si 2,261 2,462 2,947 7,726 15,396
No 195 73 134 959 1,361
Total 2,456 2,535 3,081 8,685 16,757

Fuente: Propia, segun los datos del INE. Disponible en: http://200.30.146.107/cgibin/RpWebEngine.exe
[Consulta: 03/02/14]

Se puede ver en la tabla que el mayor porcentaje de analfabetas se encuentran en el
rango de 26 afios en adelante. Esto se puede deber al cambio que ha tenido la zona 16
conforme el paso de los afios; ha aumentado su plusvalia, cambiando el tipo de personas
que viven, asi como la educacién de sus residentes. Hay que considerar que cada vez hay
mas centros educativos en esta zona y ademas es la zona con mas universidades (3), esto da
como resultado un mayor porcentaje de analfabetismo en personas mayores a diferencia de
personas jovenes. También se debe tener en cuenta que el censo mas reciente fue hace 13
afios entonces estos datos pueden haber cambiado considerablemente.
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Tabla No. 2

NIVEL DE ESCOLARIDAD EN LA ZONA 16

Nivel de Escolaridad | 0 — 14 15-64 65 + Total
Ninguno 160 915 219 1,294
Preprimaria 178 30 - 208
Primaria 2,509 4,108 286 6,903
Media 399 4,597 148 5,144
Superior - 3,101 107 3,208
Total 3,246 12,751 760 16,757

Fuente: Propia, segin los datos del INE. Disponible en: http://200.30.146.107/cgibin/RpWebEngine.exe

[Consulta: 03/02/14]

3.2.7 Aspectos poblacionales

En el inciso 2.4.3 Nivel socioeconomico en Guatemala (NSE) de este documento, se
determino el grupo objetivo, que son mujeres de 15-39 afios. En la siguiente tabla, se puede
ver que en ese rango de edad hay 4511 mujeres en la zona 16. Estos datos son segun el
censo del 2002 efectuado por el Instituto Nacional de Estadistica (INE) antes de que fueran

modificados sus limites, segun el acuerdo de la Municipalidad de Guatemala.

Tabla No. 3

CARACTERISTICAS GENERALES DE LA POBLACION EN ZONA 16 (SEGUN

CENSO 2002)

Rangos Hombre Mujer Total
0-14 2,981 3,007 5,988
15-39 4,080 4,511 8,591
40-54 1459 1707 3,166
55+ 869 885 1,754
Total 9,389 10,110 19,499

Fuente: Propia, segun los datos del INE. Disponible en: http://200.30.146.107/cgibin/RpWebEngine.exe

[Consulta: 03/02/14]
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3.2.8 Aspectos de infraestructura

Segln la Municipalidad de Guatemala, en el 2012, la zona 16 contaba con 64
delegaciones, 24 colonias residenciales, un mercado, 20 centros educativos, 117 &reas
verdes. No se tiene informacién acerca de centros de salud, pero el Hospital Militar se
encuentra dentro de esta zona. La zona cuenta con 8 iglesias y tres universidades
(Universidad Landivar, Universidad Panamericana y la Universidad Inter Naciones). Segun
la Direccion de Planificacion Urbana, en la zona 16 hay 13,977 predios.

Tabla No. 4

CARACTERISTICAS GENERALES LOCALES DE HABITACION Y TOTAL DE
HOGARES EN LA ZONA 16

Tipo de Vivienda
Casa Otro e
Apartamento | Palomar | Rancho | Improvisada | Viviendas
formal tipo
4170 322 276 2 201 15 4986
Instalaciones Total

Agua | Drenaje | Eléctrica | Hogares
3744 3284 4259 4324

Fuente: Disponible en: http://biblioteca.usac.edu.gt [Consulta: 30/01/14]

La zona 16 esta cobrando una gran popularidad en cuanto al sector residencial y
comercial. Segun los reportes de fuentes municipales, la zona no habia tenido tanto ascenso
antes de la construccion del Paseo Cayala. Para el primer semestre del 2012 se aprobaron
249 permisos de construccion, que corresponden a 95 mil 922 metros cuadrados. Ciudad
Cayala es un complejo inmobiliario de aproximadamente 62 manzanas; esta ubicada en el
boulevard Rafael Landivar y en él ya residen unas 300 familias que gozan del beneficio de
integrar todos los servicios en un solo lugar, como lo es Ciudad Cayala, un gran area
comercial y recreativa.*

Ademas de esto, la zona 16 cuenta con un campo de golf completo. Ademas de un
driving range que es Unico en Guatemala, donde la gente puede practicar su tiro en golf.
Cuenta con un establecimiento para hacer flowboarding Unico también en Guatemala, lo
cual es una especie de préactica de surf con simulacién de olas. Asi como, muchos otros
proyectos que estan en construccion y planeacion en esta zona.

% Disponible en: http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/08/08_3535_C.pdf [Consulta: 30/01/14]

40



Todo esto sin contar que la municipalidad estd invirtiendo en infraestructura de
mejora de carreteras, la construccion de un paso a desnivel y un puente que es la conexion
Acatan-Mojitas. Esto muestra el gran potencial que tiene la zona 16, especificamente en el
area de estudio, para aprovechar una demanda futura.

Figura No. 6
CONEXION ACATAN-MONJITAS

Hacia Cayala

Paso a desnivel San Isidro
Fuente: Disponible en: http://www.muniguate.com [Consulta: 11/05/15]
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3.2.9 Indicadores

En la tabla que se muestra a continuacién se puede ver como se divide la poblacion
de la zona 16 segin su ocupacion. Este dato es segin el censo del 2002, pero en la
actualidad esto ha variado gracias a los grandes desarrollos que se estan haciendo en esta
zona. Pero debido a que no hay un censo mas reciente, no se tienen datos exactos hasta la
fecha.

Tabla No. 5
CATEGORIA OCUPACIONAL DE LA ZONA 16

Categoria Ocupacional | Casos % Acumulado %
Patrono(a) 740 8.73 8.73

Cuenta propia con local | 596 7.03 15.75

Cuenta propia sin local | 593 6.99 22.75
Empleado(a) publico(a) | 1,034 12.19 34.94
Empleado(a) privado(a) |5,346 63.04 97.98

Familiar no remunerado | 171 2.02 100.00

Total 8,480 100.00 100.00

Fuente: Propia, segun los datos del INE. Disponible en: http://200.30.146.107/cgibin/RpWebEngine.exe
[Consulta: 03/02/14]

3.3 ESTUDIO DE MERCADO

3.3.1 Demanda

Grupo objetivo: Mujeres de 15-39 afios, hay aproximadamente 411,330 mujeres de
estas edades en todo el municipio de Guatemala y 54,844 mujeres de estas edades en las
zonas 5, 15, 16 y 17 que son las mas cercanas, que podrian ser posibles compradoras del
producto a ofrecer. Estos datos son redondeados basados en el censo del afio 2002, mas
aumentos segun las proyecciones del INE efectuadas en el 2012; desde el 2008-2012 el
aumento de la poblacion ha sido de un 2.4575% en promedio de todos estos afios que
fueron estudiados.

Al tomar esto como referencia y también el estudio socioeconémico realizado por
expertos, que se puede ver en la parte de material de referencia, el porcentaje poblacional a
nivel nacional de las clases C +/-, es de 35.4%. De esto se puede deducir entonces, que el
grupo objetivo en todo el municipio de Guatemala seria de 145,611 mujeres y en las zonas
5,15, 16 y 17 llegarian a 19,415 mujeres.
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Tabla No. 6
MERCADO OBJETIVO

GENERAL NSE C+/- (35.4%)
MUJERES 15-39 ANO 2002* ANO 2015** ANO 2015***
Todo Municipio Guatemala 300,000 411,330 145,611
Zonas 5, 15, 16 ,17 40,000 54,844 19,415

* Datos aproximados, segun censo 2002
** Aproximaciones de crecimiento del INE del 2.4575% anual

*** Datos Aproximados
Fuente: Propia

Segun las encuestas hechas, las mujeres demandan de ropa de buena calidad, mas
variedad y estilos distintos a los que encuentran actualmente en el mercado. Buscan todo
tipo de ropa, pero el gran problema que se encontrd fue que no consiguen ropa para playa
y/o piscina que se adecue a sus necesidades. Ya que lo que hoy por hoy existe en el
mercado no satisface sus necesidades, ya sea porque el producto es demasiado caro, 0
porque no hay oferta suficiente en este rubro.

Si bien es cierto, la ropa para playa no la consumen a diario, pero si hay una
necesidad de este producto y no consiguen ropa especificamente para esta ocasion. Hay
muchas personas que lo requieren para uso en sus viajes a casas de playa, resorts,
vacaciones de fin de semana, idas a piscinas ya sea en sus condominios o en lugares
recreativos como Clubes e Irtra entre otros mas.

3.3.2 Demanda potencial

La demanda potencial de hoy en dia al afio 2020, seria de 464,418 mujeres de 15-39
afios en todo el municipio de Guatemala y de 61,922 mujeres de 15-39 afios, en las zonas 5,
15, 16 y 17. Esto da un aumento en 5 afios de 53,088 mujeres en todo el municipio y de
7,078 mujeres en las zonas 5, 15, 16 y 17. Todos estos datos estan aproximados ya que no
se puede establecer con certeza nimeros exactos. Pero todos los afios se proyectd un
aumento anual del 2.4575% con base en afio anterior y asi sucesivamente con cada afio.

Basado en esta proyeccion, asi como en el estudio socioecondmico realizado por
expertos, donde se da a conocer que el porcentaje poblacional a nivel nacional de las clases
C +/-, es de 35.4%. De esto se puede deducir entonces: el grupo objetivo potencial de aqui
al 2020, comprendido por mujeres de 15-39 afios, con un nivel socioeconémico C +/-; en
todo el municipio de Guatemala seria un aproximado de 164,404 mujeres y en las zonas 5,
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15, 16 y 17 seria alrededor de 21,920 mujeres. Dando un aumento en estos 5 afios de
18,793 mujeres en todo el municipio y 2,506 en las zonas 5, 15, 16 y 17.

Tabla No. 7
DEMANDA POTENCIAL

MUJERES 15-39 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Todo Municipio Guatemala 411,330 421,438 431,795 442,406 453,278 464,418
Zonas 5, 15, 16 ,17 54,844 56,192 57,573 58,988 60,437 61,922
* Datos aproximados segun censo 2002 y crecimiento del INE del 2.4575% anual

CUMPLEN CON CATEGORIA C +/- (35.4%)

MUJERES 15-39 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Todo Municipio Guatemala 145,611 149,189 152,855 156,612 160,461 164,404
Zonas 5, 15, 16 ,17 19,415 19,892 20,381 20,882 21,395 21,920

* Datos aproximados segun censo 2002 y crecimiento del INE del 2.4575% anual
Fuente: Propia

Hay que tomar en cuenta que debido al boom que esta teniendo la zona 16 y a los
proyectos ambiciosos que existen actualmente en esta, se puede estimar que estos numeros
creceran especificamente en esta zona, a un corto plazo. Sobre todo con mujeres con un
nivel potencial de compra al que actualmente estd. Habra mas mujeres en la zona 16 que
cumplan los parametros del mercado objetivo.

Considerando el proyecto a futuro, el mercado se puede agrandar a todo el
municipio. Y yendo alin mas lejos, si se superan las expectativas de venta y se muestra
interés en otros departamentos, se puede expandir nacionalmente. Enfocandose en zonas
como lzabal, Petén, Lago de Atitlan, Costa Sur y Retalhuleu entre otros lugares turisticos
donde podria haber méas demanda del producto.
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3.3.3 Oferta

Se puede concluir de las entrevistas que se hicieron y de la pequefia investigacion de
campo en las tiendas actuales de ropa para playa/piscina lo siguiente:

En cuanto a las costureras, en la actualidad ninguna esta trabajando haciendo ropa
de playa, a pesar de haber demanda de este producto. La calidad en cuanto a costura que
manejan hoy por hoy es media. La mayoria de los precios que manejan son bajos en
comparacion con costureras de otras zonas o locales comerciales. La mayoria de costureras
entrevistadas, si saben hacer todo tipo de ropa, lo cual es un beneficio porque no habria
problema de que implementaran nuevos estilos de prendas porque ya saben hacer una gran
cantidad de disefios. Los talleres no cuentan con maquinaria moderna y especializada para
cada tarea, pero esto no quiere decir que con las maquinas que tienen no pueden salir
adelante con una produccion pequefia. La mayoria de ellas cuentan con méaquina plana
casera, algunas tienen maquina plana industrial y otras pocas cuentan con overlock
adicional a la plana.

En la actualidad se dedican mayormente a hacer composturas o arreglos a prendas,
tienen poca demanda de fabricacion de prendas especializadas, alrededor de unas 3-5 por
mes, pero estas vienen siendo prendas bastante sencillas. La mayoria no usa patrones, ya
gue como usualmente hacen una prenda por cliente y casi siempre son distintas, no tienen
necesidad de usarlo, entonces trabajan directo sobre la tela. Otras si usan patrones y unas
pocas usan forms para trabajar las prendas sobre estos.

En cuanto a las instalaciones de las costureras, son bastante sencillas, todas cuentan
con los servicios basicos de luz, agua y teléfono. Muchas de las costureras trabajan dentro
de su casa en algun espacio libre que tengan, otras en la parte del garaje o patio techado, y
asi dependiendo del espacio que tengan disponible. Algunas si cuentan con locales muy
pequefios donde reciben a sus clientes.

En cuanto a las tiendas que venden ropa para playa o piscina, en la actualidad
venden vestidos muy basicos y sencillos de playa, shorts o pantalones. Tienen blusones
largos, vestidos maxi y pareos. Con esto se puede concluir que la demanda no esta siendo
cubierta por la oferta ya que esta es insuficiente y no satisface las necesidades.

3.3.4 FODA de prendas transformables para playa y/o piscina

e Fortalezas:
o Permite tener muchas prendas distintas, de una sola.
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Fécil confeccion dependiendo del disefio.

Féacilmente combinable con otras prendas, lo cual da méas versatilidad a la
prenda a la hora de utilizarla.

Permite ampliar el rango de tallas, minimizando los escalados.

Utiliza pocas aplicaciones, lo cual permite costos bajos.

e Oportunidades:

o Llegar a un mercado mas amplio.

o Por su funcionalidad, permite crear una estrategia de promocion creativa que
Ilame la atencion del cliente final.

o Por la zona en que se estd ubicado, hay muchas posibilidades de puntos de
venta.

o Permite mayor variedad en telas, tanto estampados como tipos de textil.

o Actualmente no hay mayor competencia en este producto, lo cual permite
una introduccion del producto a un mayor mercado.

e Debilidades:

o Patrones mas complicados.

o Producto diferente para las costureras, implica aprender esta técnica de
confeccion.

o Conlleva méas insumos que otras prendas.

o Debe haber mayor cuidado en los acabados de confeccion, porque al usarse
de distintas maneras, las costuras pueden quedar visibles y se debe cuidar
que estén bien acabadas.

o Requiere mayor tiempo en el disefio para que sean funcionales de muchas
maneras.

e Amenazas:

o Al ser un producto diferente que no se ve comiunmente en las tiendas, tiene
que pasar algun tiempo de adaptacion en el mercado para que este lo acepte.

o Que las vendedoras no logren explicarle como usar las distintas variaciones
al consumidor final y este no logre apreciar sus varios usos.

o No es un producto de consumo diario.

o Lasituacion econdmica actual del pais.

o Puede desaparecer rapidamente del mercado, por ser algo que en este

momento esta de moda.
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4 METODOLOGIA

4.1 TIPO DE INVESTIGACION

Para este documento se trabajé una investigacion de tipo aplicada, documental e
historica. Donde con base en encuestas y entrevistas se logr6 llegar al problema actual,
tomando en cuenta que solamente se interactué con algunas personas, es decir fue limitada
a la zona 16 la investigacion. Luego se llevd una investigacion documental que esta basada
en libros y paginas de internet donde se tomo toda la informacion. Asi mismo, fue histérica
ya que se investigaron sucesos del pasado para dar sustento y base al documento.

4.2 TIPO DE MUESTREO

Se utilizd un muestreo aleatorio. Donde se tomé a 30 personas al azar que
cumplieran con las condiciones de ser mujeres y en un rango de edad de 15-39 afios, asi
mismo tenian que estar en la zona 16 al momento de la encuesta. Y en cuanto a las
entrevistas, igualmente fue un aleatorio, donde se tom¢ al azar a 5 costureras/os que
tuviesen sus talleres en la zona 16.

43 MUESTRA 30

Se efectuaron encuestas al azar a mujeres de 15-39 afios, para determinar cual de las
3 opciones de prendas transformables tendria mas éxito para su venta. Asi mismo, se
incluyeron otro tipo de preguntas que ayudaran a la seleccion de colores, estampados, telas
entre otros factores; todo esto para que cuando se disefie la coleccion sea mas acertada en
cuanto a lo que el consumidor espera y se incline a comprar mas.
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4.4 TECNICAS DE RECOPILACION DE DATOS
4.4.1 Instrumentos a utilizar

4.4.1.1 Encuesta (machote)

ENCUESTA

Se realiza la siguiente encuesta con el objetivo de recopilar informacién importante
acerca del disefio, estilo y precio de prendas. La cual servird para la realizacion de
estadisticas con base en su opinion. Se le agradece de antemano su tiempo.

1. ¢Edad?
a. 15-20
b. 21-30 afos
c. 35-39 afios

2. ¢Para ir a la playa o estar en la piscina, que preferiria usar usted entre estas 3
opciones?
a. Vestidos
b. Vestido envolvente (abierto)
C. Jumpsuits

3. ¢Qué largos prefiere usar en la playa o para estar en la piscina?
a. Corto (medio muslo)
b. Medio (rodilla)
c. Largo (tobillo)

4. ¢Con qué tela se sentiria mas comoda estando en la playa?
a. Algoddn con spandex
b. spandex
c. Chifon

5. ¢Como prefiere la ropa para usar en playa?

a. Floja
b. Pegada al cuerpo
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10.

11.

12.

¢Con qué se siente mas coémoda en la playa?
a. Telas solidas que cubran
b. Telas con transparencias
c. Telas caladas (tejido muy abierto)
¢Preferiria colores s6lidos o estampados para usar en playa?
a. Estampados
b. Colores sélidos
c. Mezclado

¢Qué estilos de estampado le gustan mas?
a. No le gustan los estampados

Geométricos

Florales

Animal print

Abstractos

® o0

¢Qué colores le gusta usar mas en la playa?
a. Oscuros

Claros

Neones

Pasteles

Mezcla

® o0

¢Donde compra su ropa de playa?
a. Enunatienda
b. Ensu casa u oficina (ventas a domicilio)
c. Internet
d. Por catdlogo

¢Cuénto seria lo mas que pagaria por un vestido de playa que se transforme en

varias prendas distintas?
a. Q150- Q200
b. Q200 - Q300
c. Q300 - Q400
d. Q4000+

¢Encuentra actualmente en tiendas ropa para playa o piscina (que no sean

calzonetas)?
a. Si
b. No
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13.

¢Qué es lo que NO le satisface de la oferta actual en tiendas de ropa para playa o
piscina? (puede ser varias)
a. No le gustan los disefios o estilos
Es muy cara
No encuentra su talla
No le gustan las telas
Es lo mismo que ve en todos lados

® o0

4.4.1.2 Entrevista (machote)

Z

&%

7
2

ENTREVISTA

Se realiza la siguiente entrevista con el objetivo de recopilar informacion importante
acerca de la confeccion, calidad y precio del area artesanal. La cual servird para la
realizacion de estadisticas con base en su opinién y conocimiento. Se le agradece de
antemano su tiempo.

o akswnE

¢Con que prefiere trabajar, con telas de punto (stretch) o tejido plano?

¢Se le facilita el montaje de elasticos en las prendas con overlock o plana?

¢Cual es el precio maximo que usted cree que le pagarian por un vestido para playa?
¢Cuantos vestidos simples (falda + blusa, sin mangas) podria sacar en 1 dia?

¢Puede trabajar ruedos en telas elasticas?

¢Puede trabajar con telas como chiffon o georgette?
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4.4.1.3 Resultados

4.4.1.3.1 Cuadrosy graficas de encuestas

Tabla No. 8
RANGO DE EDAD DE LAS ENCUESTADAS

P.1 No. %
A 3 10%
B 19 63%
C 8 27%
TOTAL 30 100%
Fuente: Propia
Grafica No. 2

RANGO DE EDAD DE LAS ENCUESTADAS

PREGUNTA 1

Fuente: Propia

Tabla No. 9
LA OPCION DE PRENDA QUE PREFIEREN UTILIZAR AL ESTAR EN LA

PLAYA O PISCINA

P.2 No. %
A 18 60%
B 5 17%
C 7 23%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 3

LA OPCION DE PRENDA QUE PREFIEREN UTILIZAR AL ESTAREN LA
PLAYA O PISCINA

PREGUNTA 2

Fuente: Propia

Tabla No. 10
LOS LARGOS QUE PREFIEREN AL ESTAR EN LA PLAYA O PISCINA

P.3 No. %
A 12 40%
B 11 37%
C 7 23%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 4
LOS LARGOS QUE PREFIEREN AL ESTAR EN LA PLAYA O PISCINA

PREGUNTA 3

Fuente: Propia



Tabla No. 11
LAS TELAS CON LAS CUALES SE SIENTEN MAS COMODAS ESTANDO EN

LA PLAYA
P.4 No. %
A 14 46%
B 8 27%
C 8 27%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Gréafica No. 5

LAS TELAS CON LAS CUALES SE SIENTEN MAS COMODAS ESTANDO EN
LA PLAYA

PREGUNTA 4

Fuente: Propia

Tabla No. 12
LA PREFERENCIA EN HOLGURA DE LA ROPA DE PLAYA

P.5 No. %
A 20 67%
B 10 33%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 6
LA PREFERENCIA EN HOLGURA DE LA ROPA DE PLAYA

PREGUNTASS

Fuente: Propia

Tabla No. 13
LOS TIPOS DE TEJIDO CON LOS CUALES SE SIENTEN MAS COMODAS EN
LA PLAYA
P.6 No. %
A 17 57%
B 9 30%
C 4 13%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 7

LOS TIPOS DE TEJIDO CON LOS CUALES SE SIENTEN MAS COMODAS EN
LA PLAYA

PREGUNTA 6

Fuente: Propia
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Tabla No. 14

EL DISENO EN LA TELA QUE PREFIEREN PARA USAR EN LA PLAYA

P.7 No. %
A 12 40%
B 12 40%
C 6 20%
TOTAL 30 100%
Fuente: Propia
Gréfica No. 8

EL DISENO EN LA TELA QUE PREFIEREN PARA USAR EN LA PLAYA

PREGUNTA 7

Fuente: Propia

Tabla No. 15
EL TIPO DE ESTAMPADO QUE MAS LES GUSTA

P.8 No. %
A 13 43%
B 5 17%
C 6 20%
D 5 17%
E 1 3%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia




Gréafica No. 9
EL TIPO DE ESTAMPADO QUE MAS LES GUSTA

PREGUNTA 8

E
3%

Fuente: Propia

Tabla No. 16
EL TIPO DE COLORIDO QUE MAS LES GUSTA PARA USO EN PLAYA

P.9 No. %
A 3 10%
B 11 37%
C 4 13%
D 9 30%
E 3 10%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 10
EL TIPO DE COLORIDO QUE MAS LES GUSTA PARA USO EN PLAYA

PREGUNTA9

Fuente: Propia



Tabla No. 17

LUGAR EN DONDE COMPRAN SU ROPA DE PLAYA

P.10 No. %
A 20 67%
B 2 6%
C 6 20%
D 2 7%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Gréfica No. 11
LUGAR EN DONDE COMPRAN SU ROPA DE PLAYA

PREGUNTA 10

Fuente: Propia

Tabla No. 18
MONTO MAXIMO QUE PAGARIAN POR UNA PRENDA TRANSFORMABLE

P.11 No. %
A 22 73%
B 1 3%
C 14%
D 3 10%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 12
MONTO MAXIMO QUE PAGARIAN POR UNA PRENDA TRANSFORMABLE

PREGUNTA 11

Fuente: Propia

Tabla No. 19
SI ACTUALMENTE ENCUENTRA O NO ROPA PARA PLAYA O PISCINA

P.12 No. %
A 18 60%
B 12 40%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 13
SI ACTUALMENTE ENCUENTRA O NO ROPA PARA PLAYA O PISCINA

PREGUNTA 12

Fuente: Propia
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Tabla No. 20

LO QUE NO LE SATISFACE DE LA OFERTA ACTUAL EN TIENDAS DE ROPA
PARA PLAYA O PISCINA

P.13 No. %
A 12 40%
B 4 13%
C 10 34%
D 3 10%
E 1 3%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 14

LO QUE NO LE SATISFACE DE LA OFERTA ACTUAL EN TIENDAS DE ROPA
PARA PLAYA O PISCINA

¢ PREGUNTA13

3%

Fuente: Propia

Con base a esta encuesta se llega a algunas conclusiones tanto fisicas de la prenda
como de precios y problemas actuales con la ropa de playa. El 60% de las mujeres
encuestadas prefieren los vestidos transformables, el 40% escogeria los vestidos cortos y el
37% los usarian de colores claros. El 73% estarian dispuestas a pagar el precio del vestido
propuesto, mientras el 27% restante pagarian ain mas. Asi mismo, se concluye que el 40%
no encuentra ropa para playa o piscina adecuada a sus gustos o estilo, el 34% no encuentra
tallas y el 13% cree que los precios en las tiendas son muy elevados.

Con estos datos obtenidos se disefid una coleccion que cumpla con las expectativas

de la mayoria de encuestadas. Proporcionandoles una propuesta moderna para vestidos de
playa y/o piscina.
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4.4.1.3.2 Resumen y mapas de entrevistas

32 calle y 62 avenida zona 16
Edwin J. Rosales

Prefiere trabajar con telas stretch ya que no se deshila mucho y ajusta mas.
Puede montar elastico en ambas maquinas, todo depende de la prenda.
Solo confeccion, de Q80-Q100 por un vestido sencillo.

De 4-6 vestidos puede sacar en un dia.

No tiene problema trabajando en telas elasticas.

Si puede trabajar en georgette o chiffon pero prefiere no hacerlo porque le deja

puntada (se perfora la tela).
Tiene tanto overlock como plana.

Mapa No. 4
UBICACION EDWIN ROSALES

> e
>

S
=) 3
ol o
o

2 Calle

vvvvvvvvvvv

Fuente: Propia
Figura No. 7
FACHADA TALLER EDWIN ROSALES

L &
Fuente: Propia

60



42 avenida 1-31 zona 16
Valeriana Aguilar

Prefiere con telas planas que no se estiren ya que le crea menos problemas.

Solo los monta en plana porque solo cuenta con una maquina casera marca Regina,
no tiene overlock.

Q50 +- es lo que cobra por coser un vestido.

No se compromete a sacar pedidos grandes porque ya esta cansada y ya son muchos
afios los que ha trabajado y ahora prefiere solamente cosas pequefias o hacer
disfraces que es lo que mas le gusta.

No tiene problema haciendo ruedos en telas elasticas.

Si puede trabajar con estas telas, no tiene problema con ninguna.

Mapa No. 5
UBICACION VALERIANA AGUILAR

epsny z
- ®
pluSAY g

2 Calle

3 Calle

Aviso legal

Fuente: Propia

Avenidy
Venida

Figura No. 8
FACHADA CASA VALERIANA AGUILAR

Fuente: Propia
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Boulevard Hospital Militar 15-51 zona 16
Armando Reinoso

Prefiere con telas planas ya que es mas comodo para él. Las telas stretch dan
problema al trabajar.

Prefiere con plana montar elasticos.

Q90 cobra de confeccion si la persona le lleva la tela, incluyendo ruedo.

3 vestidos puede sacar maximos al dia.

Si puede trabajar estos ruedos siempre y cuando se use la maquina adecuada.

Si puede trabajar con chiffon o georgette.

Mapa No. 6
UBICACION ARMANDO REINOSO

o
2 Calle 2

Fuente: Propia

Boulevard Hospital Militar 10-20 B zona 16
Hilda Arévalo

Prefiere trabajar en tejido plano, se adapta re bien a la costura. El stretch le da mas
problema.

Por el cuidado que le da a su maquina prefiere montar elasticos en maquina plana,
dice que si tuviera 2 overlocks entonces si la utilizaria pero no lo hace porque le da
miedo que se le dafie y es la Unica que tiene.

Q150-Q200 solo de confeccion, mas tela.

3 vestidos maximos al dia.

Si le da problema la maquina pero si la gradia puede coser bien.

Si puede trabajar en todas las telas.

1 mes en este nuevo local. 1 afio +- en el local anterior. En general 10 afios
trabajando, tiene 3 maquinas 1 overlock y 2 planas.
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Mapa No. 7
UBICACION HILDA AREVALO

epiuany 0V

Fuente: Propia

20 av. 18-76 zona 16, interior dos Montesano

Catalina Jiménez
e Tejido plano porque se cose mejor.
e En plana porque ella no tiene maquina overlock.
e Depende de la tela y el modelo, pero de Q40-Q60.
e 4 faldas y 4 blusas sencillas, es decir 4 vestidos por dia.
e Si, pero prefiere a mano, para entregar un mejor trabajo.
e Sipuede, no tiene ningun problema.

Mapa No. 8
UBICACION CATALINA JIMENEZ

2pIUBAY Z

Fuente: Propia
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Figura No. 9
FACHADA CASA CATALINA JIMENEZ

Fuente: Propia

En base estas entrevistas se llegan a algunas conclusiones que ayudaran al disefio de
la coleccidn tomando en cuenta las capacidades técnicas y de manufactura de los
costureros. Ninguno de los costureros tiene problema en montar elésticos en las prendas, la
mayoria lo montan en maquinas planas. Q96 es el precio promedio que cobran por
confeccionar un vestido sencillo, y pueden sacar en promedio de 4 vestidos diarios. La
mayoria prefiere trabajar con tejidos planos ya que les dan menos problema, pero si estan
consientes que las telas stretch permiten mejor ajuste y no se deshilan.

4.4.1.4 Definicion del problema

A través de las encuestas y entrevistas hechas en la zona 16 en el 2014, se logro
determinar el problema actual; no existe oferta suficiente para la demanda de prendas de
vestir para playa y/o piscina. Las costureras objeto de estudio, no venden ropa de playa, y si
a esas vamos no venden mayor producto de confeccion, se dedican mayormente a
reparaciones o a hacer prendas bajo pedido. Ellas si son capaces de confeccionar vestidos
pero no lo hacen ya que no tienen el concepto actual de moda, ni tienen una estrategia de
comercializacion para vender las prendas.
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5 ALTERNATIVAS DE SOLUCION

Se llego a las alternativas de solucion tomando en cuenta el resultado de las entrevistas
y la posibilidad que tendrian las costureras de confeccionar cada una de estas. Asi como la
informacién recabada en las primeras encuestas donde el dato mas relevante obtenido fue
que las mujeres compran shorts, blusas, vestidos, salidas de bafio y faldas. Tomando en
cuenta lo que el mercado compra y requiere, se proponen las siguientes alternativas,
tratando de llegar a un grupo mas amplio, no solamente las que buscan una de estas, sino
plantear una prenda que ella por si sola, cumpla con varias de estas necesidades. Los
factores mas importantes a tomar en cuenta para proponer fueron su versatilidad,
comodidad, costo-beneficio y el disefio de las mismas.

5.1 LISTA DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION

5.1.1 Confeccion de vestido transformable para uso en playa y/o piscina.

5.1.2 Confeccion de vestido envolvente transformable para uso en playa y/o
piscina.

5.1.3 Confeccion de jumpsuit transformable para uso en playa y/o piscina.

5.2 PLANTEAMIENTO DE FINES, MEDIOS Y ACCIONES

El propdsito de este documento es ayudar a la comunidad de costureras que existen
actualmente en la zona 16, por lo cual se propone la confeccion de vestidos transformables
para playa y/o piscina. Debido a la zona en que estan, tienen una ventaja en cuanto a la
comercializacion de los productos, ya que su mercado objetivo esta en la misma zona. Esta
zona en particular cuenta con un gran grupo de personas que tienen la posibilidad de ir a
algin tipo de piscina si no es que en sus condominios 0 apartamentos tienen piscina
comunal, o en algunos casos de viajar a alguna playa cercana. Lo cual, los haria unos
clientes potenciales a la compra de estos productos.

La produccion se haria directamente con las costureras. El propdsito es darles
conceptos de produccion de linea, para que mejoren sus tiempos y su eficiencia, a pesar de
ser a menor escala. El finalidad es que con los conocimientos actuales que ellas tienen en
confeccion, produzcan prendas a un costo bajo para poder llegar a un mercado objetivo mas
amplio.
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Se plantea un concepto de mercadeo, donde las costureras comiencen vendiendo sus
prendas de persona a persona, y luego conforme vayan haciendo méas prendas vy
aumentando su produccidn y venta, trabajen con otras mujeres de la zona para que sean sus
vendedoras en distintos lugares de la zona 16 o de la capital en general. Creando una red de
vendedoras.

También se plantea que ellas utilicen la tecnologia a su beneficio, ya que vivimos en
un mundo en donde cada dia todo es mas tecnoldgico. Asi que seria beneficioso que
utilizaran redes sociales para promocionar sus prendas. Otra opcion podria ser que hicieran
videos y los subieran a Youtube, en donde hagan una demostracion de las distintas maneras
en que se puede utilizar una sola prenda transformable, para que esto incentive la compra
final. Asi como de promocionar accesorios que podrian combinar a estas prendas, dando un
servicio completo, que al final esto genera mas ingresos para las costureras.

5.3 ANALISIS DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION

e Confeccion de vestido transformable para uso en playa y/o piscina.
o Fortalezas:
e Son bastante sencillos de confeccionar.
e Su patronaje es simple, no lleva mucho conocimiento.
e Utiliza telas spandex lo cual facilita el tallaje a un rango méas amplio
de clientes.
¢ No lleva ruedos ni acabados en escote por el tipo de tela que es, esto
es un procedimiento menos lo cual aumenta productividad.
e No lleva aplicaciones ni muchos trims, lo cual baja sus costos y
aumenta ganancias.
o Oportunidades:
e Es un producto que no se encuentra en la mayoria de locales por lo
cual no habria competencia directa por el momento.
e De un mismo patronaje se pueden sacar varios vestidos.
e Se puede hacer combinaciones de telas para darle otro look.
e Se puede usar para otras ocasiones y en otros lugares no solamente

en playa.
e Se puede usar en otras temporadas no solamente en épocas de calor.
o Debilidades:

e Lleva mucho consumo de tela, porque cada cinta para transformarlo
debe ser de 2.5 yardas mas o menos de largo.
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El acabado interior debe ser con overlock, lo cual representa tener
esta maquina.

El corte de la tela debe ser nitido ya que no lleva ruedo en ninguna
de sus partes.

No se puede hacer con tejido plano.

Si se hace con tejido plano, se debe de colocar método de acceso,
elastico en cintura, ruedos, entre otros procesos mas.

o Amenazas:

Que las personas no entiendan el concepto de una cinta tan larga para
transformar y les moleste tanta tela.

Que les cueste entender las distintas maneras para transformar el
vestido.

Que no les gusten las cosas pegadas al cuerpo (top).

La competencia de ropa econdémica como las ventas de chinos,
podrian afectar las ventas de esta prenda.

La situacion econdmica actual del pais.

Tabla No. 21

ANALISIS CRUZADO DE FODA DEL VESTIDO TRANSFORMABLE PARA USO

EN PLAYA Y/O PISCINA

F1-05

F2-02 F3-03 F4-01 F5-04

MAXI

MAX

Aprovechar su
facil
confeccion
para hacerlos
en cualquier
época del afio,
cambiando un
poco el estilo
o0 largo para
adecuarlo a la
temporada.

Aprovechar la

poca cantidad de | Utilizar telas de

Probar nuevas

Ensefiarles a las . pasos para mejor calidad,
combinaciones .
costureras a confeccionar las | aprovechando
. de telas planas
generar varios prendas e que el costo de

con stretch.

disefios a partir
de un patrén
base, para que
aumenten sus
estilos y
ganancias.

Aunque se deba
cambiar el
método de acceso
puede mejorar el
disefio de la
prenda.

impulsar estilos
que no son tan
populares en el
pais.
Confeccionando
mayores

cantidades en
menos tiempo.

trims es minimo.
Jugar con varios
tipos de tela para
gue permita
usarse para
eventos mas
formales.
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D1-02

D2-01

D3 -03

D4 - 05

D5-04

Hacer
combinaciones
de colores de
telas
aprovechando
las formas de
los patrones.
Por ejemplo,
cortar todas
las tiras en un

Hacer un
mercadeo de tal
manera que se
pueda trabajar
bajo pedido
tomando
anticipos, y estos
anticipos
aprovecharlos

Combinar dos
telas para hacer
los vestidos
reversibles, de
esta manera se
elimina los cortes
en crudo y se

Utilizar telas
planas pero que
tengan stretch de
esta manera se
podran hacer
vestidos méas
largos para
épocas de frio.
También, elegir

Insertarle ziperes
y elasticos
decorativos,
hacer que estos
queden visibles
para que se
puedan utilizar

MAX para alquilar una . elasticos parala | de una manera
solo color, y multiplican las . ] .
todas las overlock para combinaciones cintura que maés casual sin
hacer los permita mas la que afecte el
faldas en otro, . | detelasy looks . -
asi se acabados. Y asi que salen de un elasticidad de las disefio del
minimiza el | M© tener pérdidas mismo vestido mismas, para que | mismo, ni sus
desperdicio y 0 inversiones ' de esta manera | transformaciones.
se aprovecha fuertes desde un no afecte las
P : inicio. transformaciones.
el patronaje.
F1-A3 F2-Al F3-A2 F4 - A5 F5- A4
Debido a que
son sencillas
de . Se puede crear un
. Debido a que el P Aprovechar los
confeccionar patronaje es video donde se | Al llevar menos costos bajos para
se puede . muestre como se acabados, se :

. simple se pueden . lanzar precios de
personalizar presentar otras debe transformar | puede trabajar introduccion
un poco cada opciones de estas prendasy | dos o 3 personas, igualmente bajos
prenda como disefio de cdmo es que una | donde cada una para comenzar '
dejarla méas vestidos tela stretch ayuda | se encargue de un compitiendo con
floja, 0 mas transformables a estas solo proceso, de el mercado
anchas-largas las cuales no transformaciones. | esta manera se actual. no

MAXI | las tiras. Asi . Asi mismo se especializa la '
; lleven tiras largas solamente en
- MIN | mismo, se le para transformar pueden dar mano de obra, se precios sino con
puede ofrecer y de esta manera indicaciones paso | trabaja en linea. prendas que no
tallas mas ' | apaso de como Se realizan . .
haya un producto . estan fabricadas
grandes o telas para todas las transformarlas prendas mas en grandes
€oN mMas personas tanto a para aquellas rapidamente y a cantidades
spandex para las que no les personas que N0 | un menor costo dando un po'co
las personas . pueden tener el | para que sea una .
molesta las tiras | . . maés de
que no les video a lamano a | prenda accesible o
largas como a las ) exclusividad a
gustan las que i la hora de a mas gente. 0s clientes
prendas ' vestirse. '
pegadas al
cuerpo.
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D1- A5 D2 - A2 D3 - A4 D4 - A3 D5 - Al
El confeccionar | Aprovechar a los - .
Buscar rendas que cFI)ientes ue no Utilizar varios
proveedores Como se dijo degan de qﬂe dar les ust?an las trims decorativos
de telas que anteriormente muv bien telgs Ue se para hacer las
ofrezcan tener un video y g prendas mas
. , ~ cortadas, es tanto | pegan al cuerpo
precios mas | que ensefie a las transformables y
- un reto como un | para ofrecerles o
competitivos. personas las . - sin tiras tan
S . beneficio. Una | vestidos con telas
Asi mismo, | transformaciones, Ver se de teiido plano largas, que
comprar en esto puede . Jidop puedan llegar a
- perfeccione la con un poco de .
mayor permitir que las L molestarles. Asi
técnica de stretch, aunque .
- MIN volur_nen todos | personas se vean cortado los esto signifique mismo se ahorra
los insumos mas atraidas a clientes podran colocar un en tela aunque se
basicos hacer su pedido. p . gaste un poco
. apreciar el método de acceso ) :
necesarios, Y con los . . mas en trims.
. trabajo manual €omo un ziper
para que de anticipos de los ue conlleva visible Pero se
esta manera se | pedidos se puede g e N0 Son y decorativo. las | COMPensa ya que
puedan ofrecer alquilar las g . . - se le entrega al
. p . prendas en serie | clientas estaran .
precios mas maquinas ; cliente un
. . comosevenen | felices de tener
bajos al necesarias. . p . producto a su
o las tiendas de mas opciones en : .
publico. . o satisfaccion.
chinos. telas y disefios.

Fuente: Propia

e Confeccion de vestido envolvente transformable para uso en playa y/o piscina.

o Fortalezas:
e Fécil confeccion ya que va todo abierta la pieza.
e Facilmente combinable con otras prendas, lo cual da mas versatilidad
a la prenda a la hora de utilizarla.
e Utiliza pocas aplicaciones, lo cual permite costos bajos.
¢ No llevan tantas operaciones a la hora de coser.
e Esuna prenda comoda de usar.
o Oportunidades:
e Por la zona en que se estd ubicado, hay muchas posibilidades de
puntos de venta.
e Permite mayor variedad en telas, tanto estampados como tipos de
textil.
e Actualmente no hay mayor competencia en este producto, lo cual
permite una introduccion del producto a un mayor mercado.
e Se puede llegar a un mercado mas amplio ya que con solo cambiar
los textiles, colores o estampados ya se puede vender a distintas

edades.
e Posible utilizacién para otros fines, no solo para playa/piscina.
o Debilidades:

e Tiene menos opciones de transformaciones en comparacién a las
otras dos opciones.
e Lleva méas acabados, ya que lleva ruedos.
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e Si se hace con chiffon o cualquier otro tejido plano debe llevar
overlock en todas las costuras.

e Lleva mangas, lo cual refleja mas consumo de tela.

e Es necesario un proceso mayor de disefio para crear un estilo que
incite la venta.

o Amenazas:

e La competencia de ropa econdmica como las ventas de chinos,
podrian afectar las ventas de esta prenda.

e Lasituacion econdmica actual del pais.

e Por su disefio envolvente puede que a algunas personas no les guste
ese estilo.

e Por ser un concepto distinto puede que pase rapido de moda.

e No se puede usar en todas las temporadas, sobre todo en la época de
mucho frio.

Tabla No. 22

ANALISIS CRUZADO DE FODA DEL VESTIDO ENVOLVENTE
TRANSFORMABLE PARA USO EN PLAYA Y/O PISCINA

F1-04 F2 - 05 F3-01 F4 - 02 F5- 03
Como permite
combinarse El margen de
Aprovechar que con otras Se puede

ganancia crece

el vestido va prendas y Jugar con los | mercadear como
| : en esta prenda,
abierto, para accesorizar estampados y una prenda
o . ya que lleva . . L
disefiarlo con | sin recargar el Menos textiles, ya | cOmoda y facil de
cortes y distintos | vestido. Se Lo que al no usar, dando el
aplicaciones y
colores de telas puede consumo de llevar tantas enfoque en las
para que sea mas | promocionar tela, y por la operaciones | mdultiples piezas
atrayente para | para otro tipo ' los costos gue pueden salir
MAXI - - zona en que .
jévenes. Y de eventos PR bajan, lo cual | de ella, con esto
MAX esta ubicado se

sélidos o un casuales o permite se logra competir
; puede vender a | . .
estampado semi formales invertiren el | con el resto de
. un costo un
recatado para dependiendo usode 20 prendas que se

. 0co mas alto .
adultos. De esta | decéomose | P maés telas para | encuentran en el
que en otras

manera se llegaa | combine para hacer la mercado, ya que
- .| zonas, lo que . :
distintos gue tenga mas aumenta el prenda mas se obtienen
mercados con un | usos que s6lo maraen de llamativa. varias en una
solo patronaje. parairala gen sola.
ganancia.
playa o la
piscina.
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D1-02 D2 - 05 D3 - 04 D4- O3 D5 - 01
Al llevar
acabados méas Se puede
finos y con llegar a un
- _— detalle como | mercado de Se pueden crear
Utilizar distintas S
telas para lo es un ruedo jovenes Se puede prendas con
combaﬁir ol en toda la adultos con el | modificar el disefio y
hecho de aue no prenda, esto | uso de telas de | disefio de las | colorido, ya que
tiene ta?ltas permite que | chiffon, que si | mangas, se | lazona en donde
transformaciones. | €2 utilizado | bien es cierto | pueden hacer | esta ubicado, es
- ero al mezclar | paraotras requieren cortas o con una zona con
MAX pestam ados o ocasiones | cierto acabado, | cortes para | mucha plusvalia
colorespya esto casuales o también lo aprovechar |y gente joven que
automaticamente semi hace mas mas el tendido se atreven a
le da mavor formales, versatil para de tela, utilizar cosas
versatili daga las donde si es | distintos usos | creando otros distintas.
rendas requerida una y disefios. Saliéndose de lo
P ' prenda combinaciones coman.
acabada con con
ruedo accesorios.
industrial.
F1-A4 F2 - A3 F3-Al F4- A2 F5- A5
Si llegara a
La ropa es uno de sucede? Ue a Se puede dar
los articulos que d un precio mas .
‘s algunas Al tener pocas . La comodidad de
mas rapido pasa S bajo al
personasno | aplicaciones, L la prenda,
de moda, pero se publico al no -
les gusta el se pueden permite que se
puede aprovechar - - llevar tantas .
estilo de este bajar los . combine con
el hecho de que . operaciones y .
vestido, se costos para cardiganes,
es una prenda de esta . ;
X puede estar a un medias o abrigos
MAXI - abierta que : - ] manera que
. combinar nivel méas para que
MIN posteriormente se . . no afecte . .
- facilmente | competitivo en inclusive en
puede modificar con otras cuanto a tanto la época de frio se
0 mezclar con . situacion P
prendas o precios con o pueda usar este
otras prendas, . . econoémica en . .
.| accesorios otras tiendas . vestido debajo de
para que esta esté el pais, ya que
para hacerlo | en el mercado . una prenda
de moda el . se estarian o
X mas atrayente actual. - calida.
mayor tiempo dando precios
ibl y que las .
posible. ; competitivos.
atraiga.
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D1-A4 D2 - Al D3 - A2 D4- A5 D5 - A3
Se debe de ser
Los tejidos | La colocacion aun mas
Al llevar més ple_tnos de las mangas creativos_ a la
acabados, se necesitan ser | en eI_ vestido, | hora de disefiar
Si llegara a pasar ouede acabados con | permite que se para crear
de moda rapido, | competir de overlock en camb_le el transformgicmnes
debido a que una mejor todas sus patronaje para | que permitan ser
tiene manera en costuras y esto mangas largas | envolventesy
fransformaciones, cuanto a |mpI|ga un y asi ver_1der unas cerradas
siempre se puede | calidad con costo mas alto, | los vggtldos derjtro del mismo
“MIN jugar con el otras tiendas lo bueno es ,tamblen en estilo, para que le
vestido usandolo | del mercado, que_hay més | época de frio. | pueda gu§tar ala
de distintas ya que se les var!edad de | No solamente mayoria de
maneras para que |  ofrece no textiles en el | mangas cortas | personas, aunque
te actualizado solamente merca do con para el | no Ie_s guste un
:IS mayor tiempo precios precios mas | verano.Y asi tipo de 3
oosible, competitivos bajos, loque | seaumentan | transformacion
sino buenos ayuda atener | las ventals a envolvente,
acabados. una prendg todo el afio y seguramente les
final de bajo no solo gustara otra de
costo. seccionadas. las tantas
transformaciones.

Fuente: Propia

Confeccidn de jumpsuit transformable para uso en playa y/o piscina.
o Fortalezas:

Es una sola prenda, lo cual no requiere una segunda compra para
complementar un outfit.

Se puede usar una gran variedad de textiles y disefios de estampados.
Generalmente se usa telas ligeras, lo cual permite que sea adecuado
al propdsito que seria su uso de playa/piscina.

Por la versatilidad del patron se puede utilizar desde jumpsuit hasta
convertirse en vestido, lo cual permite un rango mas amplio de uso
final.

Se puede combinar con accesorios distintos para transformarlo desde
un look casual hasta uno formal o elegante.

o Oportunidades:

Por su funcionalidad, permite crear una estrategia de promocion
creativa que llame la atencién del cliente final.

No hay mucha competencia.

Es un producto que no se ve mucho en el mercado actual.

Se lanzaria a un grupo objetivo que copia mucho la moda europea y
estadunidense, que alli se utilizan mas los jumpsuits que aca.
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Pueden ser usada por un rango mayor de edad que el que
actualmente se tiene, como para nifias por ejemplo. Lo cual
permitiria a un futuro mayores ganancias.

o Debilidades:

Patrones mas elaborados.

Producto diferente para las costureras, implica aprender esta técnica
de confeccion.

Conlleva més tela e insumos que otras prendas.

Debe haber mayor cuidado en los acabados de confeccién, porque al
usarse de distintas maneras, las costuras pueden quedar visibles y se
debe cuidar que estén bien acabadas.

Requiere mayor tiempo en disefio de estilos para que sean
funcionales de muchas maneras.

o Amenazas:

La competencia de ropa econdémica como las ventas de chinos,
podrian afectar las ventas de esta prenda.

La situacion econdmica actual del pais.

No a todos los tipos de cuerpo le va.

Puede pasar de moda rapidamente por no ser una prenda basica.
Puede ser que las personas no entiendan bien el concepto de como se
transforma.
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ANALISIS CRUZADO DE FODA DEL JUMPSUIT TRANSFORMABLE PARA

Tabla No. 23

USO EN PLAYA Y/O PISCINA

F1-01 F2 - 05 F3-03 F4 - 04 F5- 02
Ya que se esta
Al combinar | El hecho de que lanzando aun
. mercado objetivo
Se puede textiles o las telas sean ue conia mucho Al no haber
lanzar una | estampados, se | comodas, faciles ?a mo dpa de otros competencia en
camparfia con | puede tener un de llevar, aises. esta el mercado
videos y fotos | mismo disefio | livianas y que no rF()enda I,es vaa actual, se puede
donde se vea y patronaje | den calor, ayuda b llevar a otro

llamar mucho la

que con una que vaya a que las clientas - nivel el styling y
S . atencion, ya que A
sola prenda, | dirigido a dos se sientan promocion de
MAXI - . . se puede . .
sin la mercados cémodas y este jJumpsuit ya
MAX . - mercadear sus
necesidad de | completamente | felices yasu maltiples gue con pocos
otra adicional | distintos y asi |vez recomienden cambios accesorios puede
0 accesorios | aumentando | a otras personas Y pasar de ser una
transformaciones.
se pueden ventas y para que prenda casual a
. . Y lo puedan usar
crear varios | ganancias. Con compren el para dos una prenda para
looks solo una buena | producto y se - un evento
o o ocasiones
distintos. eleccion de | vaya generando - . formal.
L2 distintas sin que
telas. maés impacto. :
nadie sepa que es
la misma prenda.
D1-01 D2 - 02 D3-04 D4- O3 D5 - 05
Se puede
hacer una .
X Debido a que el . )
estrategia de Mientras mas
e mercado Al tener mucho .
promocién, - . transformaciones
objetivo es un cuidado en los .
donde el . se consigan, se
. consumidor que detalles y .
clientevealo | Elaprender podra llegar a un
. conoce de moda | acabados, esto - .
elaborado del | unatécnica de . y publico mas
. . y copia de otros | generara una .
patronaje, pero | patronaje con . amplio, ya que
paises ya sabe muy buena )
que esto se la cual no . L se podran
. , valorar una impresion de -
convierte en estan obtener estilos
prenda, entonces | este producto,
una prenda | acostumbradas tanto para
sencilla de a trabajar o afecta tanto el | que es algo que adolescentes
- - abajar, alto consumo de | no han visto con
utilizar y de | permite que en . como para
MAX telay que se tanta saturacion -
esta manera | un futuro, ellas jovenes y
L eleve un poco el | en Guatemala y,
aprecie mas el | vayan creando adultos. La

trabajo que
conlleva 'y
todas las
maneras en
que lo puede
usar. Y vea
muchos
beneficios
antes de hacer
su compra.

otros disefios y
amplien la
oferta de
prendas a sus
clientas.

costo en este
insumo, porque
al final se
compense con el
hecho de que
puede obtener
muchas prendas
con unasola
inversion.

gue dando una
buena impresion
en cuanto a
acabados y
disefio, es un
motivo mas para
que la gente lo
compre.

ventaja de tener
mas opciones a
transformar es
gue se puede
ampliar el
mercado y va
complacer mas
gustos.
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F1-A2

F2-Al

F3 - A3

F4- Ad

F5- A5

No es
necesario

Mientras mas

Mientras mas
ligera sea la tela
que se elige,

Se puede hacer

complementar | se invierta en una guia de
- menos peso le I . A
la prenda con | telas distintas Si bien es cierto styling y
agrega a una L
otra mas, ya y persona, y hay laropa pasade | distintos looks
gue con una | combinaciones N moda rapido, los cuales se
mas posibilidad .
sola prenda se de colores que le quede debido a que | puede armar con
arma un outfit, | Unicas, mas le . - esta prenda tiene una misma
bien a distintos .
esto es llamara la - . transformaciones | prenda. Para
- - tipos de siluetas -
beneficioso | atencidn a los tan drésticas que todas
MAXI - . y cuerpos. Y
MIN para los cller_wtes y se debido a su ~como (_1e aquellas
clientes sentirdn mas - jumpusit a personas que no
. versatilidad de : -
porque no atraidos por . vestido o a entiendan el
. usarlo de varias
tienen que comprar este maneras, hay blusa, hay concepto o no
gastar en mas | producto por . ' menos sepan hacer su
X . opciones de que S .
prendas, ni encima del si una posibilidad que | styling personal,
hacer gastos resto de L pase de moda se puedan
transformacion .
extras en prendas que se . tan rapidamente. | apoyar de esta
; no le queda bien . .
accesorios ofrecen en el guiay vestirse a
a su cuerpo
para mercado. la moda.
puede que otra
complementar. si
D1-A4 D2-Al D3 - A5 D4- A3 D5 - A2
Mientras mas
Mientras mas tela lleva la Se puede crear
elaboradosea | Lacurvade | prenda, aumenta un plan de
. L . Dentro de los !
el patron, mas | aprendizaje la cantidad de acabados. se creacion donde
complejidad para las transformaciones puede utiI’izar cada mes se
tendra la costureras serd | que se le pueden ‘o sague una nueva
. muchos elasticos L
prenda, lo cual | un poco méas hacer a la . transformacion,
o - para que permita
permitird mas | larga, pero de misma, al que le vaya a para que los
- | variaciones las | igual manera | principio puede més tipos de clientes estén
MIN cuales es una prenda | ser confuso para siluetas y de seguros de que
ayudaran a que seraaun | los clientes, pero la inversion que
e - cuerpos, de tal . .
que la prenda | mas dificil que | con un video, manera que estan haciendo
no pase de | otros negocios fotos o abarque un sera inteligente
moda tan 0 competencia instructivo . ya que obtendran
- . ) mercado mas .
rapido como si puedan podran hacer amplio muchisimas
fuese una copiarlo. maultiples ' piezas por su
prenda basica. transformaciones dinero.
a su prenda.

Fuente: Propia
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5.4 JUSTIFICACION DE SELECCION DE ALTERNATIVA

Después de realizar un analisis cruzado de cada una de las alternativas de solucion,
se llegdb a la conclusibn que la mejor propuesta de solucion serian los vestidos
transformables de dama para uso de playa y/o piscina, ya que permiten una gran
versatilidad al cliente final, son los que permiten mas transformaciones. Si bien es cierto
Ilevan mayor trabajo y cuidado en el corte de la tela, pueden venderlas a un precio mas alto,
ya que estan ofreciendo varias prendas en una sola. Se pueden crear muchisimos estilos de
vestidos bastante simples, los cuales pueden ser utilizados de muchas maneras, lo cual es
un gran beneficio para el cliente. Adicional a esto, son muy faciles de confeccionar, no
Ilevan mayores acabados y el consumo de trims es minimo, y esto ayuda a bajar los costos
de las costureras.

Es una propuesta, que conlleva un mercadeo mas visual, de tal manera que tanto las
vendedoras como las costureras puedan idearse muchisimas maneras de utilizarlo para que
a su vez se lo trasladen a sus clientas. Pero sera una prenda que llamaria méas la atencion
que las prendas simples que actualmente se ven en el mercado.

Para validar la solucion elegida se tomé en cuenta las encuestas realizadas, ya que
fue la prenda que mas éxito tuvo en las encuestas. En esta misma encuesta, se determiné
que la mayoria de mujeres no encuentra ropa para playa o piscina adecuada a sus gustos,
estilo o talla, ademéas que afirman que los costos de las tiendas son muy elevados. Estos
vestidos transformables en particular, permitirian al consumidor final, obtener como
minimo 10 prendas en 1 sola. Donde no solamente seran disefios distintos, sino que estaran
cumpliendo las necesidades y expectativas descubiertas en las respuestas de las encuestas,
las cuales ayudaran al disefio final de las mismas.

5.5 PROPUESTA DE DISENO DEL PROYECTO

Propuesta de disefios para la confeccion, produccion y comercializacion de vestidos
transformables para playa y/o piscina en zona 16, del municipio de Guatemala, Guatemala.
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6 PROPUESTA TEORICA

Los vestidos transformables para playa y/o piscina, permiten una gran versatilidad
en cuando los looks que se pueden obtener, prendas distintas que se pueden crear partiendo
de una sola y las distintas ocasiones de uso que le permite al cliente. El mercadeo visual
que se plantea ayuda a que los vestidos sean mas atractivos a las clientas, donde tengan el
suficiente apoyo visual pre y post venta para estar satisfechas con su compra.

La ventaja de estos vestidos en comparacion con la competencia, s que estan
eficientemente construidos, su método de acceso es con elasticos o con la misma tela
stretch, son faciles de confeccionar, la cantidad de operaciones es minima. Asi mismo, los
textiles propuestos tienen muchos beneficios como que no se deshilan, por ser spandex se
ajusta al cuerpo, después del lavado regresan a su estado natural aun después de ser
anudados; el colorido en que vienen las telas es bastante llamativo, no se destifien con
cloro. Todo esto contribuye a que sean prendas con costos muy bajos, permitiendo que el
precio al publico sea bastante competitivo en el mercado actual, dandoles buenos
porcentajes de ganancias a las costureras. A todo esto se le puede afiadir que al invertir en
una sola prenda, las clientas obtienen 10 lo cual es beneficioso y atractivo.

6.1 PLANTEAMIENTO Y SUSTENTACION DE LA PROPUESTA

6.1.1 Determinacion y evaluacion del marketing mix de los vestidos
transformables

Producto:

Vestidos transformables para playa y/o piscina.

Precio:
Q175 si es costeado como produccion, confeccion minima de 10 unidades. Q247 si

es costeado en modo freelance, es decir una sola pieza. El costo segun produccién entra
dentro del rango que la mayoria de los encuestados esta dispuesto a pagar.
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Promocion:

Debido a que se esta iniciando con un producto nuevo para las costureras y que no
sera una produccion inicial grande, no se cuenta con presupuesto para publicidad. Pero si se
pretende trabajar con redes sociales que son gratis. Se comenzaréa por Youtube, ya que ahi
esta subido un video de cémo transformar de varias maneras uno de los disefios. Se cre6 un
blog que ayudard a promocionar todos los disefios, todas sus transformaciones con
explicaciones y los cuidados de la prenda. Se cre6 con una Fan Page en Facebook que
ayudara con la difusion de los vestidos. Asi como también se subieron anuncios con
fotografias en el portal OLX. Que hay que recalcar que todas estas promociones no tienen
ningun costo para las costureras.

También se aprovecharan las carteleras que tienen los Supermercados Paiz para la
comunidad, en donde permiten colocar publicidad gratuita por un tiempo determinado. Se
crearon los cadigos QR para que sea mas facil localizar el videos, el blog y la Fan Page, a
la hora que las clientas vean el catalogo, las etiquetas o la publicidad en carteleras de Paiz.
Y por ultimo se busca obtener publicidad de boca en boca, que se obtendra al entregar
producto de calidad, vendiendo a atractivos precios y con una buena atencién al cliente.

Plaza:

No habra plaza fija, ya que se trabajara vendiendo de persona a persona con un
catalogo que se cred para que las costureras tuviesen un apoyo visual a la hora de ofrecer el
producto. Este les servird no s6lo como herramienta de venta, sino como publicidad, ya que
los catalogos tienen el beneficio de llegar a ser visto por varias personas antes de regresar a
la vendedora. Esto sera en la zona 16 y sus aledafias: 5, 15, y 17. Conforme se vaya
aumentando las ventas se tiene previsto incorporar a mas vendedoras creando una red de
vendedoras.

También se plantea que pueden tener plazas o puestos interinos en parques, segun la
alcaldia auxiliar hay 2 parques principales en la zona 16, solamente es necesario enviarles
una carta y no tendria ningun costo para las costureras. Esto mismo lo podrian hacer en las
zonas aledafias, para cubrir mas terreno en todos los parques. Asi mismo 2 veces al afio se
organiza “Domingo Verde en el bulevar Vista Hermosa en zona 15 y se puede optar a un
puesto donando Unicamente thinner, brochas o waipe.

Como se menciono con anterioridad, en el portal OLX no solamente se puede
publicitar gratis, sino que se pueden generar ventas a través de esta plaza virtual ya que los
clientes son los que se acercan a las costureras para comprar. Una vez se alcance un
crecimiento considerable de seguidores en la Fan Page, también se utilizara con un segundo
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fin, ser un portal de ventas, donde las clientas hagan sus pedidos por este medio los cuales
se pagarian contra entrega del producto.

Personal:

Se comenzaria con una sola persona, que seria la que confeccione y venda. Y como
se dijo con anterioridad, conforme las ventas aumenten, se trabajard con mas personas de su
comunidad para ir creciendo en fuerza y ganancias.

6.1.2 Justificacion

El traje de bafio ha cambiando conforme los afios y en la actualidad ha evolucionado
al punto que ya no solo es indispensable éste, sino también un outfit completo que lo
mejore como lo son las prendas para playa y/o piscina. Adicional a esto, en las encuestas
realizadas resaltaron las deficiencias de la oferta actual en el mercado.

Los vestidos transformables permiten una gran versatilidad al cliente final, ya que se
le estéa ofreciendo varias piezas en una sola. A pesar de llevar mas cantidad de tela y trabajo
minucioso en corte, su costo es bastante bajo lo cual permite ofrecer precios de venta
atractivos. Ademas, se pueden crear muchos estilos de partiendo de un solo vestido.

Estas prendas también tienen un beneficio en cuanto la ampliacion del rango de
tallas y la reduccion del escalado de las mismas, ya que son prendas que no requieren ser
ajustadas al cuerpo, entonces menos tallas se adaptan a mas personas, creciendo asi el
grupo objetivo al cual se le puede llegar a vender.

Este proyecto una vez se ponga en préactica, no solamente ayudaria a las costureras
de esta zona a mejorar como personas y profesionales. Sino que también apoyaria en
muchos aspectos tanto sociales como econdmicos. Que trascenderian desde su familia, a su
comunidad, a proveedores e inclusive hasta sus clientes. Todo esto crea un espiral positivo
hacia la economia de esta zona.

6.1.3 Poblacion beneficiada
Grupo objetivo: Mujeres de 15-39 afios. De nivel socioeconémico C +/- Lo cual

daria un grupo objetivo de 19,415 posibles compradoras en las zonas 5, 15, 16 y 17 de la
ciudad capital.
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El grupo objetivo demanda de ropa de calidad, mas variedad y estilos distintos a los
que encuentran actualmente en el mercado. Buscan todo tipo de ropa pero el problema que
se descubrié es que no encuentran ropa para playa y/o piscina que se adecue a sus
necesidades. Ya que lo que hay hoy por hoy en el mercado no las satisface, ya sea porque el
producto es excesivamente caro, falta de tallas, estilos o porque no hay tal oferta.

Para este grupo objetivo, ven la ropa de playa como una necesidad no cubierta, que
si bien es cierto, no la requieren como producto de primera necesidad, si la requieren
ocasionalmente. Ya que hay muchas personas que viajan a sus casas del puerto o de
vacaciones del fin de semana a una piscina y no consiguen ropa especifica para esta
ocasion.

6.1.4 Demanda cubierta

Con base en la investigacion hecha en algunas tiendas que venden prendas para
playa y/o piscina en la zona 16, actualmente hay un déficit de oferta en cuanto a prendas
para playa. Si bien es cierto si hay una oferta existente, esta es bastante limitada y no
cumple con las expectativas de los posibles compradores. Actualmente lo que se encuentra
en las tiendas que venden este tipo de prendas, son shorts, vestidos “maxi”, pareos y
accesorios. Pero en cuanto a variedad de estilos, es bastante limitada, asi mismo la cantidad
de prendas que ofrecen es bastante pequefia. Y ademas de esto lo ofrecen Unicamente en 2
temporadas, que es cuando importan del exterior: fin de afio y antes de Semana Santa. El
resto del afio venden sOlo lo que les sobr6, la mayoria de comercios, no hacen
importaciones para tener disponibilidad de disefios nuevos todo el afio.

Por estas razones se puede ver que la demanda no esta siendo cubierta. Ademas lo
que se plantea en este documento son prendas transformables, que serian la respuesta a las
expectativas de compra mas comunes que se lograron detectar en las primeras encuestas
hechas, como lo son: las blusas, salidas de bafio y los vestidos. En donde en este documento
se propone una prenda transformable que incluye las 10 prendas en una sola eso sin contar
la creatividad de los clientes, que puede aumentar la cantidad de transformaciones.
Entonces en lugar de solamente llegar a los clientes que buscan cualquiera de estas, se
aumenta la clientela potencial para cubrir estas demandas.
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6.1.5 Sostenibilidad del proyecto

Haciendo un analisis bastante general y basado en la propuesta de vestido
transformable, se hace una proyeccion de la sostenibilidad del proyecto.

Como se puede ver en la siguiente tabla, el PVP (precio venta publico) de un
vestido transformable es de Q175, lo cual entra dentro del rango de Q150-Q200 que la
mayoria de los encuestados esta dispuesto a pagar.

Tabla No. 24

PROYECCION DE COSTOS DE UN VESTIDO TRANSFORMABLE

, COSTOS COSTOS
DESCRIPCION DIRECTOS |[INDIRECTOS
Tela Q 57.60
Trims Q 3.75
Empaque Q 6.05
Servicios basicos Q 2.50
Patronaje Q 20.00
Corte y Confeccion Q 22.00
Local Q 10.00
Promocion Q 2.50
Costos separados Q 67.40 | Q 57.00
Costos totales Q 124 .40
Ganancia 30%
Comision vendedora Q 12.00
Total precio + ganancia Q 173.72
Precio Venta Publico redonaeado Q 00
Si al comenzar, la costurera trabaja sola,
no tendria que pagar a nadie mas por otro
servicio prestado y adicional a esto
trabajaraF:jesde su)::asasin incurrir Q 102.60
gastos extras, entonces su ganancia total
por prenda seria:

Fuente: Propia.

La capacidad de la costurera es hacer 6 vestidos diarios. Pero no se trabajara en base
a su capacidad maxima porque hay que empezar poco a poco, sino se puede llenar de
inventarios rapidamente. Si se comienza con una produccion de 10 vestidos, es necesario
vender 5 para alcanzar el retorno de inversion y 10 para alcanzar la sostenibilidad del
proyecto. Por supuesto, aqui no se esta tomando en cuenta el costo de confeccidén ni
comision de venta ni alquiler de local, ya que al principio ella haria todo y no tendria
necesidad de subcontratar ni incurrir en gastos extra. Se estd tomando Unicamente el monto
que ella deberia desembolsar al hacer la primera inversion.
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Una vez venda los primeros 10 vestidos que confecciond, recuperara la inversion
inicial y tendré lo suficiente para reinvertir. De esta manera no tendra que trabajar con
dinero de ella, sino dinero que el mismo negocio le esta dejando, asi la segunda vez que
ella invierta, toda la ganancia de los vestidos ira directo a ella ya que su capital de inversion
ya esta cubierto. Con esto se puede ver, que con poca inversion de tiempo y dinero se puede

alcanzar la sostenibilidad.

Tabla No. 25

SOSTENIBILIDAD DEL PROYECTO

) COSTOS COSTOS COSTO POR
DESCRIPCION DIRECTOS |INDIRECTOS 10

(por unidad) | (por unidad) | UNIDADES

Tela Q 57.60 Q 576.00

Trims Q 3.75 Q 37.50

Empaque Q 6.05 Q 60.50

Servicios basicos Q 250 | Q 25.00

Promocion Q 250 | Q 25.00
INVERSION INICIAL Q 724.00
|PVP por prenda Q 175.00 |
|Cantidad de prendas necesarias vender para recuperacion de inversion | 5|

Monto de venta total de 5 prendas 875.00

Inversion Inicial

724.00

Diferencia a favor en efectivo

Diferencia a favor en vestidos (5)

875.00

Total de capital para reinvertir, una vez venda los 10 vestidos

Q
Q
Q 151.00
Q
Q

1,026.00

Fuente: Propia
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7 VIABILIDAD DEL PROYECTO

7.1 TECNICA

Para este proyecto es necesario textiles para confeccionar la prenda que se pueden
conseguir en la mayoria de tiendas de telas. Por la versatilidad de la prenda se prevé que el
uso de avios sea minimo y todos se pueden conseguir en el mercado local.

En cuanto a maquinaria para realizar las prendas que se plantean en el proyecto, es
necesario solamente una maquina plana. De ser posible una maquina overlock, sino se
cuenta con esto, no hay problema ya que se pueden dejar las costuras en crudo ya que la
tela no deshila y aparte, como no lleva ruedos por la manera en que fue disefiado, todo iria
en la misma linea de acabados en crudo.

A futuro, conforme vayan ganando clientela, aumentando la produccion y
ganancias, podrian mejorar su maquinaria, invirtiendo en una overlock para facilitarles el
trabajo. Inclusive podrian invertir en una overlock de 5 hilos, ya que esta permite hacer
paralelo la tapa costura y costura plana de seguridad, lo que eliminaria por completo el uso
de la maquina plana, lo que haria mas eficiente la produccion y mejoraria sus ganancias.

7.2 ECONOMICA FINANCIERA

Como se menciond con anterioridad, esta proyeccion estd basada en un vestido
transformable. La inversion inicial para hacer una produccion de 10 vestidos, es de Q1,244.
Con este monto, las costureras pueden comprar los insumos necesarios para confeccionar
los vestidos, cubrir el costo de los servicios basicos y local que puedan incurrir al hacerlos,
cubrir todos los costos de promocidn, confeccion y patronaje. Para alcanzar el punto de
equilibrio, es necesario vender 8 vestidos.

Como se vio en el punto 3, en la parte de demanda; en las zonas donde se venderian
las prendas que son la zona 5, 15, 16 y 17; al presente, hay un aproximado de 19,415
mujeres que cubren el perfil del mercado objetivo, teniendo que llegar Unicamente a un
0.006% de la poblacion anualmente si se habla de vender 10 vestidos mensuales. Al hacer
mercadeo como se plantea en este proyecto, es muy probable que ellas puedan lograr este
objetivo (con creces) en un corto plazo. Ademas, una vez estén funcionando las redes de
vendedoras y logren cubrir mayor cantidad de zonas, este mercado aumentard, lo que quiere
decir gue sus ventas y ganancias aumentaran.
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Tabla No. 26
INVERSION INICIAL, PUNTO DE EQUILIBRIO

) COSTOS COSTOS COSTO POR
DESCRIPCION DIRECTOS [INDIRECTOS 10
(por unidad) | (por unidad) | UNIDADES
Tela Q 57.60 Q 576.00
Trims Q 3.75 Q 37.50
Empaque Q 6.05 Q 60.50
Servicios basicos Q 2501 Q 25.00
Patronaje Q 20.00 [ @  200.00
Corte y Confeccion Q 2200|Q 220.00
Local Q 1000 | @  100.00
Promocién Q 2501 Q 25.00
INVERSION INICIAL Q 1,244.00
[PVP por prenda [@ 175.00 |
|Cantidad de prendas para punto equilibrio | 8|
Monto de venta total de 8 prendas Q 1,400.00
Monto de inversion inicial Q 1,244.00
Ganancia después de alcanzar punto de equilibrio Q 156.00
Ganancia extra (2 vestidos) Q 350.00
Total ganancia después de punto de equilibrio Q 506.00

Fuente: Propia.

Adicional a este punto de equilibrio, se realiz6 un segundo punto de equilibrio
tomando en cuenta si alguien desea realizar este proyecto pero no tiene maquinaria, equipo,
insumos, ni materiales para comenzar. En la tabla se puede ver que es necesario
confeccionar y vender 80 vestidos para tener un retorno de inversion completo. En cuanto a
tiempo de confeccion en 14 dias habiles se pueden tener todas las prendas hechas, tomando
en cuenta que segln su capacidad, pueden cortar y coser 6 vestidos diarios. En cuanto a
capacidad de venta dependera mucho de la persona que haga esta inversion, pero solamente
requieren llegar al 0.004% del mercado objetivo para alcanzar el punto de equilibrio.
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Tabla No. 27
PUNTO DE EQUILIBRIO E INVERSION INICIAL SI NO SE CUENTA CON

NADA
) COSTOS COSTOS COSTO POR
DESCRIPCION DIRECTOS |INDIRECTOS 80

(por unidad) | (por unidad) [ UNIDADES

Tela Q 57.60 Q 4,665.60

Trims Q 3.75 Q 303.75

Empaque Q 6.05 Q  490.05

Servicios basicos Q 250 | Q 200.00

Patronaje Q 20.00 | Q 1,600.00

Corte y Confeccifn Q 2200 | Q 1,760.00

Local Q 1000 | Q 800.00

Promocién Q 250 | Q 200.00
INVERSION INICIAL Q 10,019.40
|PVP por prenda | Q 175.00 |
|Cantidad de prendas para punto equilibrio | 58|

Monto de venta total de prendas Q 10,150.00

Monto de inversion inicial Q 10,019.40

Ganancia después de alcanzar punto de equilibrio Q 130.60
|Cantidad de vestidos sobrantes después de alcanzar equilibrio | 22

Ganancia extra por vestidos sobrantes Q 3,850.00

Total ganancia después de punto de equilibrio Q 3,980.60

Costos totales de las necesidades del proyecto (si no se cuenta
con nada al comenzar, ni maquinas ni insumos) ver parte 9,
necesidades del proyecto. Q 3,854.85

|Ganancia después de cubrir inversion inicial completa | Q 125.75
Fuente: Propia

7.3 MERCADO

Se plantea inicialmente comenzar con un mercado local, aledafio a las zonas donde
se confeccionaran las prendas. Es decir zonas 5, 15 y 17, asi como la 16 que es donde viven
las costureras objeto de estudio. El mercado objetivo serdn mujeres de 15-39 afios con un
nivel socioecondmico C +/-, esto da un aproximado de 19,415 mujeres. Conforme el
proyecto se vaya estableciendo se puede llegar a todo el municipio. Si las ventas aumentan
y se ve interés, se puede expandir a nivel nacional, comenzando por los departamentos
aledafios a la capital hasta alcanzar a areas como lzabal, Petén, Lago de Atitlan, Costa Sur'y
Retalhuleu entre otros lugares turisticos donde podria haber mas demanda del producto.
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74 AMBIENTAL

El proyecto que se plantea no tiene agentes contaminantes para el medio ambiente ya
que no se estaria utilizando ningun tipo de quimicos en su confeccion. Y las telas que se
usaran tampoco necesitaran de desechos especiales. Se plantea reciclar los restos de telas en
otros proyectos de manualidades pequefias para aprovechar los desperdicios y que las
costureras tengan mayores ganancias usando insumos que les salieron ‘“gratis” por ser
desechos de producciones.
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8 PREMISAS DE DISENO

Se plantea como premisa de disefio, una coleccion de vestidos transformables que
permitan crear como minimo 10 looks a partir de 1 sola prenda, que se puedan usar en la
playa y/o piscina. Se propone una tela delgada y con stretch para comodidad del cliente, asi
como en colores vivos. EI método de acceso de la prenda sera con elastico o con el mismo
stretch de la tela.

Segun las encuestas los vestidos transformables deben ser comodos. En cuanto a
disefio pueden ser estampados, de colores sélidos o claros. El largo de los mismos debe ser
corto o a la rodilla como largo maximo.

Figura No. 10
DISENO PLANO FRENTE Y ESPALDA

Fuente: Propia
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Figura No. 11

POSIBLES MANERAS DE TRANSFORMAR EL VESTIDO

Iiﬁ/l

Fuente: Propia
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9 NECESIDADES DEL PROYECTO

Para efectuar este proyecto son necesarias varias cosas, en cuanto a la prenda en si
se necesita las piezas frente y espalda de falda circular, las dos tiras, eléstico e hilo. En
cuanto a instrumentos basicos se necesita una maquina plana ya sea casera o industrial. De
ser posible una méaquina overlock para acabados, si no la tienen, se puede trabajar con
costuras en crudo ya que va en la misma linea de disefio puesto que toda la prenda va
acabada en crudo. Para efectos de patronaje se necesitan portaminas, minas, regla escuadra
y recta, papel mantequilla, tape, metro, tijeras de papel, tachuelas, lana y borrador. Para
confeccidn se requiere: alfileres, agujas, descosedor y tijeras de tela.

A continuacion, se coloca una tabla con los precios promedio que se manejan de
todos los insumos necesarios para este proyecto. Esta es una referencia de todo lo que se
necesitaria si se desea hacer el proyecto y no se cuenta con nada. Como la costurera con la
cual se trabajara si cuenta con gran parte de los insumos, solamente se irian agregando a
costos de la prenda, los insumos que no tuviesen o los que son consumibles.

Tabla No. 28
NECESIDADES DEL PROYECTO EN MONTOS

DESCRIPCION Proveedor Cotizado COS‘(rlOVIEI\;)CIAL RECE??SRL?\;ES
Magquina casera nueva La Curacao Q 850.00
Magquina overlock En base a precios Walmart USA (incluye shipping) | Q 2,500.00
Regla escuadra y recta En base a precios Fairgate USA (incluye shipping) | Q 350.00
Metro Tiendas de costura en la Bolivar Q 10.00
Tijeras de papel Tiendas de costura en la Bolivar Q 20.00
Tijeras de tela Tiendas de costura en la Bolivar Q 50.00
Descosedor Tiendas de costura en la Bolivar Q 20.00
Portaminas (por unidad) La Progreso Q 8.00
Tachuelas Libreria la Platino Q 9.95
Lana Libreria la Platino Q 7.25
Alfileres (por caja) Tiendas de costura en la Bolivar Q 10.00
Agujas (paquete de 5) Tiendas de costura en la Bolivar Q 6.50
Borrador La Progreso Q 3.00
Minas La Progreso Q 3.00
Papel mantequilla (por pliego) |La Progreso Q 1.15
Tape La Progreso Q 6.00
Costos separados Q 3,817.95 | Q 36.90
Costos totales Q 3,854.85

Fuente: Propia
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10 PROYECTO DE DISENO

10.1 MATRIZ

10.1.1 Inspiracion y tendencia

Inspirado en Corales marinos: De los corales se toma la forma en que se mueven y se
envuelven algunos corales entre si. También el colorido vibrante y el contraste de colores
que tienen estos.

Ocasion de uso: Playa o piscina

Categoria: Casualwear

Temporada: Spring Summer 15

Mercado Objetivo: Mujeres de 15-39 afios, NSE C +/-

Tendencia: Active SS15. Esta tendencia se basa en todo lo que tiene que ver con lo activo,
el movimiento, las lineas fluidas y comodidad por sobre todas las cosas. Trabaja mucho
colorido, y los contrastes entre los colores vivos. La paleta de color de esta tendencia es
muy vibrante, colores vivos y saturados. Se tomara de la tendencia, algunos colores y sobre
todo la combinacién de colores vivos que tiene esta tendencia. El estilo casual, relajado y
sobre todo el movimiento que tiene la tendencia se aplicara a las prendas.

10.1.2 Imagen Integral

Edad: 15-39 afios
Sexo: Mujer
Fisicamente: Morena clara, joven, estatura media, pelo oscuro, ojos cafés.

Arquetipo de persona: Divertida, le gusta cambiar su look constantemente, busca ropa la
cual pueda adaptar a su estilo. Creativa, libre, busca nuevas cosas, experiencias, intuitiva,
ingeniosa. Relajada, le gusta viajar, estar en la playa, a la orilla de la piscina, disfrutar de la
vida, pasear, teatro, cine, gustos variados, sencillo pero con estilo propio.
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Habitos: Todos los fines de semana le gusta tomarse un tiempo libre para ir a la piscina o a
la playa. Hace natacion a diario.

Habitat: Le gusta estar al aire libre, la naturaleza. Le gusta salir a restaurantes nuevos,
teatro, cine, bares, viajar a lugares desconocidos, ir a centros comerciales.

Habito (ropa): Le gusta tener ropa distinta para hacer mix and match. Busca prendas que
identifiquen su estilo y si no las encuentra las modifica para que sean como a ella le gustan.
Usa accesorios para mejorar su look.

Nacionalidad: guatemalteca
Ocupacién: Estudiante, creativa, disefiadora, chef, artista.

Hobbies: Nadar, ir de shopping, ir al gimnasio, conciertos, ir al cine, salir con amistades,
viajar.

Destino de vacaciones: Monterrico, Cancun, Izabal, lago Atitlan, Roatan, Guanacaste.
Musica: Pop y electronica. La consume en formato digital y por radios en internet

Cine: Cine internacional, comedias, romanticas, accion. Lo consume de internet, cine y
Netflix.

Lectura: Novelas romanticas. Lo consume en libros impresos y digitales.

Comida: Mariscos, pescado, frituras, ensaladas y carnes. Restaurantes conocidos y fast-
food.

Donde vive-trabaja: Vive en la zona 16, estudia o trabaja en zonas cercanas. Trabaja en
oficina o desde su casa.

Como se mueve: Carro o motocicleta.
Familia: Vive con su familia.

Como se viste: Le gusta tener un estilo Unico, no busca lo que todo mundo esta usando,
sino prendas a las cuales le pueda afiadir su toque Unico. Todo lo compra ella o sus papas.

Donde compra: On-line, de catalogos fisicos, en centros comerciales o con revendedoras.

10.1.3 Silueta

Silueta integral: H, V, A
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Cantidad de piezas por outfit: 1

Super posicion de prendas: Varia, al ser prendas transformables a veces el top sera el
bottom y viceversa.

Capas: 1 capa (segunda piel)

Cadigo de uso: Para ir a la playa o estar en la piscina, ya sea para un almuerzo o una fiesta
en estas dos locaciones.

Hora de uso: Desde la mafana hasta la noche, depende como se combine con los
accesorios.

Balance: Simetria en la mayoria de transformaciones aunque existe la asimetria en otras.
Proporcion: Sera 2/1 o 1/2 dependiendo de la transformacion.

Ritmo: Tendra un ritmo repetido y alternado

Unidad: La unidad se lograra en base a colorido y su habilidad de transformarse.
Enfasis: Sera en el colorido de la tela, asi como en las maneras de transformarlo.
Punto: Sucesion de puntos que forman las lineas descritas abajo.

Linea: Una mezcla de varios tipos de lineas, predominando las rectas y curvas.
Plano: Planos geométricos, abstractos y organicos.

Volumen: al transformarlo se crean volimenes tridimensionales.

Forma: Mezcla de varias formas predominando las abstractas.

Medida: Varias medidas de acorde a cada disefio.

Color: Mezcla de varios colores.

Textura: Textura lisa, aunque al transformarlo se crea textura en la tela.

Direccién: Mezcla de direcciones, las predominantes siendo alternativas, diagonal y
lineales

Posicidn: la posicion del énfasis o detalles, sera variada dependiendo de la prenda
Espacio: Combinacion de espacios ocupados con vacios; lisos con ilusorios.
Gravedad: liviandad y pesantez.

Representacion: representaciones de la inspiracion abstractas y estilizadas
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Significado: no tendran ningln mensaje oculto

Funcidn: proteccion al cuerpo y decoracion.

10.1.4 Tipologiay sus derivados

Tipos de prendas: Tops: tops, cintas y recuadros holgados. Faldas: circular, tubo

Modulo superior e inferior: Estas se pueden intercambiar de posicion al ser
transformadas.

Largos Modulares: M.S.: De hombros a cintura M.I.: de cintura a %2 muslo a rodilla o
tobillo. Todo depende de la transformacion.

Prenda Fetiche: Vestido con falda circular.
Escotes: Halter, princesa, cuello redondo, en V, todo depende de la transformacion.

Detalles: Ruedos de las faldas, tops y cintas van en crudo, sin costuras ni ruedos, para que
permita transformarse bien.

10.1.5 Textilesy Trims

Stretch:

Sensitivo: liso, denso, absorbe la luz.
Tipo: punto

Materia Prima: poliéster con stretch
Ligamento: en trama

Ancho: 60”

Hilo:

Simple, funcional
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Color: DTM a prenda
Material: Algodon
Apto para tefiido: si

Forma: N/A

Elastico:

Simple, funcional
Color: blanco
Material: elastico
Apto para tefiido: si

Forma: tradicional

Remaches:

Simple, funcional
Color: gris/negro
Material: metal
Apto para tefiido: no

Forma: tradicional

10.1.6 Paleta y atmdsfera de color

Sensitivo:
Fucsia: coqueteria, juguetdn

Naranja: vida, alegria



Turquesa: cielo, tranquilidad
Azul oscuro: misterio, mar

Gris: relax, sobriedad

Combinaciones:

Cualquier combinacion entre moédulos es permitida. Se puede combinar entre colores o
monocromaticos. Tratar de que las combinaciones sean vivas y alegres.

Combinaciones no permitidas:

Todo el vestido en gris

Figura No. 12
PALETA Y ATMOSFERA DE COLOR

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
807C 15-1150 TPX 801C 19-4027 TPX 19-0511 TPX

Fuente: Disponible en: http://www.pantone.com [Consulta: 06/02/15]

Atmosfera

w Fucsia

u Naranja

u Turquesa

® Azul Oscuro

# Gris

Fuente: Propia
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10.1.7 Método de construccion

Tipo de maquina: Plana: todas las costuras. Overlock: acabados en elastico y costuras
interiores. Si no se cuenta con esta maquina, se pueden dejar las costuras en crudo pero bien
cortadas.

Costuras: En plana, 1 aguja costura. En overlock de 4 hilos, costura de overlock

Puntadas por pulgada: 8 - 10 puntadas por pulgada

Planchado: Para asentar costuras guias.

Lavado: No se lava nada durante el proceso de construccion.

Entretelado: Nada requiere entretela.

10.1.8  Styling

Cabello: Pelos mega relajados, pero bien peinados (messy+ polished) beach waves, cafe,
castafio o negro, pelo largo.

Maquillaje: simple, bronceador, labios colores brillantes, chapitas suaves, y delineador
suave y pestafias con waterproof.

Unas: Colores brillantes que combinen con la carta de color, corte squoval, largo medio.
Accesorios: Bolsas grandes de playa. De tela, plastico o materiales organicos. Joyeria de
madera, conchas, perlas, sintéticas, turquesas, aguamarinas.

Zapatos: Sandalias tipo flip flop, altas, de plataforma, con cufia o flats.
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10.1.9 Gréfico — Visual

Figura No. 13
GRAFICO - VISUAL

Rectangalo

Fuente: Disponible en: https://www.google.com.gt/search [Consulta: 06/02/15]
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10.1.10

Fuente: Propia

Coleccién completa de vestidos transformables

Figura No. 14

COLECCION
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Fuente: Propia
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Fuente: Propia
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Fuente: Propia

10.1.11  Textilesy trims

Figura No. 15
TEXTILES Y TRIMS DE LA COLECCION

'\I“

=

Fuente: Disponible en:
https://www.google.com.gt/search [Consulta: 02/05/15]
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Figura No. 16
TEXTILES Y TRIMS DE LA MUESTRA HECHA

.l
G | —

€4 3
o s AR,

Fuente: Disponible en: Fuente: Propia
https://www.google.com.gt/search [Consulta: 02/05/15]

10.1.12  Aportes para generar ventas

Se hizo un video y una sesion de fotos donde aparecen todas las transformaciones
del Vestido No. 2, el cual se puede encontrar en dos lugares: En Youtube
https://www.youtube.com/watch?v=CY xrctRYKSY y en el blog
paulacedesigns.blogspot.com

En el blog aparte de encontrar este video, se encuentran todos los croquis de las
transformaciones de los 3 vestidos para que cualquier persona que compre su vestido,
pueda tenerlo como referencia en internet (adicional a la informacion que encontraran en su
etiqueta). También se encuentra una explicacion detallada de cémo transformar estos
vestidos, asi como una guia de los cuidados que deben de tener con su prenda. Todo esto,
no solamente ayuda como un servicio post venta, sino también para generar promocion
para las personas que aun lo han comprado. Ademas se cre6 una Fan Page en Facebook
(Paula Ce Designs) que ayudara para que las clientas vean las fotografias de cémo
transformarlo. Se pusieron anuncios en OLX, el cual es un portal gratuito en internet que
ayudara a promocionar los vestidos.
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Figura No. 17

CAPTURAS DE PANTALLA DE LAS REDES SOCIALES

Fuente: propia

También se hizo un catalogo con todas las transformaciones de los 3 vestidos para
que sea un apoyo Vvisual a la hora de vender, el cual contiene las telas fisicas para que los
clientes puedan ver los colores y elegir el que mas les guste.

Figura No. 18
CATALOGO

 Vestido transformable 1 | Vestido transformable 2. | Vestido transformable ¥.Co g Vestidos

AL VT - B
a1

iiafe i
bt § e

Fuente: propia
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Se trabajo una hoja tipo anuncio promocional, con cada uno de los disefios, se hizo
3 hojas distintas cada una con un disefio y sus transformaciones para que estas puedan ser
puestas en las carteleras de la comunidad dentro de Paiz.

Figura No. 19
HOJAS PROMOCIONALES

Fuente: propia

Figura No. 20

CARTELERA PAIZ VISTA HERMOSA CON UNA DE LAS HOJAS
PROMOCIONALES

Fuente: propia
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Se crearon cddigos QR que aparecen en las etiquetas, anuncios y el catalogo, lo cual
permite facilmente acceder a las paginas web con tan solo scanearlos desde el celular.

Figura No. 21
CODIGOS QR

Blog: Youtube: Fan Page:

Fuente: Disponible en: http:/es.qr-code-generator.com [Consulta: 07/05/15]

Se investigo en la Alcaldia Auxiliar sobre actividades y plazas gratuitas donde las
costureras puedan vender su producto; Se puede vender en cualquier parque de cualquier
zona, solamente se requiere autorizacion de la Alcaldia Auxiliar y es gratis. También la
municipalidad organiza eventos como el Domingo Verde que es un espacio donde hay
ventas y actividades; en este evento pueden poner un puesto, es gratis, solamente pide la
Municipalidad un donativo de brochas, thinner o waipe.

10.1.13  Desarrollo del proyecto de disefio

Tabla No. 29

MEDIDAS VESTIDO TRANSFORMABLES No. 3 DESPUES DE SER
CONFECCIONADO

Contorno de cintura

XS

24-25

25-27

28-30

31-33

XL
33-36

XXL
36-38

Largo Falda 203/4 | 21 211/2 | 22 221/2 | 23 1/4
Ancho Tiras 8 81/2 9 91/2 10 11
Largo Tiras 70 75 80 85 90 100

Fuente: Propia
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Figura No. 22
DOP VESTIDO TRANSFORMABLE No. 3

DOP VESTIDO TRANSFORMABLE 3
Hashco Tiras Falda trasera Fddra frente
1 @ Cortar elastio 10 Cortar tela 5 ; ;} Cortar tda 5 C) Cortar tda
] @ Cerrar eldstio 3 C@ Unir fal da frente con espalda
3 C@ Pasarl e over ock a costados
1B 5 C'_E_.j Unir tiras a frente
5 Ej Coincidir elastico con fada
5 C@ Caoser elastico afalda
RESUMEN
Cant.| op. [Tiempo fotd 5 (:@j Pasarl & over ock a elastico/fada
e Z
1 ] 5 5 C:[; Pasar sobre costura el astico
: 1D 1453
TOTAL 1517 1440 Ea Rd ajar & vestido tendido
10 @ Rectificar ruedos
Bl de cort: COrT i I 77 minutos
empo S Y COMEClon Fe8E | 1ara 17 minutes
Tiempo con relajacion de la 1517 minutos
prenda: 25 horas1 7 minutos

Fuente: Propia

Figura No. 23
EMPAQUE Y ETIQUETAS
O

4 oanat
1y Bk
il AdE

TT Tl

vl = RED

s =
B

Fuente: Propia
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10.1.14  Patronaje Industrial, vestido transformable 3

Andlisis Mini Marker:

12 Vestidos tallas: S, M, L (4 de cada talla). Ancho tela: 60” — Ancho trazo 58
Tela Azul — Tiras: Consumo 11 yardas 4 22/32. Eficiencia: 88.32%

Tela Naranja — Falda: 10 yardas 16 8/32. Eficiencia: 61.97%

Total consumo en 1 docena (ambas telas): 21 yardas 20” 30/32 - 21.58 ydas/doc.

Promedio consumo por prenda (en docena): 1 yarda 28 23/32 - 1.80 ydas/u.

Figura No. 24
MARKER 1 DOCENA DE VESTIDOS TRANSFORMABLES No. 3

juENO Largo [112¥d30"00 Posic. |0Yd00"00 Util. [11¥d04"22 Esc. Bvar.
Anch. 5800 ’agina [11¥d10"0S Efic. (88,32 s J/ee Rot. deg

FALBN Largo [112Yd30"00 Posic. [0Yd00"00 Util. [10Yd16"08 Esc. Pvar.
Anch. {5800 J4gina [11Yd11"26 Efic. [61,97 s J/es Rot. d

Fuente: Propia
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Figura No. 25
PATRONES BASE TALLA MY ESCALADO S/L

Fuente: Propia

Figura No. 26
CAPACITACION A COSTURERAS EN PATRONAJE, CORTE Y CONFECCION

Fuente: Propia
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10.1.15  Anélisis de calidad

Después de hacer las respectivas pruebas de calidad en todas las telas, se llegan a las
siguientes conclusiones.

Cloro: Las telas no sufren dafios al ser mojadas con agua clorada de las piscinas ni se
decolora, pero si se recomienda que no se laven directamente con cloro para que la prenda
dure mas tiempo.

Entorche: Se hicieron nudos y se estird la tela entre cada lavada, y al volver a lavar de
nuevo, regresa a su tamafo original, sin dafio alguno por nudos o estiramiento.

Estiramiento: Por el peso de las tiras, al relajarse, la tela tiende a estirarse un poco, la que
mas se estird lo hizo 1 %4”de largo y 1/8” de ancho, lo cual es menos del 2%. Realmente no
afecta tanto porque se puede tener un poco mas de tela para transformar.

Encogimiento en lavado: La tela gris, azul y naranja se encojen un poco, pero es tan
minima la diferencia (la mas notoria de 1/8”) que no afecta el producto final.

Lavado: Todas se pueden lavar en lavadora y a mano con agua fria.

Secado: Todas las telas se pueden secar tendidas o meter a la secadora que no les pasa
nada, solo la tela gris se encoge 1/8” mas de lo que ya se habia encogido en el lavado, por
esto se recomienda mejor secarlo tendido. A pesar de que no sufren dafios, es mejor
secarlas tendidas para que con el tiempo no se resientan las fibras con el calor.

Plancha: No es necesario planchar la tela, pero de estar muy arrugada por las
transformaciones, se puede planchar a baja temperatura.

Transferencia color: Ninguna presenta transferencia de color.

Deshilado, peeling y mota: Ninguna se deshila al lavarse, ni tiene problemas de peeling al
ser frotadas, ni presentan mota.

Torque: Ninguna tela presenta problema de torque.

Picado de agujas: Se recomienda usar agujas 90/14 nuevas, y coser con puntada larga (8
SPI). El marcado de agujas fue minimo.
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10.1.16

Se realizé la siguiente encuesta a 30 mujeres en la zona 16, para validar la coleccion.

Encuestas para validar coleccién

ENCUESTA

Se realiza la siguiente encuesta con el objetivo de recopilar informacién importante
acerca de los vestidos transformables para playa y/o piscina. La cual servira para la

realizacion de estadisticas en base a su opinion. Se le agradece de antemano su tiempo.

1. ¢Edad?

a.

15-20

b. 21-30 afos

c. 35-39 afos

2. ¢Con qué frecuencia va a una piscina o playa?

a.
b.
C.
d.

€.

1 vez a la semana
1 vez al mes
Cada 2 meses
Cada 6 meses

1 vez al afio

3. ¢Con qué frecuencia compra ropa para playa?

a.
b.
C.
d.

e.

4. ¢Cuéanto gasta en promedio cuando compra prendas para playa?

a.

b.

1 vez al mes
Cada 2 meses
Cada 6 meses
1 vez al afio

Cada 2 afios

Menos de Q150
Q150 - Q300
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c. Q300 - Q500
d. Mas de Q500

¢Compraria un vestido para playa o piscina que se transforma en 10 prendas
distintas (ver fotos)?

a. Si
b. No

¢Pagaria de Q180-Q220 por este tipo de vestidos que se transforman en 10 disefios
0 Mas?

a. Si
b. No

. ¢Compraria un vestido con los ruedos en crudo (como muestra) sabiendo que no se
deshila ni se dafia?

a. Si
b. No

¢Compraria este vestido para playa de una persona particular, en lugar de tener que
ir a una tienda?

a. Si
b. No

¢Compraria este vestido transformable via internet, pagando contra entrega del
producto?

a. Si
b. No
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10.1.16.1 Gréficas y tablas encuesta

Tabla No. 30
EDAD DE LA ENCUESTADA

P.1 No. %
A 8 27%
B 16 53%
C 6 20%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 15
EDAD DE LA ENCUESTADA

Pregunta 1

WA EB mC

Fuente: Propia

Tabla No. 31
FRECUENCIA CON QUE VA A LA PLAYA O PISCINA

P.2 No. %
A 9 30%
B 6 20%
C 6 20%
D 5 17%
E 4 13%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 16

FRECUENCIA CON QUE VA A LA PLAYA O PISCINA

Pregunta 2

Hl N2 m3 m4 m5

Fuente: Propia

Tabla No. 32
FRECUENCIA CON QUE COMPRA ROPA PARA PLAYA O PISCINA

P.3 No. %
A 6 20%
B 12 40%
C 4 13%
D 3 10%
E 5 17%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 17

FRECUENCIA CON QUE COMPRA ROPA PARA PLAYA O PISCINA

Pregunta 3

Hl w2 m3 m4 m5

Fuente: Propia
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Tabla No. 33
MONTO PROMEDIO QUE GASTA EN PRENDAS PARA PLAYA

P.4 No. %
A 2 7%
B 5 17%
C 7 23%
D 16 53%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Gréfica No. 18
MONTO PROMEDIO QUE GASTA EN PRENDAS PARA PLAYA

Pregunta 4

H]l m2 m3 m4

Fuente: Propia
Tabla No. 34

¢COMPRARIA UN VESTIDO PARA PLAYA O PISCINA QUE SE TRANSFORMA
EN 10 PRENDAS MAS?

P.5 No. %
A 29 97%
B 1 3%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 19

¢COMPRARIA UN VESTIDO PARA PLAYA O PISCINA QUE SE TRANSFORMA

EN 10 PRENDAS MAS?

Pregunta 5

Hl m2

3%

Fuente: Propia

Tabla No. 35

¢PAGARIA DE Q180-Q220 POR ESTE TIPO DE VESTIDOS QUE SE
TRANSFORMAN EN 10 DISENOS O MAS?

P.6 No. %
A 29 97%
B 1 3%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 20

.PAGARIA DE Q180-Q220 POR ESTE TIPO DE VESTIDOS QUE SE
TRANSFORMAN EN 10 DISENOS O MAS?

Pregunta 6

mlm2

3%

Fuente: Propia
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Tabla No. 36
(',COMPRARI'A UN VESTIDO CON RUEDOS EN CRUDO?

P.7 No. %
A 26 87%
B 4 13%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia
Gréfica No. 21
(,COMPRARI'A UN VESTIDO CON RUEDOS EN CRUDOQO?

Pregunta 7

ulm2

Fuente: Propia
Tabla No. 37

¢COMPRARIA ESTE VESTIDO DE PLAYA DE UNA PERSONA EN
PARTICULAR, EN LUGAR DE TENER QUE IR A UNA TIENDA?

P.8 No. %
A 27 90%
B 3 10%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 22

¢.COMPRARIA ESTE VESTIDO DE PLAYA DE UNA PERSONA EN
PARTICULAR, EN LUGAR DE TENER QUE IR A UNA TIENDA?

Pregunta 8

mlm2

Fuente: Propia

Tabla No. 38

¢COMPRARIA ESTE VESTIDO TRANSFORMABLE VIA INTERNET,
PAGANDO CONTRA ENTREGA DEL PRODUCTO?

P.9 No. %
A 28 93%
B 2 7%
TOTAL 30 100%

Fuente: Propia

Grafica No. 23

¢COMPRARIA ESTE VESTIDO TRANSFORMABLE VIA INTERNET,
PAGANDO CONTRA ENTREGA DEL PRODUCTO?

Pregunta 9

ml m2

Fuente: Propia
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10.1.17  Recomendaciones del proyecto de disefio

Explicarles a las clientas que no puedan meterse inmediatamente a internet las
distintas maneras de transformar el vestido a través de las iméagenes en las etiquetas.
Estar pendientes de las actividades de la Municipalidad, para lograr tener mas
puestos de venta gratuitos o a muy bajo costo como los que se plantean aqui.

Es importante tomar en cuenta el manual de confeccion para obtener los mejores
resultados posibles. Hacer uso de los recursos que se les proveen como: las
explicaciones de transformaciones descritas en el manual, el blog creado para
informar las distintas maneras de transformar la pieza de los 3 disefios, y el video de
Youtube para ver estas transformaciones de una manera méas visual. Los cddigos
QR para que los clientes lleguen mas répido a las redes sociales. Estar pendientes de
los correos de OLX para contestarles lo mas pronto posible a los clientes. Actualizar
constantemente la Fan Page con informacion de utilidad para las clientas.

Mantener el catalogo lo mejor cuidado posible, cuando este se dafie remplazarlo
para que no de una mala imagen. También estar pendiente que si consiguen nuevas
telas, las incluyan en el catalogo para que esté actualizado siempre. Todo esto se
cred con la finalidad de ayudar a las costureras a cerrar ventas y convencer a las
clientas potenciales de que compren los vestidos.
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10.1.18

Hojas de Especificaciones

Figura No. 27

HOJAS DE ESPECIFICACIONES DEL VESTIDO TRANSFORMABLE No. 1

13/05/2015 RESUMEN DE ESTILO 1/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

DISENO FRENTE

DISENO ESPALDA

INSTRUCCIONES ESPECIALES

Cortar la tela con mucha precision ya que no va acabado con ruedo en ninguna pieza.
Hacer la canaleta para insertar las tiras antes de coser el tubo, para manipular la tela mas facilmente.
Colocar de los remaches que van a mano para que no se daiie la tela

El tubo va en fucsia y el recuadro y tiras van en tela gris

Fuente: Propia
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13/05/2015 DETALLES DE CONSTRUCCION Y DESGLOCE MOLDERIA 2/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Divisién Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans
Corte de prendas Con precision y rectitud Planchado en linea No
Lavado de prendas No Inspeccion en linea No
Planchado de prendas Si, después de costuras guias Otros -

Descripcion Imagen Descripcién Imagen
Maquina Plana e E 777777 ‘ Maquina Overlock
Puntada Recta 1 | Puntada Overlock
Aguja  |90/14 BP ALY Aguja  |90/14 BP >
SPI 3 \ | SPI 3 ‘
Detalle Para union de todas las costuras Detalle Acabados dentro prenda
Descripcion Imagen
Maquina - 1 ;
Puntada Recta 1 ;
Aguja De mano 1 M E
SPI - \‘;
Detalle Para colocar los remaches

13/05/2015 NOTAS DE ESTILO 319
Disenador Paula Rodas  [Temporada Sprg fSummer "16 | Categoria Talla Dama Codigo Tela #5511
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Hacsia
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Froveedor American Jeans

DETALLES

Primer paso:coser la canaleta, luego
se meten las tiras dentro de la

canaleta.

Los remaches se colocan de
ultimo ydeben de ira 1"dela
orillayde 5 1/2"- 7 1/2"
(dependiendo de la talla, ver
tabla de escalados) del centro.

se ponen los remaches al

Después se une el tubo en redondo. Luego se
cose el tubo a la abertura del recuadro grande
donde se hicieron lascanaletas. Se le pasa over

para acabar esta costura.
costado de la parte mas larga

(dellado donde no van las
canaletas)

Fuente: Propia
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13/05/2015 TABLA DE MEDIDAS POR TALLA 4/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 | Categoria Talla Dama Cédigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Divisién Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

R RECUADRO (tela doblada . POSICION DE LOS

MEDIDAS ESTANDAR RADIO en 4) TIRAS (2 unidades) TUBO REMACHES
TALLA | CINTURA | CIRCULAR | ANCHO | ALTO | ANCHO | ALTO | ANCHO | ALTO DELA DEL

ORILLA CENTRO

XS 24-25 35/8 24 275/8 56 11/2 26 21 1 51/2

S 25-27 4 241/4 281/2 56 11/2 28 211/2 1 6
M 28-30 43/8 241/2 293/8 57 11/2 31 22 1 61/2

L 31-33 47/8 25 303/8 57 11/2 34 23 1 7

XL 33-36 53/8 251/2 313/8 58 11/2 37 231/2 1 7
XXL 36-38 53/4 253/4 321/4 58 11/2 39 24 1 71/2

13/05/2015 DESGLOCE MOLDERIA 5/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Cédigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Divisién Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

fTEM DESCRIPCION CANTIDAD TELA
1 Recuadro grande x1 #5
2 Tubo x1 #1
9 Tiras X2 #5

Fuente: Propia
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13/05/2015 MATERIALES (TEXTIL) Y COLOR 6/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16|Categoria Talla Dama Codigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Division Playa Descripcién Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

Consumo
Materia Prima Ligamento Ancho | Color Proveedor Posicionamiento Unitario Imagen
Promedio
60" (ancho) x 63"
Lycra (#5) Punto 60 Gris American jeans | Recuadro y tiras
(alto)
32" (ancho) x 22"
Lycra (#1) Punto 60 Fucsia | American jeans Tubo
(alto)
TOTAL CONSUMO 2.375 yd

13]05/2015 AVIOS 779
Diseiador Paula Rodas | Temporada Sprg/Surnmer '16 | Categoria Talla Dama Codigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas X5 XXL Color GrisfFucsia
Division Playa Descripciin Vestido Talla Muestra M Froveedor American Jeans

Consumo

Descripcion Material Tamano| Color FProveedor Fosicionamiento Imagen

Unitario
Hilo Algodén - Gris La bolivar Union cosharas 25% del cono
Overlock de
Hilo Algoddn - Gris La holivar 5% del cono
costuras
Remaches Metilicos 58 Negro | Regalos Marlen En recuadro 2 unidades
Vicior
Bolsa Plistico 105 x 9*| Morada Empaque prenda 1
Infernacional
Papel lino, 275 x Full
Higqueta Vision Digifal | Empaque prenda 1
impresion de cera| 85" Color

Fuente: Propia
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13/05/2015 COSTOS POR PRODUCCION 8/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16|Categoria Talla Dama Cédigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

COSTOS DIRECTOS COSTOS INDIRECTOS
Costo x Costo x
Descripcion Consumo Costo Total Descripcion Observacién Costo Total
Unidad Unidad
Tela#ssunss 1.90 yarda Q3200 Q 60.80 |Patronaje* Costo por patron | Q  200.00 | Q 20.00
Hilo plana 25% cono Q 300(Q 0.75 |Corte y confeccion** Costopordia | Q 13225|Q 33.06
Hilo overlock 5% de cada cono| Q40 Q 2.00 |Servicios basicos*** Costopordia [Q 15.00|Q 375
Remaches 2 unidades Q 300(Q 6.00 |Local*+** Costopordia [Q 60.00|Q 15.00
Bolsa de plastico morada 1 unidad Q 450 (Q 4.50 |Catalogo (1lunidad) Costoentre 10U [ Q  13.00 | Q 1.30
Etiqueta a color + ganchitq 1 unidad Q 155(Q 1.55 |Hojas publicitarias (4u) Costoentre IOU [ Q 1200 | Q 1.20
SUB-TOTAL| Q 75.60 SUB-TOTAL| Q 74.31
Descripcion % Costo Total  |*Calculado en base a Q200 por patrén /10 piezas (inversion inicial)
Costo producto terminado Q 149.91 |**Q2395 sueldo + Bonif. Estatal Q250 / 20 dias laborales / 4 piezas diarias
Margen de ganancia 30%| Q 44.97 |**Calculado en base a Q450 mensual / 30 dias / 4 prendas el dia
Comision vendedora*#*»* Q 12.00 |****Q1200 local mensual / 20 dias /4 prendas diarias
Otros - == Jna de ellas vende ropa y gana de Q2-Q10 por prenda vendida
PRECIO VENTA PUBLICO Q 206.89 |**===*A] hacer una produccion de tallas variadas, el consumo baja un 20%

13/05/2015 COSTOS FREELANCE 9/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16|Categoria Talla Dama Codigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 101 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

COSTOS DIRECTOS COSTOS INDIRECTOS
Costo x Costo x
Descripcion Consumo Costo Total Descripcion Observaciéon Costo Total
Unidad Unidad
Tela 2.375yarda | Q32.00 | Q 76.00 |Patronaje, corte y confeccion Freelance* Q 9600 (Q 96.00
Hilo plana 25% cono Q 300|Q 0.75 |Incremento por dificultad |tiempo y acabados| Q 20.00
Hilo overlock 5% de cada cono| Q40 Q 2.00 |Catalogo (Tunidad) Costoentre I0U [ Q 13.00 | Q 1.30
Remaches 2 unidades Q 300(Q 6.00 |Hojas publicitarias (4u) Costoentre I0U [ Q 1200 | Q 1.20
Bolsa de plastico morada 1 unidad Q 450 (Q 4.50
Etiqueta a color + ganchitq 1 unidad Q 155(Q 1.55
SUB-TOTAL| Q 90.80 SUB-TOTAL| Q 118.50
Descripcion % Costo Total [*Una de ellas vende ropa y gana de Q2-Q10 por prenda vendida
Costo producto terminado Q 209.30 |** Se saco un promedio del costo de confeccion de un vestido, segun lo que dijeron los
Margen de ganancia 30%| Q 62.79 |costureros en las entrevistas.
Comision vendedora® Q 12.00
Otros -
PRECIO VENTA PUBLICO Q 284.09

Fuente: Propia
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Figura No. 28

HOJAS DE ESPECIFICACIONES DEL VESTIDO TRANSFORMABLE No. 2

13/05/2015 RESUMEN DE ESTILO 1/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #1/2
Marca Paula Ce Estilo 102 Rango de tallas XS-XXL Color Fucsia/Turquesa
Divisién Playa Descripcién Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

DISENO FRENTE

DISENO ESPALDA

INSTRUCCIONES ESPECIALES

Cortar la tela con mucha precision ya que no va acabado con ruedo en ninguna pieza.

medio y hasta abajo el tubo

Fijarse el orden al hacer el "sandwich de telas" al coser para que una vez este terminada la prenda: quede la pretina hasta arriba de todo, tiras en

Las tiras van en tela fucsia. La falda, pretina y tubo van en tela turquesa.

13/05/2015 DETALLES DE CONSTRUCCION Y DESGLOCE MORDERIA 2/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #1/2
Marca Paula Ce Estilo 102 Rango de tallas XS-XXL Color Fucsia/Turquesa
Divisién Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans
Corte de prendas Con precision y rectitud Planchado en linea No
Lavado de prendas No Inspeccion en linea No
Planchado de prendas No Otros -

Descripcion Imagen Descripcién Imagen
Maquina Plana e E 777777 ‘ Maquina Overlock
Puntada Recta 1 | Puntada Overlock
Aguja 90/14 BP NI 3 Aguja 90/14 BP P
SPI 8 \§ | SPI 3
Detalle Para union de todas las costuras Detalle Acabados dentro prenda

Fuente: Propia
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13/05/2015 NOTAS DE ESTILO 3/9
Disenador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 | Categoria Talla Dama Cadigo Tela #1;2
Marca Faula Ce Estilo 102 Rango de tallas X5 XXL Color Fucsia/Turquesa
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muesira M Froveedor American Jeans

DETALLES
Coser como sandwich. La falda hasta
abajo, luego ambastiras encima (una
queda sobre puesta a la otra (se alinean
a la costura lateral hasta donde lleguen
después del centro frente), y por ultimo
la pretina (previamente cosida en
redondo v al doblez). Todo se cose al
borde circular de la falda.
Una vez este cosido todo lo
anterior, se le coloca el tuboy
se cose al sandwich anterior.
Una vez este todo esto acabado,
Ojolos ool son solo para dif iar que piczavaen pasarle over a la costura de las
que orden. No son los colores reales de la fela. 5 piezas

13/05/2015 TABLA DE MEDIDAS POR TALLA 4/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Cédigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 102 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Divisién Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

TALLA CINTURA E:L]?I;(A) LQIEGD?OA LARGO A |ANCHO DE | ALTO DE | ANCHO DE| ALTO DE |ANCHO DE | ALTO DE
CIRCULAR MUSLO RODILLA | TIRAS (2u) | TIRAS (2u) TUBO TUBO PRETINA PRETINA
XS 24-25 71/8 16 23 8 70 26 9 25 7
S 25-27 73/8 161/4 231/4 81/2 75 28 91/2 26 7
M 28-30 83/8 16 3/4 233/4 9 8o 31 10 29 7
L 31-33 93/8 171/4 241/4 91/2 85 34 1n 32 8
XL 33-36 10 173/4 243/4 10 90 37 ni/2 35 8
XXL 36-38 1 181/2 251/2 11 100 39 121/2 37 8

Fuente: Propia

127



13/05/2015 DESGLOCE MORDERIA 5/9
Disefiador Paula Rodas | Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #1/2
Marca Paula Ce Estilo 102 Rango de tallas XS-XXL Color Fucsia/Turquesa
Divisién Playa Descripcién Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

fTEM DESCRIPCION CANTIDAD TELA
1 Falda circular x2 #2
2 Tiras x2 #1
3 Pretina x1 #2
4 Tubo x1 #2

13/05/2015 MATERIALES (TEXTIL) Y COLOR 6/9
Disefiador Paula Rodas  [Temporada Sprg/Summer '16|Categoria Talla Dama Codigo Tela #1/2
Marca Paula Ce Estilo 102 Rango de tallas XS-XXL Color Fucsia/Turquesa
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

Consumo
Materia Prima Ligamento | Ancho | Color Proveedor | Posicionamiento Unitario Imagen
Promedio
22" (ancho) x 81"
Lycra (#1) Punto 60 Fucsia | American jeans Tiras
(alto)
Falda, pretinay |37" (ancho) x 54"
Lycra (#2) Punto 60 |Turquesa| American jeans
tubo (alto)

Fuente: Propia

TOTAL CONSUMO 2.25 yarda
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13/05/2015 AViOS 719
Disenador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16| Categoria Talla Dama Codigo Tela #1/2
Marca Paula Ce Estilo 102 Rango de tallas XS-XXL Color Fucsia/Turquesa
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muesira M Froveedor American Jeans

Consumo
Descripcion Material Tamano| Color Proveedor Posicionamiento Imagen

Unitario

Hilo Algodon - Turquesa La bolivar Uni6n costuras 25% del cono

Overlock de
Hilo Algodén = Turquesa La bolivar 5% del cono
cosfuras
Victor
Bolsa Plastico 10.5 x 97| Morada Empaque prenda 1
Infernacional
Papel lino, 2.75x Full
Hiqueta Vision Digital | Empaque prenda 1
impresion de cera| 85" Color

13/05/2015 COSTOS POR PRODUCCION 8/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16| Categoria Talla Dama Codigo Tela #1/2
Marca Paula Ce Estilo 102 Rango de tallas XS-XXL Color Fucsia/Turquesa
Division Playa Descripcién Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

COSTOS DIRECTOS COSTOS INDIRECTOS
Costo x Costo x
Descripcion Consumo Costo Total Descripcion Observacion Costo Total
Unidad Unidad
Tela*ssesss 1.80 yarda Q3200 Q 57.60 |Patronaje* Costo por patrén [ Q 200.00 | Q 20.00
Hilo plana 25% cono Q 300(Q 0.75 |Corte y confeccion** Costopordia | Q 13225 |Q 27.00
Hilo overlock 5% de cada cono| Q40 |Q 2.00 |Servicios basicos*** Costopordia [Q 15.00|Q 3.00
Bolsa de plastico morada 1 unidad Q 450 Q 4.50 |Local**=* Costopordia [Q 60.00 | Q 12.00
Etiqueta a color + ganchitq 1 unidad Q 155(Q 1.55 |Catalogo (1unidad) Costoentre I0U [ Q  13.00 | Q 1.30
Hojas publicitarias (4u) Costoentre IOU [ Q 1200 | Q 1.20
SUB-TOTAL| Q 66.40 SUB-TOTAL| Q 64.50
Descripcion % Costo Total |*Calculado en base a Q200 por patrdn /10 piezas (inversion inicial)
Costo producto terminado Q 130.90 |**Q2395 sueldo + Bonif. Estatal Q250 / 20 dias laborales / 5 piezas diarias
Margen de ganancia 30%| Q 39.27 |***Calculado en base a Q450 mensual / 30 dias / 5 prendas el dia
Comision vendedora*###* Q 12.00 |****Q1200 local mensual / 20 dias /5 prendas diarias
Otros - ==+ Jna de ellas vende ropa y gana de Q2-Q10 por prenda vendida
PRECIO VENTA PUBLICO Q 182.17 |*#*=**Al hacer una produccion de tallas variadas, el consumo baja un 20%

Fuente: Propia
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13/05/2015 COSTOS FREELANCE 9/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16|Categoria Talla Dama Codigo Tela #1/2
Marca Paula Ce Estilo 102 Rango de tallas XS-XXL Color Fucsia/Turquesa
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

COSTOS DIRECTOS COSTOS INDIRECTOS
Costo x Costo x
Descripcion Consumo Costo Total Descripcion Observacién Costo Total
Unidad Unidad
Tela 2.25 yarda Q3200 (Q 72.00 |Patronaje, corte y confeccion Freelance* Q 96.00(Q 96.00
Hilo plana 25% cono Q 300(Q 0.75 |Incremento por dificultad |tiempo y acabados| Q 10.00
Hilo overlock 5% de cada cono| Q40 Q 2.00 |Catalogo (Tunidad) Costoentre 10U [ Q  13.00 [ Q 1.30
Bolsa de plastico morada 1 unidad Q 450(Q 4.50 |Hojas publicitarias (4u) Costoentre 10U [ Q 1200 | Q 1.20
Etiqueta a color + ganchitq 1 unidad Q 155(Q 1.55
SUB-TOTAL| Q 80.80 SUB-TOTAL| Q 108.50
Descripcion % Costo Total  [*Una de ellas vende ropa y gana de Q2-Q10 por prenda vendida
Costo producto terminado Q 189.30 |** Se saco un promedio del costo de confeccion de un vestido, segun lo que dijeron los
Margen de ganancia 30%| Q 56.79 [costureros en las entrevistas.
Comision vendedora** Q 12.00
Otros -
PRECIO VENTA PUBLICO Q 258.09

Fuente: Propia
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Figura No. 29

HOJAS DE ESPECIFICACIONES DEL VESTIDO TRANSFORMABLE No. 3

13/05/2015 RESUMEN DE ESTILO 1/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #3/4
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas XS-XXL Color Azul/Naranja
Divisién Playa Descripcién Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

DISENO FRENTE

DISENO ESPALDA

INSTRUCCIONES ESPECIALES

Se cose primero las tiras a la falda y posterior a eso, se monta el elastico

Las tiras van en tela azul. La falda va en tela naranja.

Cortar la tela con mucha precision ya que no va acabado con ruedo en ninguna pieza.

Fijarse el orden al hacer el "sandwich de telas" al coser para que una vez este terminada la prenda. queden las tiras encima de la falda

13/05/2015 DETALLES DE CONSTRUCCION Y DESGLOCE MOLDER{A 2/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #3/4
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas XS-XXL Color Azul/Naranja
Divisién Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans
Corte de prendas Con presicion y rectitud Planchado en linea No
Lavado de prendas No Inspeccion en linea No
Planchado de prendas No Otros -

Descripcion Imagen Descripcién Imagen
Maquina Plana e E 777777 ‘ Maquina Overlock
Puntada Recta 1 | Puntada Overlock
Aguja 90/14 BP NI 3 Aguja 90/14 BP P
SPI 8 \§ | SPI 3
Detalle Para union de todas las costuras Detalle Acabados dentro prenda y montar el elastico

Fuente: Propia
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13/05/2015 NOTAS DE ESTILO 319
Disenador Paula Rodas  [Temporada Sprg fSummer "16 | Categoria Talla Dama Codigo Tela #3414
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas XS-XXL Color Azul/Naranja
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Froveedor American Jeans

DETALLES
R
Se cose primero costados,
luego se montan las tiras,
alineadas a costado hasta
donde lleguen (se pasan del
centro frente v quedan sobre
posicionadas) Una vez cosidas las tiras. Se monta el
elastico a todo el borde de la cintura de
la falda, dejando la unién del elastico en
centro espalda para que no moleste. Se
pasa una sobrecostura en plana para
ajustar elastico (SIN SOBRE COSERLAS
TIRAS)

13/05/2015 TABLA DE MEDIDAS POR TALLA 4/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #5/1
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas XS-XXL Color Gris/Fucsia
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

SN0 LARGO A LARGO A | ANCHO DE | ALTO DE LARGO

TALLA CINTURA FALDA MEDIO RODILLA | TIRAS (2u) | TIRAS (2u) ELASTICO
CIRCULAR MUSLO 1"
XS 24-25 71/8 16 23 8 70 24
S 25-27 73/8 161/4 231/4 81/2 75 25
M 28-30 83/8 16 3/4 23 3/4 9 8o 28
L 31-33 93/8 171/4 241/4 91/2 85 31
XL 33-36 10 173/4 243/4 10 90 34
XXL 36-38 1 181/2 251/2 1 100 36

Fuente: Propia
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13/05/2015 DESGLOCE MOLDERIA 5/9
Disefiador Paula Rodas | Temporada Sprg/Summer '16 |Categoria Talla Dama Codigo Tela #3/4
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas XS-XXL Color Azul/Naranja
Divisién Playa Descripcién Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

fTEM DESCRIPCION CANTIDAD TELA
1 Falda circular x2 #4
2 Tiras X2 #3

13/05/2015 MATERIALES (TEXTIL) Y COLOR 6/9
Disefiador Paula Rodas  [Temporada Sprg/Summer '16|Categoria Talla Dama Codigo Tela #3/4
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas XS-XXL Color Azul/Naranja
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

Consumo
Materia Prima Ligamento | Ancho | Color Proveedor | Posicionamiento Unitario Imagen
Promedio
22" (ancho) x 81"
Lycra (#3) Punto 60 Azul American jeans Tiras
(alto)
37" (ancho) x 46"
Lycra (#4) Punto 60 Naranja | American jeans Falda
(alto)

Fuente: Propia

TOTAL CONSUMO 2.25 yarda
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13f05{2015 AVIOS 79
Diseiador Paula Rodas | Temporada Sprg/Surnmer '16 | Categoria Talla Dama Codigo Tela #3/4
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas X5 XXL Color Azul/Naranja
Division Playa Descripciin Vestido Talla Muestra M Froveedor American Jeans

Consumo

Descripcion Material Tamano| Color Froveedor Fosicionamiento Imagen

Unifario
Hilo Algoddn - Naranja La holivar Union costuras 25% del cono
Owverlock de
Hilo Algodén - Naranja La bolivar 5% del cono
cosiuras
Haistico - - Blanco La bolivar En cinfura 1yanda
Victor
Bolsa Plistico 10.5x 9| Morada Empaque prenda 1
Internacional
Fapel lino, 275 x Full
Higueta Vision Digital | Empaque prenda 1
impresion de cera| 85" Color

13/05/2015 COSTOS POR PRODUCCION
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16|Categoria Talla Dama Cédigo Tela #3/4
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas XS-XXL Color Azul/Naranja
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

COSTOS DIRECTOS COSTOS INDIRECTOS
Costo x Costo x
Descripcion Consumo Costo Total Descripcion Observacion Costo Total
Unidad Unidad
Telg*ssesss 1.80 yarda Q32.00 | Q 57.60 |Patronaje* Costo por patrén [ Q 200.00 | Q 20.00
Hilo plana 25% cono Q 300(Q 0.75 |Corte y confeccion®* Costopordia [ Q 132.25|Q 22.00
Hilo overlock 5% de cada cono| Q40 Q 2.00 |Servicios basicos*** Costopordia [Q 15.00|Q 2.50
Elastico 1" 1 yarda Q 1.00|Q 1.00 [Local*s+* Costopordia [Q 60.00|Q 10.00
Bolsa de plastico morada 1 unidad Q 450(Q 4.50 |Catalogo (1lunidad) Costoentre 10U [ Q  13.00 [ Q 1.30
Etiqueta a color + ganchitq 1 unidad Q 155|Q 1.55 |Hojas publicitarias (4u) Costoentre IOU | Q 1200 | Q 1.20
SUB-TOTAL| Q 67.40 SUB-TOTAL| Q 57.00
Descripcion % Costo Total  |*Calculado en base a Q200 por patrén /10 piezas (inversion inicial)
Costo producto terminado Q 124.40 |**Q2395 sueldo + Bonif. Estatal Q250 / 20 dias laborales / 6 piezas diarias
Margen de ganancia 30%| Q 37.32 |***Calculado en base a Q450 mensual / 30 dias / 6 prendas el dia
Comision vendedora####* Q 12.00 |****Q1200 local mensual / 20 dias /6 prendas diarias
Otros - ==+ Jna de ellas vende ropa y gana de Q2-Q10 por prenda vendida
PRECIO VENTA PUBLICO Q 173.72 |*=*==+Al hacer una produccion de tallas variadas, el consumo baja un 20%

Fuente: Propia
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13/05/2015 COSTOS FREELANCE 9/9
Disefiador Paula Rodas |Temporada Sprg/Summer '16|Categoria Talla Dama Codigo Tela #3/4
Marca Paula Ce Estilo 103 Rango de tallas XS-XXL Color Azul/Naranja
Division Playa Descripcion Vestido Talla Muestra M Proveedor American Jeans

COSTOS DIRECTOS COSTOS INDIRECTOS
Costo x Costo x
Descripcion Consumo Costo Total Descripcion Observacién Costo Total
Unidad Unidad
Tela 2.25 yarda Q3200 (Q 72.00 |Patronaje, corte y confeccion Freelance* Q 96.00(Q 96.00
Hilo plana 25% cono Q 300(Q 0.75 |Catalogo (1unidad) Costoentre I0U [ Q  13.00 [ Q 1.30
Hilo overlock 5% de cada cono| Q40 Q 2.00 |Hojas publicitarias (4u) Costoentre 10U [ Q  12.00 | Q 1.20
Elastico 1" 1 yarda Q 1.00|Q 1.00
Bolsa de plastico morada 1 unidad Q 450 (Q 4.50
Etiqueta a color + ganchitq 1 unidad Q 155|Q 1.55
SUB-TOTAL| Q 81.80 SUB-TOTAL| Q 98.50
Descripcion % Costo Total  [*Una de ellas vende ropa y gana de Q2-Q10 por prenda vendida
Costo producto terminado Q 180.30 |** Se saco un promedio del costo de confeccion de un vestido, segun lo que dijeron los
Margen de ganancia 30%| Q 54.09 [costureros en las entrevistas.
Comision vendedora* Q 12.00
Otros -
PRECIO VENTA PUBLICO Q 246.39

Fuente: Propia
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CONCLUSIONES

Se realiz6 la caracterizacion de la zona 16, municipio de Guatemala, Guatemala. En
donde se definieron sus limites, sus habitantes, los aspectos fisicos naturales del
area, la accesibilidad, los servicios basicos con los cuales cuenta, asi como la
infraestructura que esta zona tiene.

Al actualizar la caracterizacioén se logré determinar que la zona 16 es un lugar
adecuado para realizar el proyecto ya que esta zona en particular al estar en
crecimiento, cuenta con la parte antigua de la zona, donde los servicios basicos y
locales son mas econdémicos; esta seria la parte donde las costureras tendrian su
taller. Pero la zona también cuenta con una parte mas moderna que esta teniendo un
aumento en plusvalia, en donde se encontraria el mercado objetivo. De esta manera
Se ve que en una misma zona reune todos los requisitos para poder tener un
proyecto exitoso.

Se logré delimitar el grupo objetivo, que serian mujeres de 15-39 afios con un nivel
socioecondémico C +/- en las zonas 5, 15, 16 y 17. Dando un total aproximado de
19,415 mujeres que cubren este perfil.

Se realizd el diagnostico situacional en la zona 16, municipio de Guatemala,
Guatemala.

Con base en encuestas se logré determinar los problemas que tienen los
consumidores en adquirir prendas hechas con costureras, esto ayudd a abordarlos y
solucionarlos, una vez se comenz0 la capacitacion con ellas.

También se descubrid las necesidades de los consumidores asi como sus exigencias
en cuanto a distintas prendas, para distintos usos y ocasiones. Adicional a esto, se
logré detectar la problematica que los consumidores no consiguen ropa para playa o
piscina que se adecue a sus necesidades.

Al realizar el diagnostico situacional, se visitaron algunas tiendas que venden ropa
para playa o piscina; se encontrd que la oferta estas prendas es insuficiente, basica y
limitada en cuanto a unidades, disefios, colores, tallas y bastante similar en muchos
locales. Con esto se ve que no se esta cubriendo las necesidades de la demanda
actual.

Asi mismo se encontrd con base en las entrevistas, que las costureras de la zona, no
realizan mayores productos de confeccidn. Se enfocan en trabajar arreglos a prendas
ya hechas. Cuando hacen una prenda de cero, usualmente es en base a un pedido
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10.

11.

12.

13.

especifico, ellas no disefian. Todo esto lleva a que sus ingresos sean bajos ya que las
reparaciones no les dejan tantos beneficios, como lo haria confeccionar y mercadear
productos que en la actualidad tienen demanda.

Tomando en cuenta la problematica encontrada, se determind y valido la mejor
propuesta de solucion. Esto se hizo con base en las encuestas, donde se hall6
diversas prendas que la gente buscaba y no encontraba para uso en playa o piscina.
Basandose en las demandas y solicitudes de los consumidores, se plante6 una
solucién que seria la respuesta no solamente a 1 de las exigencias sino a varias de
estas; esta solucion fue las prendas transformables para uso en playa o piscina.

Posterior a esto, se presentaron 3 alternativas de solucién al mercado, partiendo de
la propuesta original. De nuevo con base en encuestas realizadas se detectd que la
mayoria de personas prefiere los vestidos transformables. Para revalidar esta
solucion, también se realizaron FODA'’s y analisis cruzados de cada una de las 3
alternativas, donde la mejor propuesta, resultd ser igualmente los vestidos
transformables para uso en playa y/o piscina.

Las encuestas ayudaron a determinar distintos factores que debian ser tomados en
cuenta a la hora de disefiar y comercializar la propuesta. Se detect6 el monto que
pagarian los clientes potenciales por este tipo de prendas, el 73% dijo que estaria
dispuesto a pagar hasta Q200, mientras el 27% restante pagaria aln mas. Asi mismo
se concluyé que las consumidoras prefieren vestidos cortos, con textiles solidos,
entre otros parametros mas que ayudaran en el proceso de disefio de coleccion.

Se determiné y evalud el programa de necesidades para los vestidos transformables.
En este, se incluye materia prima y maquinaria necesaria, asi como el tipo de mano
de obra que sera preciso tener para producir las mismas. Se concluyo que solamente
es necesario insumos basicos para confeccionar las prendas, asi como una maquina
plana casera para comenzar.

Se determind y evalud la premisa de disefio de los vestidos transformables para
playa y/o piscina. Se disefid una propuesta de un vestido con sus posibles
transformaciones, que serian 10 prendas distintas, saliendo del disefio original, en
donde el consumidor final lo puede transformar como se plantea en la premisa o de
otras formas dependiendo de su creatividad. Se tomé en cuenta a la hora de disefiar,
la maquinaria con la cual cuentan las costureras y su capacidad. Para que ellas si
sean capaces de realizarlas con la maquinaria que actualmente cuentan. Para que
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14.

15.

16.

17.

este proyecto realmente sea una ayuda para ellas, sin necesidad de hacer una
inversion fuerte.

Se determiné y evalué el marketing mix de la propuesta de disefio. Donde se
determind las bases para disefiar, producir y comercializar los vestidos
transformables. Se llegd a estas conclusiones con base en las encuestas, entrevistas
FODA’s e informacion recolectada.

Al determinar las 5 Ps, se concluyé lo siguiente: El producto seran los vestidos
transformables para uso en playa y/o piscina, los cuales tendran un precio venta
publico de Q175. Seran vendidos por la misma costurera de persona a persona
comenzando en la zona 16 y sus zonas aledafias, esto con el apoyo de un catéalogo.
Conforme vayan aumentando las ventas, se creara una red de vendedoras. No habra
plaza fijas, pero si plazas interinas gratuitas donde ellas pueden vender su producto.
La promocion sera a través de redes sociales, carteleras de la comunidad y portales
de venta en internet. En cuanto a personal solamente se necesita 1 sola persona para
comenzar el negocio.

Se determind la viabilidad técnica, econdmica, de mercado y ambiental de la
propuesta. Al determinarla, se logré obtener una idea mas realista de como hay que
fabricar las prendas, con qué insumos se debe de contar, cual deberia de ser la
inversion inicial, con cuanto se alcanza la sostenibilidad y el punto de equilibrio.

Tomando en cuenta lo planteado anteriormente, se determind la coleccion de
disefios para la confeccion, produccion y comercializacion de vestidos
transformables para uso en playa y/o piscina. Esta coleccion cuenta con 3 vestidos,
los cuales cada uno se transforma de 10 maneras distintas. Se disefio tomando en
cuenta todas las necesidades de la demanda, se tomd una inspiracion y se eligié una
tendencia de moda como base y fundamento.
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10.

RECOMENDACIONES

Actualizar la informacidn actual con estadisticas o predicciones méas recientes, para
tener nimeros mas exactos para el momento en que se realice el proyecto.

Hacer un estudio de mercado méas profundo, si y s6lo si, se planea hacer una
expansion a nivel nacional.

Actualizar el diagndstico situacional, si llegaran a haber nuevas costureras en el
area. Asi mismo, si abrieran nuevas tiendas que sean especializadas en vestidos de
playa o piscina.

Actualizar las necesidades de los consumidores, para ver si esta alternativa sigue
siendo una opcion viable una vez se comience el proyecto.

Desde un principio buscar una pequefia red de posibles vendedoras, para cuando
llegue la hora de que la produccion sea mayor y se necesite la ayuda de ellas, ya se
tenga la informacion de las personas para que el proceso sea mas rapido y se logren
hacer ventas mas rapidamente.

Tener desde el principio un plan de mercadeo virtual, para cuando llegue el tiempo
solo se mejore y se refresque con la informacion que esté actual en ese momento.

Actualizarse en cuanto a tendencias, estilos y colores que estaran de moda en cuanto
se comience el proyecto, para que la prenda este lo mas actualizada posible y pueda
tener mayor éxito con los consumidores.

Definir aspectos como tallas, colorido, textiles y demas parametros para la prenda.

Actualizar las cotizaciones de materia prima e insumos por si estos variaron, para
tener los mejores precios tanto al detalle como al por mayor.

Dar el paso inicial y realizar el proyecto ya que conforme todo lo que se ha
propuesto, se puede ver que es un proyecto viable y tiene muchas posibilidades de
aceptacion en el mercado actual. Es de facil y rapida confeccion. Adicional a esto
genera buenos margenes de ganancias para ellas, y sobretodo esta satisfaciendo una
demanda que actualmente no esta siendo cubierta.
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GLOSARIO DE TERMINOS

Atelier: Palabra francesa que se utiliza para describir a un taller de costura personalizado,
normalmente es pequefio.

Avios: Son todas aquellas aplicaciones que llevan las prendas de ropa, como encajes, bies,
botones, ziperes, parches, hot-stamps y demés. Todo aquello aparte del textil que es
necesario para confeccionar una prenda, sirve como complemento de decoracion.

Bottoms: Se le llama cominmente a cualquier prenda que va en el médulo inferior, como
faldas, leggins, pantalones, pantalonetas, etc.

Brainstorm: Es una lluvia de ideas, normalmente se usa para lograr obtener ideas para el
proceso de disefio, pero puede ser para dar solucion a cualquier problema.

Brief: Es un informe o reporte que se trabaja para el proceso de disefio, se conoce en el
mundo de la moda de esta manera.

Diving Range: Espacio donde los golfistas practican su tiro.
Flowboarding: Hacer surfing con olas simuladas.

Forecast trenders: Empresas que se dedican al pronostico de tendencias en el &ambito de la
moda, pero también existen estas empresas que pronostican todas las tendencias en todos
los ambitos sociales, politicos y econdmicos a nivel mundial.

Forms: Maniquies sobre los cuales confeccionan o ajustan las prendas como que si fueran
un cuerpo humano.

Outfit: Es el conjunto completo de prendas de vestir que una persona usa para cierta
ocasion. Incluyendo accesorios y calzado.

Overlock: Méaquina gque elimina excesos en las costuras, asi como crea un acabado final
gue evita que las mismas se deshilen.

Specs: Se le conoce comunmente a las hojas de especificaciones que los disefiadores envian
a las fabricas de produccion y/o maquilas.
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ANEXOS

10.2 ENCUESTAPTI 7

2.

ENCUESTA
iSexo?
a. Mujer b. Hombre
(Edad?
a. Menos de 20 Aiios c. 35-50 afos
b. 21-35 aos d. +50 afios

OPA EN GENERAL

3

[

. Qué articulo de ropa es el que mas compra para usted?

a. Pantalones d. Vestidos
b. Blusas/Camisas ¢. Faldas
c. Shorts f.  Otros

Si necesita comprar ropa para ocasiones especiales. (bodas, 13 afios. fiestas. graduaciones, etc.) donde prefiere
comprarla? 2

a. Mandarla a hacer con una costurera/sastre c. Tiendas por departamento
b. Tiendas especializadas (Centros d. Megapaca

Comerciales o locales particulares) : ‘
¢. Tiendas de los chinos

Por qué razon no manda a hacer su ropa con mas frecuencia?
a. Le sale mas caro c. No le gustan los disefios que le ofrecen
b. No tienen buena calidad d. Se tardan mucho en hacerlo

(Cuanto gasta en promedio en ropa de ocasiones especiales?

a. -Q200 c. Q450- d. Q700-
700 Q1500

b. Q200-
450 e. +Q1500

ROPA DE PLAYA

i

Qué ropa de plava compra usted? Que no sea calzoneta (puede escoger varias)
a. Salidas de bafio/pareos d. Vestidos/Batas
b. Shorts/Pantalonetas (NO tipo calzoneta) ¢. Faldas
c. Camisetas/blusas
(Donde compra su ropa de playa?
a. Enel puerto b. Capital c. Fuera de guate
:Qué le parecen los precios actuales que consigue en ropa de playa?

a. Normal b. Caro c. Barato

10. ;Cuanto gasta en promedio en sus compras de ropa para playa?

a. -Q100 b. QI00- c. Q200- d +Q3s
200 350
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10.3 HOJA DE RECUENTO PTI1 7
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10.4 MANUAL DE VESTIDOS TRANSFORMABLES PARA PLAYA Y/O
PISCINA

A continuacion se presenta el manual creado para uso de las costureras.
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MANUAL DE VESTIDOS
TRANSFORMABLES PARA PLAYA Y/O
PISCINA

‘ PAULA RODAS
[ ]
® MAYO 2015

INDICE
o Introducaon 3
o Glosario 4
o Patronaje en general 5
¢ ;Quéesunpatron? 5
¢ Marcas enlos patrones 5
¢ ;Quemateriales se necesitan para hacer un patron? 6
s ;Como se haceun patron? 7
o ;Comomedir aunapersona? 8
o Tablademedidas en centirnetros 0
o Tablademedidas en pulgadas 10
o Patronaje diseno1 1
o Patronaje diseno > 1
o Patronaje diseno s 13
o  Acabados y confecaon 14
©  Pasos para confeccionar el diseno1 15
o Pasos para confecaonar el diseno 2 16
o Pasos para confecaonar el diseno 3 17
o  Explicaaon transformadones vestido 1 18
o Fotos de transformacones vestido 1 10
o  Explicaaon transformadaones vestido 2 22
o Fotos de transformaciones vestido 2 23
o  Explicadon transformaciones vestido 3 25
o Fotos de transforrmaaones vestido 3 26
o  Puestos gratis de venta 28
o Redessoaales 20
o Mercadeoy pubhadad 30
o  Servicios para clientes lejanos 31
o Recomendadaones 32
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INTRODUCCION

A tiavés de las encuestas y entrevistas hechas en la zona 16, se logio determinar el problema actual paia el
proyecto de graduacion; no existe oferta suficiente paia la demanda de prendas de vestir para playa y/o piscina.
Con este problema en mente, se planteé una sohicion para camplir con las solicitudes delmercado:

e Vestidos transformables parauso en playay/o piscina.

La idea es confeccionarun vestido que a suvez se pueda tiansformar en 10 vestidos distintos como minimo,
pero esta cantidad puede aumentar dependiendo dela creatividad de la persona que lo compra.

Se realiza este manual como un aporte giafico-visual para quien guste continuar con este proyecto pueda
realizarlo sin ninguna dificultad.

Aqui se encuentran todas las herramientas necesanias paia poderrealizarun vestido tiansformable. Se explica
brevemente qué es un patron, para qué ayuday como se debe realizaruno desde cero.

Se muestia un diseiio plano paia los 3 diseiios que se transforman. Asi como la explicacion paa 1ealizar cada
uno de los patrones. Se entrega una tabla de medidas estandarpara que puedan haceile el vestido a cualquier
persona. Se da una explicacion paso a paso de como confeccionar los vestidos paia que sea mas facil armarlos.
Porultimo se explica detalladamente como transformarlos vestidos conun croquis para apoyo visual.

GLOSARIO

0O 0 O ©o

Overlock: Maquina que hace el acabado en las prendas. Se pasa estamaquina, portodas las costuras,
después de pasarla maquina plana.

Plana: Maquina que cose recto utilizada pa1a haceruniones en costuras o decoraciones con otro tipo de
puntadas.

Trims o avios: accesorios que llevauna prenda, pueden serdecorativos o funcionales. Como elasticos, hilo,
remaches, botones, ziperes, etc.

Relajarla tela: Dejarreposarlatela en plano. Porun periodo minimo de 24 horas.
Traslapar: Cuando una pieza queda encima de otra.
Montarenredondo: Unirdos piezas que estan cerradas a modo circular.

Rectificarruedo: Emparejarun ruedo. Se mide en varios puntos desdela cinturaa la onilla del vestido,
todo debe tenerla misma medida. Después cortarlos sobiantes de tela.

Rematar: Pasarvarias veces enuna costura, hacia delantey hacia atras para que quede una costuramas
fuerte.

Radio: Medida que permitira hacerel contomo de cintura en el patron. Se encuentra en la tablade

medidas.
Tachuela: Pin para sostenerla lana mientras setrazan las carvas en los patrones.

Canaletas: Espacio “tubular’ que se crea en la tela parapasaruna tira o liston.
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PATRONAJE EN GENERAL

/QUE ES UN PATRON?

Es un dibujo en plano con la forma de las piezas a cortar que unidas crean una

prenda en 3D. ‘
Al hacer los patones es importante haceile ciertas marcas de guia e ’ Tie Quedo Manipubct
indicaciones. ‘ y )
| fhaghlon) =
| mus €
MARCAS EN LOS PATRONES
| T g
© Piquetes: Son marcas que ayudan cuando se esta confeccionando paia hacer LAN “\ ‘; \
. . e X
casarlas piezas detela, se colocan en lugares estratégicos donde haya coues/ 54
Sirven también para marcarbotones, ojales, remaches, broches, ziperes, etcf | Ban peos
o Identificador de pieza: Se le coloca el nombre del paton (falda, blusa, 4 <

lo hizo, la fecha en que se hizo, y la cantidad de piezas a cortarya sea en tela,

manga, etc.) la talla si no es paia una persona en especifico. Nombre de quien I

foro o entretela.

o Hilo tela: Es una marca en forma de flecha que se coloca en todos los /
patrones, que sirve para indicar la orientacion en la cual se debe de cortarla

tela.

© Linea de costura: Es una medida extia que se le daa los pationes paia que se /

pueda cosery quede al tamaiio exacto.

éQUE MATERIALES SE NECESITAN PARA HACER UN PATRON?

Borrador

Sacapuntas o minas

Reglas: escuadra y
transparente

Metro

Papel mantequilla (varios
pliegos de 2-4 pliegos por
patron)

Tape

Lana o listén y tachuelas

Tijeras de papel y tela
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;COMO SE HACE UN PATRON?

© Para hacerun patron es importante plasmartodas las medidas tomadas a la persona en plano en papel. Esto nos
ayuda para luego cortarla telay confeccionarlas prendas.

© Sedebentenerla medida de cintura de la persona; luego ubicarestas medidas en la tabla estandar
Sisonpatrones de tiras o rectangulos, solamente medirbien segun el detalle de latablay crearlas figuras.

Si es una falda circular, tomarpapel mantequilla que permitaserlo suficientemente grande para que quepalos
patrones a realizar. Primero se hace el circulo de contomo de cintura. Luego se hace el circulo que conrespondeala
linea de ruedo.

© Los piquetes se deben de marcar: ya sea sihay remaches que colocaro en puntos clave paraunirdos piezas, estos
serviran posteriormente en la confeccion.

L/ 5

COMO MEDIR A UNA PERSONA

© Servira paraubicarestas medidas después en la tabla estandar

. : Se mide la parte mas delgada de la
cintura.

e Lairgo del vestido: se toma desde cintwia hasta donde la
persona quiera que llegue elvestido
o Lo recomendado paia estos vestidos tiansformables es
alarodilla 0 a medio muslo.

© Unavez se tienen todas las medidas de la persona, se debe irala
tabla que aparece en la siguiente pagina y ver dentro de que
rango de medidas estandar quedan (XS, S, M, L, XLi y tomar
notas el resto de medidas parasacarel patronaje.
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TABLA DE MEDIDAS EN CENTIMETROS

TODAS LAS MEDIDAS INCLUYEN COSTURA DE1.27 CM

VESTIDO TRANSFORMABLE 1

RECUADRO (tela doblada
eny)

Fuente: Propia

TABLA DE MEDIDAS EN PULGADAS

TODAS LAS MEDIDAS INCLUYEN COSTURA DE%”

VESTIDO TRANSFORMABLE 1

ANCHO ALTO

4 2758
2414 2812
2422 2033

25 303/8
251/ 238
25304 3214

17 3"'4

1312

Fuente: Propia
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PATRONAJE DISENO 1

1 Tomarla medida de la cintura de la clienta

= Ubicary tomarnota de estas medidas en la tabla de medidas estandarya sea centimetros o pulgadas, lo que
le sea mas comodo.
> Hacerlos siguientes pasos con las medidas tomadas de la tabla:

e Hacerel recuadro grande. Tomaren cuenta que este patron que se hace, es la cuarta parte de como
estara latela(doblarlatela en 4 y ponerencima el pation).

o Tomarunportaminas y amanarle un liston/lana. Marcaile el laigo del 1adio, comenzando donde
estaamartado.

Conuna tachuela, presionarjusto en la esquina del papel la tira de lana donde estala marca
dellargo.

Estirarla lana e irhaciendo una curva con el portaminas, cuidando que quede del mismo
largo todo. ( después rectificarcon regla para que todala carva haya quedado del mismo
tamaio

o Cortarla curva que se acaba de hacer. Debe quedarun recuadro sin una esquina carva.
e Hacerel segundo patrén: Hacerun recuadro con las medidas que dicen tubo
e Tomaren cuentalas medidas de las tiras ( de esto no se hace patron, porque son muy largas.
Solamente se marca directamente en latelay se corta.
4+ Marcarpiquetes de donde va los remaches canaletas.

e Los remaches van en el lado mas largo del recuadro. Doblarla tela en dos yse comienzaa medirdesde
el centro (pero ala onilladelatela)

e Las canaletas van en los extremos mas cortos del recuadro.

PATRONAJE DISENO 2

Tomarla medida de la cintuia de la clienta

Ubicary tomarnota de estas medidas en la tabla demedidas estandaryasea
centimetros o pulgadas, lo que le seamas comodo.

Hacerlos siguientes pasos con las medidas tomadas de la tabla:

¢ Tomaruno o dos pliegos de papel mantequillasi fuese necesario (unitlos
contape)

o Tomarun portaminas y amanarle un liston/lana. Marcarle ellargo del
1adio, comenzando donde estaamarrado. Posteriora esto, marcarle el
largo de la falda comenzando desde el punto del radio.

o Conunatachuela, presionarjusto en la esquina del papel la tira de lana
donde esta la marca del largo.

o Estirarlalana e irhaciendo una curva con el portaminas, cuidando que
quede del mismo largo todo. Después rectificarcon regla para que toda
la curva haya quedado del mismo tamaio

o Hacerexactamente lo mismo con la curva dellargo de la falda. Solo que [/ J
moverla tachuela para que esté en la marca del largo.

o Cortarambas curvas que se acaban de hacer. Debe quedarcomo una
forma de U. Tomaren cuenta que esto nos dasolamentela mitad dela
falda. Hay que cortardos piezas de esto, frentey espalda.

o Marcarel hilo tela como se muestra en la imagen, en esta direccion se

debe cortarlatela.

* Hacerel segundo patron: Hacerun recuadro con las medidas que dicen
tubo

e Hacerel zerpatron: Hacerun recuadro con las medidas que dicen pretina

+ Tomaren cuenta las medidas de las tiras ( de esto no se hace patron, porque
son muy largas. Solamente se marca directamente en latelayse corta.
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PATRONAJE DISENO 3

Tomarla medida de la cintura de la clienta

= Ubicary tomarnota de estas medidas en la tabla de medidas estandarya sea
centimetros o pulgadas, lo que le seamas comodo.

> Hacerlos siguientes pasos con las medidas tomadas de la tabla:

¢ Tomaruno o dos pliegos de papel mantequillasi fuese necesario
{unirlos con tape)

=]

0o

Tomarun portaminas y amanarle un liston/lana. Marcaile ellargo
del radio, comenzando donde estaamarado. Posteriora esto,
marcaile el largo de la falda comenzando desde el punto del radio.
{Ojo. tomaren cuenta que la falda de este diseio es mas larga que
la anterior)

Conuna tachuela, presionarjusto en la esquina del papel la tira de
lana donde esta la marca del largo.

Estirarla lana e irhaciendo una auva con el portaminas, caidando
que quede del mismo largo todo. Después rectificar con regla para
quetoda la curva haya quedado del mismo tamaio

Hacerexactamente lo mismo con la curva del largo de la falda. Solo

que moverla tachuela para que esté en la marca del largo.

(o]

Cortarambas curvas que se acaban de hacer. Debe quedarcomo

una forma de U. Tomaren cuenta que esto nos dasolamente la
mitad de la falda. Hay que cortardos piezas deesto, frentey

espalda.

o Marcarel hilo tela como se muestia en la imagen, en esta direccion
se debe cortarlatela.

¢ Tomaren cuenta las medidas de las tiras ( de esto no se hace patron,
porque son muy largas. Solamente se marca directamente en latelay se

corta.

ACABADOS Y CONFECCION

Seleccion de agujas: Para
tejido de punto (lycra o
stretch) trabajar con agujas de
punta dorada (bola) No.
90/14

Puntada: Colocar la maquina
en modo para tejidos de
punto (SS), esrecomendable
que NO sea muy apretada la
puntada (colocar lo mas
cercano al "+" como sea
posible).

Ruedos: Como no llevan
ruedo las piezas, es
importante que el corte sea
perfecto, sin gradas ni
quiebres.

Elastico: Se cierra el elastico
primero, luego se monta en
redondo en la pieza. Se dobla
2 veces la tela para que no se
vea el elastico y se le pasa una
sobrecostura para que no se
vean las costuras internas.

Acabado: Después de haber
cosido con la maquina plana,
si se cuenta con overlock,
acabar todaslas costuras
interiores con esta maquina.

Acabado: Si no se cuenta con
overlock. Rectificar y cortar
de ser necesario para que
quede una orilla recta y sin

quiebres.

Canaletas: Hacer una costura
guia a1/4" y luego otraa 1" de
esta. Planchar ambas costuras
para que quede recta la
canaleta y coser entoda la
orilla.

Remaches: Siempre se
coloca la parte de la bolita
arriba y la del agujero abajo.
Se cosen a mano en cada
agujerito y se remata al final.
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PASOS PARA CONFECCIONAR DISENO 1

o Dejarrelajando la tela 2 4horas estiiadasobreuna mesa
o Cortarlatela

¢ Recuadro con circulo vacio en medio

¢«  Tubo

e 2Tias
o Confeccionar

¢ Cenareltubo

o Pasaile overlock o rectificarque el corte esté
recto y sin quiebres
e Hacerlas canaletas

o Hacerdos costuras guias como se mostro
anteriormente. Doblarambas hacia adentroy
coserjusto en la orilla. Tener cuidado que estéa
la misma distanciay recta toda la costura.

o Haceruna canaleta en cadauno de los
extremos que fueron marcados en el pation.
o Insertarlas tiras a las canaletas.

e Coserel tubo al recuadro que tiene un circulo vacio
en medio.

L4 Cosen‘emaclles amano

© Empaquey etiqueta
e Colocaile la etiqueta que llevara imagenes de
posibles transformaciones, asicomo un link para
buscarelblog.
e Colocarlo enlabolsa

PASOS PARA CONFECCIONAR DISENO 2

o Dejarrelajando la tela 2 jhoras estiradasobreuna mesa
o Cortarlatela
¢ Falda circular, top tubo, pretinay 2 tiras largas
o Confeccionar
+ Cenarfalda
o Pasaile overlock o rectificarque el corte estérecto ysin
quiebres
¢ Cemnartubo
o Pasaile overlock o rectificarque el corte estérecto ysin
quiebres
¢ Cemnarpretina en redondo, hasta que quede un circulo. Luego
doblara la mitad para que ambos lados de la pretina tengan el

frente de latela.

* Cosertiras a falda, comenzando desdelos costados (sobreel
frente de la falda) se pueden traslaparun poco dependiendo o)
delatalla. LB EBRR

e Coserlapretina enredondo a la falda con las tiras ya unidas
¢ Coserel tubo a la falda con las tiras y lapretina unida
o Pasaile overlock o rectificarque el corte estérecto ysin
quiebres
e Dejarrelajarel vestido 24 horas enuna sercha y que cuelgue
¢ Rectificarruedos después de relajado.
© Empaquey etiqueta

e Colocaile la etiqueta que llevara imagenes de posibles
transformaciones, asi como un link para buscarel video en
Youtube.

+ Colocarlo enlabolsa
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o Cortarlatela

o Confeccionar

cuelgue

blog.

¢ Cenarfalda
o Pasaile overlock o rectificarque el coite estérecto
y sin quiebres

¢ Falda circular, y 2 tiras laigas

© Empaquey etiqueta

¢ Colocaile la etiqueta que llevara imagenes de posibles
transformaciones, asi comoun link para buscarel

+ Colocarlo enlabolsa

o Dejarrelajando la tela 2 4horas estiradasobreuna mesa

e Cosertiras a falda, comenzando desdelos costados
{sobre el frente de la falda) sepueden traslaparun
poco dependiendo de la talla.

e Cemarel elastico rematandolo bien, traslapar’.

e Montarel elastico a la falda con tiras. Cosercon plana.

o Pasarle overlock (sin cortarel elastico | o rectificar
que el corte esté rectoy sin quiebres

+ Doblarhacia adentro el elastico dos veces,
asegurandose que no se veani el elastico ni las
costuras. Pasaruna sobre costura. Ojo, que NO agarre
las tiras estasobrecostura.

¢ Dejarrelajarel vestido 24 horas enunaserchay que

¢ Rectificariuedos después de relajado.

PASOS PARA CONFECCIONAR DISENO 3

EXPLICACION TRANSFORMACIONES VESTIDO 1
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tubo desde el escote hasa

donde llegee Tomesr ol vestide pars que

lascanslesss quedens losladesde la
hdodel vexido hata el

Calocarse o vestide conel sube parel
aslleyel 2o colzande. Sacarel
5o per sncima del recusdto y scomedar]
medo de buinds. Amarrarlas pitsa
los lados parscemmars los comades.

laspitas

Colocar of tube desde ol escote hazs
donde llegee Tomasr ol vesmido para que
lszcanalesss quadens los des dels
perens Amamar frente yespakis @n
st iente @n las timas

enpoo fruncidey la Xquedeals
del escote, hacerlo mismo conel otro

Debe quedaruns espese e Usl franzey
espalds dalvemide.

Celocar ol tube desde ol sote hazs
donde llegue Tornesrel vesmido pars que
lescamalemasquedens los des dela
persens, smamar en ls ciners opuema de
donde caenlas canslerss Hacer b mme
delomrslado Meter ol exzedenie de sl
por ol cenrs dels falds para que quede
comoenV

Colocer ol tubo desde ol excote hame
donde legue. Lescansletas debende
enfentey demisde la pemens.

Eztizar las tiras o suficiense par
quede snzome en ol hombro. Unirtodas

conel excederne de
hombro.

T

ﬁ'lvli‘\
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ﬁn‘lk

it

“l‘lﬁ

.416\

2l frenee Exirar las viras
1z cansless quededel ancho del
|cuelic (emile halier) cebende quedsrbos
hombros descubienios Amerrar las tras

e frente espalds comespondientes an

caés hembro ¢ hecer mofita

Colocar el vestido e 2l modo que s
ansletasqueden delado. El tubo debe
quedar como falda. Ls canaleza que
2 colgando del lado izquierdo

o2
canslecs quegusds colmndoen ol lado
deracho, amammadls als cncers por ol
lado ouierdo

Colocar ol tubo come fakds. La canalens
debe de quedaral frante Eminer sz simas
hasts quels canslets quede del ancho de
hombres hacer lo mismo cenls sspalds
Amamarlesties de Semeesalds
comespondiantes an cads hombrs y hacer

Colocer o tubo como falds. Lascansletas
dabende quedar 2los lades del vesside
Amamrar s s shura del escote primers un
lado y Juego el ommo. Frundir unpoco I
sar nacesario, smammar s

irss debeio de ls Bocamenza.

mofita.

Colocarel tubo amodo defakia. Calocar
el vestids e maners que losremaches
queden en Sente Cemarlos rmaches en

a7 lastizas en las

mufiecas 2 medo que e Ermenunas
mangessbiersas’
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FOTOS DE TRANSFORMACIONES VESTIDO 1

FOTOS DE TRANSFORMACIONES VESTIDO 1
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FOTOS DE TRANSFORMACIONES VESTIDO 1

EXPLICACION TRANSFORMACIONES VESTIDO 2

Aitn

FRE

¥

IR

Colocar la 8lcdacon el tubo debsjode
ells Usilizar telastias pars
|acerel escote corazen Doblarhaciends
wns escuadrs cads ira v ialarls pera
atrds, waerls hacia el frence ycolocar
scbre ol busto crasndo ol mcntes:
corazon Daruns vueles hacis arris,
haci adelante yfiralmente hacer mudo

lamm

°

Colocer lsfa
cape. el nubo y pretine deben de quedar
por fuers Tomarlaspuntes delastizas
celgands y hacerles unnude doble o
sriple. Uns ves e tengs uns “Sufinds
infiniea” irla cruzande y colgande wbre
o cuell casnde diferentes nivelese 3
desess uns sols slturs. se cet
varis vuel
calgands arriba dadondetermine o
vesside.

Colecarel

Cruzarlas tiras porencime de los

atrés con las stiras, waerlasal

otra Xy smarrarammis,

Colocar el tbo cubriende el escote. subi
cada tira por encima del busto en forma.
rezsyallegral hombo cmenzs

entorchar las tiras, hacer o misme con el

r2s hacia laespalds
irlas y3ezuin
sntorchando hesa llegar un poce amide
dels cintura Ulevarles tiras haciz o
framte, hacer x hacia awris. hacer x hacia
sdelanie ¥ hace:

Colocar el tube cubriendo el escote, subir

lastiras hacia el cuello, al llegar ahi,
entorchar v quzar porel cusllo sspalds

hacia al fre:

denuevosls eselds

Ssiarlassizas perls cinturs hacie al
Sente, hacer x.pazr s bs espalis hacer
x pasar sl frense y hacer nude

R

<

IR
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Celocer o tube cubriendo ol ssmee
colocar las tirass modo de escusdra. Con
las tirasle mazabienas posisles,

llevarlas hacia atris trazando de cubrir la

Colocarel tubo y previne por debsic de
lafalds jalar smbestias haciz unsale
hombro, al llegar al hombro entorchar,
seguiz entorchando por ls espalds

selo @stade hass llegar 2 ls aleurs dela

cinura Jalar las
hacerx rememra

ol frane y anudar Acomedar lstiras de

ser nacesrio para quecubranel bumo.ya

quesl entorchar s pueden mover

Colcarel twbo y presina por debsio de
s falds. Hacer uns escusdrs concadat

yislar hacis strés hacer x traer hacia

las tires serds & i emtorchindelas haza bs
cinturs, hacerx, traer al frante y amudar

Colocarel tubo cubriends el escote
Subir las drascubriendo el busa,

2 entorcharencismio seezme s

el escoe, llevar hasea ol
hombro, soltar el enterchado 2 mode

Gue quede uns mini mangs cap, velver s
enterchar enls espalda llevar las siras

hazma s Gnturs, hacerx, traer al frenee,
hacerx levars ls espalds yanudsr

Celeamesl vemide detal mode quesl
tubo quede debsiode la Blds Lapraime

debedequedarales

pero

ver. Tomar L

turs del 2scoze
sheicde lafakis, oo e debe de
iras e irlas smamando por

ol cuello s mode de bufands 2l lmzey
exilo deseado (variasvueltas) esconder

as per debaje 22l
smarnado

157



FOTOS DE TRANSFORMACIONES VESTIDO 2

158



EXPLICACION TRANSFORMACIONES VESTIDO 3
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Colocar Ia filda de tal modo que &l

elastico quede en el escote. Meterlohacia ol T B 15 e e

adentro para que este no s2 vea Girarel
vestido de ral modo que una tira quede
enzlfrentey otra tira quedeenla

i

lastirasporzlbrazov amarnariazenla
mutieca 2 modo de pufio, hacerun nudoy
defarcolgar el restamee.

300712 MMENTAr a entorchar, pamrpor el
espalds. Jalerambs tiras y hacerun nudo| POPEN0. bajEr por laboamangs espalda.
en ol hombroy una mofia gande. Baar dejarde entorchar, llegar al cenmmoen

S o om1. | ctura.hacerx regresar z espalda hacer

sporencma delbuxo 2 la slruradal

x llevar al frente y anudar.

Falda en cintura, 2lerlastires por encima

entorchar, cruzar @ media espalda, jalar

hacia al frente. hacer
e sp21da frodo est0 sin defar
anudar en egpalday soltar £l entorchado.

del busto. al llegar a loshombros

x.jalar hacia 2
de entorchar),

ambas tiras queden por laespalda. Hacer

srapless al frente, regresr lastiras hacia

Colocar lafaldaen cintura, girar el
wexido 18¢c grados de tal manera que

escuadra subir tirasporlz espalds hacia
€l frente 2 modo de hacer un “tubo

atris hacer x sbir lastimsporlos | mas:
hombros hacer xen el centro del busto.
bajar lastiras por loscostados (debe
quedar una X grande al centro frente).
Anudaramis.

Cobar filda en cintura, subir las tiras

por encima del busto hacia lz espalda
haciendo un escote corazdn profundo,
cuzar kstirasa lz almura dela cinowray

rhacia el frente, hacer estoz veces

hacer unz mofzgrande enfrenteenla

cintura.

Vi

LI B 8

I 1
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Colocar falda en cintura con las tiras
colgando del costado derecho. Conuna

recogiendo uno de boscostadoslomas
amiba pozible (par que quads abiema k&
faldz). Entorchar ambastrasenre s
hasa el final Darledosvuslasenla

que nosecai@. (rop iluxrativo. queda
solamente una falda)

Colocar faldz en cintuza, cuzar lastias

tiia por d&xto'y. otra pov fera avarar derecho amodo de esmte corazon. latka
derecha pasmrla porencina del hombro,

entorcharun poco, hacer un nudo flojo
jusoen el hombroy bajar por el costado
o ok g ‘ = de laespalda cruzar lastiras maeral
cintu, sollaren costado VAT AR | o bacer s vz amis Bacer

I izquisrda pa=mrla sobre el busto

traer al frentev hacer mofa

Celocar 1z fldaen el escote, comenzara

escote como sea posible. llevar ks tirs
hacia el hombroy bajar hasta cinturz,

entorchar Bstimzlomaspemdoal

hacerx llevar al fremte regremrala
espalda. anudary hacer moda.

Colocar filda en cintuza, subir las tiras
porel busto, pesr porlos bombros y

Colocarlz falda en cmtura. cruzar lastiras|
5 2 5

bajarhagacintura espalda

espalds, hacer escuadra. levarlastirasal
frente hacerx regemra la sspalda. bt

deshage, anudar y hacermosia.

que la tira quede lo mas ancha posible. en| bajarlas por bocamang@shaciael frente
de nuevo, llevar acinture, hacer x

gemraempaliz hacerx regremral

juszarbien 2 modo que 1z esaradrano se | frence. anudara un costado y hacer modia |
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FOTOS DE TRANSFORMACIONES VESTIDO 3

PUESTOS GRATIS DE VENTA

© Parques: Ponerpuestos de venta en parques municipales, es totalmente gratis y solo es necesario llevaruna
carta de pemiso a la Alcaldia Auxiliarde la zona. Se recomienda que vaya a zonas aledainas comola 5,15y 17
y sevaya intercambiando de parques, de estamanera cubrira mas mercado.
* Los dos parques principales de zona16 son: Las Lomas y Santa Rosita.
o Domingo verde: 2 veces al aiio, en el bulevarVistaHermosa en zona1s, se realiza estaactividad deventas y
actividades. Se puede participarponiendo un puesto ahi. Solamente se necesita daruna donacion de waipe,
thinnero brochas.

PROGRAMA DE
ACTWIDADES

BICITOUR

Foro: Parque Jardines de la Asuncion, zona 5

Fuente:

heep:/ wvvaw.corpasco.com__parque_jardines_de_asunci
on_zona_s.heml
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REDES SOCIALES

Todas estas redes sociales se hicieron paraapoyara la venta de los vestidos trans formables.
e Blogger: Se hizo unblog informativo sobrelos vestidos trans formables. Se recomienda que seuse
para ayudara cenarventas y también para que las clientas puedan sabercomo setransforma.
o http://paulacedesigns.blogspot.com/
¢ Youtube: Se hizo un video deuno de los vestidos con todas sus trans formaciones para que las clientas
sepan paso a paso como hacerlo.
o https://www.youtube.com/watch?v=CYxratRYkSY &index=4&list=LLGIFQt]C2kqkHI6PvB-aWXsw
e OLX: Se colocaron anuncios (que son gratis| con los 3vestidos para promocionarlos. Se recomienda
estarpendiente del correo de los clientes interesados.

e FanPage: Se ab1ié una pagina en Facebook, para que las personas puedan estaren contacto, hacer
preguntas, vertodos los diseios y compartirsiles gusta alguno. Cuando ya la pagina tenga suficientes
seguidores se puede inclusive venderporahi.

o Paula Ce Designs

MERCADEO Y PUBLICIDAD

o Catalogo: Se hizo un catalogo, donde se encuentran los vestidos con todas sus transformaciones, para que
seamas facil laventa, se dejoun espacio para colocartelas, lo cual se recomiendase actualiceen caso se
agreguen nuevas telas o estampados.

e Elcatalogo esta hecho para que se imprima tiroy retiro en hojas cartas de lino. ( Mismo costo que
opalina y tiene una mejorpresentacion). No se recomienda imprimiren hojas bond ya que se daiaria
muy rapido, en cambio el papel de lino es un poco mas durable porsu grosor

© Hojaspromocionales: Se realizaron unas hojas a modo de que lo puedan colocaren las carteleras dela
comunidad que ofrece los supermercados Paiz, es gratis, solo se tiene que pedirautorizacién en servicio al
cliente. Se recomienda llegarel maites en la manana a colocarlo, ya que los dias lunes ellos cambian los
rotulos porlos nuevos de la semana. Se puede en Paiz zona 5,15y Pradera zonao.

para playa o piscina
De 1 cbtisnes 10 vestidos!

Asdlo Q1851 AsdloQzi0ll AsbloQ175ll

(ELLL piddit) Q5S040

WK $idvid (A3ANSE

ek 5555-5555 N Tek 5555-5555 1w Tel: 5585.-5555 n-._-b-

Qw o
WERE CEES GWEE SS QEBE SSe—
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SERVICIOS PARA CLIENTES LEJANOS

o

=]

Envios: Se puede darla opcion al cliente si este fuera de ot1o departamento de enviaile su producto. Para
esto se puede hacervia Guatex o cualquierotro tipo de mensajeria, también podriaservia encomienda en
buses de transpoite. Esto debe de sercobrado apaite, ya que no esta dentro de los costos.

De Capital a: GUATEX
Dentro de |a capital Q 27.00
Retalhuleu Q 45.00
Costa Sur Q 45.00
Solola Q 45.00
Izabal Q 50.00
Petén Q 72.00

De 1a10libras ese es el precio

Banco: Abriruna cuenta bancania de ahorros para darle opcion de pago a los clientes que compran por
intemet o viven lejos. Se recomiendausarBannual ya que es elbanco que mas sucursales tiene en el
interiordel pais. Pero también podiiaseren el Banco Industrial.

e Los requisitos para abriruna cuenta de ahorros en Banruial son:
o DPIly recibo de agua, luz o teléfono. 2 Referencias personales. Se abre con Q150
e Los requisitos para abriruna cuenta de aho1ros en Banco Industial son:

o DPIy recibo de agua, luz o teléfono. Se abre con Q200

BAnco

Bi
BANRURAL gyt o

El amigo que te ayuda a crecer

RECOMENDACIONES

o 0 O O

Utilizartijeras con mucho filo.
Cortar con precision la tela para que quede un buen acabado.
Cortartoda las piezas de una prenda, de un mismo rollo para que no haya cambios de colox:

Utilizaralfileres y ponerpeso en el patron al cortarporque las telas stretch, como lalyaa, se mueven
mucho.

Utilizaralfileres y agujas nuevas con punta para que no se daie la tela.
Marcarel elastico y latela en varias paites antes de montarlo, para que el estiramiento seaparejo.

Revisaren el revés de latela, después de ponerlos alfileres , que haya quedado completamente lisay sin
bultos.

Sila maquina salta puntadas al coser, colocarle papel mantequilla encimaa latelay coser

Sisele dificulta hacerlas curvas con liston o lana, puede tomarun trozo de carton, marcarlas medidas lo
mas cercaposible dela orilla, perforar donde va cadamedida yutilizarlo en lugarde la lana para crearlas
aurvas.

Ensenarles a las clientas las distintas maneras de trans formarel vestido para que haya una motivacion de
compra. Ya sea con las etiquetas, dandoles la direccion del blog ( paulacedesigns.blogspot.com) o delvideo
de Youtube ( https wyoutube com /watch?v=CYxrat RYESY).

Estaren contacto constante con la Municipalidad o las Alcaldias Auxiliares, para enterarse de eventos.
mercados, ferias y actividades donde se pueda vendery promocionarel producto a un bajo precio o gratis.
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