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RESUMEN:

E l presente trabajo de diploma responde a una so-
licitud realizada por la Casa Editorial Verde Olivo 
(CEVO) al Instituto Superior de Diseño (ISDi). La 

finalidad del proyecto consiste en el diseño de las Pau-
tas Editoriales de la revista Verde Olivo para los medios 
impreso. Durante el proceso de trabajo se detectaron 
y validaron las necesidades del cliente, así como el al-
cance del proyecto dado el interés de la dirección de la 
revista de renovar la revista en su 60 aniversario.

Para su realización este proyecto abarcará metodoló-
gicamente cuatro de las cinco etapas del proceso de 
diseño: Necesidad, Problema, Concepto y Desarrollo, 
dejándose la etapa de Implementación a cargo del equi-
po de diseño de la revista. Resulta indispensable para la 
concepción del proyecto el análisis y evaluación de los 
números anteriores, ya que es el deseo de la dirección 
de la revista conservar los valores que ha transmitido la 
revista a lo largo de seis décadas. 

Como resultado del proyecto se diseñan las pautas edi-
toriales para el medio impreso.
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NECESIDAD
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Etapa Necesidad

INTRODUCCIÓN:

V erde Olivo es la revista órgano oficial de las Fuer-
zas Armadas Revolucionarias (FAR), primera re-
vista creada por la Revolución el 10 de abril de 

1959, por indicaciones de los comandantes Ernesto Che 
Guevara, Camilo Cienfuegos y Raúl Castro. 

Al mismo tiempo permite contribuir junto al empeño 
del sistema nacional de educación a la exigencia y ne-
cesidad de la continua tarea de la formación patrióti-
ca-ideológica de los jóvenes y niños, contribuye al acer-
vo cultural en temas como el surgimiento de la nación, 
al valor de los símbolos patrios, la importancia de los 
valores humanos, como la dignidad, al papel de todos 
en la construcción de la sociedad, en la defensa y segu-
ridad del país.

La revista posee seis números, de las cuales varias al-
canzan la denominación de especial, esto obedece a la 
necesidad de destacar diversos acontecimientos, per-
sonalidades, hitos, epopeyas, que cumplan aniversarios 
cerrados; o en momentos que se considere por la direc-
ción política de las FAR preponderar. Estas ediciones 
son de carácter monotemático.
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Etapa Necesidad

SOLICITUD DE 
DISEÑO:

L a dirección de la Casa Editorial Verde Olivo ha so-
licitado a la Facultad de Diseño de Comunicación 
Visual del Instituto Superior de Diseño (ISDi) asu-

mir en un trabajo de diploma del curso 2017-2018 la rea-
lización del diseño de las pautas editoriales de la revista 
Verde Olivo para medio impreso, en sus seis ediciones 
anuales. 

Sede Actual
La revista radica en la parte superior del 
edificio Bohemia
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Etapa Necesidad

DETECCIÓN  
DE LA NECESIDAD:

•	 La revista necesita una actualización y puesta a 
punto de su estética, así como explotar y potenciar 
las ventajas tecnológicas con aras de mantener 
la competitividad, en una era donde los soportes 
impresos pierden protagonismo como medios de 
difusión masiva.
•	 El manual de estilos existente actualmente no 
cubre completamente las necesidades reales de la 
revista, en este no se encuentran normadas las sec-
ciones fijas de la revista.
•	 No existe pauta para la portada para la versión 
especial, en las ediciones recientes, no existe una 
relación entre ellas.
•	 Además, esta se encuentra cerca de su aniversa-
rio 60 por lo que sería propicio un relanzamiento de 
la revista bajo un nuevo diseño.
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Etapa Necesidad

VALIDACIÓN DE LA NECESIDAD:
Humanismo:

La revista Verde Olivo es el órgano oficial de nuestras 
fuerzas armadas, persigue alentar y desarrollar el es-
píritu revolucionario en los jóvenes cubanos, median-
te el desarrollo de sus valores éticos y morales. Tiene 
una línea editorial que determina divulgar las tradicio-
nes patrióticas, militares internacionalistas, la epope-
ya de la Revolución, el pensamiento de Fidel y de Raúl.

La revista apunta a posicionarse entre la población jo-
ven cubana y a recuperar el lugar alcanzado antes de 
su paralización en los 90, por lo cual este trabajo de 
diploma se presenta como un instrumento indispen-
sable, potenciando la funcionalidad de la revista y ade-
cuándola a los requisitos contemporáneos y futuros.

Economía:

La revista Verde Olivo es producida por la Casa Edi-
torial Verde Olivo, editado bajo la orientación de la 
Dirección Política de las FAR, por lo que cuenta con 
un presupuesto anual planificado para 6 números al 
año, para su venta en los estanquillos y su distribu-
ción gratuita en las unidades militares e instituciones 
de nuestras fuerzas armadas.Mediante este trabajo de 
diseño se pretende potenciar la rentabilidad de la re-
vista optimizando el uso de recursos, los tiempos de 
producción y el empleo del capital humano.

Sustentabilidad:

El trabajo respetará las normas implementadas tanto 
en la Casa Editorial, así como en la imprenta Gráfi-
ca Geo, que se encuentran en consonancia con las 
normas internacionales ISO 14000. Estas ayudan a 
reducir los impactos en el ambiente y cumplir con la 
legislación en materia ambiental, proporcionando un 
ahorro del costo a través de la reducción de residuos 
y un uso más eficiente de los recursos tales como la 
electricidad y el agua.
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Etapa Necesidad

CONDICIONANTES:
Producción:

La revista Verde Olivo se publica cada dos meses, for-
mato 11″ x8″ (200x270mm) con 64 páginas a una sola 
tinta (negro) y tiradas de 60 000 ejemplares. Producida 
por la Casa Editorial Verde Olivo e impresa en Gráfica 
Geo mediante tecnología Offset. Se emplea papel estu-
cado a dos caras 170g para la portada y papel bond 75g 
para la tripa.

Circulación:

La Revista posee alcance nacional y la distribuye Co-
rreos de Cuba por medio de su red de estanquillos. La 
CEVO distribuye la parte de la producción destinada a 
las unidades de las FAR y la venta directa por subscrip-
ciones.

Consumo:

Del total de ejemplares 2700 se destinan al consumo 
interno de las Fuerza Armadas Revolucionarias, y el res-
to (57 7000) para la venta en estanquillos por lo que el 
público de la publicación se desliga:

Público primario:
•	 Miembros de las Fuerzas Armadas Revoluciona-
rias (FAR).
•	 Cadetes de las Instituciones Docentes de las FAR. 
•	 Soldados que cumplen el Servicio Militar Activo 
(SMA).
•	 Familiares de miembros de las FAR.

Público secundario:
•	 Adolescentes que finalizan el técnico medio o el 
preuniversitario.
•	 Interesados en la temática. 
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Etapa Necesidad

ESTRATEGIA DE GESTIÓN:
Participantes:

El proyecto será realizado como Trabajo de Diploma por 
el estudiante de Diseño de Comunicación Visual, Kevin 
Durán Serrano, bajo la tutoría de la D.I. Maite Fundora.

Tiempo:

El desarrollo del proyecto abarcará un período de cinco 
meses, tiempo que aprueba el Instituto Superior de Dise-
ño (ISDi) para la realización de un Trabajo de Diploma. Se 
realizarán dos pre-defensas, la primera en la semana del 
5 al 9 de febrero, donde se expondrán los resultados de 
las etapas Necesidad y Problema y la segunda entre el 12 
al 16 de marzo, donde se expondrá la etapa Concepto. La 
entrega final del Trabajo de Diploma será entre el 21 y 25 
de mayo y la defensa, del 19 al 23 de junio.

Logística y Aseguramiento:

Se cuenta con la posibilidad de realizar pruebas de im-
presión en Gráfica Geo, para comprobar que el diseño se 
ajuste a las condiciones tecnológicas.

Alcance:

Este encargo de diseño abarcará las etapas necesidad, 
problema, concepto y desarrollo del proceso de diseño, 
en las cuales se comprende el diseño las pautas edito-
riales de las páginas tipo para la versión impresa de la 

revista y el desarrollo del manual de estilos que recoge la 
pauta editorial de la revista. El proyecto culminará con la 
entrega al cliente del Manual de Estilos.

Complejidad:

Teniendo en cuenta la extensión del proyecto y la mag-
nitud de la búsqueda de información, se puede consi-
derar un proyecto balanceado, sin embargo, la única 
autoría y el tiempo disponible le aportan complejidad.
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Etapa Problema

PROBLEMA
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Etapa Problema

DEFINICIÓN DE 
PROBLEMA: 
Diseño de la pauta editorial para la versión impresa de 
la revista Verde Olivo.

Objetivos:

General:
Diseño de la pauta editorial para la versión impresa de 
la revista Verde Olivo, para normar la visualidad de la 
revista, dotándola de sistematicidad y orden lo cual po-
sibilitará un funcionamiento óptimo de la publicación.

Específicos:
•	 Diseñar el cabezal de la publicación.
•	 Diseñar la portada para la edición ordinaria.
•	 Diseñar la portada para la edición monotemática.
•	 Diseñar las pautas editoriales de las páginas tipo 
para la versión impresa.
•	 Desarrollar el manual de estilos que recoja las 
pautas editoriales de la versión impresa.
•	 Elaborar el Libro de Tesis como documento aca-
démico que recoge todo el proceso metodológico y 
conceptual abordado.
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Etapa Problema

PROCEDIMIENTO 
INVESTIGATIVO:

L uego de la selección y elaboración de métodos y 
técnicas de investigación, se recurrió a la búsque-
da de información mediante:

•	 Entrevista a dirigentes de CEVO.
•	 Entrevista a trabajadores de CEVO.
•	 Entrevista a dirigentes de la imprenta Gráfica Geo.
•	 Revisión de información de archivo.
•	 Análisis de publicaciones homólogas y similares.
•	 Estudio de bibliografía especializada.

 
Dentro del análisis del archivo editorial de la institución 
se tuvo acceso al historial completo desde su funda-
ción. A esto se sumó el estudio de homólogos y simila-
res que permitió conocer la tendencia y comportamien-
to que asume este tipo de publicación en el mercado.
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Etapa Problema

FACTORES DE DISEÑO:
Factor Contextual:

Contexto Histórico:

V erde Olivo fue fundada en forma de tabloide el 
10 de abril de 1959, tres meses después del triun-
fo revolucionario, por iniciativa de Ernesto Che 

Guevara, Raúl Castro y Camilo Cienfuegos. En ella se 
abordaban temáticas históricas, patrióticas y militares 
y se publicaban testimonios de protagonistas de la his-
toria de Cuba, convertidos en autores, todo dirigido a 
seguir cultivando las raíces históricas de cada cubano.

Eduardo Yasells, uno de los posteriores directores de la 
revista, explicó que la idea surgió:

“Por la necesidad de que la gran masa de oficiales 
y soldados rebeldes (muchos de ellos campesinos) 
[...] tuviera un órgano de prensa sencillo, que cir-
culara rápidamente [...]. Se partía de las prédicas 
de Fidel, que en aquellos momentos hablaba casi 
todos los días por radio y televisión. Verde Olivo 
quedó inscrito en la estructura de la Sección de 
Cultura del Ejército Rebelde, la que meses des-
pués se convirtió en Departamento de Instrucción 
Revolucionaria del MINFAR bajo la dirección del 
comandante Che Guevara […] primer colaborador 
con “Pasajes de la Guerra Revolucionaria”. Pero 
esencialmente fue orientador puntual y exigente 
de aquel colectivo de militares y civiles.”

En los inicios la publicación era un tabloide de ocho 
páginas, pero poco tiempo después se le sumaron ocho 
páginas más y adoptó el formato de revista Semanario 
a finales de 1959. A partir de 1988 fue publicada men-
sualmente hasta noviembre de 1990 en que recesó 
durante algunos años debido a la difícil situación que 
atravesaba Cuba debido al Período Especial.

La revista se reanudó en la década del 2000 con varias 
ediciones especiales que tuvieron carácter irregular, 
hasta que en junio de 2007 comenzó a salir regular-
mente con frecuencia trimestral y a partir de 2009 tiene 
carácter bimestral.

En Verde Olivo revista el Che publicó las vivencias en 
la Lucha insurreccional, después recogidas en el libro 
Pasajes de la Guerra Revolucionaria. El Che también 
escribió para la revista las secciones Consejos al Com-
batiente y una columna que firmaba con el seudónimo 
de El Francotirador.

El Che visita Verde Olivo
En una de sus constantes visitas  
para mantenerse al tanto del progreso  
de la nueva revista.
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Etapa Problema

FACTORES DE DISEÑO:
Factor Contextual:

Contexto Actual:

L a principal vía de distribución de la Verde Olivo 
es la red de estanquillos de Correos de Cuba, lo 
cual condiciona el público al cual esta se expone 

en un primer instante, ya que estos estanquillos son, en 
la mayoría de las ocasiones (por no pecar de absoluto), 
frecuentado por adultos mayores. Además, la revista 
se encuentra expuesta junto a similares, y no siempre 
en las mejores condicionantes, dígase iluminación. Se 
tiende al uso de la propia revista como expositor de su 
disponibilidad para la venta, y es general la ausencia de 
otra información para esto.

En Cuba existen un grupo de publicaciones no oficia-
les, que circulan en medios digitales, a la sombra de las 
normativas cubanas; la mayoría como iniciativas priva-
das, siendo una serie de revistas temáticas, la mayoría 
de entretenimiento y sociedad. Son consumidas por el 
público joven, y si bien respetan el formato tradicional 
de tabloide, sacan ventaja del medio digital en cuanto 
al número de recursos explotados.
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Etapa Problema

FACTORES DE DISEÑO:
Factor Funcional:

Estructura de la revista:

L a distribución de los trabajos y las páginas en la 
revista se respetan en la mayoría de los números, 
pero la ubicación o presencia de ellas puede variar 

según las necesidades de la edición. En algunas edi-
ciones el medio de la revista entre las páginas 32 y 33 
funciona el afiche o encarte.  Generalmente el trabajo 
principal se ubica en las páginas de la 4 a la 9.

Páginas fijas

•	 Página 1: Editorial.
•	 Páginas 2-3: Machón y Sumario.
•	 Páginas 10-11. Verde versado
•	 Páginas 12-15. Tiene la palabra
•	 Páginas 20-23: Precursores
•	 Páginas 52-55: Espacio en el tiempo.
•	 Páginas 61-64: Recréate.
•	 Página 64: Para recordar

Espacios fijos

•	 Cultura económica: 2 páginas
•	 Ciencia y técnica: 1 página
•	 El lenguaje: 1 página
•	 Valoración del enemigo: 3 páginas
•	 Historieta: 4 páginas
•	 Recetas de Cocina: 2 páginas

Proceso de edición:
•	 Entrega de los colaboradores
•	 Se presentan variantes de pliego a color
•	 Se entregan los trabajos planificados a la redac-
ción
•	 Aprobación de los originales por el director de la 
CEVO
•	 Lectura, revisión y aprobación de los trabajos por 
especialistas de las direcciones y los órganos
•	 Edición de los trabajos 
•	 Entrega de los trabajos aprobados y revisados a 
diseño para limpiarlos
•	 Corrección del Word
•	 Elaboración del diseño
•	 Corrección del InDesign
•	 Aprobación por la dirección de la CEVO de los 
InDesign
•	 Arreglos de la aprobación
•	 Entrega a imprenta
•	 Revisión y aprobación de los pliegos (en invertido 
y en máquina)
•	 Terminación de la revista
•	 Análisis crítico de la redacción, edición, correc-
ción, diseño, e impresión
•	 Encuentros con los lectores.

Tiempo:
La revista se publica de forma bimestral por lo que para la 
edición y diseño de cada número se cuenta con aproxima-
damente 20 días

 ESTRUCTURA
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Etapa Problema

MATRIZ FUNCIONAL:

Portadores de Función Funciones

Tripa

Cuerpo de texto informar

Pie de foto informar

Autor informar

Folio ordenar

Titular informar e Identificar

 Inicio de Sección informar e Identificar

Portada

Cabezal Identificar

Bandeleta  superior e inferior Identificar

Fecha y número Informar y ordenar

Llamado Informar
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Etapa Problema

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:
NOMBRE:

Verde Olivo

Historia del Nombre:

E l Che concibe Verde Olivo el 10 de 
abril del 1959, el nombre viene en 
primera parte de los antecedentes 

históricos, en la última etapa liberación 
nacional, son los jóvenes del M-26 los 
primeros en usar el uniforme verde olivo 
el 30 de noviembre de 1956, en homena-
je a ellos, a los primeros en vestir verde 
olivo, fue dirigida la revista Verde Olivo.
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Etapa Problema

ANÁLISIS DE 
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:
PORTADA:

Código Compositivo:
Está compuesto por tres zonas principa-
les: Bandeleta superior, imagen de portada 
y Bandeleta inferior.

 La Bandeleta superior contiene el cabezal, 
compuesto por el nombre de la revista y su 
genérico, seguido por un cintillo que con-
tiene el año y el número de la revista. En el 
extremo inferior se encuentra la Bandeleta 
inferior que contiene un único llamado, 
perteneciente al artículo principal, siempre 
escrito a una o dos líneas como máximo.

La imagen de portada responde siempre al 
artículo o tema principal La composición 
crea un efecto de cierre y delimitación, exis-
te un énfasis en la verticalidad y simetría 
axial, el interés se centra en la fotografía.

Código de Color:
Predomina el color verde, ya bien sea por 
las propias bandeletas y en la mayoría de 

los casos la fotografía retrata a miem-
bros de las FAR en uniforme o en contex-
tos marcados por este color.

Código Fotográfico:
Fotografías de carácter documentalista, 
se tiende a la saturación de los colores, 
predomina el tinte verde dado por los 
protagonistas y los entornos. La compo-
sición de las fotografías resalta el sujeto 
de las fotografías, destacando el lado hu-
mano de las FAR. 

Código Tipográfico:
Presenta 4 niveles tipográficos donde se 
emplean las tipografías Futura para el ca-
bezal y Helvética Neue en sus distintos 
pesos y modulaciones.

•	 Nivel 1-Cabezal (Nombre).
•	 Nivel 2-Cabezal (Genérico).
•	 Nivel 3- Cabezal (Número y fecha).
•	 Nivel 4-Llamados.

A

C

B

Secciones de la Portada
A-Bandeleta Superior
B-Imagen
C-Bandeleta Inferior
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Etapa Problema

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:
Cabezal:

Código Compositivo:
Se ubica en la parte superior del forma-
to, la composición es cohesionada y ho-
rizontal.

Código de Color:
Se emplea el color corporativo y el blan-
co.

Código Tipográfico:
•	 Nivel 1: Nombre “Verde Olivo”: 
Futura Bold, 86.5 ptos., caja baja.
•	 Nivel 2: Genérico “Revista de las 
Fuerzas Armadas Revolucionarias 
de la República de Cuba”: Helvética 
Neue Bold Condensed, 14.8 ptos., 
caja alta.
•	 Nivel 3: Número y fecha: Helvética 
Neue Bold Condensed, 12 ptos, altas 
y bajas

Llamado:

Código Compositivo:
Contenido en la Bandeleta inferior, con 
alineación centrada.

Código de Color:
Blanco

Código Tipográfico:
•	 Nivel 1: Llamado: Helvética Neue 
Bold Condensed, 24 ptos, altas y 
bajas
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Contraportada:

S e divide en Bandeleta superior e imagen, la cual 
hace referencia a algún aniversario coincidente 
en fecha con la publicación del número.

Código Compositivo:
Composición centrada, énfasis en la verticalidad a par-
tir de un eje axial.

Código de Color:
Empleo del color corporativo en la parte correspondien-
te a la bandeleta.

Código de Imagen: 
Empleo de imágenes/fotografías de colores vívidos, 
contrastadas

Código Tipográfico:
-	 -	 Nivel 1: Llamado: Helvética Neue Bold Conden-

sed, 24 ptos., altas y bajas.
-	 -	 Nivel 2: Cintillo: Helvética Neue Bold Condensed, 

12 ptos., altas y bajas. 

ANÁLISIS DE LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:

A

B

Secciones de la Contraportada
A-Bandeleta Superior
B-Imagen
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Etapa Problema

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:
REVERSO DE PORTADA:

Contiene una imagen relacionada con  el 
contenido de la página editorial

Página Editorial:

Código Compositivo:
Composición a una sola columna que 
ocupa 5 columnas de una grilla de 9, 
justificación completa. El título se ubica 
en la columna opuesta, justificación cen-
trada, acompañado en la mayoría de las 
ocasiones por un apoyo gráfico.

Código de Color:
Escala de Grises, destacando los grises 
claros.

Código Tipográfico:
•	 Nivel 1: Titulos: Según necesidad 
del diseñador
•	 Nivel 2: Texto: Charter ITC Regular, 
10 ptos., interlineado 12 ptos, altas y 
bajas.

A B

Página Editorial
A-Título
B-Cuerpo de Texto
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Etapa Problema

SUMARIO:

Código Compositivo:
•	 Se coloca al interior de la página 
en 2 columnas.
•	 La composición es vertical.
•	 Los títulos de los artículos están 
justificados a la izquierda.
•	 A la derecha se coloca el folio se-
guido de una miniatura de las imáge-
nes del artículo.
•	 En el extremo inferior derecho se 
hace referencia a la portada, acompa-
ñada de los créditos de la fotografía.
•	 Se emplea una línea como recurso 
gráfico para unir los llamados con las 
miniaturas.

Código de Color:
Blanco y Negro, Gris 20% 

Código de Imagen:
Encerrado en un rectángulo (43X14) mm, 
en dependencia del artículo referido.

Código Tipográfico:
-	 Nivel 1: Título Sumario: Helvética 

Neue Condensed, 50 ptos., altas y 
bajas. Negro 50%

-	 Nivel 2: Artículos: Helvética Neue 
Condensed, 12 ptos., interlineado 12 
ptos, altas y bajas.

-	 Nivel 3: Nombre de Sección: Helvética 
Neue Condensed, 12 ptos., altas y 
bajas, Negro 50%

-	 Nivel 4: Folio: Helvética Neue Bold 
Condensed, 24 ptos.

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:

A B C D

Sumario
A-Título Sumario
B-Artículo
C-Nombre de Sección
D- Folio
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GRILLA:

L a revista cuenta con 3 grillas para 
el diseño de la página de 8, 9 y 10 
columnas, las cuales son usadas 

indistintamente, dando como resultado 
páginas de 2,3 y 4 columnas, que no pre-
sentan una relación formal entre sí.

La diagramación a 4 columnas se em-
plea generalmente en la composición 
de textos cortos, pies de fotos, gráficos 
e infografías.

Formato
200 x 270 mm

Márgenes
•	 Superior: 26 mm
•	 Inferior: 25,1mm
•	 Interior: 12 mm
•	 Exterior: 19 mm

Área tipográfica
•	 -	 Largo: 219,9 mm
•	 -	 Ancho: 169 mm
•	 -	 Distancia entre columnas: 5 mm
•	 -	 Tipografía 10 puntos con 12 
interlineado, 52 líneas de texto.

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:

Grilla de 8 columnas

Grilla de 9 columnas

Grilla de 10 columnas
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TIPOGRAFÍA

S e pauta el uso de 2 familias tipo-
gráficas en el diseño de la publi-
cación. Para la generalidad de los 

artículos se utiliza la Charter ITC para 
cuerpo de texto, utilizándose la Helvéti-
ca Neue para algunos artículos específi-
cos a criterio del diseñador teniendo en 
cuenta la longitud del artículo, la actuali-
dad o el carácter del mismo.

Cuerpo de texto
CHARTER ITC REGULAR

•	 Cuerpo: 10 puntos
•	 Interlineado: 12 puntos
•	 Valoración: Regular o Regular OS
•	 Alineación: Justificada a la izquier-
da
•	 Composición: Altas y bajas
•	 Color: Según necesidades de di-
seño
•	 Párrafo: español
•	 Sangría: 1ra línea, 5mm

HELVÉTICA NEUE
•	 Cuerpo: 10 puntos
•	 Interlineado: 12 puntos
•	 Valoración: 55 Roman o 57 Con-
densed
•	 Alineación: Según necesidades de 
diseño
•	 Composición: Altas y bajas
•	 Párrafo: español
•	 Sangría: 1ra línea, 5mm

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:

Charter ITC Regular

Helvética Neue
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TIPOGRAFÍA

Subtítulos
CHARTER ITC REGULAR

•	 Cuerpo: 11 puntos
•	 Interlineado: 12 puntos
•	 Valoración: Regular o Regular OS
•	 Alineación: En bandera a la izquier-
da
•	 Composición: Versalitas
•	 Color: Según necesidades de di-
seño
•	 Espacio antes del párrafo: 6mm
•	 Espacio después del párrafo: 
2,2mm

HELVÉTICA NEUE
•	 Cuerpo: 10 puntos
•	 Interlineado: 12 puntos
•	 Valoración: 75 Bold o 77 Bold Con-
densed
•	 Alineación: En bandera a la izquier-
da
•	 Composición: Altas
•	 Color: Según necesidades de di-
seño
•	 Espacio antes del párrafo: 6mm
•	 Espacio después del párrafo: 
2,2mm

Capitular
CHARTER ITC REGULAR

•	 Cuerpo: 14 puntos
•	 Interlineado: 12 puntos
•	 Valoración: Regular o Regular OS
•	 Alineación: En bandera a la izquier-
da
•	 Composición: Altas
•	 Líneas de texto que ocupa: 2 líneas
•	 Cantidad de caracteres: 1er carác-
ter

HELVÉTICA NEUE
•	 Cuerpo: 10 puntos
•	 Interlineado: 12 puntos
•	 Valoración: 55 Roman o 57 Con-
densed
•	 Alineación: En bandera a la izquier-
da
•	 Composición: Altas
•	 Líneas de texto que ocupa: 2 líneas
•	 Cantidad de caracteres: 1er carác-
ter

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:

A B

Tipografías
A-Capitular
B-Subtítulos
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TIPOGRAFÍA

Créditos:
HELVÉTICA NEUE

•	 Cuerpo: 10 puntos
•	 Interlineado: 12 puntos
•	 Valoración: 57 Condensed
•	 Alineación: Según necesidades de 
diseño
•	 Composición: Altas y bajas
•	 Color: Según necesidades de di-
seño
•	 Nombre del autor y fotógrafo: 
Valoración: 77 Bold Condensed

Pies de fotos, esquemas etc.
HELVÉTICA NEUE

•	 Cuerpo: 9 puntos
•	 Interlineado: 10 puntos
•	 Valoración: 57 Condensed
•	 Alineación: Según necesidades de 
diseño
•	 Composición: Altas y bajas
•	 Color: Según necesidades de di-
seño

Notas al pie / Referencias
HELVÉTICA NEUE

•	 Cuerpo: 9 puntos
•	 Interlineado: 10 puntos
•	 Valoración: 57 Condensed
•	 Alineación: Según necesidades de 
diseño
•	 Composición: Altas y bajas
•	 Color: Según necesidades de di-
seño

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:

A B C

Tipografías
A-Pie de Foto
B-Créditos
C- Notas
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TIPOGRAFÍA

Folio:
El folio y el folio explicativo funcionan en 
la zona inferior y exterior de cada página.

FOLIO
Helvética Neue

•	 Nombre de la revista: Valoración: 77 
Bold Condensed
•	 Meses: Valoración: 57 Condensed
•	 Número de página: Cuerpo: 50 
puntos
•	 Color: Negro 50%

Folio explicativo página par
•	 Cuerpo: 12 puntos
•	 Alineación: En bandera a la izquier-
da
•	 Composición: Altas y bajas
•	 Color: Negro 100%

Folio explicativo página impar
•	 Cuerpo: 12 puntos
•	 Alineación: En bandera a la dere-
cha
•	 Composición: Altas y bajas
•	 Color: Negro 100%

Apoyo gráfico
•	 Color del cuadrado: Negro 20 %
•	 Color de la línea: Negro 20 %

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:

A B

Tipografías
A-Folio explicativo página par
B-Folio explicativo página impar
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CÓDIGO DE IMAGEN:

P redomina el uso de la fotografía 
documental a la hora de ilustrar 
la mayoría de los trabajos, funda-

mentalmente en los reportajes y las sec-
ciones de carácter histórico. El empleo 
de las ilustraciones en la mayoría de las 
ocasiones, refleja de manera subjetiva 
el contenido de los trabajos en los que 
se encuentran y su estilo varía ya que la 
mayoría de ellas provienen de colabora-
dores diferentes.

ANÁLISIS DE  
LOS PORTADORES DE FUNCIÓN:
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FACTOR TECNOLÓGICO:
EMPRESA GRÁFICA GEO:

L a empresa Gráfica Geo proyecta, ejecuta y brin-
da servicios de las artes gráficas y conversión de 
papel, así como servicios de reparación y mante-

nimiento a equipos gráficos. Fundada con el objetivo 
principal de satisfacer las necesidades de las Fuerzas 
Armadas Revolucionarias, este centro se encarga de la 
producción de las revistas Verde Olivo, a partir de im-
presión offset por medio de dos equipos principales:

Tripa: CITYLINE EXPRESS 2008 D.1M.I.D.C. (una tinta) 

Capaz de imprimir pliegos de hasta 1067 mm de ancho, 
lo que resulta en 16 páginas de la revista.

Portada: ROLAND 500 (seis torres)

Configurable para la impresión en CMYK, Barniz y un 
color Pantone, se usa exclusivamente para la impresión 
del pliego de la portada.

Tecnología para la Edición:

Entrega en Software: Se puede realizar en alguno de es-
tos programas:

•	 Adobe Illustrator CS6
•	 Adobe Indesign CS6
•	 Corel Draw 15-17
•	 Archivos PDF
•	 Las imágenes se deben entregar aparte como 
originales, a tamaño real y con una resolución de 
300 DPI

Encuadernación:
•	 Al colocar los pliegos impresos para conformar la 
revista (embuchado) se realiza de forma manual en 
la mayoría de las ocasiones por problemas técnicos 
en la línea de encuadernación, lo que retrasa los 
tiempos de entrega.
•	 La encuadernación es Rústica de Alambre (Engra-
pada).
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FACTOR USO:
PÚBLICO:

En palabras del actual director de la revista:

“(…) Porque su protagonista es el pueblo y al ser 
el pueblo el protagonista este se ve reflejado en las 
publicaciones de Verde Olivo, no solo los comba-
tientes de las FAR. Estamos hablando de las fami-
lias de más de 300 000 cubanos que cumplieron 
misiones internacionalistas, eso multiplicado en 
los niños y los nietos, la revista encuentra en el 
ámbito familiar el espacio ideal o al menos aproxi-
mado de tributo permanente, (…).”

E l público principal son los miembros de las Fuer-
zas Armadas Revolucionarias, el cual constituye 
un extenso grupo en cuanto a edad, comenzando 

desde los 14 años (integrantes de las Escuelas Militares 
Camilo Cienfuegos) hasta los oficiales retirados (mayo-
res de 60 años).

Este público se caracteriza por una fuerte preparación 
ideológica-política y un definido pensamiento políti-
co, por el interés hacia los temas de corte histórico y 
relacionados con las fuerzas armadas, desde diversos 
ámbitos, no solo militar, algo que se ve reflejado en la 
revista.

Además, la revista cumple la tarea de la formación pa-
triótica-ideológica del joven adulto en Cuba, compren-
dido entre 16 y 30 años el cual es muy dinámico. Entre 
sus características están que su juicio crítico se ha for-
mado a lo largo de su desempeño académico; sus cri-
terios, aunque juveniles, se basan en el conocimiento. 
Tratan de ser consecuentes con las tendencias actuales 
y buscan la proyección hacia el futuro.
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MODO Y FRECUENCIA DE USO:

E n un primer momento la revista no es consumi-
da en su totalidad, el lector hojea en búsqueda de 
los artículos más interesantes según sus necesi-

dades, siendo almacenada para posteriores consultas. 
La sección Recréate y el artículo principal son los más 
consumidos. 

La mayoría de los artículos son de corte histórico-pa-
trióticos, además las ediciones especiales reúnen mu-
cha información sobre un tema específico, por lo que la 
revista cuenta con valor coleccionable para los lectores, 
como fuente de información y consulta.

La revista se publica bimestralmente, por lo que posee 
una frecuencia de uso baja.

Puntajes óptimos según distancias de lectura:

-	 -	 56-96 pt (90-180 cm) para cabezal en cubierta
-	 -	  9-14 pt (46 cm) para cuerpo de texto y encabeza-

dos secundarios
-	 -	 5-8 pt (25-30 cm) para notas anexas

FACTOR USO:
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FACTOR MERCADOLÓGICO:
ANÁLISIS DIACRÓNICO:

Portadores de Función:

Portada:
Generales:

La composición de la revista se ha mantenido 
constante a lo largo de 60 años de publicación. 
El cabezal en la parte superior. La imagen dedi-
cada al artículo principal o fecha conmemorada, 
en la mayoría de los casos el uso de la fotografía.

ELEMENTOS FIJOS:
Ubicación del cabezal

ELEMENTOS MÓVILES:
•	 El genérico
•	 Folio
•	 El empleo de llamados.

CABEZAL:
La selección tipográfica (Futura Extra Bold) se ha 
mantenido constante, variando la composición 
a dos líneas y el uso del campo de protección, 
así como la línea de contorno. Esto ha sucedido 
en diversos momentos de la publicación. El em-
pleo del genérico, así como el folio también ha 
aparecido de forma intermitente.

SUMARIO:
Durante los primeros 40 años de la revista se 
mantuvo en la primera página de la revista, con 
una composición modular, destacando el artícu-
lo principal con una imagen en la región supe-
rior izquierda, así como el machón en la parte 
inferior.

PÁGINA EDITORIAL:
Elemento intermitente en la publicación en sus 
primeras tres décadas, solo empleado para la 
publicación de determinadas resoluciones o po-
siciones oficiales de la revista en determinados 
hechos, se vuelve una sección fija a partir de las 
ediciones del 2006, cuando desplaza al sumario 
de la primera página.

SECCIONES:
Muchas de las secciones de la revista se han 
mantenido hasta nuestros días, manteniendo 
el tema tratado, así como el nombre invariable, 
pero en un espacio de 60 años muchas seccio-
nes han pasado por las páginas de Verde Olivo 
tales como El Francotirador, Cursos (de ruso, 
electrónica, agricultura), la sección colecciona-
ble.

Las portadas de Verde Olivo
Desde el primer número en 1959 hasta los 
números especiales del 2001
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ANÁLISIS DE SIMILARES:
HOMÓLOGOS

Verde-Oliva:

Concepto
Publicación del Centro de Comunicación 
Social del Ejército Brasileño

Formato
Tabloide

Elementos Fijos
Cabezal-Genérico

Elementos Móviles
Llamados-Foto de Portada

Código Compositivo
-EN PORTADA

•	 El cabezal se ubica en el extremo 
superior del formato.
•	 Los llamados se ubican en la mitad 
inferior del formato.

-Tripa
Diagramación a 2 y 3 columnas.

Código Cromático
•	 Colores saturados.
•	 Tintas CMYK.

Código de Imagen
Fotografía periodística

Ilustración
Se utiliza en menor medida a modo de-
corativo

Código Tipográfico
•	 En Portada Existen 3 Niveles (Ca-
bezal-Llamado Principal-Llamados).
•	 Tripa 2 Niveles (Título-Cuerpo de 
Texto).
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Diálogo:

Concepto
Revista militar profesional publicada 
trimestralmente por el Comandante del 
Comando Sur de los Estados Unidos

Formato
Tabloide

Elementos Fijos
Cabezal-Genérico

Elementos Móviles
Llamados-Foto de Portada

Código Compositivo
-EN PORTADA

•	 El cabezal se ubica en el extremo 
superior del formato.
•	 Los llamados se ubican en la mitad 
inferior del formato.

-Tripa
Diagramación a 2,3 y 4 columnas.

Código Cromático
•	 Colores saturados.
•	 Tintas CMYK.

Código de Imagen
Fotografía periodística

Ilustración
Se utiliza en menor medida a modo de-
corativo

Código Tipográfico
•	 En Portada Existen 3 Niveles (Ca-
bezal-Llamado Principal-Llamados).
•	 Tripa 2 Niveles (Título-Cuerpo de 
Texto-Destaque-Chapeaux).

ANÁLISIS DE SIMILARES:
HOMÓLOGOS INTERNACIONALES
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ANÁLISIS DE SIMILARES:
HOMÓLOGOS INTERNACIONALES

REVISTA MILITAR: VOZ DEL EJÉRCITO 
DE BOLIVIA:

Concepto
 Es una publicación editada por la Direc-
ción de Comunicación Social del Ejército 
de Bolivia

Formato
Tabloide

Elementos Fijos
Cabezal-Genérico

Elementos Móviles
Llamados-Foto de Portada

Código Compositivo
-EN PORTADA

•	 El cabezal se ubica en el extremo 
superior del formato.
•	 Los llamados se ubican en la mitad 
inferior del formato.

-Tripa
Diagramación a 2 columnas.

Código Cromático
•	 Colores saturados.
•	 Tintas CMYK.

Código de Imagen
Fotografía periodística

Ilustración
Se utiliza en menor medida a modo de-
corativo

Código Tipográfico
•	 En Portada Existen 2 Niveles (Ca-
bezal-Llamados).
•	 Tripa 2 Niveles (Título-Cuerpo de 
Texto).
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ANÁLISIS DE SIMILARES:
HOMÓLOGOS INTERNACIONALES

TIERRA:

Concepto
 Es una publicación mensual del Ejército 
de Tierra, elaborada por la Oficina de Pu-
blicaciones del Departamento de Comu-
nicación del Ejército Español

Formato
Tabloide

Elementos Fijos
Cabezal-Genérico

Elementos Móviles
Llamados-Foto de Portada

Código Compositivo
-EN PORTADA

•	 El cabezal se ubica en el extremo 
superior del formato.
•	 Los llamados se ubican en la mitad 
inferior del formato.

-Tripa
Diagramación a 2 columnas.

Código Cromático
•	 Colores saturados.
•	 Tintas CMYK.

Código de Imagen
Fotografía periodística

Ilustración
Se utiliza en menor medida a modo de-
corativo y en las infografías 

Código Tipográfico
•	 En Portada Existen 2 Niveles (Ca-
bezal-Llamados).
•	 Tripa 2 Niveles (Título-Cuerpo de 
Texto).
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ANÁLISIS DE SIMILARES:
SIMILARES NACIONALES

BOHEMIA:

Concepto
 Revista de variedades de publicación 
mensual

Formato
Tabloide

Elementos Fijos
Cabezal-Genérico

Elementos Móviles
Llamados-Foto de Portada

Código Compositivo
-EN PORTADA

•	 El cabezal se ubica en el extremo 
superior del formato.
•	 Los llamados se ubican en la mitad 
inferior del formato.

-Tripa
Diagramación a 2 y 3 columnas.

Código Cromático
•	 Colores saturados en la portada
•	 Tinta Gris sobre Blanco.

Código de Imagen
Fotografía periodística

Ilustración
Se utiliza en menor medida a modo de-
corativo y como crónica social

Código Tipográfico
•	 En Portada Existen2 Niveles (Cabe-
zal-Llamados).
•	 Tripa 2 Niveles (Título-Cuerpo de 
Texto).
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ANÁLISIS DE SIMILARES:
SIMILARES NACIONALES

GIGA

Concepto
 Publicación Oficial de Copextel S.A., de 
carácter trimestral sobre tecnología e in-
formática.

Formato
Tabloide

Elementos Fijos
Cabezal-Genérico

Elementos Móviles
Llamado-Foto de Portada

Código Compositivo
-EN PORTADA

•	 El cabezal se ubica en el extremo 
superior del formato.
•	 El llamado se ubican en la mitad 
inferior del formato.

-Tripa
Diagramación a 3 columnas.

Código Cromático
•	 Colores saturados en la portada
•	 Tintas CMYK

Código de Imagen
Predominan los fotomontajes, y las imá-
genes realizadas en 3D.

Ilustración
Se emplean en las infografías y como com-
ponentes explicativos de los artículos.

Código Tipográfico
•	 En Portada Existen2 Niveles (Cabe-
zal-Llamados).
•	 Tripa 3 Niveles (Título- Desta-
ques-Cuerpo de Texto).
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FACTOR 
MERCADOLÓGICO
CONCLUSIONES

L uego del estudio de referentes en el área de las 
publicaciones períodicas en formato de revistas, 
es posible llegar a una serie de conclusiones con 

respecto a las tendencias de diseño, tanto nacionales 
como internacionales. 

•	 Revistas en formato tabloide.
•	 Portadas con composiciones Centradas, Diagra-
maciones y Cabezales que no varían.
•	 Uso de tipografías serif y san-serif, para lograr 
textos más lecturables y legibles, potenciando y 
mejorando además las estructuras jerárquicas.
•	 Énfasis en la calidad de la fotografía como recur-
so comunicativo y estético. 
•	 Portadas con solo una fotografía o ilustración 
identificativa del tema principal de la publicación.
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REQUISITOS:
Contextuales:

•	 El cabezal deberá ubicarse en la parte superior 
de la cubierta y deberá poseer alta legibilidad y preg-
nancia.
•	 Se mantendrá el nombre de la revista “Verde 
Olivo”, ya que se encuentra posicionado entre la 
población cubana.

Uso:

•	 El puntaje de la tipografía nunca debe  ser menor 
a 8 puntos en el cuerpo de texto y 5 en textos secun-
darios.
•	 Generar armonías tipográficas que aporten dina-
mismo y variedad a la lectura.

Función:

•	 Emplear familias tipográficas con amplia gama 
de variantes, teniendo así mayor versatilidad a la 
hora de crear niveles jerárquicos con tipografías.
•	 Sistematizar el uso de las variantes tipográficas 
para título y los respectivos apoyos gráficos.

Tecnológicos:

•	 Se empleará escala de grises en el diseño de la 
tripa de la revista.
•	 La portada se realizará en cuatricromía, no se 
podrá emplear Pantone.
•	 Las transparencias de gris no deben sobrepasar 
el 50% al contener tipografía de relleno negro.
•	 Evitar transparencias y superposiciones en las 
masas de texto a pequeño formato.
•	 Las fotografías deben ser tratadas para su imple-
mentación en blanco y negro, evitando las zonas de 
bajo contraste mediante retoque fotográfico.
•	 Las fotografías no deben contener áreas donde el 
negro sea 100% o 0%.

Mercadológicos:

•	 Pautar el empleo de elementos móviles en la 
portada para agregarle dinamismo a esta.
•	 Evitar el uso de llamados mayor a dos líneas para 
evitar la fatiga visual.
•	 Usar la fotografía y la ilustración como recursos 
gráficos comunicativos de impacto visual.
•	 Dinamizar la distribución del contenido evitando 
la fatiga visual por las grandes masas de texto.
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DEFINICIONES 
ESTRATÉGICAS:

L a revista Verde Olivo, próxima a cumplir su sexta 
década de fundada, se ha colocado en el imagi-
nario popular como el representante de nuestras 

fuerzas armadas entre las publicaciones de nuestro 
país. Estuvo presente en la Crisis de los Misiles, la Zafra 
de los Diez Millones y la Epopeya de Angola, y renació 
en el nuevo milenio luego de que el Período Especial 
obligara a cerrar sus puertas temporalmente.

Con el visto bueno del cliente, se toma la decisión de 
que en el diseño de la nueva revista, se conserve una re-
lación formal evidente con la historia de esta, adecuán-
dola a los nuevos retos que se le imponen.
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DEFINICIONES ESTRATÉGICAS:
Niveles Jerárquicos:

Portada:
Cabezal, Llamados.

Contraportada:
Cuerpo de Texto, Referencia

Editorial:
Título, Cuerpo de Texto

Machón:
Título, Cuerpo de Texto, Cargo, Nombre

Sumario:
Título, Nombre de Artículo, Sección, Autor, Folio

Artículos:
Título, Subtítulo, Autor, Principio de Capítulo, Cuerpo 
de Texto, Resaltados, Chapeaux, 

Secciones:
Nombre de Sección, Título, Subtítulo, Autor, Principio 
de Capítulo, Cuerpo de Texto, Resaltados, Chapeaux, 
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DEFINICIONES ESTRATÉGICAS:
CAJA DE TEXTO

E l formato de la revista es personali-
zado. Para la creación de la retícula 
se consultaron los principios ex-

puestos en el Manual de Diseño Editorial 
de Juan de Buen. Portada y tripa poseen 
cada una retículas diferentes en función 
del puntaje de lectura y la cantidad de 
información que emplean. La división 
en filas y columnas permite adaptar el 
contenido según secciones matemática-
mente proporcionales.

Formato:
•	 Ancho: 200 mm
•	 Alto: 270 mm

Caja Tipográfica:
•	 Ancho: 169.3 mm
•	 Alto: 238.0 mm

Márgenes:
•	 Interior: 8.5 mm
•	 Exterior: 16.2 mm
•	 Superior: 10.3 mm
•	 Inferior: 21.0 mm

Grilla:
•	 12 Columnas
•	 6 Filas
•	 Medianil: 4.2 mm
•	 Área tipográfica: 16,9 x 23,8 cm
•	 Cantidad de líneas: 59 (9 por 
campo reticular)
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DEFINICIONES ESTRATÉGICAS:
CAJA DE TEXTO

L
a grilla se divide en 2, 3 y 4 co-
lumnas. La diagramación base 
de la revista parte de 3 columnas, 

a excepción de algunas secciones 
que cuentan con un esquema perso-
nalizado.

La columna de texto en la tripa no 
debe ocupar nunca menos de 3 co-
lumnas de la grilla, para evitar que 
el ancho de línea se haga demasiado 
estrecho.

Tomando como paradigma la tipografía 
Garamond el cálculo tipográfico para 
esta caja de texto se da de la siguiente 
manera:

Garamond
•	 puntaje-12ptos
•	 interlineado-15ptos

para 2 columnas
•	 Líneas por columna-46
•	 palabras por línea-7
•	 caracteres por línea-36
•	 caracteres por columna-1656
•	 caracteres por página-3312

Para 3 columnas
•	 Líneas por columna-46
•	 palabras por línea-5
•	 caracteres por línea-24
•	 caracteres por columna-1104
•	 caracteres por página-3312
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DISCURSO DE IDENTIDAD:
ATRIBUTOS:

Generales:
Informativa, humanista, coloquial

Específicos:
Patriótica, militar, histórica, regia, sobria

A comunicar:
Militar, informativa, sobria
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DISCURSO DE IDENTIDAD:
RASGOS DE ESTILO:

Código de color:

Portada:
•	 Empleo del color institucional evidente. 
•	 Uso de colores vibrantes en la fotografía. 

Tripa:
•	 Lograr un equilibrio entre las imágenes, la man-
cha tipográfica y los blancos de la página.
•	 Potenciar el uso en los recursos gráficos del ne-
gro con una claridad mayor del 40%.

Código Compositivo:

Equilibrio entre todos los elementos de la página. La 
composición se basará en la grilla que se diseñe y quede 
pautada para la publicación, la cual debe poseer sufi-
ciente versatilidad como para lograr variedad y riqueza 
compositiva en cada una de las páginas.

•	 Composiciones equilibradas.
•	 Se potenciará la verticalidad.
•	  Respeto de la grilla.

Código de Imagen:

•	 Empleo de dibujos a tinta.
•	  Empleo de ilustraciones a alto contraste.

Código Fotográfico:

•	 Destacar el elemento humano.
•	  Evitar el uso de montaje fotográfico. 
•	 Realizar tratamiento para acoplar a blanco y negro.

Código Tipográfico:

Se debe lograr una buena jerarquización entre titulares 
y cuerpo de texto. En los titulares se buscará impacto 
visual, por lo que se utilizarán tipografías de tipo Sans 
Serif que funcionen a altos puntajes. Para el cuerpo de 
texto se busca potenciar la legibilidad y lecturabilidad a 
bajos puntajes. Se utilizará una familia tipográfica se-
riada, que contenga versiones Serif y Sans Serif, ambas 
con suficientes variantes de peso y caracteres, teniendo 
en cuenta la adecuada jerarquización que debe existir 
entre subtítulo, cuerpo de texto, pie de foto, etc.

•	 Tipografía que connote profesionalidad.
•	 Potenciar la legibilidad y lecturabilidad a bajo 
puntaje.
•	 Buen desempeño para su uso en bloques y textos 
largos.
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 ESTUDIO TIPOGRÁFICO:
VARIANTES SELECCIÓN TIPOGRÁFICA:

Para título:

•	 Franklin Gothic
•	 Helvética Neue
•	 Avenir Next LT Pro
•	 The Sans
•	 Univers

Para cuerpo de texto:
•	 Rotis
•	 Garamond
•	 Scala Sans
•	 The Mix
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Garamond Scala Sans Rotis Semi Thesis Mix

 Puntaje 12 ptos 10.7 ptos 10 ptos 9.6 ptos

Altura de los ascendentes 1.06 mm 1.04 mm 0.72 mm 0.76 mm

Tamaño de los descendentes 1.08 mm 0.9 mm 0.75 mm 0.84 mm

Ancho del ojo (o) 1.22 mm 1.07 mm 0.86 mm 0.96 mm

Proporción Fuste / Ancho Total 1/4 1/5 1/5 1/6

Ancho de la Letra 2.30 mm 2.56 mm 2.12 mm 2.7 mm

Rendimiento en 3 columnas 28 31 34 29

 ESTUDIO TIPOGRÁFICO:
ESTUDIO PARA CUERPO DE TEXTO

Finalmente se selecciona Scala Sans 
 cumple con la mayoría de los parámetros, posee gran 
cantidad de pesos y variantes, incluyendo variantes “Caps”, 
lo cual es muy necesario para definir los niveles de la 
publicación. Otra ventaja es que la versión Serif posee la 
misma cantidad de pesos y variantes.
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 ESTUDIO TIPOGRÁFICO:
ESTUDIO PARA TITULARES

Justo desde el principio, estaba 
convencido de que Avenir sería la 

mejor Futura. 
 

Adrian Frutiger

C omparado para la mera construc-
ción métrica de otras tipografias, 
Avenir es convincente por su 

construcción óptica que le prestó una 
apariencia más humana, como visto, por 
ejemplo, dentro del dibujo clásico del ca-
racter » a «. 

Avenir Next LT Pro viene en 4 sets tipo-
gráficos, Regular, Itálica, Condensada e 
Itálica Condensada, cada uno equipado 
con 6 pesos diferentes. Todos los 24 pe-
sos incluyen versalitas verdaderas y pic-
togramas old style. 

Avenir Next LT Pro por consiguiente 
ofrece un balance óptimo de armonía y 
contraste. Con la adición de las variantes 
condensadas, Avenir Next LT Pro repre-
senta una tipografía grotesca contempo-
ránea, con el máximo grado de flexibili-
dad tipográfica y óptima legibilidad.

Futura Avenir Next LT Pro
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PREMISAS:
1.	 Denotar el carácter patriótico de la revista a tra-
vés del uso de recursos gráficos relacionados con 
nuestros símbolos patrios.

2.	 	 Apropiación de elementos afines a las Fuerzas 
Armadas, para reforzar la imagen de la revista como 
portavoz de esta y facilitar la estandarización de las 
partes de la revista.

3.	 Vincular el concepto arte revolucionario con la 
publicación mediante el empleo de recursos gráficos 
ilustrativos referentes a los principales hitos artísti-
cos vinculados al proceso revolucionario cubano

Se descarta por su complejidad.
Lo cual devendría en una articulación excesiva de los rasgos de 
estilos y la dificultad de la implementación de la revista por la 
editorial Verde Olivo  
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PREMISA 1
Denotar el carácter patriótico de la revis-
ta a través del uso de recursos gráficos 
relacionados con nuestros símbolos pa-
trios.

Alternativa 1
Se explora la conjugación de cabezales 
históricos de la revista con elementos 
característicos del pabellón cubano.
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PREMISA 2
Apropiación de elementos afines a las 
Fuerzas Armadas, para reforzar la ima-
gen de la revista como portavoz de esta 
y facilitar la estandarización de las partes 
de la revista.

Se selecciona esta premisa atendiendo al 
nivel de pertinencia logrado en relación 
con las FAR, así como el uso de códigos 
visuales de fácil decodificación por parte 
del usuario y la carga simbólica de esta 
solución. 

Alternativa 1
Apropiación de los rasgos visuales del grado 
Comandante en Jefe de las Fuerzas Armadas 
Revolucionarias, como máximo representante 
de los valores de esta institución.
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TEXTO DEL 
CONCEPTO:
Transmitir los mejores valores de la institución militar 
cubana mediante la apropiación de los rasgos visuales 
del grado Comandante en Jefe, y la carga semántica 
que acompaña a este, para posicionar a la revista como  
portavoz de las tradiciones patriótico-humanistas que 
identifican a las FAR mediante el empleo de recursos 
gráficos que reflejen contemporaneidad, sobriedad y 
organización, tales como filetes y corondeles. 



DESARROLLO
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EL CABEZAL

P
ara la construcción del cabezal 
se emplearon las variantes Bold 
y Regular de la Avenir Next LT 

Pro. Se realizaron ajustes de inter-
letrado para una mayor legibilidad y 
darle equilibrio a la solución.

Se le realiza una transformación a la 
primera letra para otorgarle una ma-
yor pregnancia a la solución.
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EL CABEZAL
Fecha

•	 Tipografía: Avenir Next LT Pro
•	 Valoración: Demi Condensed
•	 Cuerpo: 14 ptos
•	 Alineación: Izquierda
•	 Composición: Altas.
•	 Color: Verde Primario

Texto Fundado en 1959
•	 Tipografía: Scala Sans Caps
•	 Valoración: Bold
•	 Cuerpo: 8 ptos
•	 Interletrado: 50 ptos
•	 Alineación: Izquierda
•	 Color: Verde Primario

Genérico
•	 Tipografía: Scala Sans Caps
•	 Valoración: Regular
•	 Cuerpo: 8 ptos
•	 Interlineado: 10 ptos
•	 Alineación: Izquierda
•	 Color: Verde Primario

Verde Primario

 C: 82  M:48  Y:97  K:17 

Verde #2

C: 70  M:46  Y:98  K:11
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LA PORTADA

L
a sección superior que contiene al 
cabezal y los llamados secundarios 
se reserva en blanco, optimizando la 

legibilidad y convirtiéndolo en seña de 
la revista.

El llamado al artículo principal se ubi-
ca en la parte inferior de la revista y so-
bre la fotografía, y se ubicará en en el 
extremo del formato, depeniendo de la 
fotografía de portada y de los niveles 
de contraste para una correcta visuali-
zación se empleará el verde primario o 
blanco para este.

Grilla:
•	 Margen: 10 mm 
•	 Columnas: 6
•	 Medianil: 4.2 mm
•	 Filas: 5
•	 Medianil: 4.2 mm 
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LA PORTADA 
MONOTEMÁTICA

E
n los números monotemáticos se abandona el 
uso de los llamados secundarios. La fotografía 
pasa a ocupar la totalidad de la portada para 

dotarla de mayor protagonismo.

Se presenta una variante del cabezal en blanco, la 
cual acompañada de la fotografía en blanco y ne-
gro se empleará como variante de luto.
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ELEMENTOS DE 
PÁGINA
Categorías

A.	 Inicio de Sección
B.	 Chapeaux
C.	 Nombre de Sección
D.	 Cita
E.	  	 Autor de la cita
F.		 Capitular 
G.	 Folio
H.	 Créditos Fotos
I.		 Pie de Foto

A CB

D
E

F

G

H I
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EL SUMARIO

E
l sumario se construirá de forma modular, a 
partir de 5 columnas, cada una con el ancho 
de 4 columnas de la grilla. El artículo principal 

siempre constará de dos columnas en la primera 
página y a un puntaje mayor. Los llamados estarán 
separados por filetes a excepción de las secciones 
y las imágenes correspondientes a los llamados se 
emplearán de acuerdo a la importancia/longitud 
del artículo y las necesidades editoriales.
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ARTÍCULO PRINCIPAL

E
l artículo principal ocupará 3 doblepáginas. 
La primera doblepágina estará compuesta 
por una fotografía ocupando al menos todo el 

formato de una de las páginas. El título se hará 
acompañar de un corondel volado hacia fuera del 
formato
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VERDE VERSADO

L
a sección tendrá una diagramación fija, dividi-
da en dos partes: el poemario y la reseña li-
teraria. el poemario funcionará a 4 columnas 

por página.
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TIENE LA PALABRA

E
sta sección funcionara a dos columnas de tex-
to de 5 columnas de la grilla, centrado en el 
formato. La primera página contendrá una fo-

tografía del entrevistado.
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RECRÉATE

E
sta sección contiene entre 2 y 3 páginas de-
pendiendo del número de  artículos y la dia-
gramación de la revista. Contiene al cruci-

grama y otras trivias. En la ultima parte de esta 
sección se reserva un campo negro 20% para las 
soluciones, las cuales se encuentran invertidas 
mediante eje Vertical
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CONCLUSIONES
Como resultado del trabajo de diploma se obtuvo el di-
seño de la pauta editorial para el medio impreso desde 
sus respectivas páginas tipo. Además se realizó el ma-
nual de las pautas editoriales para la revista impresa.

Se ha dejado registrada toda la investigación realizada 
durante el proceso de trabajo en el libro de tesis.

El discurso visual utilizado se realizó de una forma co-
herente con la esencia de la revista por tanto se con-
sidera que el proyecto cumple con todos los objetivos 
del Trabajo de Diploma y logra superar las carencias y 
deficiencias actuales de la revista con una imagen más 
contemporánea y funcional, lo cual favorecerá la acep-
tación de la misma en el mercado nacional. Se concluye 
que el proyecto satisface también las principales necesi-
dades del cliente de acuerdo al tiempo disponible para 
su desarrollo.
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