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RESUMEN

Posteriormente se aborda el proceso de conceptualiza-

ción, en el que se exploran varios resortes conceptuales. 

Destacándose el arte rupestre, tomando referencia, 

en esta última, los motivos encontrados en la alfarería, 

los petroglíficos y el arte en cuevas. La selección del con-

cepto óptimo esta signada por una exhaustiva evaluación 

en función de la pertinencia y novedad de la variante final 

y su polivalencia en el Sistema de Identidad Visual y Gráfi-

ca Ambiental.

Las soluciones se desarrollan de forma consistente pau-

tando los recursos y usos de la Identidad Visual. La infor-

mación resultante se recoge en el Manual de Identidad 

Visual que permite, junto a originales y plantillas, una im-

plementación fluida de los resultados.

El presente Trabajo de Diploma aborda el Sistema 

de Identidad Visual y Gráfica Ambiental del Museo 

Antropológico Montané de la Universidad de La Habana.

El proceso de trabajo se estructura en las etapas 

que comprenden la metodología de diseño. Inicialmente 

se desarrolla la etapa Necesidad, donde se concreta y va-

lida el encargo de diseño, su alcance y todas las condicio-

nantes impuestas por el cliente o detectadas. Posterior-

mente, la etapa Problema permite estudiar los factores 

de diseño para conocer el estado del sistema actual, ho-

mólogos y similares, las funciones comunicativas y las ca-

racterísticas tecnológicas  para el nuevo sitio. Esto permi-

te arribar a requisitos de diseño que hacen que la solución 

final sea aplicable en términos conceptuales y prácticos.
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INTRODUCCIÓN

El Museo Antropológico Montané, ubicado en la facultad 

de Matemática - Computación de la Universidad de La Ha-

bana, es la institución científica de su tipo más antigua 

del país. 

Sus colecciones están conformadas por piezas pertene-

cientes a las culturas prehispánicas que poblaron Cuba 

y el continente americano. Además de poseer exponentes 

de la cultura material de Europa, Africa y Oceanía. 

Fundado el 29 de junio de 1903 simultáneamente 

con la instauración de la Cátedra de Antropología 

y Ejercicios Antropométricos de la Universidad. 

En la actualidad ostenta la categoría número uno otor-

gada por el Ministerio de Cultura a aquellas instituciones 

que, con el más alto rigor científico, sean poseedoras 

de valores artísticos, científicos e históricos de considera-

ción para la cultura y el patrimonio nacional.
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ENCARGO DE DISEÑO

El Museo Antropológico Montané solicita a la Facultad 

de Diseño de Comunicación Visual, del Instituto Superior 

de Diseño, la realización de un Trabajo de Diploma 

para el diseño de su sistema de identidad visual 

y de su gráfica ambiental.
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DEFINICIÓN DE LA NECESIDAD

Las obras expuestas en el Museo Montané, son el resulta-

do de más de un siglo de trabajo de campo. El prestigio 

alcanzado en la especialidad ha colocado al Museo al fren-

te de la Asociación Latinoamericana de Antropología. 

El Ídolo de Bayamo es considerado como el símbolo iden-

tificativo de la institución. Fue depositado en el Museo 

en 1848, aporte que marcó el inicio de las colecciones 

de prehistoria cubana en el Museo Antropológico Montané 

y constituye desde entonces el número uno en el Catálogo 

general. Esta pieza aparece siempre en los soportes co-

municacionales del museo a modo de fotografía, sin nin-

gún tipo de respaldo o coherencia en relación con otros 

soportes comunicacionales o con los elementos 

con los que convive. 

El museo cuenta en su estructura espacial  con diferentes 

secciones para clasificar y agrupar las colecciones expues-

tas, las que  difícilmente se pueden identificar. El museo 

carece totalmente de un sistema identificativo que lo res-

palde como institución y de las señales pertinentes 

que apoyen su estructura organizativa desde el espacio.
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VALIDACIÓN DE LA NECESIDAD

Humanismo:
El Museo Antropológico Montané pretende con la realiza-

ción del proyecto suavizar la percepción de las personas 

que acudan a su sala, de la Antropología, dado que entre 

las colecciones expuestas a nivel visual el interés que des-

pierta no es el deseado y se pretende que cada una 

de esas piezas cobren un sentido de ser y se logre resaltar 

el valor patrimonial e identitario que guardan; pues po-

seen la función transmitir cultura para facilitar el entendi-

miento de la misma actualmente y de nuestra identidad.

Economía:
Se encuentra subsidiado a la Facultad de Biología 

de la Universidad de La Habana y posee una función do-

cente prestando siempre sus servicios principalmente 

al estudiantado universitario, por tanto sus puertas se 

abren sin fines de lucro y no cobra entradas.La inversión 

requerida para la implementación de los soportes a dise-

ñar es factible para destacar la función social del museo, 

sin embargo no generará un beneficio económico.

Sustentabilidad:
Se pretende durante la concepción de soportes comunica-

cionales el uso de tecnología sustentable disponible 

en los talleres con sus particularidades con el objetivo 

de no generar gastos extras para la institución en su futu-

ra implementación.
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CONDICIONANTES

Producción:
El Mueso Antropológico Montané es una institución perte-

necienta a la Universidad de La Habana, por tanto cuenta-

con la Editorial Félix Varela ubicada con 29 y A en el Ve-

dado y su Poligráfico, establecido en el Instituto Superior 

Politécnico José Antonio Echeverría para la realización

de sus soportes impresos.

Circulación:
El identificador gráfico de la institución respaldará todos 

sus soportes institucionales y de promoción; de manera 

que permita su identificación como propias, ya sea 

por adecuación del identificador y o empleo y apoyo 

de los elementos gráficos pertinentes, y pertenecientes 

al Museo durante su circulación en diferentes contextos, 

tales como eventos antropológicos nacionales e interna-

cionales, exposiciones y visitas.

Consumo:
Su público meta es el estudiante universitario sin distin-

ción de la facultad universitaria a la que pertenece. Tiene 

un alcance internacional dado a las numerosas visitas 

que recibe de estudiosos del tema provenientes de otro 

país en busca de información de las colecciones  

que se exponen, lo que da cabida al diseño de los sopor-

tes en un segundo idioma.
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ESTRATEGIA DE GESTIÓN

Alcance:
Este trabajo de diploma abarca las etapas Necesidad, Pro-

blema, Concepto y Desarrollo, correspondientes al proce-

so de diseño, esta última será el punto de culminación 

con la entrega del Sistema de Identidad Visual, el Manual 

de Identidad Visual, y la Gráfica Ambiental que regulan 

el funcionamiento del sistema en todos sus soportes.

Complejidad:
Teniendo en cuenta el tiempo disponible y la relación 

entre extensión y profundidad, este será un proyecto 

de complejidad entre balanceada y alta, ya que la etapa 

de levantamiento de información (Problema) por tener 

referentes y bibliografía asociada, no superará el alcance 

de las etapas de conceptualización y desarrollo proyectual.      

Participantes:
Este proyecto será llevado a cabo por la estudiante 

de Diseño de Comunicación Visual Diana Arnaiz Gálvez, 

bajo la tutoría de la D.I. Dina Rocío del Río Heredia.

Tiempo:
El proyecto cuenta con un período de 4 meses 

para su desarrollo, tiempo comprendido entre el 9 

de enero y el 21 de junio del 2019. 
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PROBLEMA DE DISEÑO

Diseño del Sistema de Identidad Visual y Gráfica Ambien-

tal del Museo Antropológico Montané, que permita lograr 

la coherencia visual entre todos los soportes comunicacio-

nales y facilite el desenvolvimiento espacial lógico 

de los usuarios en la instalación.       
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OBJETIVOS DE DISEÑO

Generales:
- Diseñar el sistema de identidad visual para el Mueso An-

tropológico en función de lograr una mayor identificación 

de los atributos que caracterizan a la institución así como 

ponderar su función social. 

- Diseñar la gráfica ambiental del Museo Antropológico 

Montané con el objetivo de lograr una mejor identificación 

de la organización y zonificación establecida.

Específicos:
- Diseñar el identificador visual del Museo Antropológico 

Montané.

- Diseñar manual de identidad y aplicaciones.

- Generar originales de impresión y plantillas digitales 

que garanticen la implementación del proyecto.

- Diseñar la gráfica ambiental a partir de pautar el conjun-

to de señales pertinentes que respondan a la distribución 

de los espacios del lugar.  
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FACTOR FUNCIÓN

El nombre:
El nombre de la institución es Museo Antropológico Mon-

tané, nombrado así en 1903, en conjunto con la creación 

del mismo. Es un nombre descriptivo pues sintetiza atri-

butos del mismo y patronímico también, al llevar el apelli-

do del padre de la antropología cubana, Luis Montané 

y Dardé.

Evaluación:
Para el análisis del nombre se tuvo en cuenta los cinco 

criterios planteados por Joan Costa en su libro Identidad 

Corporativa del año 2003. 

Brevedad: Museo Antropológico Montané es un nombre 

de extensión media. Comparado con sus homólogos 

en el mercado es muy similar. 

Eufonía: Las palabras museo y Montané tiene la misma 

consonante inicial, la m, letra que resulta muy cómoda 

y agradable al oído, además de ser de las primeras 

que se les enseñan a los niños cuando comienzan a es-

cribir y a leer, son palabras cortas y tienen en común dos 

vocales. La palabra antropológico es esdrújula y de exten-

sión larga pero de sus seis sílabas tiene en tres de ellas 

la misma vocal, la o. 

Pronunciabilidad: Las palabras museo y montané son muy 

fáciles de pronunciar por la misma letra m, sin presencia 

de consonantes poco comunes en uso y además cortas. 

La palabra antropológico,  a pesar de no tener letras poco 

comunes tampoco, es una palabra larga, de seis sílabas, 

con una de tres letras que la hace compleja, por tanto 

si no es usada con regularidad es difícil de pronunciar. 

Sin embargo, define la función social de la institución 

y la particulariza.

Recordación: Al ser escuchado o visto el nombre de la ins-

titución y familiarizarse con el tema de la antropología, 

se hace recordable por la singularidad y poco uso 

de la palabra antropológico. 

Sugestión: El nombre de la institución describe su función 

como museo y a la antropología cubana como su temática 

particular.

Conclusiones:
Al evaluarse el nombre se concluye que cumple 
con los criterios evaluados, algunos de manera más efi-
ciente que otros. Teniendo esto en cuenta y que se ha 
identificado con él desde su fundación hace más de un 
siglo se determina mantenerlo.
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Matriz Funcional (Sistema de identidad):

Función

Identificar

Informar

Promocionar

Valida y define a la institu-

ción a partir de atributos 

y elementos que la hacen 

reconocible

Genera un canal de informa-

ción a través de herramien-

tas que facilitan el proceso 

de recepción y comprensión

Define actividades de orden 

comercial, en términos em-

presariales. 

Conjunto de medios y ac-

ciones que dan a conocer

Papel timbrado para carta

Sobre timbrado para carta

Carpeta institucional

Solapín o carnet

Cuño o gomígrafo

Pullover

Wallpaper para PC

Animación de marca

Pautas para presentaciones

Plegable informacional

Catálogo

Bolígrafos

Pines

Bloc de Notas

Bolsas de regalo

Diplomas y reconocimientos

Descripción Portador
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FACTOR FUNCIÓN

Análisis del identificador:
Recursos formales y concepto
El identificador actual de la institución fue diseñado 

a principios del siglo pasado, se desconoce por quien 

y el camino seguido fue el uso de una fotografía del Ídolo 

de Bayamo. Compositivamente es centrado en referencia 

a la fotografía de la pieza, siempre es usado en blanco 

y negro, y la tipografía empleada es sans - serif. El nivel 

de representación es alto pues el imagotipo es fotográfico 

y posee un logotipo estándar. El referente sígnico utilizado 

es el Ídolo de Bayamo, pieza que desde su incorporación 

a la institución en 1848 es considerado un símbolo identifi-

cativo de la antropología en Cuba.

ETAPA PROBLEMA
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FACTOR FUNCIÓN

Análisis del identificador:
Encuesta
Se realiza una encuesta a una muestra de 200 estudiantes 

de las facultades de Biología, Microbiología y Bioquímica 

con el objetivo de comprobar la identificación del elemen-

to principal de la identidad actual. Los resultados fueron:

El 38 % la asoció con un escultura antigua y aborigen. 

El 31 % asoció la imagen a una cara humana. 

El 14 % la asoció con emociones humanas. 

El 13 % no la entendió. 

El 4 % asoció la imagen a un animal (mono, sapo, elefante)

El 7 % asoció la imagen a un museo x. 

El 7 % asoció la imagen al Museo de Bellas Artes. 

El 8 % asoció la imagen al Mueso Antropológico Montané. 

El 78 % no supo asociar la imagen.

El 45 % lo desconoce 

El 55 % conoce acerca del Museo Antropológico Montané. 

De estos el 44 % lo ha visitado al menos una vez y el 56% 

nunca lo ha hecho.
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Identidad y Gráfica Ambiental

del Museo Antropológico Montané 020 / /

FACTOR FUNCIÓN

Soportes antiguos encontrados:
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Soportes antiguos encontrados:
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FACTOR FUNCIÓN

Soportes antiguos encontrados:
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FACTOR FUNCIÓN

Matriz Funcional (Gráfica Ambiental):

Función

Identificar

Informar

Define el espacio a partir de 

atributos y elementos que 

lo hacen reconocible

Logra el correcto y lógico 

desenvolvimiento del usua-

rio en el espacio en que se 

encuentra.

Área de Paleoantropología

Área de Culturas Aboríge-

nes de Cuba

Área de Mesoamérica

Área de Trabajadores

Áseos

Ficha Técnica para piezas

o Rótulos

Señalización de distribución 

de áreas

Descripción Portador

Conclusiones:
A pesar de tener una distribución lógica de sus áreas 
para la correcta comprensión de su evolución interna, 
no posee los elementos y señales pertinentes que tributen 
a esta distribución; carece además de un documento 
y los rótulos que agrupen las colecciones de la institución.
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Soportes actuales:
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FACTOR TECNOLÓGICO

Impresión Offset:
Es un método de reproducción de documentos e imáge-

nes sobre papel, o materiales similares, que consiste 

en aplicar una tinta, generalmente oleosa, sobre una plan-

cha metálica, compuesta generalmente de una aleación 

de aluminio.

Ventajas de la impresión offset:
-Se obtiene una imagen de alta calidad, consistente, 

más clara y definida que con otros sistemas de impresión. 

-Se puede utilizar en una gran cantidad de superficies 

aparte de en papel liso (madera, ropa, metal, cuero, papel 

rugoso). 

-Las láminas (plancha o matriz) son de rápida y fácil pro-

ducción. 

-La duración de las láminas es mayor que en imprentas 

de litografía directa, porque aquí no hay contacto directo 

entre la plantilla y la superficie de contacto. 

-En grandes tiradas de producción el precio de cada im-

presión es inferior a cualquier otro sistema. 

-El sistema offset es muy eficiente para la impresión 

sobre soportes papeleros.

ETAPA PROBLEMA
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Editorial Felix Varela:
Es la encargada de la realización del proceso de edición 

de libros académicos universitarios que se corresponden 

con los programas de estudio de las carreras del Sistema 

de Educación Superior cubano. Localizada en 29 y A, Ve-

dado.

El Museo Antropológico Montané pertenece a la Facul-

tad de Biología de la Universidad de La Habana, por tanto 

cuenta con los servicios de esta editorial y de su poligrá-

fico para la implementación de los soportes comunicacio-

nales impresos a comunicar. 
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Formatos recomendados en la industria y márgenes:
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Requisitos de la editorial:
Programas: Los programas en los que se ejecuten los tra-

bajos, deben ser preferiblemente, Corel Draw, Adobe Illus-

trator y Adobe Indesign.

Entrega de originales: Se debe entregar en formato pdf, 

archivos en Corel Draw y Adobe Photoshop, y en cd, dvd 

o Memoria flash.

Colores: La impresión se podrá realizar en cmyk sin perfi-

les incrustados.

Barnices: No prestan servicio de barnizado

Troqueles: No pueden realizarse troquelados con diseño 

personalizado.

Materiales: Los materiales disponibles para impresión 

son papel bond y cromado,  y cartulina de hilo y cromada.

ETAPA PROBLEMA
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PUBLIMER:
Empresa estatal perteneciente al Grupo Comercializador 

de Productos Industriales y Servicios del Ministerio de Co-

mercio Interior, radica en Ayestarán No. 14, Cerro. Seleccio-

nada por su especialización en producciones señaléticas.

Materiales:
- Policloruro de vinilo (PVC). Cuenta con planchas de co-

lor blanco de 1.56 m x 3.04 m, con grosores de 1 mm, 3 

mm, 6mm, 8mm y 10 mm, estas dos últimas se utilizan 

para los soportes destinados a exteriores. 

- Acrílico. Trabaja con acrílico transparente, lechoso y al-

gunos de colores. Las planchas tienen dos dimensiones: 

1,56 m x 2,05 m y 1,22 m x 2.44 m, con grosores de 3 mm, 

6 mm y 10 mm.

-Vinilo autoadhesivo. Poseen vinilo de impresión blanco 

y transparente, con acabado de brillo y mate. También 

cuentan con vinilo de corte de dos clasificaciones: esmeri-

lado (plata y dorado) y de color, con los mismos acabados 

del vinilo de impresión. 
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Equipamiento Tecnológico:
- Plotter de impresión y corte. Tiene un ancho máximo 

de 1.30 m; en el cual se trabaja con papel, vinilo y lona. 

Las artes finales se entregan en extensión .jpeg o .tif, 

con una resolución mínima de 300 dpi y en modelo 

de color CMYK. 

- Plotter de corte. Usada para vinilos de corte y admite 

un máximo de 60 cm de ancho. La extensión de formato 

en que deben entregarse los archivos son .eps o .cdr. 

- Router de corte Sirve para cortar y hacer bajo relieve 

en PVC, acrílico, madera y metal. Los archivos se entregan 

en extensión .plt.

Modos de sujeción:
Existen diversos modos de sujeción, utilizándose desde 

sistemas modulares hasta estructuras complejas diseña-

das específicamente para un proyecto. Los más emplea-

dos en nuestro país:

Tornillos: Existen diferentes tipos de tornillos según el ma-

terial en el cual se vayan a ensamblar (tirafondos para ma-

dera y paredes, de rosca cilíndrica, autorroscante y auto-

perforantes para chapas metálicas y maderas duras). 

Los mismos tienen varios tamaños y longitudes y las cabe-

zas pueden ser en estrella, hexagonal, ranurada, con prisio-

nero, cilíndrica tipo Allen, avellanada, entre otras.

Embellecedores: Se emplean para cubrir los tornillos, 

aportando mejor visualidad. Tiene diferentes acabados 

y dimensiones.

Cinta adhesiva de doble cara: Es fácil de aplicar para tra-

bajos de montaje y fijación permanentes en interiores. 

Se pega de forma segura a cualquier superficie lisa 

y es resistente a la humedad.
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Historia:
Según archivos del Museo Antropológico Montané 

en la entonces facultad de Letras y Ciencias de la Universi-

dad de La Habana, en la  fecha del 29 de junio de 1903, 

se propuso que el Museo de Antropología de la universi-

dad, se denominara “Museo Antropológico Montané, 

debido a que la adquisición de valiosos objetos 

que en el mismo existen, se debía exclusivamente 

a la competencia reconocida dentro y fuera del país 

del Profesor Dr. Montané. El 30 de junio de 1903 se apro-

bó la denominación de Museo Antropológico Montané.

El Museo Antropológico y el Laboratorio se crean en 1900, 

ocuparon primeramente un piso alto en el antiguo institu-

to de segunda enseñanza de La Habana, situado 

en la Calle del Obispo, dos años después, en agosto 

de 1902, fueron ambos instalados en el edificio de la uni-

versidad y desde 1939 se encuentra en el segundo piso 

del Edificio Felipe Poey de la universidad habanera. 

En los primeros tiempos del Museo constaba de 5 sec-

ciones, la primera de pura Antropología; la segunda de 

Arqueología Cubana; la tercera con la colección original 

de cerebros de razas y criminales; la cuarta de anatomía 

comparada y la quinta, la colección de Etnografía. Poste-

riormente la organización del Museo quedó estructurada 

en correspondencia con la organización de los cursos en: 

Antropología Zoológica, Antropología Física, Prehistoria 

Europea, Etnología del  Antiguo Continente, Etnología de 

América y Cuba y Aborígenes de Cuba y Las Antillas.

Cátedra y Museo son dirigidos a partir de 1920 por Arísti-

des Mestre Hevia y de 1940 hasta 1960 por Carlos García 

Robiou. Mestre con una labor básicamente docente, deja 

una valiosa colección de libros y publicaciones de Antro-

pología General y aplicada a las ciencias jurídicas. García 

Robiou se destaca por su labor en las investigaciones so-

bre crecimiento y desarrollo del escolar cubano, 

y en la impartición de las primeras clases técnicas 

de excavación arqueológica que había podido estudiar 

en los Estados Unidos. Fue de gran trascendencia 

la constitución de la Junta Nacional de Arqueología, 

denominada posteriormente Junta Nacional de Arqueo-

logía y Etnología. Esta fue realizada en 1937 en el Mu-

seo Montané, que en lo adelante sería su sede oficial. 

Los profesores García Robiou y Herrera Fritot se ocupan 

también de formar un grupo de jóvenes motivados 

por los cambios en las concepciones existentes en la An-

tropología, entre ellos se destacan Manuel Rivero 

de la Calle y Antonio Nuñez Jiménez.

ETAPA PROBLEMA
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Historia:
Según archivos del Museo Antropológico Montané 

en la entonces facultad de Letras y Ciencias de la Universi-

dad de La Habana, en la  fecha del 29 de junio de 1903, 

se propuso que el Museo de Antropología de la universi-

dad, se denominara “Museo Antropológico Montané, 

debido a que la adquisición de valiosos objetos 

que en el mismo existen, se debía exclusivamente 

a la competencia reconocida dentro y fuera del país 

del Profesor Dr. Montané. El 30 de junio de 1903 se apro-

bó la denominación de Museo Antropológico Montané.

El Museo Antropológico y el Laboratorio se crean en 1900, 

ocuparon primeramente un piso alto en el antiguo institu-

to de segunda enseñanza de La Habana, situado 

en la Calle del Obispo, dos años después, en agosto 

de 1902, fueron ambos instalados en el edificio de la uni-

versidad y desde 1939 se encuentra en el segundo piso 

del Edificio Felipe Poey de la universidad habanera. 

En los primeros tiempos del Museo constaba de 5 sec-

ciones, la primera de pura Antropología; la segunda de 

Arqueología Cubana; la tercera con la colección original 

de cerebros de razas y criminales; la cuarta de anatomía 

comparada y la quinta, la colección de Etnografía. Poste-

La Escuela de Ciencias Biológicas nació con los departa-

mentos de Zoología, Botánica, Morfología, Fisiología 

y Genética, y Antropología. Para dirigir este último y su 

Museo Antropológico adjunto, se trasladó desde la Uni-

versidad Central de Las Villas el Profesor Manuel Rivero 

de la Calle en 1961. En ese año la valiosa colección de ori-

gen africano pasó a la Academia de Ciencias de Cuba. 

La sala de exhibición del Museo comienza un proceso 

de cambios que culmina en un diseño museográfico 

orientado básicamente a las culturas aborígenes 

de Cuba. 

En 1977 se  reestructura  la Universidad de La Habana, 

que quedó integrada  por las facultades de Filosofía 

e Historia, Ciencias Exactas y Geografía, Economía, Dere-

cho, Filología, Psicología, Preparatoria “Hermanos País” 

y Biología. En la de Biología se suprime el Departamento 

de Antropología y sus funciones fueron asumidas por el 

Museo, el cual queda constituido por la Sala de Exhibi-

ción,almacén y los laboratorios de Osteología, Arqueolo-

gía y Crecimiento y Desarrollo Humanos. 

En 1983 es de gran importancia la creación del laborato-

rio de Arqueometría, que tuvo un apoyo decisivo del Dr. 

Antonio Núñez Jiménez.

riormente la organización del Museo quedó estructurada 

en correspondencia con la organización de los cursos en: 

Antropología Zoológica, Antropología Física, Prehistoria 

Europea, Etnología del  Antiguo Continente, Etnología 

de América y Cuba y Aborígenes de Cuba y Las Antillas.

Cátedra y Museo son dirigidos a partir de 1920 por Arísti-

des Mestre Hevia y de 1940 hasta 1960 por Carlos García 

Robiou. Mestre con una labor básicamente docente, deja 

una valiosa colección de libros y publicaciones de Antro-

pología General y aplicada a las ciencias jurídicas. García 

Robiou se destaca por su labor en las investigaciones so-

bre crecimiento y desarrollo del escolar cubano, 

y en la impartición de las primeras clases técnicas 

de excavación arqueológica que había podido estudiar 

en los Estados Unidos. Fue de gran trascendencia 

la constitución de la Junta Nacional de Arqueología, 

denominada posteriormente Junta Nacional de Arqueo-

logía y Etnología. Esta fue realizada en 1937 en el Mu-

seo Montané, que en lo adelante sería su sede oficial. 

Los profesores García Robiou y Herrera Fritot se ocupan 

también de formar un grupo de jóvenes motivados 

por los cambios en las concepciones existentes en la An-

tropología, entre ellos se destacan Manuel Rivero 

de la Calle y Antonio Nuñez Jiménez.

ETAPA PROBLEMA
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Vigencia:
El museo mantiene una estrecha relación de trabajo do-

cente con las facultades de Filosofía e Historia, Artes 

y Letras, Periodismo, Lenguas Extranjeras, el Colegio Uni-

versitario San Gerónimo,  los institutos superiores peda-

gógicos, el Instituto Superior de Arte, el Instituto Superior 

de Diseño Industrial, otros centros de educación superior, 

politécnicos y de la enseñanza primaria, media y media 

superior. Así el museo complementa la formación 

y se mantiene como aula activa. El Museo colabora tam-

bién, en aspectos docentes, con el centro Nacional 

de Conservación, Restauración y Museología, la Oficina 

del Historiador de la Ciudad, el Instituto Cubano de Antro-

pología y el Instituto Superior de Turismo.

Las principales líneas de investigación del museo son: mu-

seología y museografía antropológicas,  arqueología 

y arqueometría, osteología antropológica y paleontología, 

ontogenia humana, diversidad humana y salud, ecología 

humana, biodemografía, antropología aplicada, historia 

de la antropología y antropología de la reproducción.

Objeto Social:
Misión: Facilitar a la comunidad universitaria y no universi-

taria el acceso a la interpretación, exhibición y protección 

del legado antropológico y arqueológico, consintiendo 

el proceso de transculturación por el cual ha pasado Cuba 

desde el período prehispánico hasta el presente. 

Visión: Ser una institución de referencia nacional, que co-

munique y refleje la realidad del patrimonio antropológico 

y arqueológico, mediante la docencia, la investigación 

y la extensión universitaria con la comunidad en todas sus 

expresiones, propia de una institución dinámica y abierta 

al cambio.

Objetivos:
El Museo Antropológico Montané tiene como objetivos 

la docencia, investigación, conservación y extensión 

de las ciencias antropológicas y arqueológicas 

desde los estudios bioculturales. 

ETAPA PROBLEMA



Identidad y Gráfica Ambiental

del Museo Antropológico Montané 033 / /

FACTOR CONTEXTO

Contexto Físico:
El Mueso Antropológico Montané está ubicado en el edifi-

cio Felipe Poey (Facultad de Matemática - Computación), 

en la Plaza Ignacio Agramonte de la colina universitaria, 

municipio Vedado, La Habana; abierto de lunes a viernes, 

con dos horarios, de 9:00 a.m a 12:00 p.m, y de 1.00 p.m 

a 4:00 p.m. Actualmente se encuentra en restauración.

Dimensiones y Planos :
El Museo cuenta con un área expositiva, almacén ⁄ salón 

para trabajadores y baño.

Las colecciones expuestas en el museo están zonificadas 

y distribuidas de manera que las áreas a visitar se deno-

minan Paleoantropología o Evolución Humana, Culturas 

Aborígenes de Cuba y Mesoamérica

La sala expositiva del museo cuenta con 20 metros de lar-

go por 9 metros de ancho. Las vitrinas en exposición son 

de 2 metros de ancho.

ETAPA PROBLEMA
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Zonificación:

ETAPA PROBLEMA
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Código Arquitectónico:
Al encontrarse en el Edificio Felipe Poey posee la arqui-

tectura propia del lugar. En la entrada principal de la uni-

versidad se encuentra el rectorado, inspirado en el Parte-

nón griego, con una arquitectura neoclásica, y justo entre 

el reste y la escalinata se alza una estatua en bronce, 

la Alma Máter, símbolo de la universidad. En general pon-

deran la arquitectura neoclásica y barroca.

ETAPA PROBLEMA
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Arquitectura neoclásica: 
- Se inspira en los monumentos de la antigüedad greco-

rromana. 

- Se toma al concepto de belleza basado en la pureza 

de las líneas arquitectónicas, en la simetría y en las pro-

porciones sujetas a las leyes de la medida y las matemáti-

cas. 

- Reacciona contra los efectos decorativos del barroco 

y el rococó. Gusto por la sencillez, con predominio 

de lo arquitectónico sobre lo decorativo. 

- Emplea elementos básicos de la arquitectura clásica: co-

lumnas, ordenes dórico y jónico, frontones, bóvedas, cú-

pulas, etc

Arquitectura barroca: 
- Mantuvo la simetría de la arquitectura renacentista. 

- Columnas torcidas, muchas veces solo decorativas 

y no de soporte como en la antigua Grecia y Roma. 

- Abundan las líneas curvas más que las rectas. 

- Detalles de decoración altamente ornamentados. 

- Sensación de movimiento en las formas. 

- Torres y cúpulas o domos. 

- Abundancia de ventanas. 

- Edificios estructurados en amplias naves 

- Ilusiones ópticas 

- Integración de la arquitectura y la pintura 

- Interiores decorados con magníficos frescos en cielos 

rasos y muros.

ETAPA PROBLEMA

Arquitectura Neoclásica

Arquitectura Barroca
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Público interno:
La generalidad de los trabajadores de la institución se en-

cuentran entre las etapas de la adultez y la vejez. 

En la etapa adulta la personalidad y carácter se presentan 

firmes y seguros y el individuo maduro se distingue 

por el control que logra de sus sentimientos y su vida 

emocional. Esto le permite afrontar la vida con mayor se-

guridad y serenidad que en las etapas anteriores. 

La adultez es la época de la vida del ser humano en el que 

mayor rendimiento en la actividad se presenta. El desarrollo 

moral del adulto es basado en las experiencias que él mis-

mo tiene y las decisiones morales que debe de tomar 

en cada situación, ambas acciones incentivan el desarrollo 

moral. Disminuye la tendencia a aventurarse laboralmente, 

prefiriendo la seguridad que otorgan las áreas conocidas 

y en las que mejor se han desempeñado. 

Existe un conflicto de valores entre seguir esforzándose 

y la opción de descansar y disfrutar de lo que se ha logra-

do, trabajando solo para conservarlo. 

Además de los cargos que ocupan en la institución son 

profesores de la Facultad de Biología de la Universidad 

de La Habana, intentando vincular siempre a la institución 

a la misma, y a su vez haciendo cumplir la función docente 

del museo.

Público externo (Primario):
Estudiantado Universitario.
La edad promedio de los estudiantes universitarios  oscila 

entre los 18 y 25 años de edad. En esta etapa de la vida el 

individuo va dejando atrás la adolescencia, adquiere inde-

pendencia emocional y toma responsabilidad de sus ac-

ciones y decisiones, lo que le permite autorregular 

su comportamiento; comienza a tener más en cuenta 

su opinión propia que la de los demás.

Los intereses y preocupaciones profesionales comienzan 

a marcarse. Es capaz de elaborar una concepción 

del mundo más estructurada que le permite comprender 

y emitir juicios sobre diversas situaciones, relacionados 

a componentes morales, vistos como sistemas de normas 

y valores. La familia pasa a jugar un papel más pasivo, ac-

tuando de consejera y orientadora, pues ya está en capa-

cidad de tomar sus propias decisiones y responsabilizarse 

con su propia vida. El incremento de la madurez y el auto-

control en esta etapa, se expresa en relaciones más acti-

vas y afectivas.

Público externo (Secundarios):
Estudiante de Enseñanza Media General
Estos individuos se encuentran en la etapa de la adoles-

cencia periodo que oscila entre los 11 y 19 años de edad. 

En esta etapa de la vida el individuo se encuentra en una 

época de cambios pues marca el proceso de transforma-

ción del niño en adulto.

Todavía tiene una forma de manifestar sus deseos me-

diante una espontaneidad propia de la infancia, pero ya 

empieza a actuar de una manera sutil en las interacciones, 

o con una cierta represión relativa de sus emociones, 

tal como hace el adulto. Le confiere mayor importancia 

a sus relaciones con sus etáreos con respecto a la estable-

cida con la familia, y por tanto siente la necesidad de for-

mar parte de ese grupo social, el cual influye en sus accio-

nes y comportamiento. 

Sector extranjero
Son individuos provenientes de otro pías interesados o es-

tudiosos de la antropología. Poseen un alto nivel cultural 

y muestran interés en determinadas piezas y colecciones 

propias y características de la institución.

ETAPA PROBLEMA
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Ergonomía Visual:
Campo Visual
Para la correcta lectura e interpretación del las señales 

desde el plano horizontal se debe tener en cuenta: 

- Para el reconocimiento de la escritura el ángulo de aper-

tura debe ser de 10̊ a 20̊ según la línea visual estándar. 

- Para el reconocimiento de los símbolos el ángulo de 

apertura debe ser de 20̊ a 40̊ según la línea visual están-

dar. 

- Para el reconocimiento de colores el ángulo de apertura 

no debe exceder los 60̊ según la línea visual estándar.

Para la correcta lectura e interpretación del las señales 

desde el plano vertical, partiendo de que el usuario estará 

siempre de pie, se debe tener en cuenta: 

- Para el reconocimiento de la escritura el ángulo de aper-

tura debe ser de 20̊  máximo según la línea visual están-

dar. 

- Para el reconocimiento de los símbolos el ángulo de 

apertura superior debe ser de 25̊, e inferior 30̊ máximo. 

- Para el reconocimiento de colores el ángulo de apertura 

superior no debe exceder los 30̊, e inferior 40̊ máximo.

ETAPA PROBLEMA

Distancia Focal
Para evitar la distorsión de la señal el ángulo de visión, 

teniendo en cuenta la línea visual estándar no debe exce-

der los 90 ̊; el ángulo óptimo debe ser de 15 ̊. La distancia 

efectiva de visión no debe superar los 50 metros, ni ser 

inferior a los 6 metros de largo.
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Homólogos y similares:
Siendo la única entidad musológica dedicada a la antro-

pología del país se realizará un análisis sincrónico de iden-

tidades similares en el contexto internacional con el fin de 

lograr un resultado que se adecúe a las exigencias merca-

dológicas que requiere una unidad de este tipo. 

ETAPA PROBLEMA

A partir de la observación estructurada y la revisión docu-

mental se obtienen resultados sobre los elementos y ten-

dencias más comunes que permiten establecer requisitos 

y decisiones de diseño. Se toman en cuenta los siguientes 

criterios:

- Denominación 

- Camino gráfico 

- Composición 

- Código tipográfico 

- Código de color 

- Nivel de representación o tipos de logotipos, en depen-

dencia del camino gráfico que presente el identificador.
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Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
Museo Metropolitano de Nueva York

Denominación: La tipología de denominación es por con-

tracción, ya que se conforma mediante las sílabas iniciales 

del nombre de la institución.

Camino gráfico: El identificador se compone por el logoti-

po funcionando en un único nivel de lectura.

Composición: Presenta una composición centrada 

donde se ubica el logotipo en el centro de la composición.

Código tipográfico: Se utiliza una tipografía serif 

en su versión regular para el logotipo.

Código de color: Se utilizan los colores rojo y blanco, 

tanto en positivo como en negativo en el logotipo.

Nivel de representación: Se hace una composición tipo-

gráfica a partir de las contracciones THE Y MET colocán-

dose una debajo de la otra, las letras se unen a partir 

de sus mismos trazos, dando un efecto de continuidad.

ETAPA PROBLEMA
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Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
Asociación americana de Antropología Física

Denominación: La tipología de denominación es por si-

glas, ya que se conforma mediante las letras iniciales del 

nombre de la institución.

Camino gráfico: El identificador se compone por el logo-

tipo y genérico, funcionando en un primer nivel de lectura 

el logotipo y en un segundo el genérico.

Composición: Presenta una composición horizontal

donde se ubica el logotipo a la izquierda del genérico 

dentro de la composición.

Código tipográfico: Se utiliza una tipografía sans serif 

en su versión bold para el logotipo y regular 

para el genérico.

Código de color: Se utilizan los colores rojo, negro y la es-

cala de grises para el logotipo y gris para el genérico

Nivel de representación: Se hace una composición tipo-

gráfica a partir de las siglas, superponiéndose una encima 

de la otra.

ETAPA PROBLEMA
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Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
Museo Antropológico de Xalapa

Denominación: La tipología de denominación es por si-

glas, ya que se conforma mediante las letras iniciales del 

nombre de la institución. Nombre toponímico.

Camino gráfico: El identificador se compone por el logo-

tipo y genérico, funcionando en un primer nivel de lectura 

el logotipo y en un segundo el genérico.

Composición: Presenta una composición horizontal

donde se ubica el logotipo encima del genérico dentro 

de la composición.

Código tipográfico: Se utiliza una tipografía sans serif par-

ticularizada en su versión bold para el logotipo y regular 

para el genérico.

Código de color: Se utilizan un color ocre para el logotipo 

y negro para el genérico

Nivel de representación: Se hace una composición tipo-

gráfica a partir de las siglas, donde los terminales de cada 

letra inician la siguiente, se utilixa una línea colocada de-

bajo del genérico.

ETAPA PROBLEMA
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Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
The British Museum

Denominación: Es un nombre toponímico.

Camino gráfico: El identificador se compone por el logoti-

po, funcionando en un único nivel de lectura el logotipo.

Composición: Presenta una composición horizontal

Código tipográfico: Se utiliza una tipografía serif en su 

versión regular para el logotipo.

Código de color: Se utilizan el color negro para el logoti-

po.

Nivel de representación: Se hace una composición tipo-

gráfica a partir del nombre de la institución donde ponde-

ran las palabras british y museum con un mayor puntaje 

con respecto a la palabra the.

ETAPA PROBLEMA
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Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
El Louvre

Denominación: Es nombre toponímico, marcando su loca-

lización en la orilla derecha del Sena en París, es un anti-

guo palacio real situado entre los jardines de las Tullerías y 

la iglesia de Saint-Germain-l’Auxerrois de París.

Camino gráfico: El identificador se compone por el logoti-

po, funcionando en un único nivel de lectura el logotipo.

Composición: Presenta una composición horizontal y cen-

trada.

Código tipográfico: Se utiliza una tipografía serif en su 

versión regular para el logotipo.

Código de color: Se utilizan el color negro para el logoti-

po.

Nivel de representación: Se hace una composición tipo-

gráfica a partir del nombre de la institución donde ponde-

ra la palabra Louvre con un mayor puntaje con respecto a 

las palabras musée du

ETAPA PROBLEMA
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Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
Museo Nacional de Antropología de Madrid

Denominación: Es nombre toponímico.

Camino gráfico: El identificador se compone por el imago-

tipo y el genérico, funcionando en un primer nivel de lec-

tura el imagotipo y en un segundo el genérico.

Composición: Presenta una composición vertical centrada 

con respecto al imagotipo

Código tipográfico: Se utiliza una tipografía display para 

el genérico.

Código de color: Se utilizan el color blanco y rojo  para el 

imagotipo y blanco para el genérico

Nivel de representación: El nivel de representación del 

imagotipo tiende a lo figurativo representando el rostro y 

elementos decorativos utilizados por el hombre primitivo.
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FACTOR MERCADO

Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
Museum of Anthropology

Denominación: Es nombre descriptivo

Camino gráfico: El identificador se compone por el imago-

tipo y el logotipo, funcionando ambos en un mismo nivel 

de lectura.

Composición: Presenta una composición horizontal

Código tipográfico: Se utiliza una tipografía sans serif para 

el logotipo.

Código de color: Se utiliza el color negro para ambos

Nivel de representación: El nivel de representación del 

imagotipo tiende a lo abstracto representando la evolu-

ción y diversidad a partir de un círculo negro central del 

que nacen círculos más pequeños.
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Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
Museo Real de Áfica Central

Denominación: Es nombre toponímico.

Camino gráfico: El identificador se compone por el logoti-

po, funcionando el logotipo en un único nivel de lectura.

Composición: Presenta una composición horizontal.

Código tipográfico: Se utiliza un logotipo particularizado.

Código de color: Se utiliza el color negro.

Nivel de representación: Las letras del logotipo se diseña-

ron con el objetico de comunicar características específi-

cas de la región.
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FACTOR MERCADO

Identidad Institucional (Homólogos internacionales):
Welt Museum Wien

Denominación: Es nombre toponímico

Camino gráfico: El identificador se compone por el imago-

tipo y el genérico, ponderando el imagotipo en un primer 

nivel de lectura con respecto al genérico.

Composición: Presenta una composición horizontal.

Código tipográfico: Se utiliza para el genérico una tipo-

grafía sans serif.

Código de color: Se utiliza el color negro y la escala de 

grises en el imagotipo y el color negro en el genérico.

Nivel de representación: El imagotipo tiende a lo abstrac-

to, creándose a partir de un círculo dado por la contrafor-

ma de círculos mas pequeños.
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Identidad Institucional (Homólogos Nacionales):
Museo de Historia Natural de Cuba

Denominación: Es nombre descriptivo y toponímico.

Camino gráfico: El identificador se compone por el imago-

tipo y el genérico, ponderando el imagotipo en un primer 

nivel de lectura con respecto al genérico.

Composición: Presenta una composición horizontal, justifi-

cada al centro.

Código tipográfico: Se utiliza para la palabra museo 

una tipografía serif con un puntaje notablemente mayor 

con respecto al utilizado en el rsto del genérico, 

donde la tipografía empleada cambia y se utiliza 

una tipografía sans serif.

Código de color: Se utilizan colores naranja para el imago-

tipo y el color negro en el genérico.

Nivel de representación: El imagotipo representa una es-

piral, con el objetivo de aludir a los fósiles que se encuen-

tran con esta morfología.
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Identidad Institucional (Homólogos Nacionales):
Instituto Cubano de Antropología.

Denominación: Es nombre y toponímico en primer nivel 

y descriptivo en segundo nivel.

Camino gráfico: El identificador se compone por el imago-

tipo y el genérico, ponderando el imagotipo en un primer 

nivel de lectura con respecto al genérico.

Composición: Presenta una composición centrada.

Código tipográfico: Se utiliza para el genérico una tipo-

grafía serif.

Código de color: Se utilizan el color naranja para el imago-

tipo y el color negro en el genérico.

Nivel de representación: La representación del imagotipo 

tiende a lo figurativo, se emplean rasgos de petroglíficos, 

típicos en la cultura taína
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Identidad Institucional (Homólogos Nacionales):
Red de Museos y Salas de Historia Natural de Cuba

Denominación: Es nombre está construido a partir siglas

y contracciones.

Camino gráfico: El identificador se compone por el imago-

tipo y el genérico, ponderando el imagotipo en un primer 

nivel de lectura con respecto al genérico.

Composición: Presenta una composición horizontal

Código tipográfico: Se utiliza, tanto para el genérico como 

para el nombre una tipografía sans serif.

Código de color: Se utilizan el color verde para el imago-

tipo y también para hacer énfasis en las letras NATU del 

nombre, y el color negro en el genérico.

Nivel de representación: La representación del imagotipo 

tiende a lo abstracto, se emplea una línea valorada verde 

que forma a la isla de Cuba.
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FACTOR MERCADO

Resultados:
Predominan en mayoría las instituciones con nombre 

de siglas o contracciones, con un identificador logotipado, 

haciendo uso de tipografías Sans - serif, con composición 

horizontal, en color negro o escala de grises.
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Denominación Composición

Camino Gráfico

40 %

Siglas o Contracciones

Toponímicos

60 %

25 %

Logotipo

Imagotipo

75 %

20 %

Horizontal

Vertical

80 %

Código de color
5 %

5 %

20 %

Sin croma

Rojo

70 %

Naranja

Azul y negro

Código Tipográfico
10 %

35 %

Serif

Display

55 %

Sans - serif
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FACTOR MERCADO

Gráfica Ambiental (Referentes):
Con el objetivo de analizar tendencias en la manera de 

resolver cuestiones similares a las presentes en la gráfica 

ambiental del Museo Antropológico Montané, se desarro-

lla una búsqueda de referentes de señalética internaciona-

les presentes en museos de esta índole.

ETAPA PROBLEMA



Identidad y Gráfica Ambiental

del Museo Antropológico Montané 054 / /

FACTOR MERCADO
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FACTOR MERCADO

ETAPA PROBLEMA



Identidad y Gráfica Ambiental

del Museo Antropológico Montané 056 / /

FACTOR MERCADO

Conclusiones:
Existe tendencia a la síntesis y depuración formal y al em-

pleo de señales exclusivamente textográficas. Predomina 

el uso de tipografías sans serif. Se utilizan el color en co-

rrespondencia con la imagen institucional, pero siempre 

utilizando tonos poco saturados, abundan en las señales  

el negro, blanco y grises. Los materiales más recurrentes 

son el metal, el vinilo de corte, adhesivo e impreso, pintu-

ra, plástico y acrílico.
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REQUISITOS DE DISEÑO

Factor Función:
Se mantendrá el nombre de la institución, pues ha sido re-

conocido desde su fundación por este.

Factor Tecnológico:
Respetar los requerimientos y particularidades de la Edi-

torial Felix Varela, encargada de implementar todos 

los soportes comunicacionales impresos. 

Diseñar en función del uso exclusivo de la cartulina hilo 

y el papel cromado a la hora de diseñar los soportes co-

municacionales. 

Hacer uso de los materiales más duraderos y resistentes 

en el diseño de la gráfica ambiental para que el intercam-

bio o reemplazo sea mínimo.

Contexto:
Respetar el código arquitectónico del lugar por ser este 

tan pregnante y característico. 

Diseñar las señales en función de lograr un flujo de circu-

lación lineal y evolutivo.

Uso:
Pautar los soportes para su implementación en dos idio-

mas, español e inglés, para el sector de público extranjero.

Mercado: 
A partir de la observación y estudio de las tendencias 

se empleará en el diseño del identificador el uso de tipo-

grafías sans - serif.
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ETAPA CONCEPTO
TERCER CAPÍTULO

Definiciones Estratégicas

Discurso de Identidad
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Identificador

Selección

Concepto Óptimo
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DEFINICIONES ESTRATÉGICAS

Sistema de Identidad:

Soportes a diseñar con función identificativa
- Papel timbrado para carta 

- Sobre timbrado para carta 

- Sobre institucional 

- Carpeta institucional

- Solapín o carnet 

- Cuño o Gomígrafo 

- Pullover 

- Wallpaper para PC 

- Animación de marca 

- Pautas para presentaciones

Soportes a diseñar con función informativa
- Plegable informacional 

- Catálogo

Soportes a diseñar con función promocional: 
- Bolígrafos

- Pines 

- Bloc de Notas 

- Bolsa de regalos 

- Diplomas y reconocimientos

ETAPA CONCEPTO
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DEFINICIONES ESTRATÉGICAS

Gráfica Ambiental: 

Soportes a diseñar con función identificativa
- Área de Paleoantropología 

- Área de Culturas aborígenes de Cuba 

- Área de Mesoamérica 

- Área de trabajadores 

- Aseos 

- Ficha técnica para piezas (Rótulos)

Soportes a diseñar con función informativa
- Señalización de distribución de áreas.

ETAPA CONCEPTO
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DISCURSO DE IDENTIDAD

Atributos: 

Atributos Generales
- Histórico 

- Evolutivo 

- Humano 

- Cultural 

- Científico 

- Serio 

- Prestigioso

Atributos Específicos
- Docente 

- Interactivo 

- Social 

- Diverso 

- Único 

- Profesional 

- Antropológico

Atributos a comunicar
- Docente: La función principal de la institución es la do-

cencia, es un museo perteneciente a la Facultad de Bio-

logía Universidad de La Habana.

- Investigativo: La institución desarrolla con frecuencia 

expediciones investigativas y proyectos de desarrollo 

local en áreas donde se encuentran yacimientos arqueó-

gicos y de interés para la antropología.

- Antropológico: La antropología es la temática particu-

lar del museo y a la que está dedicada y enfocada.

ETAPA CONCEPTO
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DISCURSO DE IDENTIDAD

Rasgos de estilo: 

Docente

Código Tipográfico: Tipografías display con texturas 

que simulen la escritura en pizarra o lápiz, tipografías ca-

ligráficas sin abundancia de ornamentos o florituras y sin 

trazos excesivamente gestuales que dificulten la legibili-

dad, tipografías sans-serif.

Código de color: Colores pasteles con un nivel de gris 

de medio a oscuro, verdes oscuros

Código Compositivo: Horizontalidad, justificación de iz-

quierda a derecha

Código Representativo: líneas quebradas, línea valorada, 

caracteres tipográficos simples como puntos, paréntesis, 

signos de interrogación.

 

Investigativo

Código Tipográfico: tipografías sans-serif geométricas

Código de color: colores con saturación media, tendencias 

a los azules, verdes y blancos, l os dos primeros entre cla-

ros y medios

Código Compositivo: Verticalidad, Simetría

Código Representativo: líneas rectas, sin trazos valorados, 

geometricidad, simplicidad, limpieza, abundancia de blan-

cos

 

Antropológico

Código Tipográfico: Tipografías display que simulen escri-

turas y simbologías prehispánicas y primitivas

 

Código de Color: Colores ocres desaturados

 

Código Compositivos: Asimetría, impresición

 

Código Representativo: línea valorada, imprecisa, signos 

y elementos de escrituras primitivas.

ETAPA CONCEPTO
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PREMISAS CONCEPTUALES

Premisa 1: 

Proceso evolutivo de la humanidad:
La antropología es la ciencia que estudia al hombre como 

ser social, incluyendo cómo ha llegado a lo que es hoy, a 

partir del análisis de restos encontrados en sitios arqueo-

lógicos y estudios antropométricos actuales.

Premisa 2: 

Arte Rupestre. 
Tomar como referencia e inspiración al arte rupestre 

por ser una de las primeras manifestaciones artísticas 

del hombre primitivo, además de ser abundante en Cuba 

por su presencia en cuevas, elementos de alfarería y loca-

ciones consideradas que fueron una vez asentamientos 

de poblaciones aborígenes.

ETAPA CONCEPTO



Identidad y Gráfica Ambiental

del Museo Antropológico Montané 064 / /

SELECCIÓN

Premisa 2: 

Arte Rupestre. 
Se desarrolla la premisa número 2 (arte rupestre), tenien-

do en cuenta que permite transmitir la temática del museo 

de forma más directa. 

Se decanta en el logotipo como expresión gráfica, esta se 

encuentra justificada en el cumplimiento efectivo de los 

siguientes parámetros:

- Pertinencia: La búsqueda conceptual responde al discur-

so institucional de forma eficiente, en coherencia con la 

misión y visión de la institución.

- Simplicidad: Las soluciones en este sentido potencian 

directamente la brevedad del nombre a partir de una ima-

gen que no posee otro portador de la función identificati-

va que el propio nombre diseñado.

- Estética: El camino logotipado propone alusiones sutiles, 

geométricas y depuradas que conforman una estética que 

se inscribe de forma clara en el imaginario del público so-

bre el mundo antropológico

ETAPA CONCEPTO

- Legibilidad: La idea en cuestión potencia, de mano con 

la simplicidad, la legibilidad instantánea del nombre.

- Visualidad: Este concepto permite explorar, desde la 

solución logotipada, muchas alternativas novedosas 

para tratar la temática en cuestión a través de ajustes 

tipográficos personalizadores menos evidentes y más 

llamativos formalmente.

- Fascinación: El valor connotativo de soluciones de esta 

tipología aumenta, a partir de que se comunican los atri-

butos y el concepto de forma abstracta, permitiéndole 

al público descubrir las lecturas que intencionalmente 

poseen las soluciones y que comunican de forma igual-

mente efectiva el espíritu institucional.
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IDENTIFICADOR

Premisa 2: 

Alternativas
Tomar como referencia e inspiración al arte rupestre 

por ser una de las primeras manifestaciones artísticas 

del hombre primitivo, además de ser abundante en Cuba 

por su presencia en cuevas, elementos de alfarería y loca-

ciones consideradas que fueron una vez asentamientos 

de poblaciones aborígenes.

ETAPA CONCEPTO
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VARIANTES

Premisa 2: 

Variantes seleccionadas 
Tomar como referencia e inspiración al arte rupestre 

por ser una de las primeras manifestaciones artísticas 

del hombre primitivo, además de ser abundante en Cuba 

por su presencia en cuevas, elementos de alfarería y loca-

ciones consideradas que fueron una vez asentamientos 

de poblaciones aborígenes.

ETAPA CONCEPTO
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VARIANTES

Premisa 2: 

Variante 1
Para el desarrollo de la variante 1 se relizan ajustes de 

peso con el objetivo de equilibrar el peso de los caracte-

res y de lograr mayor armonía y unión con respecto a los 

motivos utilizados para su construcción en la solución. 

Los principales problemas fueron detectados en la letra t, 

cuyo peso es notablemente menor con respecto al resto, 

de igual manera sucede en la letra e. Para la letra a se bus-

có adaptar el motivo utilizado en la letra m para lograr un 

vínculo y armonía favorable entre ambas letras.

ETAPA CONCEPTO
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VARIANTES

Premisa 2: 

Variante Seleccionada
Se selecciona la variante en la que se hacen énfasis en el 

dos motivos específicos que referencian a los dibujos pre-

históricos encontrados en cuevas, donde los ajustes y la 

adaptación de dichos motivos se hace evidente en cada 

caracter, logrando juntarse las letras m y a, y las letras o, n, 

t y e.

ETAPA CONCEPTO
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VARIANTES

Premisa 2: 

Variante 2
Para la variante 2 se decide una estrategia similar al adap-

tar formalmente cada caracter, a partir de la utilización de 

un único motivo dado por líneas rectas en corresponden-

cia con los ángulos originales de la tipografía base utiliza-

da para su construcción.

ETAPA CONCEPTO
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VARIANTES

Premisa 2: 

Variante 2
Se selecciona la variante en la que se percibe mayor uni-

dad con respecto a los caracteres utilizados a partir del 

uso de líneas como signo que alude a la alternativa refe-

rente a los motivos utilizados en la alfarería aborigen.

ETAPA CONCEPTO
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SELECCIÓN

Para la selección de la variante óptima se realiza una eva-

luación a las dos soluciones finales, teniendo en cuenta 

las tres dimensiones del modelo semiótico, las que se seg-

mentaron en indicadores que permiten valorar la capaci-

dad de cada uno de los conceptos para dar cumplimiento 

de forma funcional y creativa al encargo que da origen 

al proyecto.
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Indicadores

Sintáctica

Gag - tipográfico 

Coherencia con el Sistema

Pragmática

Rendimiento en el Medio Impreso 

Reducción 

Legibilidad

Semántica

Tiempo de Decodificación 

Significante - Significado 

Novedad del Concepto 

Pertinencia Mercadológica 

Coherencia Institucional

90 %

90 %

100 %

100 %

90 %

90 %

100 %

100%

90 %

100 %

80 %

100 %

90 %

90 % 

80 %

80 %

80 %

100 %

90 %

100 %

Solución 1 Solución 2
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CONCEPTO ÓPTIMO

Luego de llevar a término las dos alternativas óptimas 

del identificador, se realiza la evaluación a partir de las 

tres dimensiones del modelo semiótico, donde los resulta-

dos arrojan que la más factible para continuar realizando 

el sistema de identidad visual es la segunda.

En cuanto a la ubicación en el formato del identificador, 

siempre aparece justificado al centro y presenta una dis-

tancia semejante a la altura de los caracteres diseñados 

Se decide hacer uso de una gráfica de apoyo que sus-

tente conceptualmente al logotipo a partir de uno de los 

motivos modificados, utilizados en su diseño particular. 

Una vez diseñado el motivo se decide hacer una rejilla que 

permita generar dos gráficas secundarias, las que se utili-

zarán en algunos soportes siempre apoyando a la primera 

salvo excepciones donde se necesite lograr jerarquía. 

Estas gráficas denotan evolución a partir del incremento 

del peso perceptivo entre ellas, lo cual enriquece al con-

cepto por ser la antropología la cienca que estudia 

al hombre como ser social y el proceso evolutivo 

en el que está envelto.

ETAPA CONCEPTO
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IDENTIFICADOR VISUAL

La Identidad Visual para el Museo Antropológico Monta-

né es una solución logotipada, donde, a partir del trabajo 

tipográfico, se alude a los motivos y dibujos encontrados 

en piezas de alfarería aborígenes.

Se utiliza como referencia una tipografía con rasgos 

geométricos, con el objetivo de marcar el carácter científi-

co e investigativo de la institución. Los motivos diseñados 

en el logotipo tienen la función de destacar la particular 

temática del museo (antropológico). La caja única del lo-

gotipo, potencia la singularidad de la solución, así como la 

lectura fluida del nombre.

La composición utilizada es horizontal, teniendo en cuen-

ta la extensión del nombre, incluido el genérico.

Los colores utilizados tienen la intención de hacer eviden-

te lo docente y antropológico del museo, siendo estos dos 

de los atributos a comunicar.

ETAPA DESARROLLO
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CONSTRUCCIÓN

Logotipo

El diseño del logotipo busca comunicar el concepto 

de manera eficiente y al mismo tiempo generar la singula-

ridad necesaria como estructura visual portadora 

de la función identificativa de la institución.

Se muestra el proceso de trabajo en el que en función de 

connotar los motivos de la alfarería aborigen, se parte de 

una tipografía geométrica (Gotham) y se le realizan múlti-

ples ajustes de forma, respetando el espaciado que tienen. 

Su máxima expresión se encuentra en la adición de dichos 

motivos.

Para lograr unidad entre los caracteres se decide utilizar 

dos motivos específicos similares, los que logran dentro 

de su singularidad individual, armonizar compositivamen-

te entre sí. Uno de ellos respeta la simetría  en su morfolo-

gía y el otro son líneas paralelas, favoreciendo la construc-

ción geométrica de los caracteres.

La tilde se ajusta para su integridad morfológica y respeto 

al paralelismo de los trazos de los caracteres.

Motivos utilizados

Tipografía de Partida 

(Gotham)

Adición 

de los motivos

Ajustes 

de Interletrado

MONTANÉ
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CONSTRUCCIÓN

Logotipo

Se hace ajustes de peso perceptivo en la letra a evitando 

la oscuridad formada en la unión de sus terminales 

con el motivo. Para la letra m se inserta el motivo respe-

tando sus proporciones de manera que mantenga su equi-

librio original. A las letras o, n, t y e, se les adiciona el se-

gundo motivo.

Los terminales de los caracteres se transforman a una ver-

sión rounded para suavizar la morfología geométrica de la 

tipografía y resaltar lo gestual y artesanal aborigen. Para 

ello se toman como referencia 3 círculos directamente 

proporcionales a los terminales de los caracteres origina-

les. También guardan proporción entre sí.

Ajuste de peso 

perceptivo en la letra a

Terminal de la letra m 

original justificado 

con el motivo adicionado 

Modificación de la tilde Redondez 

en los caracteres

ETAPA DESARROLLO
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CONSTRUCCIÓN

Logotipo

Se hace ajustes de peso perceptivo en la letra a evitando 

la oscuridad formada en la unión de sus terminales 

con el motivo. Para la letra m se inserta el motivo respe-

tando sus proporciones de manera que mantenga su equi-

librio original. A las letras o, n, t y e, se les adiciona el se-

gundo motivo.

Los terminales de los caracteres se transforman a una ver-

sión rounded para suavizar la morfología geométrica de la 

tipografía y resaltar lo gestual y artesanal aborigen. 

Para ello se toman como referencia 3 círculos directamen-

te proporcionales a los terminales de los caracteres origi-

nales. También guardan proporción entre sí.

Superposición

Interletrado por defecto

Ajuste óptico 
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CONSTRUCCIÓN

Genérico

La construcción del genérico implica un tratamiento 

depurado en función de su legibilidad y resistencia 

a la reducción. 

Para este se selecciona la tipografía Gotham, de estilo 

sans serif y geométrica, en su versión medium y en caja 

alta. También se le aplican cambios en el interletrado para 

ganar en claridad y legibilidad.

Superposición

Interletrado por defecto

Ajuste óptico 
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CONSTRUCCIÓN

Identificador

El logotipo y el genérico se articulan en la identidad a par-

tir de una relación espacial extraida del primero.

ETAPA DESARROLLO



Identidad y Gráfica Ambiental

del Museo Antropológico Montané 081 / /

VARIANTES COMPOSITIVAS

La identidad visual puede utilizarse en dos versiones com-

positivas. La primera, en su articulación original (logotipo 

+ genérico) para la generalidad de los soportes. La segun-

da variante (logotipo), para compotamientos a menor es-

cala, ya sea en el medio impreso o digital.

ETAPA DESARROLLO

VARIANTE 1

Articulación original 

de la identidad

VARIANTE 2

Eliminación del genérico

para reducciones extremas

VARIANTE 2

Uso del logotipo particularizado

para reducciones extremas
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VARIANTES DE COLOR

El color juega un papel fundamental en la identificación 

institucional. Para el Museo Antropológico Montané se se-

lecciona una armonía de color basada en tonos marrones 

y verdes por la fácil asociación del primero al mundo de la 

antropología y del segundo a la docencia. 

La figura pauta el comportamientos respecto al color, tan-

to para positivo como negativo, garantizando la flexibili-

dad de su uso en un ambiente de coherencia. Cualquier 

otro empleo, se considera inadecuado y puede atentar 

contra el rendimiento de la identidad.

ETAPA DESARROLLO

VARIANTES

Positivo

VARIANTES

Negativo
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ÁREA DE RESTRICCIÓN

Los campos visuales que se muestran en la figura son los 

recomendados para el buen funcionamiento de la marca. 

En cualquiera de sus usos, este no deberá ser invadido por 

imágenes o texto de forma que la identidad posea el blan-

co compositivo necesario para que se lea bien y se perci-

ba estéticamente agradable.
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LÍMITIES DE REDUCCIÓN

En función de su rendimiento, la identidad no deberá ex-

ceder los límites de reducción mostrados en cada una 

de su variantes compositivas.

ETAPA DESARROLLO
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CÓDIGO DE COLOR

La gama de color identitaria se compone de los colores 

marrón, verde, negro y grises.

En todos los casos, teniendo en cuenta el comportamien-

to de la identidad y su gráfica de apoyo , cada tono puede 

llevarse al 30% de transparencia al convivir con el resto. 

Además de estos colores puede utilizarse el blanco en to-

dos los casos en el 100% y en el 30% de opacidad.
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C: 34

M: 83

Y: 46

K: 42

C: 64

M: 24

Y: 39

K: 6

C: 0

M: 0

Y: 0

K: 100

C: 57

M: 47

Y: 46

K: 36

C: 34

M: 26

Y: 27

K: 5

R: 123

G: 49

B: 68

30 %

30 %

30 %

30 %

30 %

R: 100

G: 154

B: 152

R: 0

G: 0

B: 0

R: 96

G: 96

B: 96

R: 175

G: 175

B: 175
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CÓDIGO TIPOGRÁFICO

Las tipografías institucionales se proponen como com-

plemento funcional, contemporáneo y profesional para 

la identidad visual. La búsqueda está basada en familias 

multifuncionales que cumplan tanto la acción de impactar 

como la de ser legibles con comodidad.

A nivel formal se propone una tipografía de limpieza es-

tructural y contraformas abiertas, con poco contraste en-

tre los trazos.

Con esta premisa, se selecciona para el medio impreso la 

familia Gotham, en todas sus variantes de peso e inclina-

ción, no así de amplitud. Esta posee una modulación verti-

cal y estructura geométrica, que la asocia al carácter cien-

tífico e investigativo de la identidad.

ETAPA DESARROLLO
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MONTANÉ TYPEFACE

Se diseñan los caracteres del abecedario de la tipografía 

creada para el logotipo. Esta fuente es display y tiene 

el objetivo de apoyar a la tipografía institucional en algu-

nos de los soportes. Su uso está regulado para palabras 

de no más de cuatro sílabas compestas por dos letras, 

pues pierde rendimiento en palabras de larga extensión. 

Su construcción está basada en los caracteres de la fuente 

Gotham en su versión light, al igual que los del logotipo. 

La tipografía está diseñada únicamente en caja alta, 

por ello se comienzan a diseñar los caracteres h, o y v. 

La letra h guarda similitud con la m (previamente diseña-

da), por tanto la adición del motivo es similar, se coloca 

el motivo hasta la mitad de las hastas de la letra; haciendo 

el ajuste óptico necesario.

La letra o se diseño en conjunto con el resto de caracteres 

que componen el logotipo.

Para la letra v se tomo a la previamente diseñada letra a 

reflejándola por el eje horizontal, también haciendo los 

ajustes pertinentes, pues la v tiende a ser ligeramente más 

estrecha que la a.

Una vez diseñado los caracteres básicos se diseñan el res-

to que compone el abecedario.
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MONTANÉ TYPEFACE

La puata para las tildes se ve particularizada para la vocal 

i, pues al adecuarse a la composición horizontal pautada 

en el resto de las vocales puede confundirse con el punto 

de la vocal i en caja baja; para evitar esto se rota 15° 

el recurso utilizado como acento.

Para las vocales a, o y u se justifica al centro para mante-

ner el equilibrio y la simetría morfológica de los caracte-

res. Para la vocal e se justifica el acento a la derecha.

Se respeta el interletrado de la tipografía base exceptuan-

do el caracter i pues sus dimensiones fueron modificadas 

de manera que afecta el interletrado base, creando zonas 

oscuras entre los caracteres con los que interactua
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Comportamiento 

del acento

Interletrado base

Ajuste

Superposición
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CÓDIGO COMPOSITIVO

La composición de la marca en el formato toma el área 

de restricción como referencia. Se definen dos compor-

tamientos básicos, el primer caso es cuando la identidad 

funciona como protagonista del soporte y el segudo caso 

es cuando esta convive con otras informaciones.

La identidad visual siempre se ubicará justificada al centro 

en el primer caso tomando como referencia base el centro 

horizontal del formato;  y en el segudo caso, siempre en 

el extremo izquierdo superior. En esta aplicación la propia 

identidad genera el margen de justificación de las infor-

maciones que la acompañan.
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Ubicación de la identidad a nivel 

protagónico en el formato

Ubicación de la identidad a nivel 

secundario en el formato
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CÓDIGO FOTOGRÁFICO

La fotografía posee un tratamiento básico, ajustes sutiles 

de contraste, brillo, exposición y saturación con el objetivo 

de lograr una mejor visualización de la fotografía original. 

El uso de fotogafías está pautado para soportes editoria-

les con función informativa, como lo son el catálogo 

y el plegable informativo. La poca particularización del 

tratamiento fotográfico tiene como objetivo hacer prota-

gonista en la imagen al objeto, dándole mayor claridad 

y permitiendo una observación del mismo más acertada.

ETAPA DESARROLLO
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GRÁFICA DE APOYO

La gráfica de apoyo parte de la propia estructura 

de la identidad visual. Se utiliza uno de los motivos dise-

ñados para el logotipo, a partir del cual se le aplican trans-

formaciones en función de lograr una mayor apilabilidad 

y flexibilidad. Se crea una muestra del mismo, a su vez 

una macromuestra y finalmente una rejilla, que permite 

su crecimiento en peso perceptivo debido a la exploración 

de su contraforma, potenciando al carácter antropológico 

e investigativo del identificador.

Estas dos texturas genereadas por la exploración 

de la contaforma de la primera son secundarias, se utili-

zarán en algunos soportes siempre apoyando a la primera 

salvo excepciones donde se necesite lograr jerarquía 

o diferenciación.
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GRÁFICA AMBIENTAL

Señales de distribución de áreas

El museo cuenta con tres secciones importantes de distri-

bución, la primera Paleoantropología, la segunda Culturas 

Aborígenes de Cuba y la tercera Mesoamérica, además de 

el área para trabajadores y los aseos. Las señales que se 

determinan necesarias a diseñar son:

- Área de Paleoantropología

- Área de Culturas Aborígenes de Cuba

- Área de Mesoamérica

- Área para trabajadores

- Aseos

- Tótem informativo 

- Rótulos o Fichas tecnicas para expositores

Se consideró utilizar la tipografía display diseñada, sin 

embargo, al realizar la exploración se comprobó que en 

palabras tan extensas como paleoantropología perdía ren-

dimiento y legibilidad, características sumamente impor-

tantes en señales. Por tanto se decidió utilizar la tipografía 

institucional apoyada por la gráfica de apoyo primaria. 

Se seleccionó como material para su implementación pla-

cas de PVC. Se mantiene su forma rectangular con el obje-

tivo de que no compita con la gráfica de apoyo, utilizando 

el color institucional principal en su versión negativa, pues 

las paredes del local están pintadas de un color claro.
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Identidad y Gráfica Ambiental

del Museo Antropológico Montané 093 / /

GRÁFICA AMBIENTAL

Las señales diseñadas para las tres áreas importantes 

del museo poseen un mayor tamaño con respecto 

a las señales destinadas para el área de trabajadores 

y para los aseos, sin embargo guardan la misma proporción.

Las dimensiones de las planchas utilizadas para las señales 

destinadas a las tres áreas principales son de 150 cm de lar-

go y 75 cm de alto. Estas planchas están dispuestas en las 

paredes del local a una altura de 200 cm con respecto al 

suelo, respetando y conviviendo con las vitrinas y exposito-

res que se encuentran fijados en las paredes.

Por otra parte las señales destinadas al área de trabajadores 

y a los aseos tienen como dimensiones 80 cm de largo y 40 

cm de alto; están dispuestas a una altura de 170 cm y a dife-

rencia de las anteriores no conviven directamente con expo-

sitores y vitrinas.
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GRÁFICA AMBIENTAL

Tótem informativo

Para el tótem informativo se utiliza una base de planchas 

de PVC juntadas con pegamento formando una caja cuya 

tapa consta de un orificio para el acople de las planchas 

de acrílico y PVC que contienen la información. Esta caja 

está seccionada por una plancha de PVC dispuesta ho-

rizontalmente con el objetivo de dar soporte. La caja se 

encuentra fijada al suelo; para ellos se proponen tres alter-

nativas:

- Doble Contacto

- Atornillada

- Por contrapeso localizado en la sección inferior 

de la caja

  

Antes de juntar las planchas que conforman la caja, con el 

objetivo de armonizar, se le debe recubrir o imprimir con 

una película de color de textura similar a la madera exis-

tente en los mobiliarios actuales del local.

Las dimensiones de la base de la caja contenedora son de 

100 cm de ancho y 30 cm de ancho, con una altura de 50 

cm. La placa que secciona la caja tiene dimensiones simi-

lares a la de la base, en función del grosor de las planchas 

de PVC. Las placas contenedoras de información tienen  

169,5 cm de alto y 70 cm de ancho.

Las dimensiones del orificio son de 70 cm de ancho y 6 

cm de grosor, para dar cabida a las dos planchas de acrí-

lico y la plancha de PVC teniendo en cuenta que dichas 

planchas consten de 2 cm de grosor.

Las dimensiones generales del tótem son 100 cm de largo, 

30 cm de ancho y 180 cm de alto

Para dar sustento y estabilidad a las placas posicionadas 

verticalmente se utilizan embellecedores en los extremos 

superiores derecho e izquierdo.
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GRÁFICA AMBIENTAL

Ficha técnica para vitrinas

Para las fichas técnicas de vitrinas o expositores se utili-

zan láminas de PVC con dimensiones de 15 cm de ancho 

y 20 cm de largo, se disponen en la vitrina o expositor ad-

herido al mismo (a) con doble contacto.
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PROHIBICIONES

Es importante respetar todas las normas pautadas en el 

presente manual para garantizar el buen funcionamiento 

de la marca. Por esto, cualquier uso del identificador vi-

sual que obvie estas regulaciones estará arriesgando el 

rendimiento del sistema y con ello, la calidad visual de las 

piezas de comunicación que se generen.

Ante nuevas necesidades que no se contemplen en el ma-

nual, se recomienda trabajar sobre las pautas establecidas, 

cuya polivalencia permite acometer nuevas aplicaciones. 

En caso contrario, sería recomendable contactar con la 

Facultad Diseño de Comunicación Visual del ISDi y con la 

autora del presente proyecto para que asesoren de mane-

ra profesional los cambios pertinentes.
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MANUAL DE APLICACIONES
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PAPEL TIMBRADO PARA CARTA

Versión 1 Lujo

Formato: 21,5 x 27,9 cm

Ancho del Identificador: 5,5 cm

Fecha

Nivel 1: Gotham Medium / 12 pt / Interlinea: 14.4 pt 

Altas / Color Magenta / Alineación Derecha

Nivel 2: Gotham Light / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt   

Altas / Color Negro / Alineación Derecha

Destinatario / Remitente

Gotham Light / 10 pt / Interlinea: 12 pt / Altas  

Color Negro / Alineación Izquierda

Cargo Destinatario / Remitente

Gotham Medium / 7 pt / Interlinea: 8.4 pt / Altas 

Color Magenta / Alineación Izquierda

Cuerpo de Texto / Despedida

Gotham Book / 12 pt / Interlinea: 14.4 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Izquierda

Dirección

Sinkin Sans Regular / 8 pt / Interlinea: 9.6 pt Altas y Bajas 

Color Magenta / Alineación Derecha.
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PAPEL TIMBRADO PARA CARTA

Versión 2 Económica

Formato: 21,5 x 27,9 cm

Ancho del Identificador: 5,5 cm

Fecha

Nivel 1: Gotham Medium / 12 pt / Interlinea: 14.4 pt 

Altas / Color Negro / Alineación Derecha

Nivel 2: Gotham Light / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt   

Altas / Color Negro / Alineación Derecha

Destinatario / Remitente

Gotham Light / 10 pt / Interlinea: 12 pt / Altas  

Color Negro / Alineación Izquierda

Cargo Destinatario / Remitente

Gotham Medium / 7 pt / Interlinea: 8.4 pt / Altas 

Color Negro / Alineación Izquierda

Cuerpo de Texto / Despedida

Gotham Book / 12 pt / Interlinea: 14.4 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Izquierda

Dirección

Sinkin Sans Regular / 8 pt / Interlinea: 9.6 pt Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Derecha.
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SOBRE PARA CARTA

Versión 1 Lujo

Formato: 25 x 11,5 cm

Ancho del Identificador: 7,25 cm

Contactos:

Gotham Medium / 8 pt / Interlinea: 9.6 pt / Altas y Bajas  

Color Magenta / Alineación Izquierda

Datos Destinatario:

Gotham Medium / 8 pt / Interlinea: 9.6 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Izquierda
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TARJETA DE PRESENTACIÓN

Versión 1

Formato: 9 x 5 cm

Ancho del Identificador: 5,4 cm

Nombre

Gotham Medium / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Cargo

Gotham Book / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas 

Color Magenta / Alineación Centrada

Teléfono / Dirección / Correo

Gotham Medium / 6 pt / Interlinea: 8.4 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Datos de Contactos

Gotham Book / 6 pt / Interlinea: 8.4 pt / Altas y Bajas

Color Magenta / Alineación Centrada
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SOBRE PARA DOCUMENTOS

Versión 1

Formato: 23 x 32,4 cm

Ancho del Identificador: 11 cm

Dirección:

Gotham Medium / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Datos:

Gotham Book / 9 pt / Interlinea: 10,8 pt / Altas y Bajas 

Color Magenta / Alineación Centrada

Versión 2

Formato: 23 x 32,4 cm

Ancho del Identificador: 11 cm

Dirección:

Gotham Medium / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas 

Color Blanco / Alineación Centrada

Datos:

Gotham Book / 9 pt / Interlinea: 10,8 pt / Altas y Bajas 

Color Blanco / Alineación Centrada
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CARPETAS PARA DOCUMENTOS

Versión 1

Formato: 51 x 31,7 cm

Ancho del Identificador: 14 cm

Dirección:

Gotham Medium / 10 pt / Interlinea: 12 pt / Altas

Color Verde / Alineación Centrada

Datos:

Gotham Book / 10 pt / Interlinea: 12 pt / Altas y Bajas 

Color Magenta / Alineación Centrada
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SOLAPINES

Versión para trabajadores

Formato: 6 x 9 cm

Ancho del Identificador: 4,2 cm

Nombre:

Gotham Medium / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas

Color Verde / Alineación Centrada

Cargo:

Gotham Book / 9 pt / Interlinea: 10,8 pt / Altas

Color Magenta / Alineación Centrada

CI:

Gotham Medium / 7 pt / Interlinea: 8.4 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Cargo:

Gotham Book / 7 pt / Interlinea: 8.4 pt / Bajas 

Color Magenta / Alineación Centrada
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SOLAPINES

Versión para visitantes

Formato: 6 x 9 cm

Ancho del Identificador: 4,2 cm

Visitante:

Gotham Medium / 18 pt / Interlinea: 21.6 pt / Altas 

Color Blanco / Alineación Centrada

Texto informativo:

Gotham Book / 7 pt / Interlinea: 8.4 pt / Altas y Bajas / 

Color Blanco / Alineación Centrada
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MEMORÁNDUM

Versión 1

Formato: 14,8 x 10,5 cm

Ancho del Identificador: 4.5 cm

Memorándum:

Gotham Book / 14 pt / Interlinea: 16,8 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Datos:

Gotham Medium / 7 pt / Interlinea: 8.4 pt / Altas  

Color Verdes / Alineación Izquierda
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DIPLOMAS Y RECONOCIMIENTOS

Versión 1

Formato: 21,6 X 27,9 cm

Ancho del Identificador: 8,1 cm

Se otorga el siguiente / A:

Gotham Book / 14 pt / Interlinea: 16,8 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Diploma / Reconocimiento

Gotham Medium / 40 pt / Interlinea: 48 pt / Altas 

Color Magenta / Alineación Centrada

Fecha:

Gotham Book / 10 pt / Interlinea: 12 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Centrada

Nombre:

Gotham Light / 10 pt / Interlinea: 12 pt / Altas

Color Negro / Alineación Centrada

Cargo:

Gotham Medium / 8 pt / Interlinea: 9.6 pt / Altas

Color Magenta / Alineación Centrada
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CATÁLOGO

Cubierta / Contracubierta

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Ancho del Identificador: 6,7 cm

Catálogo Oficial:

Gotham Medium / 33 pt / Interlinea: 39.6 pt / Altas 

Color Blanco / Alineación Centrada

Subtítulo

Gotham Book / 13 pt / Interlinea: 15.6 pt / Altas y Bajas 

Color Blanco / Alineación Centrada
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CATÁLOGO

Guardas

Se utiliza la gráfica institucional en la guarda izquierda, 

dejando la derecha como página de cortesía.
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CATÁLOGO

Página de cortesía / Portadilla

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Ancho del Identificador: 8,7 cm

Catálogo Oficial:

Gotham Medium / 34 pt / Interlinea: 40.8 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Subtítulo

Gotham Book / 16 pt / Interlinea: 19.2 pt / Altas y Bajas 

Color Rojo / Alineación Centrada
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CATÁLOGO

Página de créditos / Índice

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Créditos:

Gotham Book / 9 pt / Interlinea: 14 pt / Altas y Bajas

Color Rojo / Alineación Izquierda

Índice:

Gotham Medium / 34 pt / Interlinea: 40.8 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Izquierda

Introducción / Capítulo:

Gotham Medium / 19 pt / Interlinea: 22.8 pt / Altas y Bajas

Color Rojo / Alineación Izquierda

Vitrina:

Gotham Book / 14 pt / Interlinea: 16.8 pt / Altas y Bajas 

Color Rojo / Alineación Izquierda
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CATÁLOGO

Página de Cortesía / Íntroducción

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Introducción:

Gotham Medium / 34 pt / Interlinea: 40.8 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Izquierda

Cuerpo de texto:

Gotham Book / 12 pt / Interlinea: 17 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Izquierda

Folio:

Gotham Medium / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas y Bajas

Color Rojo / Alineación Izquierda o derecha según la pági-

na; centrada con respecto al recurso utilizado
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CATÁLOGO

Página de Cortesía / Inicio de Capítulo

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Primer:

Gotham Medium / 23 pt / Interlinea: 27.6 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Capítulo:

Montané Typeface / 10 cm / Altas 

Color Rojo / Alineación Centrada

Subtítulo:

Gotham Medium / 15 pt / Interlinea: 18 pt / Altas y Bajas

Color Verde / Alineación Izquierda

Cuerpo de texto:

Gotham Book / 12 pt / Interlinea: 17 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Izquierda

Folio:

Gotham Medium / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas y Bajas

Color Rojo / Alineación Izquierda o derecha según la pági-

na; centrada con respecto al recurso utilizado
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CATÁLOGO

Doble página para vitrinas simples

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Vitrina:

Gotham Medium / 22 pt / Interlinea: 26.4 pt 

Altas y Bajas / Color Verde / Alineación Izquierda

Subtítulos (Español):

Gotham Medium / 10 pt / Interlinea: 12 pt 

Altas / Color Verde / Alineación Izquierda

Subtítulos (Inglés):

Gotham Medium Italic/ 10 pt / Interlinea: 12 pt 

Altas / Color Verde / Alineación Izquierda

Cuerpo de texto (Español):

Gotham Book / 10 pt / Interlinea: 12 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Izquierda

Cuerpo de texto (Inglés):

Gotham Book Italic / 10 pt / Interlinea: 12 pt 

Altas y Bajas / Color Negro / Alineación Izquierda

Folio:

Gotham Medium / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas y Bajas

Color Rojo / Alineación Izquierda o derecha según la pági-

na; centrada con respecto al recurso utilizado
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CATÁLOGO

Doble página para vitrinas dobles

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Vitrina:

Gotham Medium / 22 pt / Interlinea: 26.4 pt 

Altas y Bajas / Color Verde / Alineación Izquierda

Subtítulos (Español):

Gotham Medium / 10 pt / Interlinea: 12 pt 

Altas / Color Verde / Alineación Izquierda

Subtítulos (Inglés):

Gotham Medium Italic/ 10 pt / Interlinea: 12 pt 

Altas / Color Verde / Alineación Izquierda

Cuerpo de texto (Español):

Gotham Book / 10 pt / Interlinea: 12 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Izquierda

Cuerpo de texto (Inglés):

Gotham Book Italic / 10 pt / Interlinea: 12 pt 

Altas y Bajas / Color Negro / Alineación Izquierda

Folio:

Gotham Medium / 9 pt / Interlinea: 10.8 pt / Altas y Bajas

Color Rojo / Alineación Izquierda o derecha según la pági-

na; centrada con respecto al recurso utilizado
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PLEGABLE

Tiro

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Tamaño del Indentificador: 7,5 cm

Contactos:

Gotham Medium / 24 pt / Interlinea: 28.8 pt 

Altas ⁄ Color Rojo / Alineación Centrada

Cargos / Lunes - Viernes:

Gotham Bold / 12 pt / Interlinea: 14.4 pt 

Altas / Color Rojo / Alineación Centrada

Nombres / Horario:

Gotham Book/ 12 pt / Interlinea: 14.4 pt 

Altas y Bajas / Color Rojo / Alineación Centrada

Correo / Teléfono / Dirección:

Gotham Bold / 12 pt / Interlinea: 14.4 pt 

Altas / Color Verde / Alineación Centrada

Folio:

Gotham Book/ 12 pt / Interlinea: 14.4 pt 

Altas y Bajas / Color Verde/ Alineación Centrada
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PLEGABLE

Retiro

Formato: 29,7 x 21 cm (Apaisado)

Títulos:

Gotham Medium / 24 pt / Interlinea: 28.8 pt 

Altas ⁄ Color Blanco / Alineación Centrada

Ídolo de Bayamo:

Gotham Medium / 24 pt / Interlinea: 28.8 pt 

Altas ⁄ Color Rojo / Alineación Centrada

Nombre de eventos (Español):

Gotham Medium / 10 pt / Interlinea: 13 pt 

Altas y Bajas / Color Blanco / Alineación Izquierda

Nombre de eventos (Inglés):

Gotham Medium Italic / 10 pt / Interlinea: 13 pt 

Altas y Bajas / Color Blanco / Alineación Izquierda

Cuerpo de texto (Español):

Gotham Book / 10 pt / Interlinea: 13 pt 

Altas y Bajas / Color Blanco / Alineación Izquierda

Cuerpo de texto (Inglés):

Gotham Book / 10 pt / Interlinea: 13 pt 

Altas y Bajas / Color Blanco / Alineación Izquierda
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ADHESIVOS

Versión 1 

Formato: 3 x 1.5 cm

Ancho del Identificador: 2.5 cm

No. de inventario:

Gotham Book / 6 pt / Interlinea: 7.2 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada
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GOMÍGRAFO

Versión 1 

Formato: 6 X 2,8 cm

Ancho del Identificador: 4,8 cm
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TAZAS

Versión 1 

Ancho del Identificador: 6,3 cm
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PULLOVER

Versión 1 

Ancho del Identificador: 20 cm
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BOLSAS DE REGALOS

Versión 1 

Ancho del Identificador: 25 cm
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BOLÍGRAFOS

Versión 1 

Ancho del Identificador: 8,1 cm
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PINES

Versión 1 

Ancho del Identificador: 6 cm
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AGENDA

Versión 1 

Formato: 10 X 14 cm

Ancho del Identificador: 5,4 cm

Dirección:

Gotham Medium / 6 pt / Interlinea: 7.2 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada

Datos:

Gotham Book / 6 pt / Interlinea: 7.2 pt / Altas y Bajas  

Color Magenta / Alineación Centrada
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CD

Versión 1 

Formato: 12 X 12 cm

Ancho del Identificador: 5,4 cm

Dirección:

Gotham Medium / 6 pt / Interlinea: 7.2 pt / Altas

Color Verde / Alineación Centrada

Datos:

Gotham Book / 6 pt / Interlinea: 7.2 pt / Altas y Bajas 

Color Magenta / Alineación Centrada

Títulos ⁄ Apuntes ⁄ Fecha: 

Gotham Medium / 6 pt / Interlinea: 7.2 pt / Altas 

Color Verde / Alineación Centrada
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PAUTA PARA PRESENTACIONES

Páginas Inicio / Tema / Final

Formato: .ppt

Ancho del Identificador: 388 x 166 px

Título:

Gotham Medium / 44 pt / Interlinea: 52.8 pt 

Altas ⁄ Color Verde / Alineación Centrada

Subtítulo:

Gotham Book / 24 pt / Interlinea: 28.8 pt / Altas y Bajas 

Color Rojo / Alineación Centrada
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PAUTA PARA PRESENTACIONES

Páginas Tipo

Formato: .ppt

Ancho del Identificador: 388 x 166 px

Título:

Gotham Medium / 44 pt / Interlinea: 52.8 pt 

Altas ⁄ Color Verde / Alineación Centrada

Subtítulo:

Gotham Book / 24 pt / Interlinea: 28.8 pt / Altas y Bajas 

Color Rojo / Alineación Centrada

Cuerpo de texto:

Gotham Book / 18 pt / Interlinea: 21.6 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Izquierda
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PAUTA PARA PRESENTACIONES

Páginas Tipo con imágenes

Formato: .ppt

Ancho del Identificador: 388 x 166 px

Título:

Gotham Medium / 44 pt / Interlinea: 52.8 pt 

Altas ⁄ Color Verde / Alineación Centrada

Subtítulo:

Gotham Book / 24 pt / Interlinea: 28.8 pt / Altas y Bajas 

Color Rojo / Alineación Centrada

Cuerpo de texto:

Gotham Book / 18 pt / Interlinea: 21.6 pt / Altas y Bajas 

Color Negro / Alineación Izquierda
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FONDOS DE ESCRITORIO

Versión 1, 2

Formato: .1920 x 1080 px

Ancho del Identificador: 680 px
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ANIMACIÓN DE MARCA

Frames clave

Formato: .1920 x 1080 px

Ancho del Identificador: 1000 px

Duración: 11 segundos
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CONCLUSIONES RECOMENDACIONES

Culminado el presente Trabajo de Diploma y teniendo en 

cuenta todas las definiciones tomadas a partir del encargo 

inicial, se arriban a las siguientes conclusiones:

Los objetivos trazados se cumplen satisfactoriamente, en 

la medida que el nuevo Sistema de Identidad Visual cum-

ple eficientemente las funciones identificativa, informativa 

y promocional para la institución, actualizando su discurso 

visual a nivel conceptual y formal.

La Identidad Visual y el sistema propuesto abren nuevas 

lecturas comunicativas concernientes al arte rupestre, de-

bido a su fusión con el carácter científico e investigativo 

de la institución.

La gráfica ambiental propuesta, adapta el concepto iden-

titario de partida a la distribución y zonificación de las 

áreas del museo, logrando un correcto y lógico desenvol-

vimiento espacial del usuario en el local.

Los resultados de diseño son de fácil implementación a 

partir de los manuales de marca y de aplicaciones. Ade-

más se entregan todos los originales de impresión y plan-

tillas necesarias y un demo funcional que ejemplifica la 

dinámica del sitio diseñado.

Con el fin de lograr una implementación efectiva del pro-

yecto, se realizan las siguientes recomendaciones:

 

- Seguir estrictamente todas las pautas generadas para 

garantizar el buen funcionamiento y nivel estético de los 

soportes desplegados. 

- Se recomienda hacer uso del identificador y recursos 

pautados en el manual, en el diseño de aplicaciones pro-

mocionales para eventos determinados no pautadas en el 

manual, tales como carteles promocionales e invitaciones.

- Se recomienda hacer partícipe al público interno de este 

proceso de actualización para que se sientan actores pro-

tagónicos del cambio e incrementen su sentido de perte-

nencia con los nuevos signos visuales. 
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ANEXOS

Tabla Metodológica
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ANEXOS

Tabla Metodológica
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ANEXOS

Tabla Metodológica
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ANEXOS

Tabla Metodológica
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ANEXOS

Tabla Metodológica
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ANEXOS

Encuesta
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