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RESUMEN DEL PROYECTO

La Academia de Ciencias de Cuba, es una institucion oficial
del Estado cubano, de caracter nacional, independiente y con-
sultiva en materia de ciencia, la misma se adscribe al Minis-
terio de Ciencia, Tecnologia y Medio Ambiente (CITMA). Tie-
ne como objetivos principales el contribuir al desarrollo de
la ciencia cubana y la divulgacion de los avances cientificos
nacionales y universales; elevar la ética profesional y Ia valo-
racion social de la ciencia; asi como estrechar los vinculos de
los cientificos y sus organizaciones entre si, con la sociedad y
con el resto del mundo.

En la actualidad, con el fin de alcanzar los objetivos propues-
tos, la Direccion de la Academia de Ciencias de Cuba decide
encomendar el desarrollo de una Campana de Comunicacion
que contribuya a la promocion de tres espacios que tienen lu-
gar en su sede, los cuales buscan propiciar el intercambio de
conocimientos entre académicos y sociedad, prestando espe-
cial atencion a las jévenes generaciones.

El proyecto esta estructurado en tres capitulos, los cuales se
corresponden a las tres etapas pautadas en la metodologia
del Instituto. Estas son: Necesidad, donde se precisa el encar-
go y la pertinencia del mismo, para una posterior definicion
de condicionantes; Problema, en la cual se trazaran objetivos
proyectuales,fundamentados en un exhaustivo levantamien-
to de informacion relativo a factores de diseno y Concepto,
una de las etapas mas importantes del proceso, pues se con-
cibe el mensaje a comunicar, el cual sentara las bases para
arribar a un diseno resolutivo respecto al problema plantea-
do en la segunda etapa.

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba
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ETAPA NECESIDAD

ENCARGO

La Academia de Ciencias de Cuba (ACC) solicita a la Facultad
de Diseno de Comunicacion Visual del Instituto Superior de
Diseno (ISDi) la realizacién, como Trabajo de Diploma, de una
campana promocional para sus tres espacios de intercam-

bio cientifico: “Viajes en la Historia”, “Academia por dentro”y
“Puertas Abiertas”.

Cap.o1/ ETAPA NECESIDAD

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba
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DEFINICION DE LA NECESIDAD*

La promocion del desarrollo de sesiones cientificas en el pais
y la elevacion del nivel cientifico-técnico del potencial huma-
no del mismo, especialmente de las jovenes generaciones, es
la principal funcion que impulsa a la Academia de Ciencias
de Cuba a conformar tres sesiones cientificas de intercambio.
La primera, “Viajes en la Historia”, abarca, como su nombre lo
indica, temas referidos a la historia de la ciencia y los cientifi-
cos en Cuba; la segunda, “Academia por dentro”, se encuentra
enfocada en el arte vinculado a la ciencia, constituyendo un
espacio donde se realza el valor patrimonial de la sede organi-
zacional. Por ultimo, se encuentra la sesion “Puertas Abiertas’,
la cual se centra en el debate de temas relativos a las ciencias
naturales y exactas. Cada una de estas sesiones contara con
la presencia de prestigiosos hombres de ciencia, quienes no
solo estaran dispuestos a compartir su sabiduria, también
propiciaran el debate, cuya finalidad contribuira al logro de
un enriquecimiento de las tematicas que se aborden.

Cap.o1/ ETAPA NECESIDAD

Teniendo en cuenta lo favorable que pueden resultar dichas
sesiones y la carencia de soportes que ayuden a promocio-
narlas, se hace necesario desarrollar acciones de diseno de
comunicacion visual que doten de visibilidad a dichos espa-
ciosy le permitan insertarse en la preferencia de los publicos
a los cuales van dirigidos.

*Ver Anexo 1. Validacion de la necesidad

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba
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CONDICIONANTES DE DISENO

PRODUCCION

La produccion de los diferentes soportes de comunicacion
que se disenen para la campana, estara en consonancia con
el presupuesto aprobado a la direccion de la Academia para
el desarrollo de las actividades relativas a la promocion de su
imagen. Dicha institucion no cuenta con entidades asociadas
que se encarguen de esta actividad, por lo que las mismas
seran definidasy el proyecto se adecuara a sus caracteristicas
productivas.

Para la implementacion de los soportes audiovisuales, se ten-
dra en cuenta la politica de programacion del ICRT (Instituto
Cubano de Radio y Televisién) como organismo rector de es-
tas transmisiones.

Cap.o1/ ETAPA NECESIDAD

CONSUMO

El publico objetivo estara constituido por capitalinos entre 20
y 50 anos de edad. Como publico primario, se define a los jo-
venes universitarios y no universitarios, de estos ultimos, solo
los vinculados al ambito laboral y, como publico secundario,
se establece al adulto medio situado entre 35y 50 anos.

Otro aspecto a tener en cuenta es que los soportes de fun-
cion informativa-promocional deberan contener un copy que
declare que todas las acciones que tendran lugar durante la
campana estaran dedicadas al 60 Aniversario de las palabras
del Comandante en Jefe Fidel Castro Ruz™.

* “El futuro de nuestra Patria tiene que ser necesariamente un futuro de
hombres de ciencia, tiene que ser un futuro de hombres de pensamien-
to, porque precisamente es lo que mds estamos sembrando; lo que mas
estamos sembrando son oportunidades a la inteligencia (...)”

Fragmento del discurso, pronunciado por el Comandante en Jefe Fidel
Castro Ruz, el 15 de enero de 1960.

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio

cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba
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ETAPA PROBLEMA

PROBLEMA'Y OBJETIVOS

PROBLEMA

Diseno de una Campana de bien publico para promocionar
los tres espacios cientificos de intercambio que tienen sede
en la Academia de Ciencias de Cuba.

OBJETIVO GENERAL

Disenar una Campana de bien publico que contribuya a la
promocion de los encuentros de intercambio cientifico que
desarrolla la Academia de Ciencias de Cuba, con la intencion
de fomentar el interés del publico objetivo en temas de dicha
indole.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Definiry desarrollar las estrategias de mensaje, creativa y de
medios de la campana.

* Disenar los elementos identificadores de la campana y pau-
tar su funcionamiento en los soportes de comunicacion co-
rrespondientes.

» Confeccionar una Memoria Descriptiva como argumento de
la estructura académico-metodologica a partir de la cual se
genera la campana.

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba
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RESULTADOS DEL ANALISIS

FACTOR FUNCION*

CAMPANA DE COMUNICACION. CONCEPTO

Luego de un estudio de fuentes bibliograficas relativas al
tema en cuestion y un cuidadoso analisis de las conferencias
impartidas en la asignatura Campana de Comunicacion, es
posible arribar a la siguiente conclusion: toda campana tiene
su base en definiciones estratégicas que conjugan diferentes
areas del saber; estas persiguen un cambio en la actitud hu-
mana con respecto a una problematica especifica, cuya solu-
cion constituira la esencia del objetivo de comunicacion que
se defina para la misma.

CAMPANA DE COMUNICACION. CONCEPTO

La campana encomendada se destaca, en gran medida, por el
enfoque humanista que presenta, puesto que, sin animos de
lucro, busca la satisfaccion de las actuales necesidades socia-
les de informacion de caracter cientifico. De ahi que se pueda
afirmar, categoricamente, que la misma pertenece a la tipolo-
gia de campana “De bien publico”.

Cap.o2 / ETAPA PROBLEMA

ESTUDIO DE LAS CARACTERISTICAS
FUNCIONALES DE LOS ESPACIOS CIENTIFICOS
DE INTERCAMBIO

Una vez analizados todos los aspectos relativos al funcio-
namiento de los espacios desarrollados por la Academia de
Ciencia de Cuba se puede concluir que, las principales pro-
blematicas radican en las denominaciones de los encuentros,
pues en el caso de “Puertas Abiertas”, el nombre otorgado al
mismo no resulta pertinente, dado el posicionamiento na-
cional que presenta en temas asociados a eventos llevados
a cabo por las universidades del pais, lo cual podria afectar
el proceso de decodificacion del mensaje por parte del publi-
co objetivo. Ademas, dicho nombre no logra describir la linea
tematica que aborda, aspecto que resulta negativo dado el
desconocimiento casi total del evento.

Por otro lado, “Academia por dentro”, si bien resulta coheren-
te con la concepcion del espacio en general: dar a conocer el
arte vinculado a las ciencias que encierran las paredes de |a
sede organizacional, presenta deficiencias funcionales-co-

municativas al no manifestar la esencia de los encuentros, la
cual radica en la conjugacion de los términos arte y ciencia.

También resulta valido hacer referencia a la ausencia de siste-
maticidad entre dichos nombres, pues, a pesar de estar pensa-
dos para funcionar como espacios independientes, lograr una
coherencia entre las estructuras linguisticas de cada denomi-
nacion contribuira a la elevacion de los niveles comunicativos.

El resto de los parametros definidos fueron evaluados positi-
vamente, pues se solapan entre siy tributan a la concepcion
funcional general de cada encuentro de intercambio cientifi-
co; digase horario, tiempo de duracion y modo de trabajo.

*Ver Anexo 2. Matriz Funcional

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba
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RESULTADOS DEL ANALISIS

FACTOR USO

Al realizarse una Campana de Comunicacion resulta de vital
importancia la llevada a cabo de un estudio exhaustivo del
publico meta al cual va dirigida. En esta ocasion, todas las ac-
ciones comunicativas que tendran lugar estaran enfocadas
en dos grupos etareos que abarcan de los 20 a los 50 anos de
edad: adulto joven, situado entre los 20 y los 35 anos (publico
primario) y adulto medio, situado entre los 35 y los 50 anos
(publico secundario).

Para una mejor comprension del publico primario se decide
segmentarlo en dos grupos, estableciendo que el mismo esta-
ra constituido por jovenes capitalinos universitarios y no uni-
versitarios (vinculados a los diversos sectores laborales), des-
tacandose el atractivo de este segundo nicho; pues a pesar de
no contar con una critica valorativa solida proporcionada por
estudios relativos al nivel superior educacional, posee una asi-
milacion de contenidos basicos adquiridos en su paso por el
nivel medio superior (requisito inherente al proceso de vincu-
lacion laboral). Ademas, cuentan con la ventaja de que su filtro
selectivo de tematicas cientificas se encontrara menos condi-
cionado que el relativo a la juventud universitaria, pues esta
ultima presenta altas posibilidades de ser atraida por temas
especificos de la especialidad a la cual se encuentra vinculada.

PUBLICO PRIMARIO

Factores Socioculturales

La juventud en general, posee una forma distintiva de carac-
terizacion cultural con respecto a otros grupos sociales. Son
individuos altamente flexibles al cambio, lo cual deriva en
una rapida asimilacion de las nuevas tendencias y manifes-
taciones culturales provenientes del ambito internacional e
impulsadas, en la actualidad, por la proliferacion de las nue-
vas tecnologias en el contexto nacional cubano. También re-
sulta pertinente declarar que los jovenes, sean intelectuales
0 no, tienden a formar subgrupos sociales relativamente ho-
mogeneos, dado que el criterio de seleccion de los miembros
de dichos grupos se basa, generalmente, en la existencia de
intereses, actitudes y conductas similares.

Factores Personales

Los estilos de vida de los jovenes universitarios y no universi-
tarios convergen en determinados puntos relativos en gran
medida a |a esfera recreativa. También difieren en lo que a as-
pectos de la intelectualidad se refiere, pues las actividades co-
rrespondientes a esta esfera son mayormente incursionadas
por la juventud universitaria, digase exposiciones, workshops,
ponencias, tematicas u otras actividades sujetas al intercam-
bio, no solo cientifico, sino también de indole cultural.

Factores Psicologicos

Los jovenes se orientan, en mayor grado, hacia el contenido
de las asignaturas y prefieren aquellas que promueven su
reflexion y los conducen a realizar generalizaciones, a partir
de las cuales, pueden dar explicacion a determinados hechos
concretos, distinguiéndose no solo por su capacidad e inte-
rés en resolver problemas, sino, sobre todo, por su tendencia
a plantearse nuevos problemas, lo que significa que su ac-
tividad cognoscitiva es mas creativa. Tambien se destaca el
hecho de que el sujeto se va tornando cada vez mas selectivo
e intencional, respecto a las esferas de la realidad hacia las
cuales se orientan sus intereses, los cuales satisfacen de for-
ma autodidacta.




RESULTADOS DEL ANALISIS

FACTOR USO

PUBLICO SECUNDARIO

Factores Socioculturales

Las personas pertenecientes a dicha edad intermedia (de 35 a
50 anos) muestran una marcada ventaja para solucionar los
problemas de |a vida cotidiana, la cual procede de su capaci-
dad de sintetizar su conocimiento y su experiencia. Entre los
aspectos que pudiesen considerarse negativos se encuentra
el hecho de que los mismos poseen un pensamiento formal
(Piaget), el cual contribuye a elevar el grado de rigidez, ha-
ciendole dificil enfrentar el cambio y lo nuevo de las diversas
situaciones que vive, digase avances tecnolégicos, o la asimi-
lacion de manifestaciones culturales foraneas.

Factores Personales

En la adultez media, el estilo de vida inicia un proceso de
consolidacion en el cual podrian modificarse parcial o total-
mente actitudes preconcebidas; esto se debe a la tenencia
de habilidades y conocimientos derivados de su cursar por
la vida. En aspectos asociados a la educacion, juega un papel
muy importante el autoaprendizaje, la interaccion con otras
personas que tienen otro tipo de informacion y experiencia.
En general, el adulto medio posee una personalidad relativa-
mente firme y segura, con respecto a las diferentes situacio-
nes individuales que pudiesen manifestarse en determina-
dos acontecimientos.

Cap.o2 / ETAPA PROBLEMA

Factores Psicologicos

Las personas en esta edad de vida se encuentran en su maxi-
mo rendimiento intelectual, normalmente tienen una percep-
cion correcta de la realidad (objetividad), lo cual lo capacita
para comportarse con mayor eficacia y sentido de responsabi-
lidad. Su interés en el conocimiento constituye un acto refle-
jo ala necesidad de resolver los problemas provenientes del
ambito laboral y social donde se desenvuelve.

A modo de conclusion, resulta pertinente citar el siguiente
analisis: “El adulto joven se interesa por la solucion de pro-
blemas cognoscitivos generales y por todo lo relacionado con
los valores morales e ideologicos, dada su necesidad de auto-
determinacion y su aspiracion a elaborar una concepcion del
mundo propia”. En contraposicion, el adulto medio presen-

ta una consolidacion de la personalidad, lo cual permite un
asentamiento de criterios individuales y focaliza sus intereses
en areas especificas del conocimiento. No obstante a estas
diferencias, resulta interesante y pertinente el hecho de dirigir
la campana de comunicacion que se desarrollara a estos dos
grupos etarios, pues la conjugacion de las caracteristicas dis-
tintivas de ambos, tributara positivamente a un mismo fin, ya
que propiciara el intercambio de conocimientos entre genera-
ciones donde la ciencia constituira el epicentro.

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba
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RESULTADOS DEL ANALISIS

FACTOR CONTEXTO

El analisis de este factor permitira profundizar en las caracte-
risticas de los contextos en los que tendra lugar la implemen-
tacion de las acciones de la campana. Para ello, en principio, se
efectuara un analisis relativo a la sede organizacional, desde
los puntos de vista historico, fisico y virtual.

Seguidamente, teniendo como base la intencion de garanti-
zar, de forma objetiva, que el publico primario “universitario”
consuma dichas acciones, se realizara un analisis de las carac-
teristicas de los espacios fisicos y virtuales de sus centros de
estudio. Ademas, partiendo del hecho de que los mismos par-
ticipan en actividades extracurriculares, también se considera
pertinente detectar los lugares en que suelen llevarse a cabo
dichos eventos, al igual que valorar sus particularidades.

La heterogeneidad que caracteriza al resto de los publicos
(primario “no universitario” y secundario) complejiza la detec-
cion de contextos fisicos especificos de desenvolvimiento de
los mismos. No obstante a ello, se procede a la determinacion
de tres contextos: el fisico-general (La Habana), el digital y el
televisivo; definiéndose los dos ultimos como los medios mas
apropiados, dada la problematica planteada, para hacerles lle-
gar, de forma efectiva, las acciones de la campana.

ANALISIS CONTEXTUAL RELATIVO
A LA SEDE ORGANIZACIONAL

La Academia de Ciencias de Cuba, que en tiempos pasados
radicaba en El Capitolio, ahora tiene como sede al antiguo
museo Carlos J. Finlay, espacio que hasta el momento la ha
posicionado en la mente de las personas con un caracter mu-
seologico, siendo en realidad, altamente académico. Se en-
cuentra enclavada en las cercanias del Casco Historico de La
Habana Vieja, contexto con alto grado de atractivo que es fre-
cuentemente visitado por la tipologia de publico al que va di-
rigido la campana. Su edificacion presenta un marcado estilo
neoclasico y cuenta con amplios espacios Ilenos de historia y
valor patrimonial, caracterizados por la tranquilidad, la buena
iluminacion natural y la majestuosidad que desprenden sus
escaleras, sus grandes espejos, ventanales y puertas.

Respecto al ambito virtual de la Academia, luego de realizarse
un diagnostico de comunicacion, contando con el criterio de
especialistas de esta indole, se logré concebir una forma de
visibilizar la institucion en los medios digitales mediante la
creacion de las cuentas en redes sociales como Facebook y
Twitter, y de la pagina de la Revista Digital de la Academia.

ANALISIS CONTEXTUAL RELATIVO
AL PUBLICO UNIVERSITARIO

Contexto Fisico

* Universidad de La Habana (UH)

Institucion que se distingue por ocupar un lugar de alta rele-
vancia en la ciencia y en la cultura nacional y por su claustro
de alta calificacion y prestigio. Su arquitectura, en su mayoria
ecléctica, presenta un fuerte componente neoclasico como
simbolo de modernidad. Gran parte de las facultades que la
componen semejan un templo grecorromano, el cual le atri-
buye un alto grado de monumentalidad que se despliega de
las propias escalinatas a través de las cuales se accede, las
grandes columnas, los puntales elevados, los patios interiores
y los grandes jardines que presentan.

« Universidad de Ciencias Informdticas (UCI)

Centro de estudios universitarios que tiene como mision, la
formacion de profesionales altamente calificados en la rama
de la Informatica. Las edificaciones que constituyen la univer-
sidad, poseen en sus interiores pequenos parques que propi-
cian la ventilacion e iluminacion natural de las aulas, ademas
de servir como espacio para el esparcimiento.




RESULTADOS DEL ANALISIS

FACTOR CONTEXTO

* Universidad Tecnologica de La Habana

“José Antonio Echevarria” (CUJAE)

Universidad rectora de las Ciencias Técnicas en Cuba, es refe-
rencia en el uso de las nuevas tecnologias con impacto en el
desarrollo economico, sociocultural y ambiental del pais. Esta
constituida por mas de 40 edificaciones que incluyen aulas,
laboratorios, bibliotecas, dormitorios, cafeterias, campos de-
portivos, dispensario médico, casa de recreacion estudiantil,
teatros y otras instalaciones que coadyuvan a la preparacion
de los educandos.

* Instituto Superior de Arte (ISA)

Universidad que abre la ensenanza para las artes en Cuba. Su
principal misién es desarrollar la formacién y la superacion
continua en las esferas de creacion artistica y la gestion cultu-
ral. La constituyen cinco edificios que se encuentran enclava-
dos en las riberas del rio Quibu, espacio que se distingue por
la exuberancia de verdes tropicales y la calidez del rojo de |a
rasilla. Cuenta con patios interiores y galerias que conectan lo
moderno a lo mas tradicional de la arquitectura criolla. Cada
uno de sus edificios responde a una carrera artistica diferente
y estan determinados segun lo que |a técnica de cada una de
dichas especialidades requiera para su aprendizaje, por lo que
sus disenos, en conjunto, presentan una gran variedad estilis-
tica, aunque a su vez tienen una especial unidad.

* Universidad de Ciencias Pedagogicas “Enrique José Varona”
Universidad que ha desarrollado una exitosa labor en |a for-
macion de los profesionales de la educacion. El instituto se si-
tua en lo que un dia fuera el cuartel militar de Columbia de la
tirania batistiana, actual Ciudad Escolar Libertad. A su alrede-
dor,a lo largo de las calles, encontramos parques y arboledas.
También se ubican numerosos centros educacionales, al igual
que instalaciones de produccion pertenecientes al Ministerio
de Educacion. En general, se puede definir que la universidad
esta enclavada en un area de gran afluencia de personas, don-
de confluyen miles de ninos y jovenes principalmente, perte-
necientes a todos los tipos de escuelas de todos los niveles del
sistema nacional educativo.

* Universidad de la Cultura Fisica y del Deporte

“Manuel Fajardo”

Universidad acreditada de excelencia, de referencia interna-
cional que tiene como mision: garantizar la formacion inte-
gral y continua de profesionales para la actividad fisica y el
deporte. El diseno de su arquitectura resulta novedoso; cual
construccion con fines de desarrollo de actividades deportivas,
como hemisferio practico del proceso metodologico de for-
macion profesional en dicha area, cuenta con terrenos rela-
tivamente amplios que posibilitan el cumplimiento de este
requisito institucional. De igual forma, posee instalaciones

tipicas de un centro de estudio, tales como aulas, oficinas, etc.,
destacandose sus largos pasillos.

Contexto virtual

Los institutos estudiantiles analizados, excepto la Universidad
de la Cultura Fisica y del Deporte “Manuel Fajardo”, cuentan
con el desarrollo de espacios virtuales (intranets, sitios webs
oficiales y aulas de navegacion), en los cuales podrian ser
ubicados los soportes digitales que se disenen en la campa-
na, considerando la excelente ventaja del permitido acceso a
estas plataformas de la Academia de Ciencias de Cuba.

Contexto sociocultural

El publico universitario, fuera de sus centros de estudios, par-
ticipa en numerosas actividades cientificas que son organi-
zadas por la UH en colaboracion con otras entidades (MINED,
MINCULT, UNEAC, etc.). Algunos de los lugares en los que se
desarrollan estos eventos son: El Palacio de las Convenciones,
las propias facultades de la UH (Psicologia, Artes y Letras), La
Casa del Alba Cultural y La Sede-Museo de la fragua martiana.
Dichos sucesos cuentan con una excelente organizacion. En
ellos, participan personalidades relevantes de la ciencia a nivel
nacional e internacional y se logra, entre profesores, educandos
e investigadores, un intercambio propiciado por debates prove-
chosos sobre el estado actual de las diversos temas abordados.




RESULTADOS DEL ANALISIS

FACTOR CONTEXTO

CONTEXTO FiSICO-GENERAL

La ciudad presenta, por lo general, una buena iluminacion du-
rante el dia gracias a los pocos niveles que caracterizan a la
mayoria de sus edificaciones. En la noche, dicha iluminacion,
en las principales avenidas, esta influenciada por el alumbra-
do publico que resulta bastante eficaz, pero este se torna in-
suficiente en areas distantes a dichas arterias principales. Las
temperaturas suelen ser calurosas (25°C), y al estar situada en
la costa noroccidental de la Isla, su clima es tropical y humedo,
con estaciones lluviosas en el verano, el cual suele ser muy ca-
liente, opresivo y nublado en contraposicion al invierno que es
por lo general corto, humedo, ventoso y mayormente despejado.

CONTEXTO DIGITAL

Hoy dia, al desarrollarse una campana de comunicacion, el
analisis del contexto digital resulta de vital importancia. El
poder persuasivo de la archiconocida “red de redes” dira pre-
sente, convirtiéndose en la mejor aliada de un mensaje que
busca adentrarse en la mente de consumidores heteroge-
neos sedientos de conocimiento.

En los ultimos anos, Cuba ha ido adentrandose, paulatina-
mente, en este universo digital, desarrollando toda una serie
de canales que posibiliten el acceso al mismo; digase salas de
navegacion de ETECSA (Empresa de Telecomunicaciones de
Cuba S.A.), oficinas de correo, hoteles, aeropuertos, areas WIFI
y el conocido servicio Nauta Hogar que, como su nombre lo

indica, permite acceder a la red desde el hogar. Pero el ma-
yor avance se encuentra en la implementacion del llamado
Internet Celular, que ha tomado auge luego de que ETECSA
posibilitara a los usuarios la utilizacion de paquetes de datos
moviles a través de las redes 3G y 4G.

Un gran numero de cubanos ya han estrenado el servicio al
cual se hace referencia y, en mejores condiciones, continuan
o inician el uso de la red social mas popular del mundo: Fa-
cebook, considerado el segundo sitio mas visitado en el pais,
luego del buscador Google.

LinkedIn y Twitter, son otras de las redes sociales que han to-
mado auge; la primera, vinculada al intercambio de informa-
cion entre profesionales de las diversas areas del sabery, la se-
gunda, destinada a la exteriorizacion, por parte de los usuarios,
de pensamientos, quejas o relatos sociales en tiempo real.

Otro sitio que ha ganado popularidad es Telegram, gracias a
sus excelentes prestaciones, entre ellas vale destacar sus ca-
nales de navegacion, los cuales se han insertado en la prefe-
rencia de los internautas cubanos.

A pesar de todos los avances abordados anteriormente, resulta
importante destacar que el acceso a Internet en Cuba conti-
nua presentando deficiencias en cuanto a la calidad de cone-
xion, ademas de que sus costos son considerablemente altos.
No obstante a ello, el consumo del mismo aumenta vertigino-
samente, encontrando eco no solo en las jovenes generacio-
nes, sino también en aquellas de mas experiencia y sabiduria.

CONTEXTO TELEVISIVO

Los soportes audiovisuales que se disenen como parte de |a
campana, se transmitiran por la Television Cubana, a traves
del Instituto Cubano de Radio y Television (ICRT). Para ello, se
decide aprovechar los espacios dedicados al ambito cientifico
para insertar, antes de su aparicion en pantalla, los soportes
audiovisuales de la Campana, garantizando, de esta forma,
que la informacion sea consumida por el publico que presen-
ta mayor interés en temas de esta indole.

Espacios de ciencia Dia de emision Hora
Pasaje a lo desconocido Viernes 10:00 pm
Vale la pena Martes 09:45 pm
El selecto club de |a Viernes 08:30 pm
neurona intranquila

Antena Sabado 11:30 am
Habitat Sabado 05:30 pm

El canal de trasmision de los espacios mencionados con ante-
rioridad es Cubavision.




RESULTADOS DEL ANALISIS

FACTOR TECNOLOGIA

Una campana precisa de un amplio desarrollo de soportes co-
municativos, por lo que se hace necesario desplegar un analisis
correspondiente a los diferentes medios de implementacion
de lamisma,de ahi que, teniendo en cuenta sus ventajas, se se-
leccionen las tecnologias mas pertinentes para la implemen-
tacion de cada tipologia de aplicacion disenada.

Teniendo en cuenta que la Academia de Ciencias de Cuba no
cuenta con entidades asociadas que se encarguen de dichas
labores, se presentaran los centros especializados correspon-
dientes al area productiva seleccionada, con los que la institu-
cion podra contar para la implementacion de los soportes.

La impresion Offset se utilizara para la produccion de sueltos,
plegables y otras aplicaciones impresas que precisen grandes
tiradas. En este sentido,la misma permite un abaratamientode
costos y resulta mas rapida que la digital. Otras de las ventajas
que presenta dicho método de impresion son las siguientes:

* Proporciona una excelente calidad fotografica.

* Se puede usar todo tipo de papeles: estucados, verjurados,
con texturas, etc.

* Soporta el uso de tintas especiales: pantones, oro, plata, bar-
nices.

» Se pueden utilizar tamanos de papel mas grandes que en la
impresion digital.

Para este tipo de impresion, la institucion podra contar con las
entidades especializadas “Escandon Impresores” y la Impren-
ta “Federico Engels”, equipadas con modernas tecnologias de
gran capacidad potencial que brindan un acabado de alta cali-
dad, todo lo cual influye en la eficiencia de su produccion.

La impresion serigrafica sera empleada para la produccion de
las aplicaciones promocionales,ya que la misma permite el tra-
bajo con soportes de variada forma (plana, cilindrica, esférica,
conica, cubica, etc.) y diversos materiales (papel, vidrio, madera,
plasticos, tela natural o sintética, ceramica, metal, etc.). Entre
otras ventajas encontramos:

« Se obtienen colores saturados, transparentes, fluorescentes,
brillantes, mates o semi brillantes.

» Ofrece una gran rentabilidad para grandes tiradas.

 Permite hacer varias impresiones antes de que sea necesaria
una nueva aplicacion de tinta (a diferencia de otras técnicas
como el grabado a hueco o relieve).

Los talleres “René Portocarrero”y el “Experimental de Graba-
do de La Habana Vieja”, reconocidos espacios del desarrollo del
grabado en Cuba, podran ser contratados para la realizacion de
este tipo de impresion, garantizando la obtencion de atrayen-
tes proyectos serigraficos gracias a la amplia trayectoria que
tienen en el desarrollo de estas realizaciones.

Por otra parte, para el medio digital, se aprovechara la parti-
cipacion activa del publico meta en las redes sociales, hacién-
doles llegar los mensajes de comunicacion a través de las que
son mayormente incursionadas por el mismo: Facebook, Twi-
tter, Telegram y LinkedIn. Resulta importante destacar que se
tendran en cuenta las posibilidades que brinda cada una de
ellas en particular, disenando los soportes de esta tipologia en
consonancia con la funcion del medio donde se ubicaran.

Teniendo como base que el proyecto se valdra de los espacios
de la Television Cubana vinculados a la ciencia para, en los blo-

ques de cambio que los anteceden, insertar los soportes audio-
visuales de la campana, se realiza un analisis tecnoldgico de
este sistema de transmision, el cual incluira las restricciones
que supone el Instituto Cubano de Radio y Television (ICRT)
como organismo encargado del control de dichas emisiones,
con el objetivo de conocer las particularidades del estado ac-
tual en que se encuentran y de esta forma concebir el diseno
de los soportes con las caracteristicas adecuadas para su im-
plementacion.

Un aspecto importante a destacar es el hecho de que el sis-
tema de teledifusion nacional se encuentra en una etapa de
transicion de analogica a digital. En la actualidad cuenta con
cinco canales de television analogica de alcance nacional, dos
de ellos (Cubavision Plus y Canal Caribe HD), en alta definicion,
se transmiten a través de la senal digital.

Caracteristicas de los materiales audiovisuales
que se producen para el ICRT

Television Analdgica

» Norma de codificacion:
NTSC (National Television
System Committee)

« Formato de imagen:
720 x 480 pixeles

* Relacion de aspecto: 4:3
* Frecuencia de campo:

59,94 Hz (29,97 fps)

Television Digital

« Norma de codificacion:
DTMB (Digital Terrestrial
Multimedia Broadcast)

» Formato de imagen:
1920 X 1080 pixeles

* Relacion de aspecto: 16:9
» Frecuencia de campo:

59,94 Hz (29,97 fps)




RESULTADOS DEL ANALISIS

FACTOR MERCADO"

Teniendo en cuenta que la campana que se desarrollara ca-
rece de antecedentes, resulta imposible la llevada a cabo de
un analisis diacronico. No obstante a ello, para el estudio del
factor en cuestion, se realizé un analisis sincronico de carac-
ter cualitativo de una serie de soportes de comunicacion per-
tenecientes a similares nacionales e internacionales, con un
criterio de seleccion que encuentra base en su nivel de rele-
vancia. Todo ello permitio el arribo a conclusiones parciales,
estas reflejan las principales tendencias existentes en el mer-
cado, las cuales, en etapas posteriores, podrian constituir, o
no, requisitos de diseno.

ESTUDIO DE SIMILARES NACIONALES

* En cuanto al codigo tipografico se evidencia una amplia ten-
dencia al uso de fuentes sans serif y, para la jerarquizacion
de la informacion, son utilizados de 2 a 7 niveles tipograficos
segun la complejidad del soporte comunicacional.
 Elempleo de la croma azul toma protagonismo, al igual que
se puede apreciar un trabajo continuo del blanco como fondo.
» Existe una escasa utilizacion de la fotografia y la ilustracion,
aunque la segunda se manifiesta en mayor medida, pero no
posee la fuerza suficiente para llegar a constituir una tenden-
cia de mercado.

* En lo referido al cddigo compositivo se puede declarar que
este resulta variado, pues en las soluciones de diseno anali-
zadas se evidencian composiciones tanto centradas como ar-
ticuladas. Sin embargo, la utilizacidon de las primeras resulta
ligeramente superior respecto al uso de las segundas.

* Los principales portadores de funcion identificativa que se em-
plearon en los soportes analizados fueron la Identidad Visual co-
rrespondiente a cada casoy la grafica de apoyo disenada.

ESTUDIO DE SIMILARES INTERNACIONALES

» El codigo tipografico se encuentra definido por la utilizacion
de fuentes sans serif y la generacion, como maximo, de tres
niveles de informacion, lo cual puede evaluarse positivamen-
te, puesto que las jerarquias fueron establecidas en conso-
nancia con la funcionalidad especifica del soporte de comu-
nicacion donde tuvo lugar su implementacion.

* En lo referido al codigo cromatico, se destaca la atribucion
de color al fondo y, en consecuencia, la acromaticidad de la
tipografia. Se emplean, generalmente, una paleta de colores
saturados, propiedad que como se menciono con anteriori-
dad,también se observa en |a fotografia. Todo ello permite el
logro una armonia cromatica.

» Marcado uso de la fotografia, donde se destaca la tempe-
ratura fria de la imagen, generada a partir de una saturacion
cromatica. También se manifiesta un alto contraste, por color
y forma, entre los elementos compositivos, enfatizando con
ello, determinados sujetos que facilitan el proceso perceptivo
del receptor.

« Uso frecuente de composiciones centradas, definidas por el
elevado peso visual de determinados elementos que intervie-
nen en la misma.

» La Identidad Visual, la fotografia y el eslogan constituyen los
principales portadores de funcion identificativa encontrados.

Soportes Audiovisuales

 En aspectos relacionados a la produccion se manifiesta una
puesta en escena pensada, donde el vestuarioy la escenogra-
fia responde a la especificidad de cada linea tematica que se
desarrollo.

* La iluminacion es trabajada a partir del uso de luces tanto arti-
ficiales como naturales, las cuales en combinacion con los codi-
gos cromaticos establecidos logran constituir ambientes tanto
calidos como frios.

* Los modos de filmacion ejecutados se caracterizan por el ma-
nejo de grados de angulacion e inclinacion frontales y norma-
les, respectivamente.

* Predomina la utilizacion de primeros planosy la movilidad esta
regida por diferentes medios (camara fija, montada en carro,
travelings, etc.), los cuales tienen como finalidad reforzar deter-
minados conceptos.

* En la posproduccion se recurre al empleo de musica incidental
sincronica, aunque también se enriquece el audiovisual con de-
terminados “ruidos” naturales y humanos.

« Se destaca el uso estratégico de dos tipologias de montaje: la
lineal y la ideoldgica, donde se evidencia un empleo particular
del tiempo, ya sea por adecuacion o por condensacion.

* Las transiciones de planos son ejecutadas a partir de cortes,
disolvencias y fundidos, manifestandose la existencia de una
continuidad de la imagen, a partir de un aprovechamiento 6p-
timo de los movimientos de camara especificos de cada esce-
na o secuencia filmada.

*Ver Anexo 3. Analisis de Similares Nacionales e Internacionales




REQUISITOS DE DISENO

FACTOR FUNCION

» La campana potenciara las funciones promocional y persuasiva.
* Alos soportes de funcidn informativa-promocional se les atri-
buira un copy que declare que la campana que se desarrolla
estara dedicada al 60 Aniversario de las palabras del Coman-
dante en Jefe Fidel Castro Ruz.

FACTOR USO

« Se priorizaran los cdédigos del lenguaje para el publico pri-
mario, teniendo en cuenta que el publico secundario también
pueda decodificar los mensajes.

« Para la elaboracion de los mensajes se tendran en cuenta las
motivaciones comunes existentes entre ambos publicos.

FACTOR CONTEXTO

« Se emplearan materiales resistentes a las condiciones am-
bientales en los soportes que se conciban para exteriores.

« Se tendran en cuenta las caracteristicas de los contextos vir-
tuales de las universidades analizadas, para implementar en
ellos parte de los soportes de comunicacion.

Cap.o2 / ETAPA PROBLEMA

FACTOR TECNOLOGIA

Soportes impresos

 Se adjuntaran las tipografias empleadas a los originales
para impresion.

* Los originales de impresion se entregaran en formato Ado-
be lllustrator (*.ai), PDF, *.jpg o *.tiff con modo de color CMYK'y
lineas de corte a 300dpi.

* Los originales de las soluciones a imprimir mediante el mé-
todo serigrafico seran entregados a escala real, vectorizados
y con los colores por separado.

Soportes digitales

» Optimizar los soportes digitales para su correcto funciona-
miento en dispositivos maviles, y para que su carga sea rapi-
da en condiciones de conexion lenta.

Soportes audiovisuales

» Se entregaran los audiovisuales en formato QuickTime Mo-
vie sin compresion.

» Se tendra presente la existencia de un formato de imagen
de 720 x 480 px y la relacion de aspecto 4:3 para el tipo de
senal analogica, al igual que el formato 1920 x 1080 px y la
relacion de aspecto 16:9 para el tipo de senal digital.

* Se tendran en cuenta el uso de las dos normas de codifica-
cion de NTSC y DTMB para las piezas audiovisuales que im-
plementara el ICRT.

* Se evitara el empleo de colores primarios y saturados, ya que
no es posible lograr la maxima resolucion de estos.

» Se utilizaran fuentes con alto grado de legibilidad y que pre-
senten puntajes mayores de 18 pt.

FACTOR MERCADO

« Setendra en cuenta el uso de la fotografia como codigo principal
de comunicacion.

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba
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ETAPA CONCEPTO

DEFINICIONES ESTRATEGICAS

PUBLICO OBJETIVO

El publico meta al cual va dirigida la Campana de Comunica-
cion (definido en Factor Uso), esta constituido por:

* Publico primario: Adulto joven (20-35 anos). Juventud uni-
versitaria y no universitaria (vinculada laboralmente).

* PUblico secundario: Adulto medio (35-50 anos).

OBJETIVOS DE COMUNICACION DE LA CAMPANA

* Presentar la Academia de Ciencias de Cuba (ACC) al publico
meta, como una de las principales instituciones vinculadas
al desarrollo de la ciencia y la divulgacion del conocimiento
cientifico cubano.

* Informar al publico meta de las actividades que tienen lu-
gar en la Academia de Ciencias de Cuba, especificamente, sus
tres espacios de intercambio: Puertas Abiertas, Academia por
dentroy Viajes en Ia historia.

» Persuadir al publico objetivo para que asista a dichas acti-
vidades, como via para el enriquecimiento de la cultura ge-
neral-integral de los mismos en temas de indole cientifica,
prestando especial atencion a las jévenes generaciones (pu-
blico primario).

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
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DEFINICIONES ESTRATEGICAS

EJE PSICOLOGICO

Motivaciones Universalidad  Fuerza Inocuidad Polivalencia
1(min.)-3(max.) 1(min.)-3(max.) 1(min.)-3(max.) 1(min.)-3(max.)

Conocer el acontecer cientifico nacional e internacional. 3 2 1 2

Es una oportunidad para el esclarecimiento de dudas relativas 2 3 1 2

a temas vinculados a las ciencias.

El poder intercambiar con académicos de un alto prestigio. 3 3 1 2

Sera un espacio propicio para demostrar conocimientos relati- 3 3 1 2

vos a la ciencia.

Frenos Universalidad Fuerza Vulnerabilidad

Desconocimiento casi absoluto de las actividades

1(min.)-3(mdx.)

1(min.)-3(mdx.)

1(min.)-3(mdx.)

de la Academia. 3 1 )
Disponibilidad limitada de tiempo para asistir 3 1 -
a las actividades.

Sede Unica de los encuentros de intercambio cientifico. 2 2 :
Caracter tedioso asociado a las actividades relativas . : :

a la ciencia.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

DEFINICION DEL EJE PSICOLOGICO

Luego de analizar las motivaciones y frenos relativas al pu-
blico objetivo de la Campana de Comunicacion en cuestion,
y de evaluar sus particularidades segun criterios estableci-
dos, se toma la decision de contrarrestar un importante fre-
no: “Caracter tedioso asociado a las actividades relativas a la
ciencia”. El mismo posee gran fuerza y universalidad (para-
metros de estrecha vinculacion), al influir de forma directayy,
por lo general, negativamente, en un segmento significativo
del publico objetivo. Todo ello tributa a la existencia de una
elevada vulnerabilidad, por lo que, contrarrestarlo, resulta
una accion imprescindible.

Eje Psicologico
Aprender ciencia puede ser divertido.

CLASIFICACION DEL EJE PSICOLOGICO

El Eje Psicoldgico definido se clasifica, segun su tipologia, en
“Original Valorado”, dada su novedad con respecto a la te-
matica principal de la campana, su capacidad persuasiva y
su facil evocacion.

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
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ESTRATEGIA DE MENSAJE

TIPOLOGIA DE MENSAJE

Informar o probar. De corte argumentativo

Los mensajes estaran encaminados, en un primer momento,
a informar al publico meta de la existencia de los espacios de-
sarrollados por la Academia de Ciencias de Cuba y, contaran
con argumentos de peso que contribuiran a consolidar la cri-
tica de sus receptores, la cual constituira la base para lograr,
en etapas posteriores, el cambio requerido en el comporta-
miento de los mismos.

TIPOLOGIA DE EVOCACION

Directa

Se pretende evidenciar la satisfaccion del publico objetivo,
de forma directa, a través de ideas que aludan a los benefi-
cios que obtendra al consumir los servicios de informacion
cientifica. Esta decision se encuentra altamente condiciona-
da por la ausencia de reconocimiento social de las acciones
que desarrolla la Academia de Ciencias de Cuba. Para ello, se
trabajara en la concepcidén de un mensaje de comunicacion
atractivo y novedoso.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

ESTRUCTURA DE MENSAJE

Primer nivel

Imagen: Impactar a través del realismo inherente a la misma.
Hacer que el publico meta se vea reflejado en ella.

Segundo nivel

Eslogan: De elevada carga persuasiva, que conduzca al publi-
co objetivo a la accion.

Tercer nivel
Subtitular-Informativo: Linea tematica abordada.

Cuatro nivel

Ampliacion o copy: Texto de apoyo informativo de acorde
a las particularidades de cada linea tematica.

Quinto nivel

Ampliacion o copy: Nombre de la Campana de Comunicacion.

Sexto nivel

Ampliacion o copy: Requisito info-comunicacional, derivado
de condicionante de consumo

CONTENIDO DE MENSAJE

Primer nivel

Representacion grafica que establezca un vinculo ciencia-
sociedad, con el objetivo de cambiar la percepcion compleja
de la primera por parte del publico objetivo definido, perte-
neciente a la segunda.

Segundo nivel

Frase que posibilite que el publico objetivo se sienta motiva-
do por consumir informacion cientifica.

Tercer nivel

Frase que declare sintéticamente el espacio de intercambio
cientifico al cual se hace referencia.

Cuarto nivel
Fecha, hora, lugar y descripcion de los espacios.

Quinto nivel
Sintesis del nombre de la Campana de Comunicacion.

Sexto nivel

Texto que evidencie que todas las actividades de la campa-
na estaran dedicadas al 60 Aniversario de las palabras del
Comandante en Jefe Fidel Castro Ruz
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ESTRATEGIA CREATIVA

DISCURSO VISUAL
Atributos

Generales Especificos
* Informativa * Cubana

* Pregnante » Cientifica
« Contemporanea < Objetiva
* Humana » Heterogénea
* Emotiva * Divertida
 Educativa

 Persuasiva

* Realista

A comunicar

» Cientifica: Dado el hecho de que representa una caracteris-
tica inherente a los servicios de informacion que constituyen
su plataforma.

» Contemporanea: Dado el caracter novedoso de las activida-
des desarrolladas por la Academia, factor motivante para las
jovenes generaciones, quienes constituyen un segmento im-
portante del publico objetivo.

» Heterogenea: Atributo referido tanto a la diversidad del
publico al cual van dirigidos dichos espacios de intercambio
cientifico,como a la variedad del contenido que engloban los
mismos.

» Divertida: Atributo vinculado a la forma en que se desarro-

llan las actividades en la sede organizacional, las cuales po-
seen una dinamica amena y atractiva.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

Rasgos de Estilo. Exploracion

Cientifica

» Codigo Tipografico: Empleo de tipografias Sans Serif, de mo-
dulacion vertical, cuyos caracteres presenten tendencia a la
geometricidad y estén caracterizados por la tenencia de poco
contraste entre sus trazos.

» Codigo de Color: Uso de cromas frias y saturadas.

» Codigo Compositivo: Generacion de composiciones simétri-
cas y centradas.

» Codigo Grafico: Utilizacion de la fotografia a color. Empleo
del plano detalle.

Contempordnea

» Codigo Tipografico: Empleo de tipos Sans Serif que posean
una buena altura de “x”, rasgos depurados y poco o nulo con-
traste entre sus trazos. Uso de la tipografia en caja alta.

» Codigo de Color: Utilizacion de una paleta cromatica donde
predominen los colores saturados. Dichas cromas pueden ser
tanto frias como calidas.

» Codigo Compositivo: Generacion de composiciones asime-
tricas articuladas.

 Cddigo Grafico: Empleo de la ilustracion. Uso de recursos
como la textura y el plano de color.

Heterogénea

» Codigo Tipografico: Utilizacion del contraste tipografico por
oposicion formal, el cual se puede llevar a cabo a traves del
empleo de familias tipograficas diferentes o por el uso de una
familia tipografica seriada.

» Codigo de Color: Uso de tintes contrastantes.

» Codigo Compositivo: Generacion de composiciones
asimeétricas.

» Codigo Grafico: Empleo de la fotografia a color, combinada
con el uso de elementos ilustrativos.

Divertida

» Codigo Tipografico: Uso de tipografia Display cuya morfo-
logia esté determinada por trazos irregulares y caracteres de
variada modulacion.

« Codigo de Color: Utilizacion de cromas que connoten dina-

mismo, tales como los tintes analogos rojo, naranjay amarillo.

» Codigo Compositivo: Generacion de composiciones asime-
tricas articuladas.
« Codigo Grafico: Empleo de la ilustracion.

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
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ESTRATEGIA CREATIVA

DISCURSO VISUAL
Rasgos de Estilo. Definicion
Codigo Tipogrdfico

Se empleara una tipografia Display que, sin pasar por alto
la profesionalidad inherente a los espacios de intercambio
cientifico, represente el caracter social de los mismos. En
contraste con la fuente anterior, también se optara por el
uso de una tipografia Sans Serif, definicion realizada tenien-
do en cuenta su asociacion al contexto contemporaneoy su
correspondencia con el estudio de similares nacionales e in-
ternacionales desarrollado.

Codigo de Color

Se optara por el uso de una paleta de color compuesta por
cromas tanto frias como calidas, donde exista un predomi-
nio de estas ultimas; con la intencion de explorar en la gene-
racion de contrastes por tinte, saturacion y luminosidad, en
busqueda de variedad y dinamismo.

Codigo Compositivo

Se trabajara en la realizacion de composiciones en las que
se llevara a cabo una distribucion equilibrada de los recur-
sos graficos que se empleen.

Codigo Grdfico

Se utilizara la fotografia a color como medio principal de re-
presentacion, la cual se combinara con el uso de recursos
graficos que contribuyan a reforzar el concepto a comunicar
a través de la misma.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

Codigo Audiovisual

* Fotografia

La puesta en escena se caracterizara por la tenencia de una
iluminacion friay calida,con predominio de la segunda.Tam-
bién estara constituida por el uso de escenarios (interiores
o exteriores) y vestuarios a través de los cuales el publico
meta se vera identificado. Los modos de filmacion estaran
encaminados a trasmitir [a esencia de los eventos, razén por
la cual se exploraran movilidades de camara que permita
captar la misma. También se indagara en la utilizacion de
escalas de planos situadas en un rango de Plano Americano
a Plano Detalle, con la intencion de establecer una relacion
sujeto-fondo donde el primero sea el protagonista.

* Sonido

Se empleara una musica incidental sincronica que contri-
buya a comunicar la amenidad caracteristica del ambiente
de las actividades de intercambio cientifico,donde se desta-
cara el uso de silencios para enfatizar acciones especificas
del sujeto. Ademas, se utilizaran ruidos naturales y huma-
nos propios del contexto, que doten de mayor realismo a Ia
escena en cuestion.

* Postproduccion

Se desarrollara un proceso de edicion donde el codigo de
montaje estara determinado por un ritmo dinamico. La fo-
tografia lograda sera enriquecida a partir del uso de recur-
sos provenientes del codigo grafico definido.
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ESTRATEGIA CREATIVA

PREMISAS Y ALTERNATIVAS CONCEPTUALES

Premisa 1/ Ciencia en compania

Connotar la satisfaccion que puede provocar aprender cien-
Cia en compania, como factor motivacional que conduzca a
un cambio de comportamiento por parte del publico objetivo.

Alternativa 1.1/ Intercambio entre generaciones

Presentar situaciones donde se evidencie un ameno inter-
cambio entre dos sujetos representativos del publico objeti-
voy pertenecientes a grupos etarios diferentes. Se utilizaran
objetos (signos comunicativos) propios de cada generacion,
capaces de representar cada linea tematica.

Alternativa 1.2 / Sinergia

Mostrar un hecho que evidencie, de forma simultanea, el bene-
placito que produce la solucion de un problema en equipo, don-
de cada una de las partes tributa conocimientos propios para el
logro de un objetivo comun, lo cual difiere de lo mondtono que
pudiese resultar desarrollar dicha actividad en soledad.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

Premisa 2 / Ciencia con humor

Referenciar el matiz humoristico que caracteriza las activida-
des de la Academia, manifestando con ello la amenidad del
ambiente de interaccion publico meta-académico.

Alternativa 2.1/ Cientificos reconocidos

Extrapolar la imagen de cientificos de renombre que le han
atribuido humor a su accionar comunicativo (Albert Eins-
tein, Stephen Hawking, Sigmund Freud, etc.). Estos referen-
tes permitiran captar la atencion del publico objetivo y evi-

denciar laforma en que los mismos recibiran los contenidos.

Alternativa 2.2 / Humoristas cubanos

Reflejar el disfrute del humorista como publico de los espa-
cios, situacion a través de la cual se evidenciara el atractivo
de los mismos.

Premisa 3 / En la piel de tu nino interior

Aludiral arte de los infantes para regocijarse durante el apren-
dizaje, con la intencién de comunicar al publico objetivo que,
si se deja llevar por el nino que lleva dentro, podra disfrutar al
maximo cada espacio de intercambio cientifico.

Alternativa 3.1/ Sé nino y adulto a la vez

Fusionar laimagen de un nino con la de un adulto, mostran-
dolos como una Unica persona, cuyas mitades evidenciaran
una contraposicion de actitudes con respecto al entorno y
los medios con los cuales interactuara, los que responderan
a las tematicas especificas que se aborden.

Alternativa 3.2 / Realidad diferente

Emplear objetos pertenecientes a un nino (lupas, espejue-
los, camaritas, etc.), a través de los cuales este le mostrara al
adulto una percepcion diferente a su realidad.

Alternativa 3.3 / Incitar un recuerdo

Exponer situaciones pretéritas que representen la ninez del
publico meta, con el objetivo de incentivar su interés por te-
mas de indole cientifica, en los cuales, en esa etapa de su vida,
encontraba diversion.
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ESTRATEGIA CREATIVA

PREMISAS CONCEPTUALES. EVALUACION

A continuacion, se presenta una evaluacion de las premisas
conceptuales generadas, para la cual se llevo a cabo un ana-
lisis de las ventajas y desventajas del trabajo con las mismas.
Resulta importante destacar que,en el proceso de concepcion
de dichas premisas, se procedid a garantizar el hecho de que
existiese una estrecha relacion de estas con eje psicologico
de la campana (Ver tabla de ventajas y desventajas).

Se decide continuar desarrollando la Premisa Conceptual 3,
debido a la pertinencia de su despliegue, fundamentada en el
caracter novedoso de la misma y su coherencia con respecto
al Problema de Diseno, al Objetivo de Comunicacion, al Eje
Psicologico y a la Estrategia de Mensaje definidos. Esta evi-
dencia, ademas, un concepto cuya representacion posee la
mayor cantidad de vias de articulacion, caracteristica de ex-
trema importancia, pues contribuira, en etapas posteriores, a
la generacion de soportes impresos, digitales, espaciales, pro-
mocionales y audiovisuales, con una elevada riqueza visual.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

Premisa Conceptual 1
Ciencia en compania

Ventajas

» Permitira evidenciar, de forma directa, los
beneficios reales que obtendra el publico
meta si decide asistir a los espacios de in-
tercambio cientifico.

* Brinda la posibilidad de reflejar la diversi-
dad del publico al cual va dirigida la cam-
pana, lo cual propiciaria una identificacion
inmediata de un segmento importante de
este con la misma.

Desventajas

No existen desventajas

Premisa Conceptual 2
Ciencia con humor

* Se pondra de manifiesto el atractivo
del trabajo con el humory la amenidad
que provoca el mismo en actividades
de indole académica.

» Puede existir cierta contrariedad con la
imagen cientifica-profesional arraigada
a la Academia de Ciencias de Cuba.

Premisa Conceptual 3
En la piel de tu nino interior

» Resulta novedosa, pues aborda la tipologia
de campana en cuestion de forma

poco comun.

» Posee la capacidad de sugestion inherente
al trabajo con infantes.

» La generalidad existente en su enfoque
conceptual posibilita un alto grado de re-
presentacion de las alternativas conceptua-
les generadas, de forma tal que se puede
llevar a cabo un buen despliegue de varian-
tes, en estrecha vinculacion con la Estrate-
gia de Mensaje.

No existen desventajas
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ESTRATEGIA CREATIVA

ALTERNATIVAS CONCEPTUALES. EXPLORACION

Alternativa 3.1/ Sé ninio y adulto a la vez

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
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ESTRATEGIA CREATIVA

ALTERNATIVAS CONCEPTUALES. EXPLORACION

Alternativa 3.2 / Realidad diferente
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ESTRATEGIA CREATIVA

ALTERNATIVAS CONCEPTUALES. EXPLORACION

Alternativa 3.2 / Incitar un recuerdo

S
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ESTRATEGIA CREATIVA

ALTERNATIVAS CONCEPTUALES. EVALUACION

Luego de explorar graficamente las alternativas conceptua-
les definidas, se procede a evaluarlas segun parametros de
diseno, con el objetivo de seleccionar el camino visual que re-

sulte mas acertado para su posterior despliegue de variantes.

Parametros de evaluacion

* Calidad grdfica: Nivel estético-formal de la propuesta.
* Novedad: Diferenciacion de los referentes existentes.
» Comprension: Facil decodificacion del mensaje a comunicar.

* Polivalencia: Capacidad conceptual de desdoblarse en mul-
tiples soportes, mensajes y conceptos

» Sistematicidad: Capacidad formal de desdoblarse en multi-
ples soportes de modo que permita identificar la campana.

* Rendimiento: Capacidad de funcionar en condiciones rea-
les de implementacion en diversos medios.

* Aplicabilidad: Posibilidad real de implementarse con los
recursos disponibles.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

Parametros Alt. Conceptual 3.1 Alt. Conceptual 3.2 Alt. Conceptual 3.3
1(min.)-3(max.) Sé nirio y adulto y nino a la vez Realidad diferente Incitar un recuerdo
Calidad grafica 3 3 2

Novedad 2 3 3

Comprension 2 3 2

Polivalencia 3 3 2

Sistematicidad 3 3 3

Rendimiento 3 3 3

Aplicabilidad 3 3 3

Teniendo en cuenta el resultado del proceso de evaluacion
se decide continuar trabajando con la Alternativa Concep-
tual 3.2, dada la no existencia de deficiencias con respecto
a los parametros evaluativos y argumentado en el hecho de
que esta posibilita, en comparacion con el resto de las alter-
nativas desarrolladas, una mejor comprension del concepto
que le da origen.
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ESTRATEGIA CREATIVA

VARIANTES SITUACIONALES

Variante 1/ Lupa
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ESTRATEGIA CREATIVA

VARIANTES SITUACIONALES

Variante 2 / Camarita

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio 3 2
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ESTRATEGIA CREATIVA

CONCEPCION DEL MENSAJE

Eslogan
Propuestas

« "Disfruta lo diferente”

« "Descubre lo divertido”

« "Aprende con una sonrisa”

« "Tu sonrisa hard la diferencia”

Se define como Lema de Campana: “Disfruta lo diferente”,
dadas las ventajas que reporta el trabajo con el mismo. Su
positividad connotada a partir de la incitacion al disfrute y su
promesa de ofrecer una propuesta atractiva y novedosa. Ade-
mas, en términos de pronunciabilidad, se genera una contrac-
cion entre el verbo inicial y el pronombre “lo”, ello posibilita
una segunda interpretacion de la frase, la cual resulta igual
de coherente con respecto al eje psicologicoy a la estrategia
conceptual definidos. También vale destacar que dicho lema
resulta breve y eufonico, esta ultima caracteristica se debe al
suave y agradable sonido que genera al ser pronunciado.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

Contenido del mensaje
Primer nivel

Fotografia

Segundo nivel

Eslogan: Disfruta lo diferente
Tercer nivel

Nombre de los espacios:

1- Espacio "Puertas Abiertas”

2- Espacio “Academia por dentro”
3- Espacio “Viajes en la historia”

Cuarto nivel

Frase que describa la esencia de los espacios:

1- Observa al detalle el mundo de la ciencia
2- Siente el arte que describe la ciencia
3- Descubre el misterio que habita la ciencia

Quinto nivel

Sintesis del nombre de la Campana:
Campana Promocional de Espacios Cientificos

Sexto nivel

Requisito info-comunicacional:

Dedicada al 6o Aniversario de las palabras de Fidel Castro.

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
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IDENTIDAD VISUAL. EXPLORACION

PROMOCIONAL
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ESTRATEGIA CREATIVA

IDENTIDAD VISUAL

Luego de la exploracion formal llevada a cabo con anteriori-
dad, se decide desarrollar el camino grafico logotipado, debi-
do a las ventajas que ofrece el trabajo con el mismo, entre las
mas importantes se encuentran el posibilitar una conjuga-
cion directa concepto-mensaje de comunicacion y el permitir
una acertada diferenciacion de los referentes analizados en
el estudio del Factor Mercado, en los cuales es frecuente el
uso de identidades visuales imagotipadas.

El Identificador Visual esta compuesto por un Logotipo Ti-
pografico Retocado y el genérico que define la tipologia de
campana en cuestion. En general, el tratamiento otorgado a
cada uno de estos elementos (forma, color y tipografia) se en-
cuentran en consonancia con los atributos a comunicar, el eje
psicologico definido y el concepto de comunicacion.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

DISFRUTA

lo diferente

Campana Promocional
de Espacios Cientificos
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IDENTIDAD VISUAL

Variantes Compositivas

Variantes Acromaticas

Version Principal

Campana Promocional
de Espacios Cientificos

DISFRUTA

lo diferente

Campana Promocional
de Espacios Cientificos

DISFRUTA

lo diferente

Campana Promocional
de Espacios Cientificos

Version Secundaria

Campana
Promocional
de Espacios
Cientificos

DISFRUTA 7
Promocional
de Espacios

IO difel‘ente Cientificos

DISFRUTA ;"
Promocional
de Espacios

IO dife rente Cientificos

Version Principal sin genérico

DISFRUTA

lo diferente

DISFRUTA

lo diferente
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IDENTIDAD VISUAL

Variantes Cromaticas

DISFRUTA  DISFRUTA

lo diferente lo diferente
Campana Promocional Campana Promocional
de Espacios Cientificos de Espacios Cientificos

DISFRUTA

lo diferente

Campana Promocional
de Espacios Cientificos

Variantes Cromaticas
de lujo

DISFRUTA

lo diferente

Campana Promocional
de Espacios Cientificos
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DISFRUTA § DISFRUTA

lo diferente lo diferente

Campana Promocional Campana Promocional
de Espacios Cientificos de Espacios Cientificos

DISFRUTA

lo diferente

Campana Promocional
de Espacios Cientificos
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CODIGO DE COLOR

La paleta cromatica esta compuesta por dos cromas contras-
tantes:azuly amarilla (ocre); la primera, se emplea con la inten-
cion de connotar alegria y disfrute y, la segunda, con el objetivo
de ratificar el caracter cientifico-institucional de la campana.
Por otro lado, la paleta de apoyo esta constituida por colo-
res derivados de las cromas principales y, ademas, se define
una escala de grises, pues el trabajo con colores acromaticos
aporta limpieza y contemporaniedad a las soluciones.

Cromas Principales

#9c8526  #053863

Paleta de apoyo

#adggqs  H#cogbs61  #dbcy7a  #eddege
#ofqf73 #175980  #297596  #579eb2

#454542  #545454 #696969 #949494  #bfbfbf
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CODIGO TIPOGRAFICO

Se escoge la tipografia neohumanistica Thesis, dada la cohe-
rencia de las connotaciones que ofrecen sus caracteristicas
morfologicas con los atributos que definen la campana. Di-
cha familia también posee una alta funcionalidad, argumen-
tada en su elevado rendimiento a bajos puntajes y su gran
legibilidad. Ademas, presenta una amplia disponibilidad de
variantes, lo cual posibilitara la llevada a cabo de un riguroso

proceso de jerarquizacion.

Thesis The Sans Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans Light Italic
ABCDEFGHUKLMNOPQORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans Reqular Italic
ABCDEFGHIUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans SemiBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans SemiBold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefqghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans ExtraBold
ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans ExtraBold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefqhijkimnopqrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans Black
ABCDEFGHUUKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890

Thesis The Sans Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefqhijkimnopqrstuvwxyz

1234567890

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
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ESTRATEGIA CREATIVA

CONCEPTO OPTIMO

Como concepto optimo se propone una solucion que se ca-
racteriza por la tenecia de impacto visual. Ello se debe, princi-
palmente, a la forma en que se utiliza el color, la distribucion
de los elementos compositivos y el uso de la fotografia como
medio principal de comunicacion (Plano detalle).

Dicha propuesta resulta absolutamente coherente con el
concepto de la campana, pues, a traves del recurso retorico
"simil”, evidencia al publico meta como, si se deja llevar por el
nino que lleva dentro, podra disfrutar la ciencia y la oportuni-
dad de descubrir temas de diversas indoles que contribuiran
a enriquecer su cultura general integral.

También resulta importante destacar lo idoneo de la utiliza-
cion del eslogan como Identidad de Campana, pues esta de-
cision le atribuye al mensaje de comunicacion una serie de
codigos graficos que tributan a la consolidacion del mismo.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO
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ESTRATEGIA CREATIVA

CONCEPTO OPTIMO. CARTELES

N
DISFRUTA

lo diferente

DISFRUTA

lo diferente

DISFRUTA

lo diferente

el misterio que habita la ciencia

ESPACIO PUERTAS ABIERTAS
| detalle el mundo de |
ubre

Descr

ESPACIO VIAJES EN LA HISTORIA

ESPACIO ACADEMIA POR DENTRO
Siente el arte que describe la cienci
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ESTRATEGIA CREATIVA

CONCEPTO OPTIMO. CARTELES

DISFRUTA

lo diferente

om
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S
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DISFRUTA

lo diferente

DISFRUTA

lo diferente

a
53

qnisa

eIdUaId e eliqey anb oualsiw |2 a1
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ESTRATEGIA CREATIVA

AUDIOVISUAL

Sinopsis

Un joven se encuentra en una sala de conferencias. Nada le
llama la atencion, el ambiente es mondtono y aburrido. Ante
tanta incomodidad decide retirarse, pero un nino sostiene su
mano y lo detiene cuando este llega al final del pasillo que
divide las dos areas de publico. El pequeno le ofrece sus len-
tes, el joven se extrana pero, sin mas, asienta y se los pone. Su
perspectiva cambia en ese momento,comienza a advertir “co-
sas” atractivas que antes habian pasado desapercibidas para
él.Vuelve a su silla motivado, dispuesto a interactuar con ese
nuevo ambiente: agradable, divertido, diferente...

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

Storyboard
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ESTRATEGIA DE MEDIOS

La campana en cuestion tendra una duracion de 6 meses, tiem-
po que se estima pertinente para desplegar paulatina y cuida-
dosamente sus acciones de comunicacion. La misma iniciara
el 15 de enero del 2021: “Dia de la Ciencia Cubana”. Su principio
de accion se llevara a cabo en tres direcciones claves. Las dos
primeras estan constituidas por la sede organizacional de la
Academia y los Centros de Investigacion Cientifica de La Ha-
bana donde, aprovechando las ventajas que ofrece el contex-
to festivo relativo a la fecha conmemorada, se presentara la
campana y sus objetivos de comunicacion a los miembros de
dichos centros y se procedera a la primera entrega de los so-
portes impresos de caracter informativo-promocional. Dicha
celebracion se extendera, con similar modo de actuacion,a una
tercera direccion: las universidades capitalinas definidas. Estos
eventos seran cubiertos por la prensa plana y audiovisual, lo
cual garantizara que el lanzamiento de la campana sea visuali-
zado por una parte importante del publico objetivo.

Alo largo de la campana se desarrollaran una serie de accio-
nes organizadas, segun su pertinencia, en tres etapas: Lanza-
miento, Posicionamientoy Declive,donde el uso de los medios
de difusion tomara protagonismo, especialmente el trabajo
con el medio digital, pues en la actualidad, como fue refleja-
do en estudios previos, el consumo del mismo ha aumentado
vertiginosamente.

Durante la implementacion de la campana, se contara con el
necesario apoyo de determinadvas instituciones y organiza-
ciones de masa que contribuiran tanto en su organizacion,

como en facilitar el proceso de visualizacion de la misma;
entre ellas se encuentran: el Instituto Cubano de Radio y Te-
levision (ICRT), el Ministerio de Ciencia Tecnologia y Medio
Ambiente de Cuba (CITMA), la Federacion Estudiantil Univer-
sitaria (FEU), la Union de Jovenes Comunistas (UJC), y las Bri-
gadas Técnicas Juveniles (BTJ).

La campana culminara el 15 de julio del 2021, dia en que ten-
dra lugar el ultimo espacio de intercambio del segundo ciclo
anual de conferencias: “Puertas Abiertas”, pionero en las acti-
vidades de socializacion cientifica desarrolladas por la Acade-
mia. El acto de cierre se realizara en la propia sede de la ACC.

ETAPAS
Lanzamiento (15:01:2021 - 31-:03-2021)

Objetivos

» Presentar Objetivos de Comunicacion de la Campana.

* Incentivar el interés en el publico meta hacia las acciones
de Campana.

Estrategia de medios

» Audiovisual

- Insercion del Spot de Campana en los bloques de cambio que
anteceden a los espacios de mayor audiencia dedicados a la cien-
cia en la Television Cubana. En un inicio solo se proyectara martes
y viernes, dias correspondientes a los programas “Vale la pena”y
“La neurona intranquila”, respectivamente.

- Entrevistas televisivas a representantes de la Academia, con el
fin de visualizar los objetivos de la Campana de Comunicacion. En
un principio solo se utilizara el espacio “Pasaje a lo desconocido”,
dado lo propicio del formato de dicho programa.

- Digital

- Inicio de la actividad en redes sociales, con la creacion de cuentas
en Facebook, Twitter y Telegram. En las mismas, a traves de pagi-
nasy canales se promocionaran,en un primer momento, los even-
tos de intercambio cientifico que tendran lugar en la Academia de
Ciencias de Cuba. De igual forma, dicha informacion sera situada
en las intranets y sitios webs de las universidades analizadas.

* Impreso

-Montaje de vallas, pendones y carteles promocionales en puntos
estratégicos de la ciudad, tales como: carreteras de mayor afluen-
cia de personas que se encuentren cercanas a los Centros de In-
vestigacion Cientifica® capitalinos y a las universidades definidas
en el Factor Contexto. Los carteles también seran situados en el
interior de estos centros y sus alrededores.

- Entrega, por parte de los promotores pertenecientes a la Acade-
mia de Ciencias de Cuba, de soportes, como sueltos y plegables,
durante sus visitas, con fines conferencistas, a las universidades.
De igual forma, seran distribuidos en las zonas cercanas a la Aca-
demia, accion fundamentada en el analisis contextual elaborado
en la Etapa Problema.

- Publicacion, en prensa plana, de entrevistas a miembros de la
Academia, propiciando con ello que el publico objetivo comience
un proceso de familiarizacion con la Campana.




ESTRATEGIA DE MEDIOS

Plan de Acciones

- Desarrollo de Puertas Abiertas que consistiran en la realizacion
de visitas guiadas por los espacios interiores de la Academia de
Ciencias de Cuba, con la intencion de estrechar el vinculo publi-
co-ciencia-sede organizacional.

Posicionamiento (01:04:2021 - 30:06-2021)

Objetivos

* Aumentar las acciones de comunicacion de la Campana, pres-
tando especial atencion al trabajo con los medios de difusion.

« Posicionar los mensajes de la Campana en el publico objetivo.

Estrategia de medios

* Audiovisual

- Aumento de la frecuencia de transmision del Spot de Campana.
En esta etapa se extendera su proyeccion a los sabados, antes de
los espacios “Antena”y “Habitat”.

- Continuacion del ciclo de entrevistas televisivas,donde el espacio
“Antena” se convertira en una plataforma emisora mas del men-
saje de comunicacion.

- Digital

- Actualizacion de contenidos.

- Aprovechamiento de los perfiles y canales ya creados en las redes
sociales Facebook, Twitter y Telegram para promocionar otras ac-
tividades o eventos, relativos a la ciencia y vinculados al accionar
de la Academia, que se estaran sucediendo en la capital, digase: la

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

XVIII Convencion y Feria Internacional Informatica (o1-05 de abril
del 2021); la IX Convencion de Ciencias de la Tierra, GEOCIENCIAS
2021 (05-09 de abril del 2021); la IX Convencion Intercontinental
de Psicologia, HOMINIS 2021 (26-30 de abril del 2021); la Conven-
cion Internacional de Ciencia Tecnologia e Innovacion, CICTI 2021
(12-15 de mayo del 2021); el Evento de Ciencias aplicadas a la Me-
dicina del Deporte, CIENMEDE 2021 (17-21 de mayo del 2021); el X
Encuentro Internacional Justicia y Derecho 2021 (16-18 de junio del
2021) y el XI Simposio Internacional Metrologia 2021 (23-25 de ju-
nio del 2021). Dicha informacion también sera posicionada en las
intranets y sitios webs de las universidades.

- Creacion de una cuenta en LinkedIn que permita socializar los
contenidos que se aborden en cada uno de los encuentros que
vayan teniendo lugar en la Academia de Ciencias de Cuba.

- Disposicion, por parte de la Academia, de materiales bibliogra-
ficos de caracter investigativo-documental, cuya novedad contri-
buya a despertar el interés del publico objetivo en tematicas de
indole cientifica.

- Propiciar un incremento del activismo del publico meta en re-
des sociales, a través de lanzamientos de challenges que tendran
como obijetivo situar la ciencia en el contexto de desarrollo de di-
cho publico. Las propuestas que se disenen incitaran a la realiza-
cion de experimentos aleatorios o determinalistas que resulten
interesantes y de facil ejecucion; a la imitacion de obras pictoricas
y esculturales vinculadas a la ciencia; o al desarrollo de cualquier
otra actividad que siente sus bases en los contenidos que vayan
siendo abordados en los espacios de intercambio.

- Lanzamiento de juegos interactivos que permitiran consolidar el
conocimiento cientifico de sus participantes. El contenido de los

mismos estara vinculado a las tres tematicas de ciencia que seran
desarrolladas en la Campana. Dichos juegos tendran un formato
basico pregunta-respuesta, que sera articulado y representado de
forma tal que resulte atractivo para el publico en cuestion. Conta-
ran con un nivel de complejidad selectivo y con la opcion de crear
grupos de usuarios que podran competir en torneos virtuales.

- Celebracion de una jornada de Wifi-Free en las universidades ca-
pitalinas definidas, durante la cual los participantes podran realizar
publicaciones donde manifiesten su apoyo a la Campana, utilizan-
do los hashtags relativos a la misma y los pertenecientes a la Aca-
demia (#SomosAcademia; #SomosCiencia).

- Lanzamiento de un concurso de fotografia cientifica en redes
sociales, con base en las tres lineas tematicas de la campana.

* Impreso
- Utilizacion de la prensa plana para visualizar los sucesos que van
teniendo lugar durante la Campana.

Plan de Acciones
- Realizacion, en la sede académica, de exposiciones que respon-
deran a las lineas tematicas especificas de cada espacio de inter-
cambio cientifico.
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ESTRATEGIA DE MEDIOS

Declive (01:07:2021 - 15-07-2021)

Objetivos

* Concluir, gradualmente, las acciones de comunicacion
de la Campana.

» Comprobar el cumplimiento de los objetivos planteados,
mediante la evaluacion del impacto de las acciones

en el publico objetivo.

Estrategia de medios

* Audiovisual

- Disminucion de la frecuencia de transmision del Spot de la Cam-
pana. Solo se proyectara los viernes, antes del programa “La neu-
rona intranquila”.

» Digital
- Actualizacion de contenidos.

* Impreso

- Desmontaje de carteles, pendones y vallas promocionales perte-
necientes a la Campana.

Cap.o3 / ETAPA CONCEPTO

Plan de Acciones

- Celebracion de actos de premiacion para reconocer a los usuarios
y/0 grupos ganadores de los concursos y los juegos interactivos
desarrollados. Dichos eventos contaran con la presencia de figu-

ras trascendentales del ambito cientifico nacional e internacional.

- Analisis de los resultados de la campana mediante la utilizacion
del método cientifico investigativo “Observacion estructurada”.
Este se llevara a cabo durante el desarrollo de los encuentros de
intercambio cientifico en el mes de julio donde, de forma estra-
tégica y excepcional, los espacios “Academia por Dentro”y “Viajes
en la Historia” sesionaran el primer y el segundo jueves de dicho
mes, respectivamente. El proceso investigativo en cuestion tiene
como fin: comprobar la efectividad de la Campana; a través del
analisis del comportamiento de la asistencia del publico meta a
los encuentros y de su desenvolvimiento a lo largo de los mismos;
el cual, ademas, podra aprovechar la flexibilidad del horario de
vacaciones para acudir a las conferencias. Lo antes expuesto, per-
mitira la obtencion de informacion fidedigna respecto al objetivo
planteado inicialmente.
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CONCLUSIONES

Una vez culminado el trabajo de diploma se puede arribar a la
conclusion de que este cumple con la totalidad de los objetivos
propuestos al inicio del mismo, ofreciendo una propuesta con-
ceptual atractiva para visibilizar las actividades desarrolladas
por la Academia de Ciencias de Cuba.

RECOMENDACIONES

Como resultado del analisis del Factor Funcion se recomienda
a la Academia de Ciencias de Cuba la llevada a cabo de una
nueva concepcion de los nombres de los espacios de intercam-
bio cientifico que tienen lugar en su sede, dada las deficiencias
detectadas en los mismos y lo beneficioso que seria este proce-
so desde el punto de vista funcional de los encuentros.

Ademas, se insta a cumplir, una vez desarrollado el proyecto,
con la Estrategia de Medios propuesta para el mismo, pues to-
das las definiciones contenidas en el Plan de aciones que la ar-
ticula contribuira al éxito de la Campana de Comunicacion.
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ANEXOS

ANEXO 1
Validacion de la Necesidad

Economia

La Academia de Ciencias de Cuba, al ser una unidad presu-
puestada, cuenta con una cifra econdmica limitada para la
gestion de los recursos materiales, tecnologicos y econdmi-
COs necesarios para producir e implementar la campana. Por
ello, se llevara a cabo un uso racional de dichos recursos a
partir de un diseno responsable donde la forma sigue la fun-
cion, sin descuidar parametros estéticos-formales y creati-
vos que afecten la calidad de las soluciones.

Humanismo

Las acciones que desarrolla la Academia no estan constitui-
das con fines de lucro, sino que responden directamente a
intereses sociales, pues tienen como objetivo elevar la cul-
tura general del individuo en materias de ciencia, ademas,
al contar con una sede patrimonial, situa a sus visitantes en
un contexto historico altamente consonante con su funcion
principal, donde el arte, la ciencia y la historia se conjugaran
para ponerse a la entera disposicion de la sociedad. Todo lo
antes expuesto tributa directamente a la esencia del pro-
yecto que se desarrollara, puesto que este, dejara a un lado
el caracter comercial del diseno y otorgara valia al enfoque
social del mismo.

Sustentabilidad.

Al estar en presencia de una campana se precisa un desplie-
gue de soportes de comunicacion tanto fisicos como digi-
tales. El impacto medioambiental de estos ultimos resulta
nulo, por lo que su uso tomara protagonismo. Ademas, el
contexto donde se desarrollaran tributara positivamente a
dicha decision, dado el auge de las nuevas tecnologias en la
actualidad cubana.

En lo relativo a soportes fisicos, tales como sueltos, plega-
bles, carteles u otras aplicaciones, ya no solo pertenecientes
al medio impreso, sino mas bien asociadas a la promocion
de la campana y de un caracter mas industrial; se evaluara,
en primer lugar, la pertinencia de los mismos, evitando con
ello un gasto innecesario de recursos. En el caso de los im-
presos, se aprovechara la existencia de soportes flexibles a
la prolongacion de su vida util, pues dada la relevancia de su
contenido, podrian convertirse en recursos de informacion
de caracter consultivo.
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ANEXOS

ANEXO 2
Matriz funcional

Funciones

ldentificar

Descripcion

Permite la alegoria inmediata de una enti-
dad determinada a partir de la representa-
cion de atributos especificos de la misma.

Principios de funcionamiento

» Visualidad sistémica entre soportes,
con base en el concepto de comunicacion.

Informar

A partir del uso de diferentes medios de
trasmision de informacion permitira que el
publico objetivo se apropie de los conteni-
dos imprescindibles de la tematica particu-
lar que sea abordada.

* Mensaje concreto, legible y descriptivo.

Promocionar

Conjunto de acciones que tendran como
fin dar a conocer de forma atractiva los di-
versos servicios de informacion que ofrece
la institucion.

* Visualidad sistémica entre soportes,

con base en el concepto de comunicacion.

» Mensaje breve y de rapida decodificacion.

Persuadir

Busca provocar un cambio cognitivo-con-
ductual en el publico meta.

 Uso de figuras retdricas para construir
mensajes novedosos que conduzcan
a la accion.
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ANEXOS

ANEXO 2

Portadores de funcion Identificar Informar Promocionar  Persuadir Fotos de perfil y portada

Identificador X X X para redes sociales X X X

Eslogan X X X Plegable X X X

Animacion de marca X X X Programa X X

Spot X X X X Media pagina X X X

Capsulas X X X X Pullover X X
Carteles X X X X Gorra X X
Vallas X X X X Bolsa X X
Pendon X X X X Jarra X

Stand X X X Pegatina X

Banners X X X Pin X

Fondos de pantalla X X X LLavero X

Sueltos X X X Calendario X

Invitaciones X X X Termo X
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ANEXOS

ANEXO 3
Analisis de Similares Nacionales e Internacionales

Similares Nacionales

MAPA DEL FESTIVAL v‘@v‘:’

L ——aa
Festival de la

ciencia
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Facultad de Psicologia, \‘\ -
Facultad de Filosofia e Historia 9
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[ ]
/ Facultad de Matematicay
\ Computacion, Facultad de Biologia,
Facultad de Turismo, Museos,
d Instituto Superior de Disefo (ISDi),
CIM, Radio Base y Observatorio
™ O
Facultad de Comunicacion,
Fisica, CEDEM, Instituto de Ciencia [ >
y Tecnologia de Materiales (IMRE), °
Instituto de Ciencias y Tecnologias
Aplicadas (InSTEC)
\
I
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" Facultad de Derecho, Economia,
Contabilidad y Finanzas

ultad de Artes y Letras, / Q
as Extranjeras, FENHI, g
°

[ ] [ ]
Ciencia Cengias e A
. Jordi ol Colegio
para compartir | st s e oo,

Soportes de comunicacion
Festival de la ciencia

Codigo tipogrdfico
Sans Serif

Niveles tipograficos
5 niveles

Codigo cromdtico

» Blanco como fondo

» Paleta cromatica compuesta por los colores
negroy naranja

» Grafica de apoyo trabajada en croma naranja

Portadores de funcion identificativa

ldentidad Visual
llustracion
Grafica de apoyo

Cadigo de Imagen

llustrativo

Composicion

Centrada

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba

51




ANEXOS

ANEXO 3
Analisis de Similares Nacionales e Internacionales

Similares Nacionales

Facultad de Quimica

Soportes de comunicacion

Campana para promover el estudio de carreras de cien-
cias en los estudiantes de preuniversitario

Codigo tipogrdfico
Sans Serif

Niveles tipograficos
Carteles: 2 niveles
Plegable: 3 niveles

Codigo cromdtico

Carteles

« Fondo con cromas desaturados hacia el negro (verde y azul)
» Texto en blanco

* Ilustracion trabajada con diversas cromas (roja, naranja,
amarilla, verde, azul y magenta)

Plegable

 Fondo blanco

» Titulos y subtitulos en rojo, amarillo y azul

» Cuerpo de texto en negro

» Grafica de apoyo trabajada acromaticamente

Portadores de funcion identificativa

ldentidad Visual
llustracion

Codigo de Imagen

Carteles
llustrativo

Plegable
llustrativo

Composicion

Carteles
Centrada

Plegable
Titulos centrados y elementos alineados a la izquierda (texto)




ANEXOS

ANEXO 3
Analisis de Similares Nacionales e Internacionales

Similares Nacionales

.,

Universidad 2020
12%Congrese Internacional
—de-Educacion Soperior

Soportes de comunicacion
Evento Universidad

Codigo tipogrdfico
Sans Serif

Niveles tipograficos
2 niveles

Codigo cromdtico

» Blanco como fondo

» Textos en azul

« Grafica de apoyo trabajada con diversas cromas (roja,
naranja, amarilla, verde y azul)

Portadores de funcion identificativa

ldentidad Visual
Grafica de apoyo

Cadigo de Imagen

llustrativo

Composicion

Centrada

Campana Promocional para los tres espacios de intercambio
cientifico de la Academia de Ciencias de Cuba

53




ANEXOS

ANEXO 3
Analisis de Similares Nacionales e Internacionales

Similares Nacionales

malal| UMIVERSIDAD
| b CIENFUEGOS
'?' CARLOS RAFAEL RODRIGUEZ

CONFERENCIA ko

Cienfuegos / 27-30 octubre 2020

IVConferencia Cientifica Internacional
Universidad de las Ciencias Informadticas

Soportes de comunicacion
Eventos variados

Codigo tipogrdfico
Sans Serif

Niveles tipograficos
1: 5 niveles

2:3 niveles
3:2 niveles

Codigo cromdtico

* Fondos blancos, a color o la combinacion de ambos
e Predominio de croma azul
» Textos en blanco, negro y azul

Portadores de funcion identificativa

ldentidades Visuales

Composicion

1: Articuladas

2: Centrada

3: Accesorio grafico estable justificado a la izquierda.
ldentidad Visual y texto alineados a la derecha.
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ANEXOS

ANEXO 3
Analisis de Similares Nacionales e Internacionales Soportes de comunicacion Portadores de funcién identificativa
- : Science world “Now You Know” ,
Similares Internacionales Fotografia
ldentidad Visual
Codigo tipogrdfico Eslogan
sans serif Codigo de Imagen
Nl\(eles tipograficos Fotografico
2 niveles
Codigo cromdtico ColjpRacen
Centrada

 Azul como fondo
 Texto en blanco

SCIENCE
ORGASMS CAN KILL PAIN WissRLD

The Science of Sexuality Exhibition on now. Now you know.
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ANEXOS

ANEXO 3
Analisis de Similares Nacionales e Internacionales Soportes de comunicacion Portadores de funcién identificativa
- : Universeum “Everything at once” ,
Similares Internacionales yening Fotografia
ldentidad Visual
Codigo tipogrdfico Eslogan
sans serif Codigo de Imagen
Nl\(eles tipograficos Fotografico
2 niveles
Codigo cromdtico ColjpRacen
Centrada

* Rojo como fondo
* Texto en blanco

EVERYTHING AT ONCE!

DISCOVER DINOSAURS, SHARKS, THE RAINFOREST AND
EXCITING EXPERIMENTS IN THE CITY CENTRE.

universeum

SCANDINAVIA'S LARGEST SCIENCE CENTRE AT KORSVAGEN, GOTEBORG. UNIVERSEUM.SE
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ANEXOS

ANEXO 3
Analisis de Similares Nacionales e Internacionales

Similares Internacionales

EL CEREBR)

DOE UN ADOLESCENTE S\tRc
UNA MASIVA PODA NEURUWRN

NERMAL SI NO LES ENT\EWRES

e €53 %% #ORANADRESCIENTIA

=

/AS TEORIAS CAEN.
[0S PARADIGMAS CAMB\RAN.

L0S EXPERIMENTOQS FAL\ RN\
UN TEOREMA ES PARA S\EMPRL

QUE SE LO DIGAN A PITAGORMS

incorpora *o HGRANADRESTIENT\N

Soportes de comunicacion
Campana para la promocion de las ciencias desarrollada
en Granada, Espana

Codigo tipogrdfico
Sans Serif y Display

Niveles tipograficos
3 niveles

Codigo cromdtico

« Fondo con cromas desaturados hacia el negro (verdey azul)
* Azul oscuro como fondo

» Tipografia Sans Serif en blanco

» Tipografia Display en azul, verde y amarillo

Portadores de funcion identificativa
ldentidad Visual

Codigo de Imagen

Composicion Tipografica

Composicion

Centrada
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ANEXOS

ANEXO 3

Analisis de Similares Nacionales e Internacionales

Similares Internacionales

CONFIRMING
NOT NEARLY AS FUN

MYTHBUSTERS

THE EXPLOSIVE EXHIBITION

EDGE f§ e @)

Soportes de comunicacion
Denver Museum of Nature “Fact Confirmers”

Codigos audiovisuales

Puesta en escena

* Vestuario: Bata meédica, ropa deportiva y trajes especializa-
dos para experimentos

* Escenografia: Interior artificial y exterior natural

* [luminacion: Natural y Artificial

» Codigo cromatico: Utilizacion de colores calidos y frios con
alta saturacion

Codigo sonoro

e Musica: Incidental Sincronica
* Ruido: Naturales y Humanos
» Voces: Voces en off

Fotograficidad

 Predominio de composicion centrada

» Contraste por colory proporcion

* Inicialmente existe poca profundidad de campo, luego se
produce un aumento de la misma

Modos de filmacion

* Escala de planos: Uso frecuente de primeros planos
» Grados de angulacion: En su mayoria frontal

» Grados de inclinacion: Normal

* Movilidad: Camara fijay montada en carro

Codigo de montaje

« Tiempo: Utilizacion del tiempo por adecuacion y por conden-
sacion

* Tipologia de montaje: Lineal o Continuo al comienzo e Ideo-
l6gico en segundos finales

* Tipologia de transiciones: Por corte, disolvencia y fundido




ANEXOS

ANEXO 3

Analisis de Similares Nacionales e Internacionales

Similares Internacionales

4 & |

-
(A W
&

omas Edison

Google
Science
Fair 2013

goo

glesci

iencefair.com

D NATIONAL
GEOGRAPHIC

Soportes de comunicacion
Google Science Fair “It’s your turn to change the world

»

Codigos audiovisuales

Puesta en escena

» Vestuario: Caracteristico de cada region y profesion a las
cuales se aluden

* Escenografia: Interior y exterior natural

* [luminacion: Natural y Artificial

» Codigo cromadtico: Utilizacion de colores calidos y frios con
alta y baja saturacion

Codigo sonoro

e Musica: Incidental Sincronica
* Ruido: Naturales y Humanos

Fotograficidad

 Predominio de composicion centrada de textos e imagenes
» Contraste por color, tonos y proporcion
 Uso equilibrado de la profundidad de campo

Modos de filmacion

* Escala de planos: Utilizacion de todas las escalas de planos
con predominio del uso de primeros planos y planos detalle

* Grados de angulacion: Frontal

» Grados de inclinacion: Normal

* Movilidad: Camara fija; Steady Cam; Travelling hacia adelan-
te; lateral, circular; Zoom back

Codigo de montaje

« Tiempo: Utilizacion del tiempo por adecuacion y por conden-
sacion

» Tipologia de montaje: Ideoldgico

» Tipologia de transiciones: Por corte, disolvencia y fundido
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ANEXOS

ANEXO 4

Centros de Investigacion Cientifica de La Habana

» Academia de Ciencias de Cuba (ACC)

« Centro de Ingenieria Genética y Biotecnologia (CIGB)

« Centro de Inmunologia Molecular (CIM)

» Centro de Neurociencias de Cuba

 Centro de Quimica Farmacéutica (COF)

« Centro Internacional de Restauracion Neurolégica (CIREN)
« Centro Nacional de Investigaciones Cientificas (CNIC)

* Instituto de Cibernética, Matematica y Fisica (ICMF)

* Instituto de Ciencia Animal (ICA)

* Instituto de Medicina Tropical “Pedro Kouri” (IPK)

« Instituto Superior de Ciencia y Tecnologia Nucleares (ISCTN)
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