SISTEMA DE IDENTIDAD

VISUAL Y SENALETICO
DEL CENTRO

COLECCION
SOSABRAVO







—

]
[

SISTEMA DE IDENTIDAD
VISUALY SENALETICO
DEL CENTRO

COLECCION
SOSABRAVO

Autora: Melanie Camila Barrientos Inda
Tutor: D.l Alejandro Escobar Mateo

Diseno de Comunicacion Visual
Instituto Superior de Diseno
Universidad de La Habana
Curso 2023




A mis paderes,
A mis abuelos,
A David...



RESUMEN

Partiendo de la importancia que
tiene la cultura para la preservacion de
la identidad nacional y tomando como
motivo la extensa y versatil obra del
maestro Alfredo Sosabravo, el presen-
te trabajo de diploma pretende darle
solucion, al sistema de identidad visual
y sefnalético para la Coleccion Sosabra-
vo, un inmueble pensado para albergar
gran parte del legado artistico de este
destacado artista plastico.

Este documento se articula en cua-
tro capitulos distintivos, los cuales re-
cogen el despliegue de todo el proceso
metodoldgico investigativo y de disefio
llevado a cabo con tal objetivo.

En el capitulo 1 “Etapa Necesidad”
se expone un analisis de la solicitud de
diseno hecha por el cliente, su pertinen-
cia, asi como las estrategias generales
de gestion que se llevaron a cabo para
realizar el proyecto.

El capitulo 2 “Etapa Problema” con-
tiene el planteamiento del problema de
diseno y los objetivos trazados para su re-
solucion, asi como un exhaustivo analisis
de los distintos factores que devienen en
requisitos necesarios a tener en cuenta
posteriormente en la etapa proyectual.

En el Capitulo 3 “Etapa Concepto’,
se avanza en el desarrollo del concepto
de diseno, considerando diversas
soluciones posibles que puedan direc-
cionar la identidad visual del Centro.
Este analisis es crucial para la delimita-
cion de un concepto optimo que se pre-
senta y se desarrolla detalladamente en
el siguiente capitulo.

Finalmente, el Capitulo 4 “Etapa
Desarrollo”, expone el resultado final y sus
correspondientes pautas en los manuales
de identidad visual y de sefnalética.

De esta forma, el proyecto permi-
te dar solucién al problema de diseno
logrando una solucion satisfactoria, en
estrecha relacion con los valores,
estética y objetivos de la institucion.
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CAPITULO 1
ETAPA NECESIDAD

SOLICITUD
DE DISENO

La Empresa de Arquitectura y Urbanis-
mos Restaura perteneciente a La Oficina
del Historiador de La Habana Vieja solicita,
a la Facultad de Comunicacion Visual del
Instituto Superior de Diseno, la realizacion
mediante el presente trabajo de diploma,
del sistema de identidad visual y senalético
de la Coleccion Sosabravo.

Se pretende tomar como sede la
edificacidon antes perteneciente a La So-
ciedad Andnima Empresa Editora El Pais
ubicada en la calzada Reina, con el fin de
otorgarle la funcion social de centro cul-
tural. El mismo albergara una coleccion
de artes plasticas del destacado artista
cubano Alfredo Sosabravo, convirtiendo
su obra en la protagonista, a la vez que
se desarrollan en conjunto otras activida-
des afines con la tematica. Se restaura-
ran los valores originales del edificio, res-
catando su arquitectura en fachaday la
mayor parte de los interiores, dandole un
NUEeVOo Uso a sus espacios al mismo tiem-
PO que se conserva su valor patrimonial.




A

A~

CAPITULO 1
ETAPA NECESIDAD

DEFINICION
DE LA
NECESIDAD

Alfredo Sosabravo se erige como
uno de los mayores exponentes de las
artes plasticas de nuestro pais. Con su
obra, caracterizada por ser abarcadora,
atemporal y versatil, ha logrado dejar
una impronta notable en nuestra he-
rencia cultural. Concebir un espacio que
lleve como principal exponente su obra
es un proyecto necesario en tanto la
cultura es un actor clave en la preserva-
cion de la identidad de una nacion.

Pensar en el arte y su presencia en la so-
ciedad es, no solo importante, sino impres-
cindible. Su impacto se extiende a multiples
aspectos de la vida humanay es por ello que
fomentar el acercamiento del publico a
espacios que brinden acceso al arte, su apre-
ciacion y potencien la transmision de valores,
resulta indispensable.

Es por ello que el proyecto Coleccion
Sosabravo se propone destacar piezas artisti-
casy culturales para que estas vayan mas alla
de su mera exhibicion. Dichas piezas seran un
punto de encuentro en el que el publico
pueda compartir experiencias y se genere un
impacto social positivo.

Bajo estas premisas el presente proyecto
tiene el fin de realizar un reuso adaptativo a
un inmueble de alto valor patrimonial, con-
servando los espacios principales del mismoy
todos sus atributos de valor cultural, por
tanto, su propia visualidad. Al tratarse de un
inmueble de gran amplitud y diversidad de
espacios, donde circulara un pubilico variado,
se requiere llevar a cabo el desarrollo del sis-
tema senalético que cumpla correctamen-
te con sus funciones de reconocimiento, asi
como una identidad visual que acompaney
distinga este proyectoy los valores que acoge.
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CAPITULO 1
ETAPA NECESIDAD

VALIDACION
DE LA
NECESIDAD

Humanismo

Con un espiritu transformador, el Cen-
tro se compromete a promover el desa-
rrollo cultural ofreciendo una experiencia
enriquecedora a todo publico que lo visite.
Su proposito principal es promover valores
culturales, la participacion activa y la valo-
racion de la cultura como parte integral de
la vida cotidiana, tomando como referente
la extensa obra de Alfredo Sosabravo.

El proyecto pone las necesidades hu-
manas en el centro del disefo y planifi-
cacion. Se busca que cada elemento del
mismo cumpla con su funcion especificay
facilite la estancia del publico, creando un
entorno acogedor que promueva la fami-
liaridad y el sentido de pertenencia para
diferentes tipos de audiencia.

Economia

La colaboracion entre Restaura, La
Oficina del Historiador de la Habana
Viejay la inversion de UPI Malecdn bus-
ca llevar a cabo este ambicioso proyec-
to cultural, destinando los recursos y
presupuesto necesario para su imple-
mentacion exitosa.

La aplicaciéon de un completo sis-
tema de identidad visual desempefa-
ra un papel decisivo, pues se espera
que contribuya a que el objetivo de
la institucion sea ampliamente visible
atrayendo a un publico mas amplio
y diverso, y esto, a su vez, conlleve a
beneficios no solo de tipo social, sino
también econdmicos.

Para ello se llevara a cabo un anali-
sis exhaustivo del inmueble y todas las
variables que inciden directamente en
él, optimizando los recursos disponi-
bles de manera eficiente y empleando
materiales y tecnologias que se ajusten
a los objetivos econdmicos planteados,
sin comprometer su calidad estética
y funcional.

Sustentabilidad

Coleccidon Sosabravo se concibe par-
tiendo de un enfoque sustentable en el
diseno de los soportes, considerando fac-
tores contextuales, funcionales y tecnologi-
cos. Es de gran interes respetar las normas
urbanisticas del entorno para mantener la
coherencia visual del edificio, enfatizando
el uso inteligente del inmueble, procurando
preservar su valor patrimonial y fomentan-
do un desarrollo sostenible.

Durante la implementacion del pro-
yecto, se propondran soportes fisicos
que combinan durabilidad y pertinencia
ambiental en el uso de materiales. Esto
implica seleccionar materiales que sean
resistentes y de bajo impacto en el medio
ambiente, tanto en su produccion como
en su desecho.

La adopcion de un enfoque de disefo
sostenible no solo contribuira a la viabili-
dad econdmica del proyecto a largo plazo,
al minimizar la necesidad de cambios y ac-
tualizaciones innecesarios, sino que tam-
bién respaldara la preservacion del medio
ambiente y el uso eficiente de los recursos.
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2%~ ETAPA NECESIDAD

CONDICIONANTES

Produccion

La implementacion de los productos
de comunicacion correra a cargo de La
Oficina del Historiador, respaldado por la
inversionista UPI Malecon.

Circulacion

Los soportes externos empleados en
la fachada del inmueble se inscribiran
a las normas urbanisticas de la ciudad.
Ademas, se garantizara la restauraciony
mantenimiento adecuado de la fachada,
asegurando una interaccion armonica
con estos soportes.

Consumo

El nombre del Centro sera Coleccion
Sosabravo, al ser una solicitud directa
del artista.
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CAPITULO 1
ETAPA NECESIDAD

ESTRATEGIAS
DE GESTION

Participantes

El proyecto esta a cargo de la diplomante
Melanie Camila Barrientos Inda y bajo la
tutoria del D.I. Alejandro Escobar Mateo.

Tiempo

Para el desarrollo del trabajo de di-
ploma se ha estipulado por la Facultad
de Comunicacion Visual del Instituto
Superior de Diseno un periodo aproxi-
mado de cuatro meses, comenzando
en julio y extendiéndose hasta la cuar-
ta semana del mes de noviembre. La
entrega final del proyecto se realizara
el 23 de noviembre y la defensa tendra
lugar en la semana del 4 al 8 de diciem-
bre del 2023.

Alcance

El presente proyecto abarca las
etapas Necesidad, Problema, Concep-
to y Desarrollo correspondientes a la
metodologia definida en el Instituto
Superior de Diseno. La etapa Imple-
mentacion sera llevada a cabo por la
institucion pertinente, para lo cual se
hara entrega al cliente de los manua-
les de identidad visual y senalética que
contienen las pautas necesarias para
que sea correctamente aplicada toda
la etapa proyectual.

Recursos

Para la concrecion del trabajo de diplo-
ma se cuenta con los recursos tecnologicos
necesarios como PC, softwares, impresora
y acceso a internet, asi como los suficientes
datos bibliograficos y técnicos facilitados
por el cliente durante los diferentes
momentos de recogida de informacion.

Complejidad

El presente trabajo de diploma cuen-
ta con una alta complejidad teniendo en
cuenta las diferentes etapas por las que
el mismo debe transitar en un periodo de
tiempo relativamente corto y con la rigu-
rosidad requerida. Estas etapas implican
un trabajo activo de investigacion sobre
los diferentes temas que pueda englobar
el proyecto, asi como un segundo
momento proyectual que involucra habi-
lidades tanto de disefio como de gestion.
El proyecto tiene como objetivo principal
exponer exhaustivamente los resultados
conceptuales concluidos de la investiga-
cion por lo que el contenido resaltara mas
por extension que profundidad.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

DEFINICION
DEL PROBLEMA

Diseno del Sistema de Identidad
Visual y pautas para Sistema Sefalético
del Centro Coleccion Sosabravo.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

OBJETIVOS

Generales

1.  Disenar un sistema de identidad vi-
sual que se corresponda con las caracte-

risticas y valores de Coleccién Sosabravo.

2. Disenar un sistema senalético que
cumpla con las expectativas y normas
necesarias para facilitar la estanciay
circulacion del publico en el Centro.

Tareas a desarrollar

1. Disenar el identificador visual

del Centro.

2. Disenar los diferentes portadores de
funcion del sistema de identidad visual.
3. Elaborar el manual de identidad
visual que contenga las pautas del iden-
tificador visual y aplicaciones.

4. Disenar el sistema de pictogramas.
5. Disenar las pautas de las senales tipo
para el sistema senalético del Centro.

6. Confeccionar un manual que recoja
dichas pautas del sistema senalético.

7. Generar originalesy plantillas de
impresion pertinentes para la futura
implementacion del proyecto.
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PROCEDIMIENTO
INVESTIGATIVO

El levantamiento de la informacion
pertinente para la realizacion del presente
trabajo de diploma se realizé por medio
de distintos metodos de investigacion,
que fueron siendo aplicados en momen-
tos especificos del proceso investigativo.

Se emplearon diferentes fuentes
bibliograficas facilitadas por la institucion y
otras consultadas en linea. Se realizaron
visitas a centros de investigacion para obte-
ner acceso a obras artisticas de Sosabravo.

Se observaron y analizaron referentes.
Se visito el inmueble para conocer las par-
ticularidades del mismo y comprobar la
correlacion con la revision bibliografica.

Se realizaron entrevistas a directivos y
personal calificado en las distintas esferas
de accion dentro de la instituciéon Restau-
ra para conseguir informacion desde las
diferentes perspectivas.

*Ver Anexo 3 Tabla Procedimiento investigativo
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

Esc. 1:2500

FACTOR
CONTEXTO /

Contexto Fisico

El inmueble
Ubicacion

El edificio se ubica en la Avenida Si-
mon Bolivar, mas conocida como Reina,
entre las calles Rayo y San Nicolas, en el
municipio Centro Habana.

Con fachada a una de las arterias
mas importantes de la capital, el inmue-
ble se halla rodeado de numerosos edi-

ficios de varios estilos arquitectonicos
de gran valor historico y patrimonial.

Reina

Es de las calles mas imporatnetes
de la ciudad. Una calle ecléctica que
une lo viejo con lo nuevo. Su surgimen-
to se remonta a mediados del siglo XIX
cuando después de construida la Ave-
nida Carlos Ill, fue necesario establecer
una ruta hacia ella que estuviera a tono
con la nueva estética. En las once cua-
dras que la componen conviven edifi-
cios Art Nouveau, Art Deco, coloniales y
goticos, todos con disimiles funciones 'y
construidos en distintos momentos.

Rayo

En las zonas adyacentes al edificio,
la calle Rayo, predomina el comercio,
que se extiende desde la propia esqui-
na de Reina y Rayo hasta el barrio chino
y San Rafael. El transito concurrido de
personas a diario es una caracterisica
intrinseca de esta zona.

San Nicolas

Su nombre se debe a la iglesia de
igual nombre situada en esta calle. En
las zonas aledanas al inmueble se en-
cuentran viviendas principalmente.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

FACTOR
CONTEXTO /

Contexto Fisico

El inmueble

Historia

La Sociedad Andnima Empresa Edi-
tora El Pais construyo, después de de-
moler la antigua casa ubicada en la par-
cela, un edificio para el funcionamiento
tanto de la redaccion del periddico,
como de las rotativas que lo imprimian.

Dicho inmueble quedd inscrito ofi-
cialmente en el Registro de la Propiedad
el 26 de junio de 1942, aunque desde 1941
estaba construido. La imponente edifi-
cacion fue obra de los destacados arqui-
tectos Cristobal Diaz Gonzalez y Rafael de
Cardenas y Culmell con un valor original
de 225 000 pesos.

Después del triunfo de la Revolucion,
el 31 de marzo de 1959, el periddico y su
inmueble fueron nacionalizados para
pasar a integrar la Imprenta Nacional de
Cuba, tras la promulgacion de la Ley 187.
Sin embargo, sus tiradas quedarian pos-
puestas, porque la institucién no dispo-
nia de medios de impresion. Mas tarde se
comenzaron a publicar ediciones masivas
y populares de obras de la literatura uni-
versal, materiales para la alfabetizacion o
para el sistema de educacion del pais.

En 1967 la Imprenta Nacional de Cuba
paso a ser el Instituto Cubano del Libro.
Con el tiempo el edificio pasé a formar
parte de la Empresa de Impresiones Gra-
ficas Especiales, la cual abandond el in-
mueble hace varios anos.
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2~ ETAPA PROBLEMA

FACTOR
CONTEXTO /

Contexto Fisico

El inmueble

Caracteristicas arquitectonicas

El estilo constructivo de este valioso
edificio es el Art Déco. Esta corriente esti-
listica surge en Francia, en la decada de los
veinte, en el contexto de entreguerras, en
el que estaba en auge el deseo de conec-
tarse con los nuevos descubrimientos 'y
avances cientifico-técnicos. De esta forma,
germind una expresion puramente orna-
mental, con amplios gustos por lo lineal,
lo exdtico y geométrico que derivaron en
formas aerodinamicas. Un estilo que es
simétrico y rectilineo, colmado de belleza.

El Art Déco arribé a Cuba rapidamen-
te y con ello se construyeron, en este estilo,
teatros, cines, hospitales, residencias, edifi-
cios de apartamentos y de oficinas, cuyos
ornamentos se contextualizaron a la
cultura cubana.

En este sentido, el inmueble logré
un lenguaje de vanguardia no solo en su
diseno, sino también con el uso de ma-
teriales como el vidrio y el acero niquel.
Se incorporaron recursos propios de la
arquitectura cubana como fueron los
entrepisos o el portal publico, asi como
elementos artisticos en la decoracion,
tanto en el exterior como el interior del
entresuelo. Visibles, por ejemplo, en el
grandioso e interesante friso que recrea
el tema de las comunicacionesy
el transporte.

Valor arquitectonico

Por su valor arquitecténico e historico, el
inmueble presenta un valor patrimonial Il.

Esto refiere que consta de una im-
portancia notable para el patrimonio
de la nacion a partir de su relacion con
notables eventos histéricos, su arqui-
tectura unica, que aporta a la identidad
colectiva y el valor social que se le ha
conferido a partir de la presencia y con-
vivencia con las distintas generaciones y
los usos que se han dado.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

FACTOR
CONTEXTO /

Contexto Fisico

El inmueble
Exterior

La fachada cuenta con un mural de
notable valor artistico, asi como pisos
dibujados con figuras y letreros de gran
factura. Por ello, se conservaran todos
los elementos compositivos de la mis-
ma, asi como la carpinteria existente. En
caso de no ser posible, se reproducira el
diseno y materiales, no modificandose
ninguno de sus elementos. La ilumina-
cion en el portal se reproducira segun
la original y en fachada se realzara con
iluminacion led.

Interior

Las escaleras en su interior fueron
realizadas con marmol nacional, y las
de servicios fueron ejecutadas en gra-
nito. Resaltan, ademas, en el lobby del
segundo nivel excelentes relieves del
artista plastico cubano Candido Alvarez
Moreno. La maquinaria existente sera
emplazada en un museo o lugar que la
resguarde y pueda ser expuesta como
parte de la industria grafica de Cuba en
el siglo XX.
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FACTOR
CONTEXTO /

Contexto Fisico

El inmueble
Condiciones fisicas

Dimensiones

El edificio principal tiene una super-
ficie de 624.84 m*y cuatro niveles. Este,
sumado a la edificacion anexa de dos
plantas con entrada por San Nicolas hace
que, en su total, la edificacion cuente con
una superficie total de 915.00 m*.

Relaciones espaciales

La distribucion interior para la que
se cred el inmueble, constd de planta
baja, entresuelos, primer nivel y ter-
cer nivel. La edificacion de dos niveles,
anexada con posterioridad, se conecta
por el fondo al edificio principal y solo
cuenta con dos pisos.

Para el proyecto Coleccion Sosabra-
vo se pretende redistribuir los espacios
de la siguiente forma:

Piso 1: Se dividira en tres espacios
principales (1. Lobby/Tienda; 2. Sala
polivalente; 3. Taller de enmarcado).

Piso 2: Dividido en dos espacios
principales (1. Sala de exposicion de pie-
zas de ceramica; 2. Sala de exposicion
de esculturas).
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Piso 3

Piso 4

Piso 5

'.j_l_—|_—.|_L_.| [

FACTOR
CONTEXTO /

Contexto Fisico

Piso 3: Cuatro espacios principales
(1. Biblioteca; 2. Sala de exposicion de
grabados 3. Sala de proyeccion 4. Taller
de serigrafia).

Piso 4: Dos espacios principales (1.
Taller de artes plasticas; 2. Sala de expo-
sicion de pinturas sobre tela).

Piso 5: Un espacio principal (Cafeteria)
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FACTO R En la edificacion trasera los acabados
en paredes son de repello fino, techo de
hormigon expuesto y pisos de cemento.

Co N T EXTO / Los ventanales son de hierroy cristal y tie-

ne dos puertas metalicas enrollables.

CO nteXtO FI’SiCO Condiciones de iluminacion

El interior es espaciado y fue pensa-
do en grandes luces para el mejor des-

El inmueble envolvimiento de la industria. El entre-
suelo que estuvo destinado a biblioteca
Condiciones fisicas propicia la iluminacién indirecta desde

el techo.

Materiales empleados
La estructura consiste en porticos de
acero laminado (para salvar grandes lu-

ces) recubiertos de hormigdn monolitico :
y losas de hormigdn armado. Los muros . .-- -..
interiores estan conformados de ladrillos

con acabados de enlucido de cemento.

Los pisos de terrazo integral presentan . - . -.
disefios geometricos o cemento pulido,

segun los locales. Las escaleras estan re- .. -‘1 n.
vestidas de marmol del pais y las de servi- L BT T LA o .

cio, de granito. En la carpinteria se utilizo ii 4 I:Jl i' B .'

el cedro y ventanales de cristales.
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2 CAPITULO 2
2~ ETAPA PROBLEMA

—
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FACTOR
CONTEXTO /

Contexto Social

Interno
Mision

Coleccion Sosabravo busca promovery
difundir el arte y la obra del maestro Alfredo
Sosabravo, ofreciendo un espacio de encuen-
tro y apreciacion artistica para un publico
amplioy con interés por la cultura. A través de
exposiciones, eventos y actividades educati-
vas, se compromete a promover la experien-

cia cultural y contribuir al desarrollo y recono-
cimiento del arte contemporaneo cubano.

Vision

Convertir al Centro en un referente cul-
tural reconocido a nivel nacional e interna-
cional, posicionando la obra de Sosabravo
como un legado artistico invaluable. Ser un
espacio de inspiracion y reflexion, donde el
arte despierte emociones, fomente el dialo-
goy genere un impacto positivo en la socie-
dad. Se aspira fomentar la apreciacion y el
conocimiento del arte, asi como a generar

oportunidades y colaboraciones que impul-
sen la creacién y difusién cultural.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

MINISTERIO

g

REPUBLICA DE CUBA

CNPWP

CONSEJO NACIONAL ARTES PLASTICAS

fondo

cubano

de bienes
culturales

UNION DE ESCRITORES
Y ARTISTAS DE CUBA

FACTOR
CONTEXTO /

Contexto Social

Externo
Relaciones interinstitucionales

El Centro presentara relaciones de
colaboracion con otras instituciones.
Entre ellas podemos encontrar el Minis-
terio de Cultura (MINCULT), el Consejo
Nacional de Artes Plasticas, el Fondo
Cubano de Bienes Culturales, la UNEAC,
Patrimonio Cultural y La Oficina del
Historiador de La Habana.




FACTOR
USO
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FACTOR USO /

Publico

El publico al que esta destinado el
Centro Coleccién Sosabravo es un
publico de elevada culturay gran inte-
rés por la misma. Es por ello que centra-
remos nuestra atencion, a la hora de
disenar los diferentes productos de
comunicacion, en un personal cono-
cedor e interesado por el arte: artistas,
aficionados o especialistas en diversas
ramas de las artes plasticas.

El Centro sera un espacio abierto a
todo aquel interesado en disfrutar las
propuestas culturales que en él se ofre-
cen, por lo que acudira también un per-
sonal general. El idioma preponderante
utilizado sera el espanol, ya que el pro-
yecto impactara en mayor frecuenciay
numero al publico nacional y de habla
hispana, pero se anadira el idioma in-
gles como idioma secundario previendo
la asistencia de publico angloparlante.
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FACTOR USO /

Publico

Publico primario
Personal conocedor

El publico al que nos dirigiremos
abarcara esencialmente la edad joven
hasta la edad adulta mayor.

Jévenes y adultos jovenes

Las distintas ramas que componen el
complejo entramado social suelen ser in-
tereses y preocupaciones emergentes du-
rante el transito por estos rangos etarios;
busqueda de intercambio de opiniones
y adquisicion de nuevas perspectivas, asi
como exploracion de la autoexpresion,
son fundamentales. Se le concede gran
importancia a la identificacion con los
otros y a la participacion en grupos so-
ciales afines con los intereses propios. En
este sentido, existira una mayor inclina-
cion por asistir a talleres y eventos

socio-culturales donde los individuos
puedan reforzar su identidad y sentido
de pertenencia. Los soportes y medios
disenados para ellos deben ser contem-
poraneos, dinamicos y atractivos visual-
mente para captar su atencién en un en-
torno culturalmente competitivo.

Adultos y adultos mayores

Durante estas etapas existe mayor
estabilidad respecto a las diferentes es-
feras de la vida, por lo que sus intereses
iran mas dirigidos hacia espacios que los
ayuden a respaldar sus conocimientos e
incorporar nuevos desde un pensamien-
to analitico. Su integracion en la sociedad
esta mucho mas conformada y se busca
consolidarla. Fisiologicamente se pre-
sentan cambios que implican el diseno
de espacios mas intuitivos en funcién de
los mismos. En estos casos, se inclinaran
mas por la apreciacion, las conferencias
y talleres. Los soportes y medios deben
ser legibles, de facil comprensiony ac-
cesibles desde el punto de vista fisico,
utilizando tipografias claras y resaltando
informacion relevante.

Al disefhar un conjunto de soportes
comunicacionales para un publico con
alto nivel cultural como artistas, aficiona-
dosy especialistas en el arte, es importan-
te tener en cuenta su exigencia en cuanto
a la calidad y contenido de los mismos, su
sensibilidad estetica, el respeto por la in-
tegridad artistica, y valorar la inclusion de
contenido reflexivo y estimulante. Estos
publicos buscan productos estéticamente
atractivos y con contenidos relevantes. La
sensibilidad desarrollada hacia los detalles
y la estética implica, desde el punto de vis-
ta del disefo, prestar atencion a la eleccion
de materiales, colores, técnicas y formas
para lograr una presentacion visualmente
atractiva y coherente con los valores que
quiere transmitir el lugar.

Publico secundario
Personal del Centro

Este grupo, conformado por directi-
vos, curaduria, administracion, servicios
y otros roles de gestion, se beneficiara
de soluciones de disefio que reflejen una
identidad clara y funcional que les permi-
ta navegar eficientemente por su espacio
de trabajo, asegurando una comunica-
cion efectiva y facilitando su labor.

Los rangos etarios mas comunes en
los que oscilan los perfiles de trabaja-
dores en este tipo de centros van desde
la edad adulta joven hasta la edad adul-
ta mayor. Es posible crear un entorno
visualmente atractivo, funcional y com-
prensible para todos, pero para lograrlo
se debe encontrar un punto en comun
en sus necesidades. Es importante con-
siderar elementos graficos intuitivos
que faciliten la identificacion de areas
especificas, como salidas de emergen-
Cia, sistemas de iluminaciony
espacios técnicos.
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Antropometria

La dimension y ubicacion de la se-
Aalética y otros soportes son elemen-
tos fundamentales para garantizar un
adecuado uso de las senales por parte
del publico. Estas deben tener las di-
mensiones adecuadas para ser visibles
y legibles a una distancia prudencial,
evitando asi cualquier confusion o mal-
entendido. La ubicacion estratégica de
la sefalética en areas clave y de trafico
intenso facilita la orientacion y navega-
cion del publico, asegurando una expe-
riencia fluida y sin contratiempos.

el

e
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1,63 m

1,75 m

[] Espacio visual.
[] Espacio visual preferente.

[ campo de visién éptimo.

Tamano de las senales

Tomando como referente el per-
centil medio para determinar la altu-
ray altura de ojos de pie, segun datos
consultados del libro Engineering An-
thropometry de Karl H. E. Kroemery las
capacidadesy limitaciones del campo
visual del ser humano, se determina que:

En altura, las senales deben estar
dentro del rango de 20° por encima de
la altura de los ojos y 45° por debajo de
esta preferentemente. Para ubicar in-
formacion de mayor importancia es re-
comendable posicionarla dentro de los
20° por debajo de la altura de la vista.

En cuanto al ancho de las senales,
el ser humano cuenta con un rango aun
mayor de vision, pero es preferente que
las informaciones se ubiquen en un ran-
go no mayor de 60°, dentro del cual son
reconocibles palabras, simbolos y figu-
ras. Resulta pertinente ubicar los cuer-
pos de texto dentro de los 30° centrales
del angulo de vision, pues es la posicion
donde es mas 6ptimo el reconocimien-
to de palabras.

Altura minimade la
tipografia

Segun la formula que permite cal-
cular la altura de la letra segun la dis-
tancia de lectura:

H=0,0022D+K1+K2

Donde:

H=altura de la letra.

D= distancia de vision.

K1=factor de correccion segun condi-
ciones de iluminacidony lectura.
K2=término de correccion para
detalles importantes.

Se obtuvo que:

Para senales de informacion a 2m de
distancia, H=5,9=6 mm

Para senales de identificacion a 3 m de
distancia, H=81=8 mm

Para senales de orientacion a 3,5 m de
distancia, H=9,2 =9 mm
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Frecuencia de uso

Las areas de circulacion principales
seran las zonas expositivas, las cuales
constituyen amplios espacios y un gran
por ciento de la edificacion. Otras zonas
de circulacion importantes son las esca-
leras mediante las cuales el publico ac-
cede a las diferentes galerias.

'NNN\‘L“*‘*-—- W N | %— L Flujos de circulacion
- - =

g |
I | o5
T

" &+ 5 o &

O Flujo principal.

B Puntos de conflicto.
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Piso 4 Piso 5

% Frecuencia de uso
L pues al llegar al nuevo piso se encontra-
cion deben ubicarse esencialmente en

[ §
% Flujos de circulacion
En las escaleras se encuentran los
ran con nuevos espacios por los cuales
estas zonas. Las senales de identifica-
—1

puntos mas conflictivos para el publico,
circular. Por ello, las senales de orienta-
cion, en cambio, se ubicaran junto a la

entrada o puerta de cada espacio indi-
vidual. La senal de informacion debe ir
] en el primer piso, muy cerca de la entra-
dayen un lugar donde pueda ser

vista facilmente.

O Flujo principal. - ¢ ¢ ¢ =m

B ru ntos de conflicto.
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FACTOR FUNCION

La existencia de un sistema de iden-
tidad visual y sistema senalético es de
suma pertinencia para el proyecto Co-
leccion Sosabravo ya que un sistema de
identidad visual contribuye a fortalecer la
presenciay la identidad del Centroen la
mente de los espectadores y visitantes.

La Oficina del Historiador tomara
acciones como capacitacion y supervi-
sion para garantizar el cumplimiento de
los manuales y preservar la importancia
de la identidad visual y sefalética en el
centro cultural. Se realizaran revisiones
periodicas de las aplicaciones visuales y
la retroalimentacion constructiva para
corregir cualquier desviacion o error.
Una vez ya implementado se fomentara
una cultura de respeto y valoracion de
los sistemas visuales generados, moti-
vando al personal a mantener altos es-
tandares en su implementacion y uso.

Denominacion
Tipologia

La denominacién alude a la perso-
nalidad protagonista del proyecto, me-
diante el uso de un nombre propio, en
este caso, el apellido del artista: Sosa-
bravo. Por esta razon podemos conside-
rarlo un nombre de tipo patronimico.

Brevedad

Coleccidon Sosabravo constituye una
denominacion con brevedad media, por
ello pudiera tambien llegar a ser reco-
nocida, en algunos casos, solo por el
apellido del artista.

Eufonia

Se considera una denominacion
con eufonia ya que combina con armo-
nia y fluidez las consonantes y vocales,
generando en su conjunto un sonido
agradable y facil de pronunciar.

Pronunciabilidad

Las dos palabras que lo componen
son sencillas y conocidas por el publico,
y al ser eufénicas pueden ser pronun-
ciadas con fluidez.

Recordacion

Los factores anteriores inciden posi-
tivamente en que la denominacion pro-
puesta sea recordable por todo el publico.

Sugestion

Evoca la idea de una coleccion ar-
tistica creada por Sosabravo. Al incluir
el apellido del artista, se establece una
conexion directa con su obra y genera
expectativa en el publico interesado en
el arte. Ademas, el término “coleccion”
implica una seleccion cuidadosa y signi-
ficativa de obras, lo que sugiere calidad
y valor artistico.
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Portadores de funcion

Se asumira el desarrollo de los por-
tadores de funcion considerados perti-
nentes tras el contacto con el cliente y el
analisis de la necesidad planteada. Dis-
tinguiendo en cada caso especifico
sus funciones:

Funcion de identificar: los produc-
tos comunicativos que cumplen con
esta funcion promueven, a distintos ni-
veles, el reconocimiento del Centro.

Funcion de informar: utilizados para
brindar al publico informaciéon que se
requiere que sea difundida, valiéendose
para ello del uso de variados medios
de difusion.

Funcion de promocionar: tienen
un fin mas comercial, sus objetivos son
incidir emocionalmente en el publico
y permitir a la identidad llegar a mas
personas, no necesariamente familiari-
zadas con el Centro. También pretende
afianzar al publico ya conocedor.

*Ver Anexo 5 Tabla Matriz Funcional




FACTOR
TECNOLOGIA
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FACTOR
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Softwares

Los softwares especializados que
se utilizaran para desarrollar la etapa
proyectual son Adobe lllustrator, Adobe
Photoshop y Adobe InDesign, pertene-
cientes al paquete Adobe.

Adobe lllustrator: programa de dise-
Ao vectorial que permite crear graficos
escalables y logotipos de alta calidad. Es
ideal para disefio de signos graficos.

Adobe Photoshop: programa de
edicion de imagenes que ofrece herra-
mientas avanzadas para retocar y ma-
nipular fotografias. Permitira darle un
mejor acabado al proyecto.

Adobe InDesign: programa de ma-
quetacion editorial que permite disenar
composiciones complejas y organizar el
contenido de manera eficiente. Haciendo
uso de este programa se llevara a cabo el
diseno del libro de tesis y los manuales.
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Soportes impresos

Materiales
Papel

Delgada lamina que se logra a partir

de la celulosa, proveniente de la pulpa de la

madera. Es muy utilizado en disefio grafico
debido a su versatilidad y disponibilidad.
Ventajas

- Econdmico.

- Facil de imprimir.

- Reciclable.

- Biodregadable.

- Alta disponibilidad en el mercado.
Desventajas

- Menordurabilidad y resistencia en
comparacion con otros materiales.

Cartulina

Material mas grueso que el papel,
utilizado en disefio grafico debido a su
rigidez y capacidad de soportar ele-
mentos graficos mas pesados.
Ventajas
- Mayor resistencia y durabilidad en
comparacion con el papel.

- Variedad de tipos y texturas.

- Disponibilidad en grandes formatos.

- Ligera.

Desventajas

- Menor flexibilidad.

- Costo ligeramente mas alto.

Textil

Material flexible hecho de fibras te-
jidas. Es utilizado en disefio grafico para
la creacion de elementos promocionales
como vestuario, accesorios, banderas, etc.
Ventajas
- Granvariedad de texturas y acabados.
- Alta flexibilidad.

- Capacidad de impresion en gran formato.
- Durabilidad.

- Resistencia.

Desventajas

- Mayor costo.

- Necesidad de cuidados especiales en
cuanto a lavado y mantenimiento.

Lona

Lamina de material fuerte y flexible
utilizado en disefio grafico para la crea-
cion de banners y senalética exterior.
Ventajas
- Altaresistencia a la intemperie.
Durabilidad.

- Flexibilidad.

- Versatilidad de uso.

- Pocas limitaciones de tamano.

- Facil instalacion.

- Mas estética y acabado de impresion.
Desventajas

Mayor costo.

- En ocasiones especiales puede pre-
sentar dificultad para transportar y mani-
pular debido a su peso.
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Soportes impresos

Tecnologia
Impresion Offset

Metodo de impresion que utiliza
placas metalicas para transferir la tinta
a un sustrato.

Materiales

Puede trabajar con una amplia variedad
de materiales, como papel, cartulina,
carton, plastico.

Ventajas

- Alta calidad de impresion.

- Reproduccion precisa del color.

- Capacidad de imprimir en una am-
plia gama de colores.

- Capacidad de imprimir grandes
volumenes.

- De uso profesional.

Desventajas

- Requiere una configuracion

inicial costosa.

Impresion Digital

Metodo de impresion que utiliza
tecnologia digital para transferir |a tinta
al sustrato.

Materiales

Papel, cartulina, lona, textil.

Ventajas

- Rapida produccion.

- Posibilidad de imprimir pequenas
cantidades.

- Personalizacion de cada impresion.
- Alta disponibilidad en el mercado.
- Capacidad de imprimir en una am-
plia gama de colores.

- Econdmico.

Desventajas

-  Menor calidad de impresion en
comparacion con la impresion offset

-  Costos mas altos por unidad.

Serigrafia

Metodo de impresion que utiliza una
malla para transferir la tinta al sustrato.
Materiales
Puede trabajar con una amplia variedad
de materiales, como papel, cartulina, tela,
cristal, madera, plastico, caucho, etc.
Ventajas
- Alta durabilidad.

- Posibilidad de imprimir todo tipo de
superficies planas.

Desventajas

- Menor resolucion de impresion.

- Mayor tiempo de produccion.

- Enalgunos casos la gama de colores
puede ser limitada.
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Soportes espaciales

Materiales
Vinilo de corte

Material utilizado en disefio grafico
para la creacion de rétulos y adhesivos.
Ventajas
- Alta durabilidad
- Resistencia al agua y exposicion solar.
- Capacidad de adherirse a diferen-
tes superficies.

- Puede ser utilizado en interiores

y exteriores.

- Facil de limpiar.

- Solucion econdmica y simple.
Desventajas

- Tiene un unico color por lo que no
permite degradados.

PVC

Material plastico utilizado en disefo
grafico para la creacion de elementos
como letreros y soportes.

Ventajas

- Alta durabilidad

- Resistencia al agua, el calory quimicos.
- Capacidad de imprimir en diferen-
tes colores y acabados.

- Reciclable.

- Buena relacion calidad-precio.
Desventajas

-  Mayor costo

- Emision de gases toxicos al ser inci-
nerado.

- Fragilidad.

Acrilico

Material transparente utilizado en
disefio grafico para la creacion de ele-
mentos como letreros y displays.
Ventajas
- Alta transparencia.

- Durabilidad.

- Liviano.

- Diferentes texturas y espesores.

- Resistencia al impacto.

- Capacidad de ser moldeado en di-
ferentes formas.

- Reciclable.

Desventajas

- Mayor costo.

- Puede rayarse facilmente.

Madera

La madera es un material natural
conformada por fibras de celulosa, que
se genera a partir del tronco de
distintos arboles.

Ventajas

. Flexible.

. Resistencia mecanica.

. Ligera.

. Biodegradable.

- Renovabley reciclable.

- Versatil y facil de trabajar.

. Economico.

Desventajas

- Sensible a agentes externos.
- Durabilidad en funcion de su cuidado.
- Sensible al fuego.
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Soportes espaciales

Tecnologia
Troquelado

Proceso de corte utilizado en diseno
grafico para crear formas personaliza-
das mediante cortes o hendiduras.

Corte por ploter

Proceso utilizado en disefio grafico
para cortar distintos materiales de
forma precisa.

Materiales Materiales

Papel y cartulina. Vinilo.

Ventajas Ventajas

- Posibilidad de crear disefios unicos - Alta precision.

y atractivos. - Puede realizar cortes complejos.
Desventajas Desventajas

- Mayor tiempo de produccion. - Mayor costo.

- Grosor del material limitado. - Limitaciones en cuanto al grosory

- Desperdicio alto. tipo de material que se puede cortar.

7
3\3
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Router

Equipo computarizado que permite
cortar, grabar o esculpir sobre una gran
variedad de materiales.

Materiales

PVC, acrilico, plastico, madera, etc.
Ventajas

- Precision

- Velocidad de corte

- Gran espectro de materiales

- Posibilidad de trabajar con grandes
formatos

- Reduccién de residuos.

- Mayor seguridad.

Desventajas

- Mayor costo

-
J N
e

Corte Iaser

Procedimiento en el que se separan
materiales de distintos espesores median-
te la incidencia del laser sobre la pieza si-
guiendo la forma disefiada.

Materiales

Madera, metal, piedra, ceramica, caucho,
corcho, papeles, piel, vidrio, carton prensado.
Ventajas

- Gran precision y nivel de detalle.

- Bajocosto

- Produccion rapida

- Vida util mas larga, marcas permanentes.
- No requiere tratamiento adicional.

- Ideal para trabajos de gran complejidad.
- Menos desperdicio

Desventajas

- Grosor limitado del material.

- Desprendimiento de humos toxicos.



FACTOR
MERCADO
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CENTRO DE ARTE CONTEMPORANEO
wifredo lam

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Centro de Arte Contemporaneo

Wilfredo Lam
Habana Vieja, La Habana.

Denominacién: patronimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo alfabético.

Codigo de color: acromatico.

Relacién arbitraria.

Caodigo tipografico: san serif geométrica.
Grosor de linea fijo. Uso de caja alta y caja
baja. Sin variacion de peso ni puntaje.

Codigo compositivo: asimetrico horizontal.

Dimension pragmatica: el generico
tiene preponderancia visual por encima
del nombre propio, esto le quita prota-
gonismo al nombre del artista que ins-
pira el lugar. La legibilidad de la segun-
da linea puede verse afectada debido al
empleo de caja baja en poco puntaje.

Dimension semantica: existe un alto
valor simbdlico pues se logra sintetizar,
mediante el recurso linea, las iniciales
del nombre del autory la visualidad
geomeétrica de su obra.

Dimension sintactica: las lineas que
conforman el imagotipo presentan si-
militud morfologica con las lineas de |a
tipografia utilizada, apoyando la unidad
del conjunto.
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galeria

artis
718

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Artis 718
Playa, La Habana

Denominacion: toponimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo alfabetico.

Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: serif con variaciones
en el grosor de la linea. Uso de la caja
baja. No hay variacion de peso. Varia-
cion en el puntaje.

Codigo compositivo: asimetrico vertical.

Dimension pragmatica: la union del
imagotipo con el logotipo puede gene-
rar confusiones en la lectura a partir de
la letra “A” y el recurso que presenta a
la izquierda.

Dimensidn semantica: la letra “A”
representa la palabra Artis y el recurso
linea, se puede referir a un marco de un
cuadro, connotando asi su funcion
de galeria.

Dimension sintactica: los elemen-
tos se separan visualmente debido a la
forma en las que estan dispuestas y los
cambios en el color.
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GCGALERIA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Acacia
Centro Habana, La Habana

Denominacion: simbdlico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Caodigo tipografico: combina tipogra-
fia san serify tipografia serif Bodoniana.
Cambios de peso y puntaje. Uso de la
caja alta.

Codigo compositivo: simetrico horizontal.

Dimension pragmatica: el generi-
co puede ser poco legible debido a su
pOCo peso visual.

Dimension semantica: el uso de una
tipografia Bodoniana condensada, evo-
ca elegancia y sobriedad. El color em-
pleado a su vez resalta este atributo.

Dimension sintactica: existe cohe-
rencia notable entre los caracteres que
componen el logotipo y sus espaciados.
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Collage Habana

CALEPRITA

FONDO CUBANO DE

s D E A KT E
BIENES CULTURALES

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Collage Habana
Centro Habana, La Habana.

Denominacion: simbalico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo iconico.

Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Caodigo tipografico: san serif Humanista
con cambios de grosor de la linea. Man-
tiene pesoy puntaje.

Codigo compositivo: simetrico horizontal.

Dimension pragmatica: el rendi-
miento del imagotipo se ve afectado
por la complejidad de la linea en espiral
dentro del mismo. El genérico presen-
ta un puntaje muy contrastante con el
nombre lo que puede incidir en
su legibilidad.

Dimension semantica: no existe una
correlaciéon semantica entre el nombre
y el imagotipo que lo representa. El ima-
gotipo evoca sutileza, pudiéndose rela-
cionar con el arte.

Dimension sintactica: la unidad en
el identificador esta dada principal-
mente por el uso de un unico color.
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ervando

GALERIA DE ARTE

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria de Arte Servando
Playa, La Habana.

Denominacién: patronimico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo retocado y con acceso-
rio estable (elemento visual externo)
Caodigo de color: acromatico.

Relacién arbitraria.

Caodigo tipografico: combina tipografia
san serif Humanista sin cambios de grosor
y tipografia Script con cambios de grosor.
Variacion de los pesos y puntajes.

Codigo compositivo: asimetrico horizontal.

Dimension pragmatica: la union en-
tre la letra “S” de Servandoy el plano ne-
gro, genera un énfasis innecesario.

Dimension semantica: se preponde-
ra el nombre del autor, asi como se hace
énfasis en su primera letra y en la sinuo-
sidad de la misma, remarcando el carac-
ter artistico y expresivo de |la galeria. El
color por su parte comunica elegancia.

Dimension sintactica: la diferencia
de peso visual entre la letra “S” y el resto
de los caracteres de la misma palabra,
asi como la union con el plano genera
desproporcion en el identificador.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Casa Carmen Montilla
Habana Vieja, La Habana

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo singular con
accesorio estable.

Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Caodigo tipografico: combina tipografia
san serif Humanista de grosor fijoy en
caja alta con tipografia caligrafica, prove-
niente de la firma de la autora.

Codigo compositivo: simetrico horizontal.

Dimension pragmatica: al ser utiliza-
da la firma de la artista plastica a la que
va destinado este espacio la legibilidad
no resulta optima. Se hace dificil el reco-
nocimiento de varios de sus caracteres.

Dimension semantica: el uso de la
firma de la autora le confiere a la identi-
dad un caracter excepcional y expresivo
que lo correlaciona con el arte.

Dimension sintactica: el grosor de la
tipografia del genérico, el recurso linea
y los trazos caligraficos generan unidad
en la solucion.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

R

CASA OSWALDO GUAYASAMIN

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Casa Oswaldo Guayasamin
Habana Vieja, La Habana

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo abstracto.

Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: san serif de tipo Hu-
manista sin variaciones en el grosor de
la linea, peso y puntaje. Uso de caja alta.
Codigo compositivo: simetrico vertical.

Dimension pragmatica: el imagoti-
po es muy pregnante y llamativo debido
a su forma peculiar, sin embargo, pre-
senta una notable desproporcion con
respecto al logotipo. De la misma forma
las terminaciones puntiagudas de los
triangulos que cierran perceptivamen-
te el cuadrado son excesivamente finas
afectando el rendimiento del imagotipo.

Dimension semantica: el imagotipo
refleja directamente la obra de Guaya-
samin y el grosor de la tipografia resulta
pertinente pues apoya la estética de las
obras del artista. El negro presente en
todo el identificador le confiere mayor
impacto visual.

Dimension sintactica: debido al
gran contraste de proporcion entre el
imagotipo y el logotipo existe poca uni-
dad en el conjunto.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Victor Manuel
Habana Vieja, La Habana

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo iconico.

Codigo de color: cromatico.

Relacion realista.

Caodigo tipografico: no presenta logotipo.

Codigo compositivo: simetrico.

Dimension pragmatica: el imagotipo
es muy distintivo y por tanto facilmente
recordable por el publico. Su rendimiento
se ve afectado principalmente por la irre-
gularidad de los trazos y el grado de ico-
nicidad de los capiteles de las columnas.

Dimension semantica: Las iniciales
“V7y “M" del artista se fusionan en el ima-
gotipo. Las columas pueden estar hacien-
do referencia a la ubicacion de la galeria
en una edificacion antigua dentro de la
Habana Vieja. Los trazos libres connotan
caracter artistico.

Dimension sintactica: la unidad del
identificador se ve afectada notablemen-
te por la gran diferencia en los grosores
de los trazos y el estilo de representacion.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

A

GA
H/A

| ERIA

SANA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Habana
Vedado, La Habana.

Denominacion: toponimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo alfabético.
Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: san serif sin varia-
cion de grosor de la linea, peso ni pun-
taje. Uso de la caja alta.

Codigo compositivo: simetrico vertical.

Dimension pragmatica: el identifi-
cador no presenta complejidades que
dificulten su comprensién o recorda-
cion. El imagotipo impacta visualmente
a partir del contraste entre el blancoy
el azul. El uso del color para resaltar el
nombre por encima del genérico
resulta acertado.

Dimension semantica: La tipografia
transmite contemporaneidad y limpie-
za, resaltado por la discontinuidad de
sus lineas.

Dimension sintactica: las partes se
acoplan armonicamente como un todo.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Taller Gorria
La Habana

Denominacion: siglas.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo con accesorio esta-
ble (elemento visual externo).

Codigo de color: cromatico.

Relacidn arbitraria.

Codigo tipografico: combina tipografias
san serif con la letra del artista, ambas
con un peso visual similar. Cambio de
puntaje. Empleo de caja alta.

Codigo compositivo: simetrico.

Dimension pragmatica: el grosor de
las letras en caja alta que se encuentran
curveadasy el espacio en el que convi-
ven pueden generar dificultades en la
lectura. Gran impacto visual logrado a
partir del uso del color rojo, una forma
geomeétrica basica y el empleo de tipo-
grafias en su version bold.

Dimension semantica: el color rojoy el
uso de la estrella transmiten cubania, una
tematica recurrente en la obra del autor.

Dimension sintactica: al encontrarse
todos los elementos organizados dentro
de un circulo, se aprecia unidad.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

>

enesls

GALERIAS DE ARTE

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Génesis Galerias de Arte
Playa, La Habana.

Denominacion: simbalico.
Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo retocado.

Cddigo de color: cromatico. Relacion enfatica.

Caodigo tipografico: combina tipografia
san serify serif. Cambio de grosor de la
linea, pesos y puntajes. Uso de caja altay
caja baja.

Codigo compositivo: asimetrico horizontal.

Dimension pragmatica: el contraste
visual entre el nombrey el genérico je-
rarquiza pertinentemente sus funciones
comunicativas.

Dimensién semantica: uso de ele-
mentos de énfasis para comunicar el
caracter innovador y disruptivo del arte.

Dimensidn sintactica: los dos niveles
que presenta el identificador se acom-
plan entre si para lograr mayor unidad.




CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

ARTECONTINUA

SAN GIMIGNANO BEIJING LES MOULINS HABANA ROMA PARIS

Homélogos nacionales

Galeria Arte Continua
Centro Habana. La Habana.

Denominacion: simbalico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar

Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Caodigo tipografico: san serif sin variacion
del grosor de la linea. Variacion de punta-
jey peso. Uso de caja alta.

Codigo compositivo: simetrico horizontal.

Dimension pragmatica: el contraste
de tamanoy el color hacen el identificador
facilmente reconocible y recordable. Sin
embargo, existen problemas de legibilidad
en los nombres de las ciudades.

Dimension semantica: la unién de las
palabras “Arte” y “Continua’, sin ningun
tratamiento distinto que las separe visual-
mente, transmite la idea de continuidad.

Dimension sintactica: los nombres
de los diferentes paises fueron escala-
dos hasta coincidir con el nombre de la
galeria de modo que todo queda inscri-
to en un rectangulo confiriéendole mu-
cho mas orden y unidad al identificador.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

SN

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Origenes
La Habana.

Denominacion: simbdlico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo retocado.

Cddigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Cdodigo tipografico: combina tipografia
san serify serif en una composicion altera-
da. Cambio de pesos y puntajes. Uso inter-
calado de caja alta y caja baja. Tipografias
con grosores de lineas estables.

Codigo compositivo: asimetrico horizontal.

Dimension pragmatica: al ser muy pe-
culiary disruptiva la identidad logra cap-
tar con facilidad la atencion y pasar a la
memoria del publico, sin embargo, resulta
poco legible a simple vista.

Dimension semantica: valor simbadlico
elevado pues los cambios bruscos entre
letras de la misma palabra no solo expresan
la espontaneidad del arte sino también la
diversidad de origenes que la caracteriza.

Dimension sintactica: los diferentes
caracteres que componen la palabra “ori-
genes” presentan diferencias morfologicas
que comprometen el ordeny la unidad.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

El apartamento
La Habana.

Denominacion: simbdlico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo retocado.

Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: san serif sin varia-
cion de grosor de la linea.

Uso de la caja alta.

Codigo compositivo: horizontal.

Dimension pragmatica: la linea resul-
ta forzada en caracteres como la “L”, “P’,
“T","M”",“N"y “O”. Especificamente en la
“‘M”y “N” se generan pequefos espacios
que afectan notablemente el rendimien-
to del identificador.

Dimension semantica: la linea que di-
vide la palabra puede connotar la division
entre pisos de un edificio.

Dimensioén sintactica: el identificador
presenta gran unidad, propiciada princi-
palmente por el recurso linea que divide
las dos palabras que lo componen.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

!

A

Vil

la Manuela

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Villa Manuela
La Habana.

Denominacion: toponimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo abstracto.

Cddigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Cdédigo tipografico: combina tipografias

san serify serif, cambio de pesos y puntajes.

Uso de tipografias con lineas estables y con
cambio de grosor. Uso de caja alta y baja.

Codigo compositivo: asimeétrico horizontal.

Dimension pragmatica: la diferen-
cia de escala en el logotipo permite
prestarle mayor atencion al nombrey el
imagotipo, favoreciendo la memoria. La
asimetria en este caso resulta innecesa-
ria y priva de orden al identificador.

Dimension semantica: el imagotipo
al ser una figura abstracta connota el
caracter contemporaneo de las mues-
tras que se expondran en el espacio.

Dimension sintactica: el identifica-
dor carece de orden entre sus partes, lo
cual afecta su unidad.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

Maxitid

contemporary cuban art

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Maxima Contemporgry Cuban Art Dimension pragmatica: la tipografia

. seleccionada garantiza una buena legi-
La Habana VIeJa’ bilidad, sin embargo, la union de la letra

[{XR2

i”y la“m” puede generar confusiones

Denominacion: simbdlico. en la lectura.

Camino grafico: solucion logotipada. Dimension semantica: el punto de
Tipologia: logotipo retocado. la “i” se seleccion6 como elemento de
Codigo de color: cromatico. énfasis aprovechando su posicion por
Relacion de énfasis. encima del resto de las letras para re-
Caodigo tipografico: uso de tipografias san forzar el significado de nombre.

serif con lineas que no presentan cambio Dimensién sintactica: el conjunto se
de grosor. Uso de caja baja. percibe como un todo.

Codigo compositivo: simetrico horizontal.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

LA|NAVE

GALERIA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

La Nave Galeria
La Habana.

Denominacion: simbalico.

Camino grafico: solucion logotipada
Tipologia: logotipo con accesorio estable.
Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: uso de tipografias san
serif con lineas que no presentan cambio
de grosor. Uso de caja alta.

Codigo compositivo: asimétrico horizontal.

Dimension pragmatica: la mayor
carga visual del nombre se encuentra
en el articulo restandole interés a la pa-
labra principal del mismo.

Dimension semantica: las lineas que
funcionan como accesorio estable pue-
den estar haciendo referencia a las pa-
redes y sus veértices.

Dimension sintactica: existen pro-
blemas de unidad en el conjunto pues
los elementos se perciben separados
debido a diferencias morfologicas
como colory peso visual, esta separa-
cion visual se hace aun mayor por el es-
pacio que hay entre ellos.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

7\

Galeria Casa 8

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galeria Casa 8
La Habana.

Denominacion: simbalico.
Camino grafico: solucion imagotipada.

Tipologia: imagotipo abstracto o iconico.

Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: uso de tipografias
san serif.

Codigo compositivo: simetrico vertical.

Dimension pragmatica: el identifica-
dor es simple y facilmente reconocible.

Dimension semantica: el imagotipo
se compone de las iniciales del nombre
asi que lo representa directamente.

Dimension sintactica: el imagotipo
presenta coherencia entre sus partes,
sin embargo no se une visualmente con
el logotipo ya que la tipografia del mis-
Mo presenta caracteristicas morfologi-
cas muy diferentes, como un grosor de
linea fino y sus formas curvas.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

OALIAN(

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos nacionales

Galiano Galeria
Centro Habana, La Habana.

Denominacion: toponimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.

Tipologia: imagotipo alfabetico.
Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: uso de tipografias
san serif. Empleo de la caja alta y baja.

Codigo compositivo: simetrico vertical.

Dimension pragmatica: el iden-
tificador presenta un alto grado de
simplicidad por tanto puede ser muy
recordable y cumplir con su funcion
adecuadamente.

Dimension semantica: el imagotipo
representa la letra “g” inicial del nom-
bre. Tiene caracteristicas estilizadas de-
notando elegancia y simplicidad.

Dimension sintactica: la represen-
tacion de la letra “g” del imagotipo no
se corresponde con la del nombre pues
esta primera es en minuscula mientras
el logotipo esta escrito en mayuscula. La
gran diferencia de pesos entre el ima-
gotipo y el logotipo comprometen la

unidad del conjunto.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

AscasoGallery

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Ascaso Gallery
Estados Unidos.

Denominacion: simbdlico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Cddigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Cdodigo tipografico: serif de tipo Romana,
con cambios en el grosor de la linea. Varia-
ciones de peso.

Codigo compositivo: asimétrico horizontal.

Dimension pragmatica: su breve-
dady contraste generan recordacion, y
la seleccion tipografica legibilidad.

Dimension semantica: los cambios
de grosor en la linea y el uso del negro
denotan seriedad y elegancia.

Dimension sintactica: ambas tipo-
grafias conviven armonicamente debi-
do a sus similitudes morfologicas.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

museoPicassomalaga

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Museo Picasso Malaga
Espana.

Denominacion: patronimica y Toponimica.
Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar con acceso-
rio estable.

Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: san serif sin variacion
del grosor de la linea. Cambio en los pe-
sos visuales. Uso de baja alta y caja baja.
Codigo compositivo: simetrico horizontal.

Dimension pragmatica: el uso de
un campo naranja en forma rectangu-
lar genera impacto. La separacion de las
palabras por su pesoy caja tipografica,
sin necesidad de espaciado favorecen la
funcidon comunicativa.

Dimension semantica: se resalta en
el centro, con caja alta y mayor peso vi-
sual el nombre del artista con el objeti-
vo de otorgarle protagonismo.

Dimension sintactica: la unidad se
halla reforzada por el ordeny la propor-
cion que se establece entre las palabras
que componen la denominacion.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

Centre
Pompidou

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Centre Pompidou
Francia.

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo iconico.

Caodigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Caodigo tipografico: san serif sin cambio de
grosor de la linea.

Codigo compositivo: asimetrico horizontal.

Dimension pragmatica: el imagoti-
po es muy pregnante por la simplicidad
y orden que presenta.

Dimension semantica: el imagotipo
representa una zona iconica del exterior del
lugar, por lo que el valor simbdlico es alto.

Dimension sintactica: la similitud
del grosor de las lineas, tanto de la tipo-
grafia como las del imagotipo, permiten
mayor unidad.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

i

GALERIA
ELVIRA

GONZALEZ

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Galeria Elvira Gonzalez
Espana.

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: san serif sin cambio
de grosor de la linea. Uso de |la caja alta
Codigo compositivo: asimetrico vertical.

Dimension pragmatica: la simplici-
dad del identificador potencia al maxi-
mo la legibilidad.

Dimension semantica: las lineas fi-
nasy tipografia san serif, generan gran
cantidad de espacio blanco que trans-
mite contemporaneidad y limpieza.

Dimension sintactica: se evidencia
gran unidad y orden.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

AL 1d

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

ADN Galeria
Espana.

Denominacion: simbadlico

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: san serif con gro-
sor de la linea uniforme. Cambios en el
peso entre palabras. Uso de caja baja.
Codigo compositivo: simetrico vertical.

Dimension pragmatica: el énfasis
por contraste, asi como el uso de una
tipografia innovadora aportan gran in-
teres visual.

Dimension semantica: la curvatura
de las letras genera efecto de continui-
dady ligereza, presentando similitud
con el ADN.

Dimension sintactica: la unidad esta
dada por el orden compositivoy el uso
de una unica tipografia.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

ORIGENES

GALERIA DE ARTE

-

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Origenes Galeria de Arte
Mexico.

Denominacion: simbalico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo abstracto.

Cddigo de color: cromatico.

Relacién arbitraria.

Caodigo tipografico: san serif de tipo
Geomeétrica sin variaciones en el grosor de
la linea. Cambios de puntaje y peso visual
entre palabras. Empleo de la caja alta.

Codigo compositivo: asimetrico vertical.

Dimension pragmatica: el imagoti-
po ayuda a reafirmar la denominaciony
presenta gran simplicidad estética que
favorece su uso.

Dimension semantica: la figura albs-
tracta representa la mitad de un circulo
haciendo referencia a la letra “O”, inicial
de la palabra “origenes”. La linea roja
aporta un toque de originalidad y des-
enfado al conjunto.

Dimension sintactica: los recursos
empleados en el imagotipo presentan
poca unidad visual por sus
diferencias morfologicas.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

GALERIA
JOAN
PRATS

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Galeria Joan Prats
Espana

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: san serif sin varia-
ciones en el grosor de la linea. Uso de
caja alta.

Codigo compositivo: asimetrico vertical.

Dimension pragmatica: uso de re-
cursos minimos que favorecen la legibili-
dad y recordacion.

Dimension semantica: la tipografia
en variante bold condensada y caja alta
comunica impacto y contemporaneidad.

Dimension sintactica: la identidad
presenta gran unidad debido al uso de
una misma tipografia.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

Van
Gogh

Museum

Amsterdam

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Van Gogh Museum Amsterdam
Paises Bajos.

Denominacion: patronimica.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar con acce-
sorio estable.

Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: san serif sin varia-
cion del grosor de la linea. Cambio de
puntaje y peso visual.

Codigo compositivo: asimetrico vertical.

Dimension pragmatica: alto contraste
que favorece la atencion y la memoria.

Dimension semantica: la tipografia
con trazos suaves y curvos recuerdan la
sinuosidad de la obra de Van Gogh.

Dimension sintactica: el empleo de la
misma tipografia propicia unidad y orden.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

SENDA

galeria

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Galeria SENDA
Espana.

Denominacion: simbdlico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo con accesorio estable
(elemento visual exterior).

Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Caodigo tipografico: combinacion de tipo-
grafia serif con cambios de grosoren la
linea y san serif de lineas de mismo grosor.
Uso de caja alta y caja baja.

Codigo compositivo: asimeétrico horizontal.

Dimension pragmatica: el recurso
linea al hacer referencia al marco de un
cuadro ayuda a reforzar en la memoria
el identificador.

Dimension semantica: se logra el
cierre de un rectangulo en la union de
las dos palabras que componen el nom-
bre del espacioy el recurso linea, para
hacer referencia al marco de un cuadro.
La asimetria evoca contemporaneidad.

Dimension sintactica: a pesar del
uso de dos tipografias diferentes el ac-
cesorio estable le confiere equilibrioy
unidad a la identidad.
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FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Museo Frida Kahlo
Mexico.

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo con accesorio esta-
ble (elemento visual exterior).

Codigo de color: cromatico.

Relacion realista.

Codigo tipografico: san serif de lineas
de mismo grosor. Alternancia entre caja
alta y caja baja.

Codigo compositivo: simetrico vertical.

Dimension pragmatica: el cambio de
caja baja a caja alta de las letras que com-
ponen cada palabra pueden dificultar la
lectura. Al poder ser inscrita en un cuadra-
do, presenta atractivo visual y orden.

Dimensién semantica: los colores re-
presentan ampliamente la cultura mexica-
nay los usados por la artista en sus obras.
Las formas del imagotipo recuerdan los
motivos de las piezas textiles propias de ese
pais. Los trazos rusticos que van desde lo
curvo a lo recto en la tipografia se correla-
cionan con rasgos formales presentes en la
estetica de las civilizaciones precolombinas.
El conjunto comunica un acercamiento a
la cultura mexicana a traves de la figura de
Frida Kahlo.

Dimensidén sintactica: la unidad en la
identidad esta principalmente dada por el
ordeny la proporcion.
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GALERIA

PONTO DE
FUGA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Galeria Ponto de fuga
Brasil.

Denominacion: simbdlico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo con accesorio estable.
Caodigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Caodigo tipografico: uso de tipografia san
serif. Empleo de la caja alta.

Codigo compositivo: asimeétrico horizontal.

Dimension pragmatica: la distancia
del punto en la esquina inferior derecha
puede traer problemas en el adecuado
uso del identificador, en algunos casos
puede ser omitido por error. El punto,
que deberia ser el elemento reconoci-
ble a simple vista suele ser ignorado.

Dimension semantica: la distancia
entre los elementos del identificadory
su asimetria se relaciona con el nombre.

Dimension sintactica: la gran sepa-
racion entre sus partes atenta contra la
unidad del conjunto.
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W Gallery

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

@ Gallery
Estados Unidos.

Denominacion: Siglas.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo alfabetico.

Cddigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: uso de tipografia san serif.

Codigo compositivo: asimétrico horizontal.

Dimension pragmatica: la irregula-
ridad de la linea del imagotipo presenta
problemas de rendimiento. No se logra
distinguir que la linea es una “Q".

Dimension semantica: la linea libre
hace referencia al arte contemporaneo.

Dimension sintactica: la notable
diferencia morfol6gica de la linea que
compone el imagotipo respecto a las
lineas de la tipografia del logotipo afec-
tan la unidad.
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ALERTA DE ARTE
LAURA HABER

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Galeria de Arte Laura Haber
Argentina.

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Caodigo tipografico: uso de tipografias san
serif. Empleo de la caja alta.

Codigo compositivo: simétrico horizontal.

Dimension pragmatica: la tipografia
empleada presenta adecuada legibilidad.

Dimension semantica: las lineas
geomeétricas con terminaciones afiladas
connotan simpleza y modernidad.

Dimension sintactica: el conjunto
presenta unidad y orden.
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Stefanini Arte

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Stefanini Arte
Italia.

Denominacion: patronimico.
Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Codigo de color: acromatico.
Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: uso de tipografia
san serif.

Codigo compositivo: horizontal.

Dimension pragmatica: el identifi-
cador no presenta problemas de rendi-
miento debido a su simplicidad y ade-
cuada seleccion de la tipografia.

Dimension semantica: la tipografia
connota elegancia y feminidad.

Dimension sintactica: el identifica-
dor cuenta con gran unidad.
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FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Rosa Santos Galeria
Espana.

Denominacioén: patronimico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Cddigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Cdodigo tipografico: uso de tipografia san
serif en caja alta.

Codigo compositivo: asimetrico horizontal.

Dimension pragmatica: la tipogra-
fia empleada resulta legible a pesar del
cambio de puntaje.

Dimension semantica: la asimetria
le confiere mayor interés a la solucién a
la vez que refuerza su caracter innova-
dory artistico.

Dimension sintactica: el identifica-
dor presenta unidad.
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LA BALSA | ARTE

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

La Balsa Arte Dimension pragmatica: el identificador
. presenta gran simplicidad y legibilidad.
Colombia. Dimension semantica: el color azul
hace referencia al mar.
Denominacion: simbalico. Dimension sintactica: existe gran
Camino grafico: solucion logotipada. coherencia y union.

Tipologia: logotipo con accesorio estable.
Codigo de color: cromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: uso de tipografia
san serif en caja alta.

Codigo compositivo: horizontal.
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GALERIE PERROTIN

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Galerie Perrotin
Francia.

Denominacion: patronimico.
Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo estandar.

Codigo de color: acromatico.
Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: uso de tipografia
san serif en caja alta.

Codigo compositivo: horizontal.

Dimension pragmatica: la union de
las letras, el grosor de las lineas y la caja
alta pueden comprometer la legibilidad
en algunas ocasiones, en especial, a ma-
yores distancias.

Dimension semantica: la tipografia
de trazos gruesos denota modernidad.

Dimension sintactica: el identifica-
dor cuenta con unidad y el orden.
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A

GALERIA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Dan Galeria Dimension pragmatica: la identidad
Brasil es facilmente decodificable a pesar de

' presentar un elemento que se origina

de la tipografia.

Denominacion: patronimico. Dimension semantica: el cuadrado
Camino grafico: solucion logotipada. creado a partir del nombre hace refe-
Tipologia: logotipo con accesorio estable. rencia a un cuadro reforzando su condi-
Codigo de color: cromatico. cion de galeria.
Relacion arbitraria. Dimension sintactica: existe gran
Codigo tipografico: uso de tipografia unidad entre los elementos por su simi-
san serif. laridad morfologica.

Codigo compositivo: asimetrico vertical.
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PORTAS
FCA

VILAS

[

A

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

Portas Vilaseca Galeria
Brasil.

Denominacion: patronimico.

Camino grafico: solucion imagotipada.
Tipologia: imagotipo abstracto.
Codigo de color: cromatico.

Relacion realista.

Codigo tipografico: uso de tipografia
san serif.

Codigo compositivo: simetrico vertical.

Dimension pragmatica: el imagoti-
po es muy llamativo y por su simplicidad
puede ser muy recordable, sin embargo,
el contraste entre el color amarillo y el
blanco no resulta éptimo.

Dimension semantica: el color amarillo
hace referencia al color simbdlico del lugar.

Dimension sintactica: no hay sufie-
ciente unidad en el nombre pues presen-
ta una jerarquia innecesaria y secciona en
cuatro partes el identificador en lugar de
tres: imagotipo, nombre y genérico.
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LA SALA

FACTOR MERCADO /

ldentificador visual

Homélogos internacionales

La Sala Galeria
Meéxico.

Denominacion: simbalico.

Camino grafico: solucion logotipada.
Tipologia: logotipo con accesorio estable.
Codigo de color: acromatico.

Relacion arbitraria.

Codigo tipografico: tipografia san serif
en caja alta.

Codigo compositivo: horizontal.

Dimension pragmatica: el identifi-
cador presenta gran simplicidad tanto
en el nombre como en su forma lo cual
favorece la recordacion.

Dimension semantica: el rectangu-
lo que contiene el nombre del lugar re-
fuerza el sentido de espacio cerrado.

Dimension sintactica: existe gran
unidad y orden en la solucion dado por
la similitud morfologica de sus partes 'y
su cercania.
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CAPITULO 2
ETAPA PROBLEMA

Van Van Van
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FACTOR MERCADO /

Sistemas de identidad visual

Homélogos internacionales

Van Gogh Museum Amsterdam

Paises Bajos.

Codigo de color: uso de colores variados,
referentes a la obra de Van Gogh.
Predomina el amarilloy el azul.

Cdodigo tipografico: tipografia san serif.
Caodigo fotografico: no se emplean filtros
o retoques artisticos a las imagenes. Se le
hace un encuadre a los productos

que comercializan.

Codigo compositivo: el uso del identifica-
dor se emplea resaltando la verticalidad o
la horizontalidad con la ayuda de la grafi-
ca de apoyo, en funcion del soporte.

Dimension pragmatica: la grafica
de apoyo es un elemento representativo
del museo y por ello es usado en todos
los soportes.

Dimension semantica: la grafica
empleada recuerda a los distintivos tra-
zados libres y cortos que empleaba el
autor en sus obras.

Dimensidén sintactica: los diferentes
productos presentan gran sinergia visual.
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FACTOR MERCADO /

Sistemas de identidad visual

Homélogos internacionales

Museo Bellas Artes de Bilbao
Espana.

Caodigo de color: los colores distintivos son
el amarillo, naranjay rojo.

Caodigo tipografico: tipografia san serif,
con cambios de puntaje y opacidad para
generar mas dinamismo.

Caodigo fotografico: las fotografias se to-
man siempre sobre fondos de colores co-
rrespondientes a los representativos del
museo. Se juega con la iluminacion para
generar altos contrastes.

Codigo compositivo: predomina el recurso
superficie y las composiciones ordenadas.

Dimension pragmatica: el empleo de
planos de color permite lograr enfasis en
zonas especificas de los soportesy a su
vez, un mayor dinamismo.

Dimension semantica: los diferentes
recursos evocan cierta sobriedad y carac-
ter historico pero renovado.

Dimension sintactica: el uso coheren-
te de los colores y las transparencias per-
mite identificar al conjunto como un todo.
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FACTOR MERCADO /

Sistemas de identidad visual

Homélogos internacionales

Museo Moderno
Argentina.

Codigo de color: empleo de colores va-
rios y saturados. Se acude en algunos
casos a los degradados.

Codigo tipografico: uso de la tipografia
disefada para el museo en los titulos, y
tipografia san serif para cuerpos de tex-
to. Variacion en los puntajes para gene-
rar dinamismo e impacto.

Codigo fotografico: uso de imagenes
con colores vibrantes que acompanen
el resto de la visualidad.

Codigo compositivo: tendencia a la asi-
metria para denotar contemporaneidad.

Dimension pragmatica: a pesar de
la peculiaridad de la tipografia, esta fun-
ciona correctamente en distintos niveles
y puntajes. En el disefo de los diferentes
soportes se busca impactar mediante el
uso de imagenes, graficas o tipografias a
gran escala respecto al formato.

Dimension semantica: toda la visua-
lidad de manera general connota fres-
cura, innovacion y dinamismo, caracte-
risticas intrinsecas al arte.

Dimension sintactica: la peculiari-
dad de la tipografia y su uso en la ma-
yoria de los textos hace que el sistema
sea diferenciable, recordable y funcio-
ne como un todo. Se emplea un motivo
COMO recurso recurrente.
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FACTOR MERCADO /

| | Sistema senalético

e Homologos
i . | Centro de Arte Contem pordneo Dimension pragmatica: los textos estan
i, Wilfredo Lam adecuadamente jerarquizados y organiza-
= dos para propiciar una comoda lectura.
Habana Vieja, La Habana. Dimensién semantica: el uso del re-
curso linea refuerza la identidad visual.
CENTRO DE DOCUMENTAGION, Nivel de representacion: uso de la linea Dimension sintactica: se emplea
Bl Como recurso principal. coherentemente el recurso linea en pic-
Camino grafico: uso de signos linguisti- togramasy senales.

cos, acompanado de un recurso visual.
Codigo de color: uso del color rojo.
Codigo tipografico: tipografia san serif
en sus variantes bold e italica, usadas
para establecer jerarquia entre el idioma
espanol e inglés. Empleo de la caja alta
para el primer nivel de jerarquia.

Codigo compositivo: empleo del recurso
linea. Tendencia a la horizontalidad en
sefnales de identificacion.

Soportes: PVC.

Fijacion: adosada.
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NO FUMAR

FACTOR MERCADO /

Sistema senaléetico

.

]

Homélogos

Arte Conlempesrines D

Museo Nacional Bellas Artes
La Habana.

Nivel de representacion: uso de pictogramas,
preponderan las lineas rectas por encima de
las curvas.

Camino grafico: uso de pictogramas acompa-
Rados de signos linguiisticos.

Cddigo de color: uso del color azul, el cual es un
color secundario dentro del sistema de identi-
dad visual del museo.

Cddigo tipografico: tipografia san serif bold y
light, para establecer jerarquia.

Cddigo compositivo: empleo del recurso lineay
superficie. Tendencia a la verticalidad en sefa-
les de orientacion.

Soportes: acrilico.

Fijacion: adosada a la pared con tornillos meta-
licos de pared y embellecedores o adhesivos.

Dimension pragmatica: la jerarquia
de elementos visuales y los textos en
idioma espanol e inglées, puede parecer
desordenados puesto que el primer ni-
vel de jerarquia se halla en la segunda
linea, en la mayoria de las ocasiones.
Algunos pictogramas pueden resultar
dificiles de decodificar.

Dimension semantica: los colores
usados se corresponden con el sistema
de identidad visual del Centro y resaltan
su caracter nacional.

Dimension sintactica: los pictogra-
mas presentan gran unidad formal, ex-
ceptuando en el caso de las sehaes de
prohibicion donde el empleo de colores,
tipografia y recursos visuales
cambia notablemente.
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FACTOR MERCADO /

Sistema senaléetico

Homélogos

Museo Nazionale delle Arti del
XXl secolo
Italia.

Nivel de representacion: uso de formas
geometrizadas.

Camino grafico: signos lingulisticos.
Codigo de color: acromatico.

Codigo tipografico: tipografia san serif.
Jerarquizacion de textos mediante el uso
de variantes bold y light. Uso del texto en
caja alta para los textos principales y caja
baja para los de segundo nivel

Codigo compositivo: Empleo del recurso
superficie. Jerarquia vertical en las dis-
tintas senales.

Soportes: PVC en letras y numeros cor-
poreos y senales de orientacion.

Fijacion: adosada a la pared.

Dimension pragmatica: el empleo
de textos y numeros tridimensionales a
tono con las paredes llama la atencion
rapidamente, pero sin restarle protago-
nismo a las obras expuestas.

Dimension semantica: la manera
creativa e innovadora de presentar el
sistema senalético refuerza el caracter
actualizado del espacio.

Dimension sintactica: el sistema se-
Aalético presenta diferentes tipos de
soportes bidimensionales y tridimen-
sionales que no se encuentran del todo
conjugados entre si.
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FACTOR MERCADO /

Sistema senaléetico

Homélogos

Museo GOYA
Espana.

Nivel de representacion: pictogra-

mas conformados por lineas simplesy
geomeétricas.

Camino grafico: uso de pictogramas
acompanados de signos linguisticos.
Codigo de color: no se emplean colores
en la senaléetica.

Codigo tipografico: uso de tipografias
san serif en sus versiones bold y light.
Predominan los textos en caja alta.
Codigo compositivo: empleo del recur-
so superficie. Se potencia la horizontali-
dad de las senales.

Soportes: empleo de finas laminas de
PVC sobrepuestas.

Fijacion: adosada a la pared.

Dimension pragmatica: el contraste
de las superficies y textos en negro con
la pared y el propio soporte generan
un énfasis discreto pero suficiente para
cumplir con su funcion.

Dimension semantica: el uso del
cuadrado a superficie esta en conjun-
cion con la propia identidad del Centro.

Dimension sintactica: existe ordeny
unidad formal en el conjunto.
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FACTOR MERCADO /

Sistema senaléetico

Homélogos

Museo Bellas Artes de Bilbao
Espana.

Nivel de representacion: pictogramas
que mezclan lineas y vértices curvos
con rectos.

Camino grafico: se apoya unicamente
en los pictogramas para lograr la comu-
nicacion.

Codigo de color: no se emplean colores.
Codigo tipografico: no se emplea texto.
Codigo compositivo: empleo del recur-
so linea. El conjunto de pictogramas se
agrupa inscribiendolos en un cuadrado,
al mismo tiempo que cada pictograma
esta inscrito en otro independiente.
Soportes: se emplea principalmente
materiales como el PVC y el acrilico.
Fijacion: adosada a la pared.

Dimension pragmatica: el empleo de
senales depuradas potencia su funcion
al maximo sin entorpecer o competir con
las obras en exposicion.

Dimension semantica: los pictogra-
mas Nno requieren ser acompanados por
texto, pues connotan la accidn o servicio
utilizando codigos visuales muy claros.

Dimension sintactica: la presencia
de pictogramas a superficie dentro del
sistema, en el cual prepondera el recur-
so linea, afecta la unidad del conjunto.
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FACTOR MERCADO /

Sistema senaléetico

Homélogos

Van Gogh Museum Amsterdam
Paises Bajos.

Nivel de representacion: pictogramas
compuestos por lineas curvas.

Camino grafico: pictogramas.

Codigo de color: uso de colores repre-
sentativos de la obra del artista.

Codigo tipografico: tipografia san serif
con variaciones de peso entre palabras
para jerarquizarlas.

Codigo compositivo: empleo del recurso
linea haciendo alusion a los trazados del
artista. Tendencia a la horizontalidad en
senales de informacién y uso de campos
cuadrados para senales de identificacion
y prohibicién.

Soportes: acrilico.

Fijacion: adosada a la pared con tornillos
metalicos de pared y embellecedores.

Dimension pragmatica: algunos
pictogramas pueden resultar un poco
dificiles de descifrar a simple vista.

Dimension semantica: el recurso
linea se corresponde con caracteristicas
formales de la obra del artista.

Dimension sintactica: ocasional-
mente, en los pictogramas, no solo se
emplea la linea sino que también se
anade el uso de superficies afectando la
unidad del sistema.
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FACTOR MERCADO /

Sistema senaléetico

Homélogos

Saint Louis Art Museum
Estados Unidos.

Nivel de representacion: sighos geometrizados.

Camino grafico: se prescinde en la mayoria
de los casos del uso de los pictogramas.
Codigo de color: no se emplean colores
para la senalética.

Codigo tipografico: tipografia san serif.
Codigo compositivo: empleo del recurso
linea. Disposicion vertical de las sefales.
Soportes: se emplean tétems de PVC.
Fijacion: autosoportante.

Dimension pragmatica: el empleo
de totems en negro que contrastan con
el entorno, permite una rapida ubica-
cion visual de las senales.

Dimension semantica: la forma rec-
tangulary simplificada de las senales se
encuentra en concordancia con las carac-
teristicas arquitectonicas de la edificacion.

Dimension sintactica: el empleo
coherente de las sefales permite reco-
nocerlas como partes de un mismo con-
junto y que por tanto cumplen un
mismo fin.
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FACTOR MERCADO /

Sistema senaléetico

Homologos
Museo Moderno , Dimension pragmatica: el uso de
A . numeros y textos en gran tamano per-
| rgentma‘ mite la ubicacién inmediata de los
{
' usuarios. La ausencia de color propicia
Nivel de representacion: iconico, con vér- que toda la atencion descanse en las
tices curvos. obrasy el contraste favorece la lectura.
wn 7 Camino grafico: signos linguisticos. Dimension semantica: el uso en
e — Codigo de color: no se emplean colores. gran escala de las sefales
] sy Codigo tipografico: empleo de la tipogra- comunica modernidad.
. i fia disenada para el museo y tipografias Dimension sintactica: la tipografia
o e R R 0 san serif para textos de segundo nivel. del identificador del museo es usada en
| i | Codigo compositivo: empleo tanto del la sefalética, confiréendole mayor cohe-
5 0 [ A S i ' recurso linea como superficie. Tendencia rencia a todo el conjunto.
_ o a la horizontalidad en las sefales siguien-
7l &) arc '_ '_ do las proporciones del soporte usado.
T : Los numeros que identifican zonas y pisos
o B # f_,, cuentan con un tamafio mayor respecto
— al texto informativo.
> il Soportes: las sefales se adhieren directa-

mente a las paredes.
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IDENTIFICADOR VISUAL NACIONAL

Camino grafico Cédigo tipografico Codigo compositivo

Logotipo Arbitrario Cromatico San Serif Simétrico Horizontal

Cédigo de color

IDENTIFICADOR VISUAL INTERNACIONAL

Camino grafico Cédigo de color Caodigo tipografico Codigo compositivo

Logotipo Arbitrario Acromdatico San Serif Asimétrico Horizontal

ANALISIS
GENERAL

Identificador visual

Desués del estudio detallado de los
homologos se puede concluir que de ma-
nera general, los identificadores respon-
den en su mayoria a codigos similares.

El logotipo predomina por encima del
imagotipo, las tipografias San Serif se em-
plean en mayor medida para connotar la
contemporaneidad y estética simple de
las galerias o centros expositivos.

Ilgualmente las composiciones hori-
zontales predominan, asi como el uso del
color sin relaciones directas con la realidad
y en su lugar potencian la funcion.
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SISTEMA DE IDENTIDAD VISUAL INTERNACIONAL

Cédigo de color

Cromadtico

SISTEMA SENALETICO

Camino gréﬁ co

Pictograma y
nomenclatura

Cadigo tipografico

San Serif

Cﬁdlgﬂ de color

Acromatico

Cédigo compositivo

Vertical

Codigo tipografico

San Serif

Caodigo fotografico

Encuadre
en el producto

Codigo compositivo

Vertical

Material del soporte

PVC

Modo de sujecién

Adosado

ANALISIS
GENERAL

Sistemas de
identidad visual

En las soluciones analizadas se puede
observar la presencia de colores variados
que se combinan para generar mas dina-
mismo en las distintas apliacaciones.

Sistema Senalético

Entre las caracteristicas que se mues-
tran como tendencia entre las propuestas
analizadas, resalta el empleo de tipogra-
fias San serif en todos los casos, asi como
el tipo de sujecion adosada de las sefales.




REQUISITOS
DE DISENO
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REQUISITOS
DE DISENO

Factor Contexto

- Lossistemas de identidad visual y se-
Aalética deben convivirarmonicamente
con el lenguaje formal de la edificacion.

- Elidentificador exterior debe poder
resistir a las condiciones climaticas y so-
ciales del lugar.

- Los modos de sujecion y su ubica-
cion en el espacio, tanto externo como
internos, no deben resultar invasivos o
comprometer ningun elemento de valor
artistico y patrimonial del inmueble, di-
gase murales, frisos, rejeria o carpinteria.

Se tendra en cuenta las condiciones
de iluminacion para la seleccion de los
materiales y colores mas pertinentes,
asi como su mejor ubicacion en el espa-
cio para optimizar su valor funcional.

- Los distintos soportes deberan te-
ner un contraste adecuado con los co-
lores de las paredes, sin llegar a obtener
excesivo protagonismo que interfiera
con las exposiciones.

Factor Uso

- Seempleara de codigos visuales
facilmente decodificables por todo tipo
de personal teniendo en cuenta la am-
plia gama de rangos etarios que abarca
el publico meta.

- Se utilizara de un sistema bilingle
(espafiol e inglés) previendo la asisten-
cia de publico extranjero.

Factor Tecnologia

-  Seseleccionaran materiales y modos
de sujecion lo suficientemente resistentes
para evitar danos a corto plazo como im-
pactos, decoloracion, rayados o despegue.
- Sedisenara teniendo en cuenta que
los materiales nuevos deben tener una
convivencia armoniosa con los materiales
originales del inmueble.

- Los soportes deberan ser viables para
la economia del Centroy el pais, asicomo
producibles con materiales y tecnologias
disponibles en el territorio nacional.

Factor Mercado

- Se emplearan tipografias san serif
en senalética teniendo en cuenta sus
cualidades provechosas para cumplir
esta funcion.
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DISCURSQO Atributos generales
VISUAL/ - &

Creativo

AtribUtOS - Innovador

Atributos especificos

Contemporaneo
Dinamico
Expresivo
Coleccion
Versatil

Atributos a comunicar

Artistico
Creativo
Contemporaneo
Dinamico
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DISCURSO
VISUAL /

Ras,

00S de estilo

Codigo formal

Uso de recursos formales depurados y
con tendencia a la geometria. (Dinamis-
Mo y contemporaneidad)

Codigo de color

Empleo de colores variados y contras-
tantes. (Arte y creatividad)

Cadigo tipografico

Uso de tipografias con contrastes en su
morfologia. (Dinamismo y contempora-
neidad)

Codigo compositivo

Composiciones que puedan ser enmar-
cadas en formas geomeétricas basicas.
(Contemporaneidad)
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PREMISAS

Premisa1

Hacer confluir la obra artistica de Sosa-
bravo con el estilo Art Decé propio del
inmueble, mediante la fusion de signos
caracteristicos de ambos.

Premisa 2

Mostrar la obra de Sosabravo en estre-
cha relacion con el proceso de creacion
mediante el uso de elementos que re-
presenten las artes plasticas.

Premisa 3

Referenciar la obra de Sosabravo par-
tiendo de caracteristicas emblematicas
de la misma, como |lo son personajes
ideados por el autor y formas recurren-
tes empleadas.
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ETAPA CONCEPTO
Indicadores Premisa1 Premisa 2 Premisa 3
Coherencia con el problema de diseno 3 4 5
MNovedad del concepto 5 3 4
Nivel retorico 3 4 5
Polivalencia 4 3 4
Capacidad de comunicacion 4 2 5
21 19 23

PREMISAS /

Seleccion

Se selecciona la premisa numero 3
después de haber realizado el analisis
de los indicadores pertinentes.

Esta premisa permite explorar solu-
ciones directamente relacionadas con la
obra del artista que presenta suficiente
riqueza visual y conceptual.
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ALTERNATIVAS

Alternativa 1/ Coleccion

Aludir al caracter abarcador de |la
muestra de la obra del artista que se ex-
pondra en el Centro.

Alternativa 2 / Enfasis

Generar énfasis en las soluciones
mediante elementos llamativos propios
de la obra de Sosabravo.

Alternativa 3 / Geometria

Resaltar el caracter geométrico de
la obra generando ﬁgu ras abstractas.

Alternativa 4 / Personajes

Referenciar directamente la obra del
artista mediante la sintesis formal de sus
personajes u otros elementos distintivos.




2% CAPITULO 3
104 2~ ETAPA CONCEPTO

I . ALTERNATIVAS
I- 1/ Coleccidén
COLECTCION

Aludir al caracter abarcador de la

E [l I. [ l: E | u N muejtra de Ilacobl;a del artista que se ex-
SOSA B RAVO SOSABRAVO pondra en el Centro.

COLECCION
SOSABRAVO

coleccion
SOSABRAVO
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COLECCION COLECCION
7=\
SOSABRAV® S®SABRAVO airerNativas
2 / Enfasis
COLECCION COLECCION medianteclameris lamaivos propcs

SOSABRAV®

SOSABRAV®

COLECCION

SOSA
BRAV®

COLECCION

SESABRAHG
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COLECCION COLECCION

COLECCION C OL ECTC I O N Resaltar el caracter geométrico de

f so SAB RAVO D S O S A B R AVO la obra generando figuras abstractas.

E
11 oV

COLECCION OLECCI ON

SOSABRAVO SOSAB RAVO

ALTERNATIVAS

3 / Geometria
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coleccion

SOSABRAVO

>

coleccion

SOSABRAVO
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COLECCI ON

SOSABRAVO

COLECCI ON

SOSABRAVO

OllcH

COLECTCI| ON

SOSABRAVO

COLECCI!I ON

SOSABRAVO

W=

COLECCI|ION

SOSABRAVO

©

coleccion
SOSABRAVO

ALTERNATIVAS

4 / Personajes

Referenciar directamente la obra del
artista mediante la sintesis formal de sus
personajes u otros elementos distintivos.
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SOSABRAVO SOSABRAVO

:J%g_*:ycomcmﬁw cCoLECCI N @I ALTERNATIVAS

4 / Personajes
coleccion

SOSABRAVO COLECCION Referenciar directamente la obra del

SOSAB RAVO artista mediante la sintesis formal de sus

personajes u otros elementos distintivos.

COLECCI]ON

COLECCI|ON
"o O\ sosABRAVO
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SOSABRAVO
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SOSABRAVO
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Solucion 1
4®
oV
COLECCION

SOSABRAVO

Solucion 2

P COLECCION
SOSABRAVO

Solucion 3

CoOLECLC

C OLECC

C OLECC

SOSABRAVO

COLECCI!ION

SOSABRAVO

SOSAB RAVO SOSAB RAVO

VARIANTES

Se realizé una seleccion de concep-
tos Optimos a partir de las soluciones
generadas, resultando cinco soluciones
como posibles conceptos finales. Para
ello se realizé un analisis de todas las
soluciones basandonos en la capacidad
de comunicar los atributos planteados
en el discurso visual.

A cada una de estas soluciones con-
sideradas como Optimas se le realizaron
variantes y de ellas se selecciond una
opcion final en cada caso.

Solucion 1: se selecciona la opcién
1ya que la disposicion vertical confiere
mas atractivo visual al identificadory lo
resalta. Ademas permite comprender
mejor la referencia a un cuadro.

Solucién 2: la combinacion de colo-
res resulta mas equilibrada y armodnica
en este caso.

Solucion 3: |la opcidn seleccionada
presenta mayor impacto visual y uni-
dad. Ademas puede combinarse poste-
riormente con una amplia gama de co-
lores debido a su versatilidad.
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Solucion 4

COLECTCI|I ON

SOSABRAVO

COLECCI!ION

SOSABRAVO

Solucion 5

O L E C C |

SOSAB RAVO

1Yl c o LEECCEI

o SOSABRAVO

VARIANTES

Solucion 4: se selecciona la primera
opcion teniendo en cuenta que la com-
binacion de colores en este caso resulta
mucho mas llamativa y representativa
de la obra.

Solucion 5: se selecciona la opciodn
acromatica al presentar mas orden, uni-
dad y mayor impacto visual.
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COLECCION
= SOSABRAVO

Solucion 2

A partir de las formas geometricas
provenientes de la obra de Sosabravo
y sintetizadas en el identificador, se ge-
nerd un conjunto compuesto por partes
que presentan visualidad propiay que
son combinadas resaltando siempre la
forma rectangular para fomentar el or-
den del conjunto.
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COLECCI

SOSAB RAVO

Solucion 3

Las ondas presentes en el segundo
cuadro, se seleccionan como grafica de
apoyo al ser el elmento mas llamativo
en el imagotipo. Esta grafica sera usada
en formatos cuadrados o verticales en
funcion de cada soporte. También pue-
de ser sustituida por texto para dotar de
aun mas dinamismo a las soluciones.
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C O L E & O

SOSAB RAVO

Solucion 4

El recurso circulo concéntrico es el
protagonista de la solucion de identifi-
cadory por tanto fue aprovchado para
generar una trama en continuidad que
puede ser usada tanto de manera ho-

el

)

3@ rizontal como vertical. Por otro lado el
q . 14 14 [ 3

ﬂa propio circulo concéntrico funciona
i@}_ﬁ 4 como un segundo apoyo grafico.

@ MHEHLU&

A48




115

CAPITULO 3
ETAPA CONCEPTO

. SOSABRAVO

1 SOEARE AT

4 serannive

4'&‘ | il

] sosasRavo

CousdECiOn

SOSABRAV

T coiligpy e
ﬂ&nuanmn

1°|] coLECCI

r SOSABRAVO

Solucion 5

Tomando los elementos que se
usan para conformar el rostro del per-
sonaje que sale del caballete, se realizé
un conjunto que funciona como apo-
yo grafico en los distintos casos, tanto
completo como seccionado.
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Sala polivalente
Multipurpuse room

Cafeteria
Coffee shop

Galeria
Gallery

Tienda
Store

Banos
Tilets

Tienda
Store

Caleria
Gallery
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e ve Ve Ve W<

NN N NN SOSABRAVO
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Indicadores Solucion 1 Solucidn 2 Solucion 3 Solucion 4 Solucién 5
Acumulado total 161 181 180 183 143
Seleccion directa 0 2 4 1 O
Tabla 1. Resumen de Criterio de expertos
Dimensiones Indicadores Solucion 1 Solucion 2 Solucion 3 Solucion 4 Solucion 5
Sintactica Coherencia del sistema 5 4 5 5 4
Orden 4 4 5 5 4
Pragmatica Legibilidad 5 5 5 5 5
Simplicidad 5 4 5 5 4
Tiempo de decodificacidon 4 3 5 4 3
Semantica Novedad del concepto 5 3 5 5 4
Capacidad de comunicacion o 5 o 5 4
Significante - Significado 5 4 g 5 4
38 34 40 39 32

Tabla 2. Matriz ponderada

CONCEPTO
OPTIMO /

Seleccion

Luego de explorar los posibles ca-
minos graficos que seguirian las solu-
ciones anteriores, se aplicaron herra-
mientas para lograr una seleccion final
acertada del concepto 6ptimo.

Se acudio al criterio de expertos mi-
diendo una serie de parametros que se
traduciran en datos cuantitativos y tam-
bién se recogieron las consideraciones
de los mismos de manera cualitativa.

Ademas, se realizd un matriz pon-
derda para evaluar dichas soluciones
mediante indicadores de las dimensio-
nes pragmatica, semantica y sintactica.

Criterio de expertos

Como resultado de la encuesta se
concluye que la solucion 3 resulta la
mas pertinente para el proyecto, luego
de resultar la mas puntuada y referida
en las selecciones cualitativas.

En estas ultimas, los expertos que
escogieron la solucion 3 justificaron su
seleccion con el impacto visual, simpli-
cidad y orden que les comunicaba la so-
lucién. Asi como la presencia de la obra
y el fin del centro en comunion.

*Ver Anexo 6 Tabla Criterio de expertos

Matriz ponderada

En el caso de la matriz ponderada,
la solucion 3 resultd igualmente la que
obtuvo mayor puntuacién, cumpliendo
con los requisitos necesarios para ser
considerada decodificable, comprendi-
day atractiva para el publico.




120

CAPITULO 3
ETAPA CONCEPTO

COLECTCI|I ON

SOSABRAVO

CONCEPTO
OPTIMO

El referente principal lo constituyen
los personajes de la obra de Sosabravo,
siendo el protagonista en la solucion.

Mediante la superposicion de los
cuadrados, se busco dar un efecto de
continuidad en el personaje y al mismo
tiempo connotar la coleccion de obras
que el Centro albergara.

El uso de formas geométricas sim-
ples y depuradas le confieren impacto
visual y pregnancia a la solucion.

Los valores de la institucion y su ob-
jetivo se hallan reflejados de manera
objetiva asi como los atributos que le
dieron origen a la solucion.
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El presente manual de identidad
constituye una guia que establece las
pautas para la correcta representacion
visual e implementacion del proyecto a
través de sus distintos soportes.

Mediante el cumplimiento estricto
de estas pautas, se favorecera a lograr
una presentacion consistente y profe-
sional del centro como institucion.
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s

i — o R = B e —

C O L ECC

SOSAB RAVO

Imagotipo

Geneérico

Logotipo

IDENTIFICADOR
VISUAL

Concepto

El identificador esta compuesto por
el imagotipo, el genéricoy el logotipo.
Presenta una unica composicion ver-
tical, con cada elemento justificado al
centro. Esta disposicion permite lograr
una mayor jerarquia visual, donde el
imagotipo adquiere mayor impacto vi-
sual y equilibrio, a pesar de su
forma desplazada.

La solucidn constituye una sintesis
de un rostro tipo de los personajes que
el artista representa en su obra usual-
mente. Al mismo tiempo que se hace
referencia a la coleccion de obras me-
diante la superposicion de ambos cua-
dros, al mismo tiempo que se genera un
efecto de continuidad.
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IDENTIFICADOR

e ——in VISUAL /
©:@:9 " onstruccion

Ox

BX

10°
i
AL [~
e

f

Imagotipo

Para la construccion del imagotipo se
partio de una grilla de 7 x 6 unidades, en
el cual se inscribid el mismo.

Para la construccion del rostro del
personaje se emplearon formas geome-
tricas como el circulo, el dvalo y el trape-
cio. Para las ondas en el segundo plano se
fusionaron los circulos de menor dimen-
sion para crear una forma continua.

Las lineas del imagotipo presentan
i ' en todos los casos el mismo grosor el cual
L se tomo como referencia para establecer

X el resto de las medidas del identificador.

17 X
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IDENTIFICADOR

7 VISUAL /
x| COTCLIBNC C | O N Construccion

Genérico

2X A 5) _:> A Q El interletrado original de la tipo-

| \ grafia se ajusto, expandiendolo hasta
- &= alcanzar una longitud similar a la
del logotipo.

Logotipo

En el caso del logotipo se realizaron
pequenos ajustes opticos para optimi-
zar el balance de la forma y la contra-
forma y evitar desequilibrios o énfasis
innecesarios en algunas silabas de
la palabra.
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RGB: 255/ 43/ 43
CMYK:0/83/83/0
Pantone: #F9423A

RGB: 0 /149 / 255
CMYK:100/42/0/0
Pantone: #1495FF

RGB:255/191/0
CMYK:0/25/100/0
Pantone: #FFD700

RGB:12 /58 /149
CMYK:92/61/0/ 42
Pantone: #003594

RGB:79 /197 / 35
CMYK:60/0/82/ 23
Pantone: #44D62C

RGB:0/0/0
CMYK:0/0/0/100
Pantone: Black 6C

COLOR

Codigo de color

Se optd por una seleccion de colo-
res con alta saturacion presentes en la
obra del artista con mas frecuencia.

El color rojo, amarillo, verde y azul
claro seran empleados en igual medida
en el sistema de identidad mientras que
el azul oscuro se empleara como secun-
dario para generar enfasis y equilibrio
en algunos casos. En los casos requeri-
dos, este ultimo solo se utilizara en tipo-
grafia y el identificador.
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Variante principal

Ak R COLOR

COLECEIOHN o I

SOSABRAVO SOSABRAVO

Variantes de color

En las aplicaciones el identificador
sera empleado preferentemente sobre
planos de color, en color blanco (para fon-
do rojo y verde) o azul oscuro (en el caso
de fondo azules claros o amarillos, para
generar mas contraste).

En otros casos se empleara sobre
fondo blanco a color.

Wy

(o o T TR B e ol

SOSABRAVO

Wy

Cool B e LM

SOSABRAVO

e 3 W2 o AgE

OLECCI OGN ERLECE YA H CoOLECECION

SOSABRAVO - SOSABRAVO SOSABRAV SOSABRAVO
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Frutiger LT Std Light

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789.,;:-_"°#3%8&/)+=;?|!

Gogh Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789, ;:- "#3$%&/()+=47j!

Gogh Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
0123456789.,;:- "#H$%&/()+=47;!

TIPOGRAFIA

Cadigo tipografico

La tipografia que se empleara en la ma-
yoria de los soportes sera la Gogh en sus di-
ferentes variantes, la cual es la misma que fue

Frutiger LT Std Roman
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Gogh Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Gogh Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY.

utilizada para la concepcion del genéricoy

el logotipo.

En su variante Bold y Extra Bold sera usa-
da en titulos. Para subtitulos Bold Italicy Me-
dium. Mientras que para textos cortos se em-
plearan las variantes Regular y Regular Italic.

La tipografia Frutiger LT Std sera usa-
da principalmente en cuerpos de textos, en
especial documentos o recursos institucio-
nales. Esta tipografia resulta 6ptima para
la lectura y su morfologia presenta rasgos
neutrales que le permiten adaptarse a dife-
rentes soportes y convivir con otras satisfac-
toriamente. Para subtitulos en documentos
institucionales se empleara la variante Bold,
segun se pauta en el manual de aplicaciony
para cuerpos de texto las variantes Regular
y Light segun su jerarquia.

abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz
0123456789.,;:- "°#$%&/()+=¢?;!

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789.,;:-_ "“#$%8&/()+=¢?j!

abcdefghijklmnriopqrstuvwxyz
0123456789.,;:-_ "“#$%&/()+=¢7?j!

Frutiger LT Std Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789.,;:- "°#3$%8&/()+=¢7?}!

Gogh Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

0123456789.,;:-_ " H#3$%&/()+=47?;!

Gogh Extra Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWX)Y
abcdefghijkimnniopqgrstuvwxyz

0123456789.,;:-_""#S%&/()+=¢7}!
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COMPOSICION

Codigo compositivo

Tanto para formatos verticales
como horizontales, el identificador po-
dra colocarse en los cuatro extremos del
formato, solo una vez por unidad.

En el caso de los formatos horizon-
tales, podra ubicarse ademas al centroy
al centro en la parte inferior.
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Coleccion Sosabravo

%, sﬂ"oh By 9 o 0% b'%b
(,0\0‘%‘) . o*'ab**bo oo‘\aﬂc,&# gﬁﬂbﬁ%
8% 0 505 Ry 9V 0°° b'%b
9% i, 505 0y, (9% 07 o,

RECURSOS
GRAFICOS

Grafica de apoyo

La grafica de apoyo que sera em-
pleada en los distintos soportes seran
las ondas, partiendo de la propia mor-
fologia del identificador.

Esta pordra aumentar o disminuir
en numero de partes. siendo mas co-
mMun la seccion de seis unidades, debido
a su forma cuadrada, lo que la hace mu-
cho mas versatil. El resto de las varian-
tes se emplearan en menor medida en
funcién del soporte.

También se empleara la onda sus-
tituida por texto manteniendo esta
morfologia. El texto contenido sera el
nombre de la institucion. Cada palabra
abarcara solo una seccidon de la onda.
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RECURSOS
GRAFICOS

Cédigo fotogréﬁco

Debido a la riqueza visual de la obra
de Sosabravo y la complejidad de la mis-
ma, las imagenes que se emplearan en
los distintos soportes deberan mante-
nerse sin edicidén para no perjudicar la
estética de la obra, o su mensaje.

Solo se aplicara filtro de los cuatro
colores principales sobre imagenes que lo
permitan y vayan a ser empleadas acom-
panadas del identificador en alguna de
las posiciones anteriormente pautadas.

Los colores seran aplicados con una
opacidad minima de 30%, para generar
un plano de color discreto que no resulte
agresivo en la convivencia con la imagen.
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C OLECIC]

SOSAB RAVO

Wy

[ | 3 N

SOSABRAVO

W=

COLECCION

SOSABRAVO

25 mm

15 mm

W=

COLECECIOMHN

SOSABRAVO

W

COLECC|ION

SOSABRAVO

70 px

40 px

REGULACIONES

Zona de restriccion

Se tomara como referencia la letra
“B” con las mismas dimensiones em-
pleadas en el logotipo para establecer
el margen minimo de restriccion con el
que puede contar el identificador sin
verse afectado.

Limites de reduccion

Para garantizar la identificaciony
legibilidad 6ptima del identificador es
necesario no disminuir el tamano del
identificador por debajo de lo pautado.
Para medio impreso:

Sobre fondo de color plano: 25 mm
Sin fondo de color: 15 mm

Para medio digital:

Sobre fondo de color plano: 70 px
Sin fondo de color: 40 px
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REGULACIONES

Prohibiciones

No aplicar colores al identificador que
no hayan sido pautados.

No superponer colores de la paleta.
No rotar.

No extruir.

No deformar.

No aplicar degradados.

No modificar las proporciones del ima-
gotipo, logotipo o genérico.

No reflejar.

No variar la composicion.

No aplicar texturas.

No aplicar sombras.

No contornear.




RECURSOS
INSTITUCIONALES
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SOSAERAVO
23 dé noviembre de 2003

A Daneisy Garcia Rogque

Presidenta del Comsejo Maclonal de Artes Plasticas

Coseooion Sosabravd busca promover y difundir &l ane v la obda diel maesro Alftedo
Sosabrava, afredendo un espaco de encuentro y Aprediadion artistica para un publico
Armpdio § Con Inleres por b culiuvra. A Traves de exposioecnes, eveniod y adiivedades educal-
Va5, ¢ compromete 4 promover la experiencia cultural y contribuie al desammolio y reconod
mienia del arte contemporiness cubann

Corwertir al Centro en un referente culfural reconccido a nived nacional @ inbermaceos-
nal, poticonando la obea de Sosabravo como un legado artistico invaluable, Ser un espacio
de mapidacen y rellexion, donde el are despeere emadiones, lomente & digiaqo y genede
i impacto posdties on L sociedad, Se aspira fomentar la apaeciacidn y el conocimiento del
arte, Al como B generar apartursdaded v colabaracones que erpulen |8 ceaddn v difuiin
cuitural,

Penaar en ol arte y su presencia on la sooedad os. no sodo importanie, s impres
ondible; su mpacto se extiende a miRtiples aspactos de fa vida humana v es por ello que
fomentar el acercamisnio del pablico a espacios gue brinden acceso al arte, su apreciacion y
polencen |a trammision de vabodes, resufta indispensable.

Es por elio gque el proyecio Colecoién Scsalavo se propone gestacar piezas amisticas
y cultwraled para que edtas vayan mas ally de s mera edhsbicion. Dichas peerad seran un
Pt e srUentio o el que af Pl pUsSS COMPATE SXp renoms y e GENSTE UN
impacto weial positivo

Saludos cordiales

P

Mombre y Apellides del directive

Girector ded Centro Coleccion Sovabraso

Version estandar Version economica
™
™y, ™y
Ly __ N LY v VN
™y, T
P P ™

EORIE RN

SOSABRAN

23 de noviembre de 2023

A: Danelsy Garcla Rogue

Fresidenta del Con dacional de Artes Plasticas

4

Coleccidn Sosabrave busca promover y difundir @ arte y [a obra del masstro Alfredo
sosatwavo, ofreciendo un espacio de encuentro ¥ apreciacion artistica para un pablioo
amplic ¥ con interés por la cultura. A& través de exposiciones, eventos y acthidades educati-
Vs, W compromete a promover ka experiencia culfural w contribuie ol desarrollo y reconod:
mienta del arte contempordnes cubano.

Comeartir al Cendro an un reterente ouftural reconoods a nieel nacional & miernacen-
nal, posicionando la obra de Sosabravo comao wn legado artisticd imvaluable. Ser wn edpaco
de indparadin y reflexon, dende o ame despiene emedones, 1omente e dalego y generne
un impacto positien on la sodedad, S0 aspira fomentar L aprociacion v el conocimienta del
artie, adl Cormd A generar oporunidades v colabaraconss que impulen b creacdn y difusitn
oulitural

Perdar on ol arte y su presendia on b wodiedsd o, no wolo impartante, Sind impred
cindible: su impacto e extiende a mahiples aspecos de la vida humana y es por ello que
fomentar el atercamiento del pdblico a espacos quee brinden acorso al arte, su aprociagion y
potenchen la ransmissin de valones, resulia ndispersable.

Es por elle que el proyecto Cobeccidn Sosabravo se propone destacar plezas artisticas
y culturales para que estat vagan mas alld de wu mera exhibicion. Dichas piezas serin un
punito de enouentro en el gue &l pibboo pueda compartir experiencias y e Qeqers un
impacto sodal positvo.

Saludos cordiales

O A B, L W

MNombre y Apellidos del directive

Director del Centro Coleccidn Sosabravo

Margen de seguridad para
impresién en impresora corriente

RECURSOS
INSTITUCIONALE

Papel timbrado

Formato: Carta 215,9 x 279,4 mm

Margen: Normal (25 mm superior e inferior,
40 mm izquierda y 30 mm derecha)
Interlineado: 1,15.

Tamano del identificador: 30 x 23 mm
Fecha: Frutiger LT Std Bold /10 pt. / Justifi-
cado a la derecha

Cargos: Frutiger LT Std Bold /10 pt. / Justi-
ficado a laizquierda

Nombre: Frutiger LT Std Bold / 10 pt. / Jus-
tificado a la izquierda

Cuerpo de texto: Frutiger LT Std Roman /
10 pt. / Justificado a la izquierda

Contacto: Frutiger LT Std Roman / Color
gris 50% / 8 pt. / Justificado a la derecha
Color: azul claro o gris 50% (donde aplique)
Material: papel bond 95 g



CAPITULO 4
ETAPA DESARROLLO

R

137

Version de lujo Version econémica

RECURSOS
INSTITUCIONALES

Sobre para documentos

Formato: 225 x 305 mm

Tamano del identificador: 37 x 30 mm
Tamano de la grafica de apoyo: 50 x 45 mm
Contactos: Frutiger LT Std Bold /13 pt. /
Justificado a |la derecha

Material: papel offset 95 g

R R

EaiLECg oo

SOSABRAVO SOSABRAVO

Calle Reina entre Rayo v 5an Micolas Calle Reina entre Rayo ¥ 5an Micolas
78700001 / 78700002 m TET00001 | 78700002
coleccidnsosabravodgmail.com M colecaonsosabrave@gmail.com
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Version de lujo

Lado frontal comun

R

ChiilCcCyd ™

SO5ABRAVO

Calle Reina entre Rayo y San Nicolds
TE7OO0M f FEFOO002
coleccignsosabravofgmail.com

Version econdmica

Para:

120 mm

RECURSOS
INSTITUCIONALES

Sobre timbrado para carta

Formato: 216 x 279,4 mm

Identificador: esquina superior derecha / 37
X 30 mm

Grafica de apoyo: izquierda / 108 x 120 mm
Contactos: Frutiger LT Std Bold / Color azul
oscuro /13 pt. / Justificado a la derecha
Destinatario: Frutiger LT Std Bold /13 pt. /
Justificado a la derecha.

Material: papel offset 90 g
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e

EoLEECI

SOSABRAVO

Retiro

Director
Nombre del directivo

+53 123412

[ c.sosabravod@gmail.com

Calle Reina entre Rayo y
San Nicolas

RECURSOS
INSTITUCIONALES

Tarjeta de presentacion

Formato: horizontal 90 x 50 mm
Identificador: centrado / 25 x 20 mm
Grafica de apoyo: izquierda / 45 x 50
mm / Color rojo

Cargo: Gogh Bold / Color azul /12 pts /
Justificado a la derecha

Nombre: Gogh Regular / Color azul / 11
pts / Justificado a la derecha

iconos: Teléfono 4 x5 mm / Correo 5 x 4
mm / Direccion 4 x 5 mm / Justificado a
la derecha

Datos: Frutiger LT Std Bold / Color azul /
8 pts / Justificado a la izquierda
Materiales: papel estucado mate 300 g
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W

SOSABRAVO

A RECURSOS

SOSABRAVD

INSTITUCIONALES

Carpeta institucional

Formato: 235 x 320 mm

Identificador: 37 x 30 mm / esquina supe-
rior izquierda

Grafica de apoyo: 80 x 320 mm / derecha
Material: cartulina grafica 300g
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INVITACION

INAUGURACION

Calle Reina entre Rayo y San Nicolas
23 de NOVIEMBRE de 2023
.00 PM

T o0

]

| E@FLFTEEIQN
E SOSABRANVD

TALLER +
CONFERENCIA

SOSARRAVO

=
S eEr
S A
... ¥ ]
<

'y
b

3

P

INVITACION

INAUGURACION

Calle Reina entre Rayo y San Nicolas
23 de NOVIEMBRE de 2023
3:00 PM

TALLER +
CONFERENCIA

SOSABRAVO

- CBLECEIAMN
E SOSABRAVO

RECURSOS
INSTITUCIONALES

Tarjeta de invitacion

Formato: Horizontal 190 x 65 mm

Tamano del identificador: 15 x12 mm /13 x
10 mm

Grafica de apoyo: 10 x 20 mm

Tamano del codigo QR: 18 x 18 mm
Invitacion: Gogh Extra Bold / Color negro /
30 pts / Justificado a la derecha
Inauguracion: Gogh Bold / Color negro /15
pts / Justificado a la derecha

Lugar / Fecha / Hora: Gogh Bold / Color
negro / 8 pts / Justificado a la derecha
Taller + Conferencia: Gogh Extra Bold /
Color negro /13 pts / Justificado a la derecha
Material: papel estucado mate 95 g
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RECURSOS
INSTITUCIONALES

Solapines

Formato: vertical 70 x 100 mm
Tamano del identificador: 13 x10 mm
Tamano de laimagen: 30 x30 mm
Cargo: Gogh Extra Bold / Color azul
DIRECTOR ADMINISTRADOR ESPECIALISTA INVITADO oscuro / 30 pts

Nombre y Apellidos Nombre y Apellidos Mombre y Apellidos Nombre y Apellidos Nombre: Gogh / Color blanco /12 pts
Acceso: Frutiger LT Std Roman / Color

blanco o gris 50 % / 8 pts
Campo de color: 70 x 15 mm
Material: papel esucado mate 300 g

Acceso A todas las dreas de la erstiucsdn

Acceso a todas las Areas de la instiucon Atcest o las dreas de actividad de b institucon



DIRECTOR

Nombre y Apellidos

ESPECIALISTA

Nombre y Apellidos ﬁ

LN ]
1RAVO

Acceso a todas las areas de |a institucion

ADMINISTRADOR INVITADO

Nombre y Apellidos

Acceso a todas las areas de |a institucion

Nombre y Apellidos

Acceso a todas las areas de la institucion " Acceso a las Areas de actividad de la institucion
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RECURSOS
INSTITUCIONALES

Cuno

Formato: cuadrado 30 x 30 mm
Tamano del identificador: 15 x12 mm
Material: Goma

M O1 222234002

OVAAdACO2
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Bloc de Notas

A

SO5ABRAVD

RECURSOS
INSTITUCIONALES

Bloc de notas

Formato: vertical 100 x 150 mm
Identificador: 20 x 15 mm / Color

azul oscuro

Grafica de apoyo: 100 x 50 mm / Color
azul claro

Bloc de Notas: 24 pt. / Color azul oscuro
Renglones: 80 x100 mm / O, 50 pt. /
Color negro / 20 renglones por hoja
Material: papel bond 95 g
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= = RECURSOS

s e
™ - p . INSTITUCIONALES
o o Memorandum

Formato: cuadrado 100 x 100 mm
Identificador: 20 x 15 mm / Color azul oscuro
Grafica de apoyo: 20 x 15 mm

Para / De / Fecha: 8 pt.

Renglones: 80 x 60 mm / O, 50 pt. / Color
negro / 11 renglones por hoja

Contactos: 6 pt. / Color gris 50 % / Justifi-
cado a la derecha

Campo de color: 100 x 10 mm

Material: papel bond 95 g

alls Ny pryrra Ty 7 b PMhoimbka

FAVDDDGT [ 00
ol RO L A B il T
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RECURSOS
INSTITUCIONALES

Placa para cuadros

Formato: horizontal 100 x 70 mm

Grafica de apoyo: derecha /10 x 20 mm /
Color verde

Nombre de artista: Gogh Bold /12 pt.
Datos en espanol: Gogh Bold Italic /12 pt.
Datos en inglés:Gogh Regular Italic /12 pt.
Material: acrilico

Alfredo Sosabravo 70
Circo campestre, 2016 ~
Country circus, 2016

Acrilico y collage sobre lienzo
Acrylic and collage on canvas

108 x 150 cm
1000x75cm




RECURSOS
ADMINISTRATIVOS
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RECURSOS
ADMINISTRATIVOS

] == o o o
- S Etiqueta de seguridad
2 ~
e e B i s GE mE i — Formato: horizontal 70 x 40 mm
SOSABRAVO SOSABRAVO ; Tamano del identificador: 20 x 15 mm
No.: Frutiger LT Std Bold /10 pt. / Justifi-
™~ g e
No. Fecha cado a la izquierda
Campo para texto: Tamano: 50 x 10 mm
Qﬁz.zi,??ﬁ?ﬂ 2_% / _z,z / 2_?) / Puntaje de la linea: 1 pt.

Material: papel estucado autoadhesivo

Etiqueta de inventario

Formato: horizontal 70 x 40 mm
Tamano del identificador: 20 x15 mm
No.: Frutiger LT Std Bold / 10 pt. / Justifi-
cado a laizquierda

Campo para texto: Tamano: 50 x 10 mm
/ Puntaje de la linea: 1 pt.

Numero: Frutiger LT Std Roman /11 pts
Material: papel estucado autoadhesivo



RECURSOS
EMBLEMATICOS
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A Nl N, SOSABRAVO

DIPLOMA

; :
A: i
L]

Hoy 23 de noviembre de 2023

Por su eemplar contrnbucion a la institucion
]

como un trabajador destacado

en su especialidad.

- S L

T B B A SR o ”

somibee y apellidos Hombre y Apellidos
Director del centro Daector ded evento

¥ W N
P
A ™
Fava ¥ o " W
A Nl gl

pLy v N ﬁ

P N SOSABRAVO

RECONOCIMIENTO

o . r
n F i Rt il of s Ty L AR R
L]
L]

Hoy 23 de noviembre de 2023

Par su ejemplar contnibucion a la institucion
coma un trabajador destacado
en su especialidad.

-, =

T, QR L P, R e -

Mombee y Apellidos Hombre y Apellidos
Director del centro Director del svanto

RECURSOS
EMBLEMATICOS

Diploma y Reconocimiento

Formato: Carta 215,9 x 279,4 mm

Margen: 40 mm

Interlineado: 1,15.

Tamano del identificador: 40 x 50 mm
Diploma: 60 pt. / Color azul oscuro / Centrado
Reconocimiento: 30 pt. / Color azul oscuro
/ Centrado

A: Gogh Bold / 20 pt. / Color azul oscuro/
Justificado a la izquierda

Fecha: Gogh Bold / 20 pt. / Color azul os-
curo / Justificado a la derecha

Texto: Frutiger LT Std Roman /12 pt. / Co-
lor azul oscuro/ Justificado a la derecha
Nombre y cargo: Frutiger LT Std Roman / 8
pt. / Justificado a la izquierda

Linea: 1 pt / Color azul oscuro

Material: papel estucado mateobond 95 g
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DIPLOMA

A: .-":'.r’;'-m--"f T ﬁffr_--tfﬂe'ﬂf{.ﬁ{-rl—j#‘

RECONOCIMIENTO

~ A: .")1"‘ I, e “'I'.F"""'L"?i"""{"'".:-"

Hoy 23 de noviembre de 2023 Hoy 23 de noviembre de 2023

Por su ejemplar contribucion a la institucion
como un trabajador destacado
en su especialidad.

Par su ejemplar contribucion a la inctitucicn
como un trabajador destacado
en su especialidad.

:_?'{,_...-,;__d_.-“.‘___-.:_,- =) P S, L
W_._-—-—ﬂw i Mombre y Apallidos Nombre y Apellidos
miractor del centro [aractor el evenio
Hombre y Apellides Nombre y Apellidos
Director del centro Director del evento




RECURSOS
DIGITALES
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Calle Reina entre Rayo y San Nicolas
78700001 / 78700002

coleccionsosabravo@gmail.com

U=

SOSABRAVO

RECURSOS
DIGITALES

Plantilla e-mail

Formato: 300 x 60 px

Color: azul oscuro

Identificador: 60 x 40 px

Apoyo grafico: 30 x 40 px

Contactos: Frutiger LT Std Bold / 15 pts /
Justificado a la derecha
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CONFERENCIA
INTRODUCTORIA

Taller do pinturs

TiTULO

Tubtituls

L pmpio de s prop oo § insis-
meario lpsogratos Sl duerps &
Toate Eopetupdis o Lii pivmjece o iprumi ¢
WA iR e O e O o d [ il
vauted  werisho- e Lin parcprcd Bere

Eriamsenio bpogrilon el cusips S9
Teake Ll e Ly propesceran ¢
il arre i apugrdybods dlled st i e
1t pernpdos Sl Lk [ofaeiaonird
i ETER O T S L

himio i mmolo de Lek propoacrren §
e gl dermerl 0 Lapisor oo ol duppi e i
Traki Bl il Lirs. [wedenrs miiuiry ¢

’ DIGITALES

Pauta para Power Point

TiTULO

Fubditula

g g i ¢ Formato: 1920 x 1080 px

k.t ol o1 iy Pensar &n el arte y su presencia en

e e e e o et g la sociedad es, no solo importante, Pégi na intrOd ucto ria:

PR P O B DS 0

e bk Fondo: Color azul claro
e Titulo: Gogh Extra Bold / 65 pt. / Justifi-
cacion a la derecha
Subtitulo: Gogh Bold / 35 pt. / Justifica-

prpa wa bnsis | aegis f L pregenn s
R

™

om
= cion a la derecha
Tamano del identificador: 190 x 160 px
Tamano del apoyo grafico: 120 x 190 px
TiTULO

P e = Paginas de desarrollo:
L e B Titulo: Gogh Extra Bold / 65 pt. / Justifi-

o I L L e e ]
F R L e O uaep e

R e ey SOSABRAVO cacion a la derecha

e i e 1 et L

e Subtitulo: Gogh Bold / Color azul / 35 pt.
PR AT = / Justificacion a la derecha
Cuerpo de texto: Frutiger LT Std Roman

/ 25 pt. / Justificacion a la derecha
Folio en el cabezal: Informacién de la
presentacion: Gogh Extra Bold / 20 pt.
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CONFERENCIA
INTRODUCTORIA

Taller do pinturs

. g

TiTULO

Fubditula

Vprerginy gim Las. peopaesnan § s gy
Vg st i st b b b g
s g v g b o Dprge 0 b

fmrta i e i g ey s
i g b b e
ik o b et s p P e Vg
Lo o aarpa o vt i el sl
DT ey g e o i
e v b | gyl fu Lo pregee ses

e

TiTULO

Subtitule

Bamrghs B s [ e P g T S
g i dad s e b b B e e
e pmpe = o ———a e il
o I L L e e ]
F R L e O uaep e

igaia Fae=pie cia e pegee o g s
murris bpsapals deluerps de inis B
e i e 1 et L
i it s e eals B gt e Le

B T S T T e A
Ve mwerin 0 e fa ke prpe e
3 41 ol g e e 1 e e il Dl

TiTULO

Tubtituls

L mpio de s propse oo § irsis-
meario lpsogratos Sl duerps &
Toate Eopetupdis o Lii pivmjece o iprumi ¢
WA iR e O e O o d [ il
vauted  werisho- e Lin parcprcd Bere
Eriamsenio bpogrilon el cusips S9
Teake Ll e Ly propesceran ¢
| v i Dy o sl o s f o
1t pernpdos Sl Lk [ofaeiaonird
i ETER O T S L
himio i mmolo de Lek propoacrren §
e gl dermerl 0 Lapisor oo ol duppi e i
i bl il Lirs, Pucefndo w1

i

b
Pensar en el arte y su presencia en
la sociedad ez, no solo importante,
sino imprescindibla”

SOSABRAVD

RECURSOS
DIGITALES

Pauta para Power Point

Paginas de desarrollo:

Folio en el cabezal: Apoyo grafico: 57 x 40 px
Folio al pie: Numero de pagina: Gogh Extra
Bold / 40 pts / Apoyo grafico: 46 x 32 px

Pagina con frase:

Fondo: Color azul claro

Texto: Gogh Bold / 50 pts / Justificacion a la
derecha

Comiilla inicial: Gogh Bold / 80 pts / Justifi-
cacién a la derecha

Apoyo grafico: 120 x 190 px

Pégina final:
Fondo: Color azul claro
Tamano de identificador: 244 x 201 px
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MUESTRA

COLECTIVA

MUESTRA  °jialic
COLECTIVA i

Del 2 al 12 de
DICIEMBRE
202%
ié%ﬁé Ver mas ééﬁ&& Ver mas
Del 2 al 12 de
@ Vermas | DICIEMBRE MUESTRA
SosAmRAG | 2023 COLECTIVA

RECURSOS
DIGITALES

Banner web

Fondo: color amarillo
Texto: color azul oscuro
Grafica de apoyo: blanco
Boton: blanco

Banner cuadrado:

Foramato: 250 x 250 px

Identificador: 47 x 38 px

Grafica de apoyo: 250 x 100 px

Muestra colectiva: Gogh Bold / 36 pt. /
Justificado a la derecha

Fecha: Gogh Bold /12 pt. / Justificado a
la derecha

Boton: Tamano 123 x 27 px
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MUESTRA

COLECTIVA

MUESTRA  °jialic
COLECTIVA i

Del 2 al 12 de
DICIEMBRE
202%
ié%ﬁé Ver mas Eéﬁ&& Ver mas
Del 2 al 12 de
@ Vermas | DICIEMBRE MUESTRA
SosAmRAG | 2023 COLECTIVA

RECURSOS
DIGITALES

Banner web

Banner horizontal:

Foramato: 970 x 90 px

Identificador: 63 x 52 px

Grafica de apoyo: 212 x 90 px

Muestra colectiva: Gogh Bold / 36 pt. /
Justificado a la derecha

Fecha: Gogh Bold / 23 pt. / Justificado a
la derecha

Botén: Tamano 166 x 36 px

Banner vertical:

Formato: 240 x 400 px

Identificador: 46 x 38 px

Apoyo grafico: 240 x 96 px

Muestra colectiva: Gogh Bold / 36 pt. /
Justificado a la derecha

Fecha: Gogh Bold / 23 pt. / Justificado a
la derecha

Boton: Tamano 123 x 27 px
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RECURSOS
DIGITALES

Fotos de perfil y portada

Facebook:
Formato foto de perfil: 180 x 180 px
Formato foto de portada: 851 x 315 px

Instagram:
Formato foto de perfil: 110 x110 px
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SOSABRA

-
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SOSABRAVO "~ " s "= 0 STSL0. % s 1l sosABRAVO"
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RECURSOS
DIGITALES

Fondos de pantalla

Proporcion para PC: 16:9 horizontal
Proporcion para dispositivos moviles:
16:9 vertical
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RECURSOS
PROMOCIONALES
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RECURSOS
SOSABRAVG PROMOCIONALES

Pegatina

Formatos: 50 x 50 mm

Tamano del identificador: 30 x 25 mm
Material: papel estucado autoadhesivo
Método de impresion: impresion digital

CoLECC)| ON

SOSABRAVO
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QL EC Q0N

SOSABRAVO

C0 L EC 2 1N

SOSABRAVO
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Calendario

RECURSOS
2023 L) PROMOCIONALES

Almanaque
NOVIEMBRE De pared:
1 & 3 8 Formato: vertical A3 297 x 420 mm
ENERC FEBRERO MARZIO ABRIL S SR Fotografl'a: 297 x170 mm
I [ [ 1 T W 13 W W W W .
ey MY W s o onta W W Identificador: 25 x 30 mm
veuns Armsman miwswas eewmsua e Calendario: 20 pt.
. foee] Ano: 50 pt.
Mo ma AN Jaoam, Material: Papel estucado brillante
sl ity e s o vt e i b De mesa:
. Formato: horizontal A5148 x 210 mm
SEPTIEMBRE OCTUBRE MOVIEMBRE DICIEMBRE Identificador: 25 x 30 mm
T gl - ey S BGTE Thi e i Calendario: 20 pt.
il intorts (O i o B St oty el s o Ano: 50 pt.
T pEmmmmm wEEE TomEmEr Grafica de apoyo: 105 x 70 mm (portada)
gR / 105 x 35 mm (interior)
Sonetes Mes: 23 pt.

Dias: 12 pt.

Fotografia: 140 x 210 mm

Nota de fotografia: 8 pt. / Justificado a
la izquierda

Material: Papel estucado mate 95 g
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ALFREDO

???AERAVQ ' I | b g RECU RSOS
PROMOCIONALES

Plegable

nnnnn

= onsninte Formato: A4 210 x 297 mm
@ Ecoleccion_sosabravo EKPGSEC&GN : s . . 5 i, M MateriaI: papel estucado Mmate 95 g
DE W 3 CRISTALDE icmimes— WS _ Método de impresion: impresion digital
MURANO = ==

ﬁ Calection Sodabravo

E‘ Calle Reina entre Rayo v Escu LTU RAE : = ) b | )
san Nicolas Altvedt Sonabraso . Parte externa:

Titulo: 23 pt. / Justificado a la derecha
Subtitulo: 15 pt. / Justificado a la derecha
Iconos: 6 x 6 mm / Justificado a la
izquierda

Contactos: 12 pt. / Justificado a la
izquierda

Texto: 8 pt. / Justificado a la izquierda

T4l B Whine & Jrasyls o i ot Bl ar B
il deerasn, eemiied & Wit s et L

e, S Parte interna:
e Titulo: 15 pt. / Justificado a la izquierda
Textos: 8 pt. / Justificado a la izquierda
Texto en foto: 5 pt. / Justificado a la iz-

quierda
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Taller de pintura

R

SOSABRAVO

Taller de pintura

RECURSOS
PROMOCIONALES

Label y cubierta de CD

Label:

Formato: 120 x 120 mm

Material: papel estucado mate adhesivo
permanente

Método de impresion: impresion digital

Cubierta;

Formato: 130 x 130 mm

Material: papel estucado mate 250 g
Método de impresion: impresion digital




Taller de pintura

giss

]

OSABRAVO
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COLEEELGN

SOSABRAVO
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coOLECCIGN

SOSABRAVO

RECURSOS
PROMOCIONALES

Llavero

Formato: 60 x 35 mm
Identificador: 25 x 20 mm

Material: acrilico

Método de impresién: sublimacion
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RECURSOS
PROMOCIONALES

Mouse pad

Formato: 180 x180 mm / 210 x 180 mm
Identifiacdor: 25 x 20 mm

Material: espuma de PVC

Método de impresidn: sublimacion

SOSABRAVO

SOSABRAVO
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RECURSOS
PROMOCIONALES

Agendas

SOSABRAVO

Formato: 150 x 215 mm

Identificador: 25 x 20 mm

Grafica de apoyo: 45 x 60 mm

Agenda: 20 pt. / Caja alta

Material: cartulina grafica 240 g
Método de impresidon: impresion digital

AGENDA

AGENDA

AGENDA
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RECURSOS
PROMOCIONALES

Memoria flash

Identificador: 20 x15 mm
Material: alumninio
Método de impresién: sublimacion
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RECURSOS
PROMOCIONALES

Pulover

Identificador: 50 x 45 mm

Grafica de apoyo: 80 x 600 mm
Material: Tela

Método de impresidn: sublimacion por
transferencia
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e — RECURSOS
— T PROMOCIONALES

o g Bolsa de lienzo

[ |

Formato: 400 x 500 mm
Identificador: 50 x 45 mm
Grafica de apoyo: 200 x 200 mm
Material: lienzo

PN Método de impresion: serigrafia

AR Bolsa de papel

iyt Formato: 400 x 500 mm
sisaserms Identificador: 50 x 45 mm
HEF Grafica de apoyo: 100 x 400 mm
Material: papel estucado mate 250 g
Método de impresion: impresion digital
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PN P T e
P v N PV Y VN
s AAAA RECURSOS
P N P 222"
I gl e Yy, Fa e e o

P Y N ’ P Y VN w
5 oA @ | B oA & PROMOCIONALES

SOSARRAVO P ™ SOSABRAVO SOSABRAVO PN, SOSABRAVO
PV PV VN oo
PN PV VN Vajllla
PN NP, P 222"
NN p . VN
PNI NS NI™N PN Formato: 160 x 90 mm
NN PN, Identificador: 30 x 25 mm

Grafica de apoyo: 45 x 90 mm
L T VN Material: ceramica
Método de impresion: sublimacion
P VN
P e
PN e
P i il pig
XL D e Vg

SOSABRAVO P SOSABRAVO
Py N
P VN
PN NP NN
pLY_V_ N
P T N
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RECURSOS
PROMOCIONALES

Pines

0

A5

& O L E TGI8 N E & L .E G

SOSABRAVO SOSABR h‘-.ﬂ::'l

Formato: 50 x 50 mm

Identificador: 35 x 30 mm

Material: laton y plastico

Método de impresion: impresion digital

A
Xy

SOSABRAVO SOSABRAVO

4531
§5
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SOSABRAVO
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RECURSOS
PROMOCIONALES

@ Posavasos

o B el | & n

@ SOSABRAV
Formato: 90 x 90 mm

SOSABRAVO Identificador: 20 x 15 mm
Material: cartulina reforzada
Método de impresion: impresion digital

R

SOSABRAVO




RECURSOS
DEL ENTORNO
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EXPOSICION A~

PERMANENTE &

-

3L R R
SOSABRAVO

Alfredo Sosabravo
Calle Reina
entre Rayo y San Nicolas

EXPOSICION
PERMANENTE

W2

SOSABRAVO

Alfredo Sosabravo

Calle Reina
entre Rayo y San Nicolas

EXPOSICION
PERMANENTE

e

SOSABRAVE

Alfredo Sosabravo

Calle Reina
entre Rayo y San Nicolas

RECURSOS
DEL ENTORNO

Pendones

Formato: 80 x 200 cm

Tamano del identificador: 10 x 9 cm

Grafica de apoyo: 15x 26 cm

Fotografia: 80 x 135 cm

Texto: Gogh Bold / Caja alta - baja / Justifi-
cado a la derecha

Codigo QR: 8x8cm

Material: lona

Método de impresidn: plotter de impresion




Calle Reina
entre Rayo ¥ San Nicolas
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£ UK C R M
SOSABRAVD

23 de NOVIEMBRE
de 2023

Calle Reina entre Rayo y San Nicolas

RECURSOS
DEL ENTORNO

Valla

Formato: 200 x 100 cm

Tamano del identificador: 10 x 9 cm

Grafica de apoyo: 18 x 29,7 cm

Fotografia: 70 x 100 cm

Texto: Gogh Bold / Caja alta - baja / Justifi-
cado a la derecha

Material: lona

Método de impresidn: plotter de impresion




EXPOSICION

PERMANENTE

ST 23 de NOVIEMBRE
VO de 2023

,..-K{?{i ( ssarao  Calle Reina entre Rayo y San Nicolas

il ~ - e
n Plap < S - e
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Lugar: Biblioteca

Dias: Lunes - Viernas

Horarios: 8:00 - 2:00

VENTA

30NOV &
-10DIC
AP NN

RECURSOS
DEL ENTORNO

Cartel

Formato: vertical 500 x 700 mm

Titulo: 155 pt. / Gogh Medium - Bold
Fecha: 100 pt. / Gogh Medium - Bold
Lugar / Dia / Horario: 30 pt. / Gogh Regular
Nombres de libros: 50 pt. / Gogh Regular
Tamano del identificador: 50 x 43 mm
Grafica de apoyo: 260 x 160 mm

Material: papel estucado brillo135 g
Método de impresion: impresion digital.




RS

Lugar: Biblioteca 3 0 N ov @ - .

Dias: Lunes - Viernes

B8 . -10 DICHESEE.E . -
P B e a
VENTA SS5SSSS

i 20 NOV

Dias: Lunes - Viernes

‘ | ~ Horarios: 8:00 = 4:00°
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RECURSOS
DEL ENTORNO

Parque movil

Formato: 120 x 120 mm

Tamano del identificador: 90 mm (altura)
Material: papel estucado autoadhesivo
Metodo de impresion: impresion digital

COLECCI OGN

SOSABRAVO
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RECURSOS
DEL ENTORNO

Identificador interior
y exterior

Formato: 600 mm (ancho) / 15 mm (espesor)
Material: letras corpdreas de PVC




MANUAL
SENALETICO



199 =

CAPITULO 4
ETAPA DESARROLLO

COLECTCI ON

SOSABRAVO

CONCEPTO

Para la realizacion del siguiente siste-
ma senalético se comunicaran los atribu-
tos planteados anteriormente como parte
de la conceptualizacion de la marca, con el
fin de lograr una sinergia con el identifica-
dor visual generado para la misma.

Para generar los pictogramas que
componen el sistema se emplearan for-
mas con tendencia a la geometria par-
tiendo de las formas basicas presentes
en el identificador. Estaran presentes
los mismos colores y apoyo grafico pau-
tados en el manual de identidad. Para
la generacion de las sefnales se acudira
a la superposicion de planos haciendo
referencia al diseno del identificador,
lograndose unidad de manera general.
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RGB: 255/ 43/ 43
CMYK:0/83/83/0
Pantone: #F9423A

RGB: 0 /149 / 255
CMYK:100/42/0/0
Pantone: #1495FF

RGB:255/191/0
CMYK:0/25/100/0
Pantone: #FFD700

RGB: 12 / 58 / 149
CMYK:92/61/0/42
Pantone: #003594

RGB:79 /197 / 35
CMYK:60/0/82/ 23
Pantone: #44D62C

RGB:0/0/0
CMYK:0/0/0/100
Pantone: Black 6C

COLOR

Los colores empleados se corres-
ponden con los pautados en el manual
de identidad y empelados en el sistema
de identidad visual. Para las sefales de
orientacion, se empleara un unico color
para cada una de ellas, correspondién-
dose cada uno con un piso. Las senales
de identificacion se emplearan en fun-
cion de la tipologia de servicio:

Verde: lo referente directamente al arte
y al proposito central de la institucion.
Azul claro: servicios.

Azul oscuro: oficinas y recepcion.
Amarillo: servicios gastronomicos

y comerciales.

En cuanto a las sefales de prohibi-
cion y emergencia se empleara el color
rojo para connotar restriccion.
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Frutiger LT Std Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopagrstuvwxyz
0123456789.,;1-_”G $D/O ()+—(_ ||

Frutiger LT Std Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789.,;:-_"°#%$%&/()+=¢7?j!

TIPOGRAFIA

Se empleara la tipografia Frutiger LT Std
teniendo en cuenta su morfologia disefiada
para favorecer el agil reconocimiento a lar-
gas distancias. Debido a la amplitud de los
espacios con los que cuenta la institucidon en
su condicion de centro expositivo, los usua-
rios pueden, en distintos casos, encontrarse
a amplias distancias de las sefnales. Es por
ello que estas deben poder ser legibles sin
complicaciones. Las variantes utilizadas se-
ran la Bold y Light.

Teniendo en cuenta que al centro acudira
principalmente publico hispanohablante, se
empleara para el idioma espanol, la variante
Bold mientras que, para el idioma ingles, la va-
riante Light en un segundo nivel de jerarquia

Se alineara en todos los casos el texto a
la izquierda y con un interlineado de la altura
de las x de la propia tipografia propuesta.

El resto de las caracteristicas se manten-
dran segun la forma original de la misma.




2~ CAPITULO 4
202 2~ ETAPA DESARROLLO

B Flujo principal.

B Puntos de conflicto.

PLANOS

Puntos de conflicto

De manera general, los puntos de con-
flicto para el publico que visite el centro, se-
ran las escaleras y el elevador. Especialmente
las primeras que es por donde mayor flujo
de personal existira

Todos los pisos cuentan con una disposi-
cion de los espacios similar, lo cual favorecera
la sistematizacion de la ubicaciéon de las sefa-
les en el inmueble, de manera que el publico
pueda circular intuitivamemte por el mismo.
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B Flujo principal.

B Puntos de conflicto.
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TIPOS
DE SENALES

Senales de identificacion:

De manera general estaran compues-
tas por el pictograma y su correspondiente
nomenclatura en idioma espanol e ingles
respectivamente. Estas senales se ubicaran
en la entrada de cada local o espacio al que
hagan referencia.

Senales de informacion:

Ubicada en el primer piso en la zona del
lobby en un lugar facilmente visible para el
publico que recien ingresa por la entrada
principal. La sefal contara con una relacion
de locales accesibles para el publico por piso.
En todos los casos el pictograma ira acompa-
Aado de la nomenclatura en ambos idiomas.
Senales de orientacion:

Seran ubicadas en cada piso en los
puntos conflictivos devenidos del analisis
de los planos. Ademas de los pictogramas
y homenclatura presentaran la saeta que
indicara la direccion en la que se puede en-
contrar cada espacio, y con ello facilitar la
circulacion del pubilico.

Senales de prohibicion y emergencia:
Se ubicaran en lugares especificados segun
cada caso. Se usara solo el pictograma.
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MATERIALES

Se utilizara el acrilico blanco lechoso
y el PVC en combinacion con el vinilo de
corte en todas las sehales. La lamina de
acrilico blanco ira superpuesta a la lamina
de PVC.

Acrilico blanco lechoso: con un aca-
bado elegante y brilloso, este material es
mucho menos pesado que el vidrio y mu-
cho mas resistente. Da una estética simi-
lar y es mas econémico.

PVC: debido a su acabado menos es-
tético se usara en un segundo nivel forra-
do con vinilo de corte.

Vinilo de corte: se empleara para la
rotulacion de los pictogramas y nomen-
clatura sobre la lamina de acrilicoy en
color plano sobre la lamina de PVC.

Las laminas tanto de acrilico como
PVC tendran un grosorde 3mm a5 mm
en funcion del que se encuentre al alcan-
ce en el momento de implementacion.
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— PICTOGRAMAS /

Construccion

Se utilizd una grilla de 6 x 6 unidades.
En funcion del peso visual que genera cada
s iy 1/5 X caso estos podran abarcar mayor o menor

espacio dentro de la misma, con el finde

mantener el equilibrio visual del sistema.

Los pictogramas presentan cohe-
rencia en su morfologia con el identi-
ficador visual, ya que se emplean los
mismos recursos: la linea con igual va-
loracion, la onda y formas basicas. De
manera general hay una tendencia a
la geometria y gran simplicidad en las
formas logradas para lograr transmi-
tir la informacion de manera rapiday
— . . - sin robar protagonismo a las obras con
las que convivira. En este caso los vér-
tices adquieren una ligera suavidad en
funcion de una mejor decodificaciony
equilibrio en la contraformay para po-
tenciar el dinamismo.

6 X
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SAETA /

Construccion

Las saetas presentaran cuatro po-
siciones: arriba, para seguir recto, aba-
jo, para retroceder, derecha e izquierda
para doblar en ambas direcciones segun
el caso. Para su diseno conservan las
caracteristicas presentes en los pictogra-
mas, buscando unidad en el sistema.
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40 mm

= —
= m mm o e —

__ . SENALES DE
S s s— 3 IDENTIFICACION

La morfologia de la senal hace refe-
120 mm rencia directa al identificador al super-
ponerse diagonalmente dos cuadrados.
Para ello, se emplearan dos laminas de
200 mm material, la primera, sobre la cual esta-
ra la informacion de la misma (acrilico
e o e i o B i el —= blanco) y la segunda (PVC) ambas de

] =8 200 x 200 mmy con un grosorde 5 mm.
. El desplazamiento de la segunda
2mm | 8 B - lamina sera de 30 mm tanto en el eje de
omm | ] T ' :| las x como de las y a partir de la posi-

| v : 30 mm
LT

20 mm

cion de la primera lamina.

El texto ira centrado para mayor
equilibrio. La altura del texto sera de 15
mm en el caso del primer nivel y de 10
mm en el segundo nivel de jerarquia la
| ; separacion entre ambos sera de 10 mm.

200 mm

20 mm 160 mm 30 mm
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00000
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o

Almacén Closet técnico Closet eléctrico Closet de limpieza Closet CCTV
Warehouse Technical closet Electric closet Cleaning closet CCTV closet
vV
Escaleras Elevador
Stairs Lifts
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Q50 mm

a0 mm

G0 mrm

90 mm

90 mm

220 mm

GO mm 95 mm 0 mm

60 mim

30 rmim

B0 mm

BO mrm

40 rmm

50 mm

= =

&0 mm 170 mm

SES mim

SENALES DE
ORIENTACION

Manteniendo el desplazamientoy el
empleo de los dos planos superpuestos.
Las senales de orientacion tendran una
disposicion vertical. Se componen del
pictograma y la nomenclatura, presen-
tes en la primera laminay las saetas co-
rrespondientes en la segunda.

El ancho de ambas laminas es de
500 mm, mientras que la altura depen-
de de cada caso, segun la cantidad de
espacios que se listen. En el caso del
piso1y 3 la altura de la senal sera de
900 mm, para el piso 2y 4,760 mm;y el
5,655 mm.

El desplazamiento de la segunda
lamina sera de 50 mm en el eje xy 170
mm en el ejedelasy.

En el caso de la primera [damina el mar-
gen lateral sera de 60 mm, el superior
e inferior de 90 mm. Los textos tendran
una altura de 20 mm en el caso del pri-
mer nivel y 15 mm en el segundo nivel.

Los pictogramas tendran una altura
maxima de 90 mm. La distancia entre
textos sera de 10 mm.

La grafica de apoyo tendra un for-
mato de 300 x 900 mm, y tendra el mis-
mo color de la senal. El identificador
sera de 100 x 78 mm, en color negro.
Para la segunda lamina los margenes la-
teral izquierdo de 30 mm y el lateral de-
recho de 40 mm, el superiorde 70 mmy
el inferior de 40 mm.
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80 mm

1000 mm

o5 mm

T0 mm

25 mirm

105

&0 mm

B0 mim

1GE0 mm

299 mm,

155 mm

90 rmirn

SENALES DE
INFORMACION

La dimension de ambos paneles sera
de 1700 x 1100 mm. El desplazamiento en el
eje xserade 290 mmyen el eje y de 90 mm.

En el caso del primer panel los mar-
genes se compondran de la siguiente
forma: izquierdo y superior 100 mm,
derecho 60 mm e inferior 70 mm. Este
contendra una relacién de espacios a los
que puede acceder el publico por pisos.

El segundo panel presenta un breve
acercamiento a la instituciéon. Los mar-
genes seran de 40 mm en los laterales
y el margen superior sera de 80 mm. El
identificador tendra unas dimensiones
de 120 x99 mmy la grafica de apoyo
ocupara desde el borde inferior 155 mm
hacia arriba.




218 =

CAPITULO 4
ETAPA DESARROLLO

33 )
}

Recepcion
Reception

Elevador
Lifts

Tienda
Store

Galeria / Ceramica

Gallery / Ceramics
Elevador

Lifts

Biblioteca

Library

Sala de video
Video room

Galeria / Grabados

Gallery / Engravings

Sala polivalente
Multipurpuse room

Banos
Toilets

Taller de enmarcado
Framing workshop

Galeria / Esculturas
Gallery / Sculptures

Banos

Toilets

Elevador
Lifts

Banos
Toilets

Taller de serigrafia
Silkscreen workshop

Taller de pintura
Painting workshop

Galeria / Pinturas
Gallery / Paintings

Elevador
Lifts

Banos
Toilets

Cafeteria
Coffee shop

Elevador
Lifts

Banos
Toilets

A

SOSABRAVO

Higken

Calatssln Toislinivh Bulss
ey o fondly @l arme g b abes
dul mansime Alfrede Besabruvo,
etagmimndy un W pAC o e LT
v ApreciacEin ariidics pars un
plbllon ampia y o Imanks poris
cudbura A Travds de eposiciones
wetnitos y srtividacied sducatives,
o @ RO [
Expariancis culaimel  contibse el
deaimiin y rechnoclmlen b o el afe
R PITaES Culihng.

WVislan

Commaigle 8 e an ) Delerante
ciusnuine imconooida B nivd AeCioo
riMgraacionl, peticianands Ly obra
O Tt Erane oo uF) Aegacio
nrtistkc o imeiluabhe Sbr uh ospecio
e hapirackn ) refleaidn, donde al
AFLE SR EDETTE GPTROC o, T rie
&l dlldaga y peroesne wn mpechs
Eoriitivg o la socbedpl . So ALSitR
formantar b aprwclackin y@
comnacirnimets el nrim sl como e
penaTar cporturkisden y colabon-
clomes R =peedenn By craackin y
elihadanm cusdyal




219 =

CAPITULO 4
ETAPA DESARROLLO

] I

SENALES DE
PROHIBICION
Y EMERGENCIA

Mantendran el mismo formato que
las senales de identificacion (200 x 200
mm), pero en este caso se prescindira
de la nomenclatura.
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: g FO R M AS D E En todos los casos las sefales se su-
Tornillos de expansion ) ,

jetaran a la pared de manera adosada.
L4 La lamina de PVC forrada con vinilo de

SUJ E‘ ION color que ira en un segundo plano se fi-

jara a la pared con tornillos de tuberia de

Cinta adhesiva doble faz anclaje de pared de acero inoxidable de

Eie espuma M4y M5.5 en dependencia de la senal.

Para senales de identificacién y pro-
hibicion y emergencia se emplearan cua-

2 tro tornillos de tubo 6 x 30 mm y tornillo
4 ‘ M430.
4

Para senales de orientacion e infor-
macion se emplearan tornillos de tubo 8
x40 mm y tornillo M5.540, cuatro y seis
I respectivamente.
Vinilo de corte Los tornillos se ubicaran en las sena-
A les a una distancia minima de 30 mm a
partir del borde derecho hacia adentro

‘ F
\\ \+ Cafe‘terla para que no queden visibles por los la-
,{.

\ dos y no afecten la estética de la senal.
Larnina de PVC Coffee shUP El segundo panel se situara con el
Vinilo de corte .
desplazamiento pautado en cada caso
adhiriendose por medio de una cinta au-
‘ . - toadhesiva doble faz de espuma, la cual
Lamina de acrilico blanco

es ampliamente usada en la industria
de inmobiliario por su resistencia al des-
peguey versatilidad de materiales que
puede pegar.
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1,75 m

’ H=6mm

H=8mm

H=9mm

1,63 m

070 m
0,50 m

REGULACIONES /
Antropometria

Las senales deben tener una altura
de 1.70 m para que se encuentren en la
zona optima de vision segun el percentil
medio tomado como referencia.

La altura minima de la tipografia segun
los calculos antropométricos deberia ser:

Para senales de informacion a 2m
de distancia, de 6 mm.

Para senales de identificaciona 3 m
de distancia,de 8 mm.

Para senales de orientacion a 3,5 m
de distancia, de 9 mm.

Senal de informacion 2m

Senal de orientacion am

Senal de identificacion 3.5m
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CONCLUSIONES

Este proyecto de tesis se concibe
como un aporte significativo al ambito
del disefo de identidad y senalética en
entornos culturales y artisticos, ofre-
ciendo una perspectiva fundamentada
y rigurosa sobre como el disefio puede
reflejar la identidad cultural, fortalecer
la experiencia y contribuir al enriqueci-
miento del patrimonio cultural.

De esta forma, se pone en disposi-
cion del cliente una solucidon de sistema
de identidad y senalética disenada para
cumplir con los objetivos establecidos,
con el fin de beneficiar de manera efec-
tiva la experiencia del publico dentroy
fuera del Centro cultural Coleccion So-
sabravo.
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RECOMENDACIONES

Para garantizar la implementacion
y futura consistencia visual, la singulari-
dad y el caracter distintivo del proyecto
se recomienda:

Cumplir rigurosamente con las pau-
tas planteadas en los Manuales de Iden-
tidad Visual y Sehaléticos.

Acudir a los medios de comunica-
cion con los que cuenta La Oficina del
Historiador para difundir la marca pre-
vio a la apertura del Centro y asi lograr
llegar a un mayor publico.

Realizar un amplio despliegue de
los productos de comunicacion, como
lo son los recursos promocionales para
promover la familiarizacion con el Cen-
troy el sentido de petenencia.

En caso de tener que ser reprodu-
cida alguna pauta en un nuevo sopor-
te, acudir a personal especializado en
diseno que cuente con las herramientas
para llevar a cabo el disefio a detalle a
partir de las pautas ya establecidas.
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ANEXO 1

Cronograma

Etapas Subetapas Junio Julio Agosto Septiembre

4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Etapa Necesidad Contacto con el tutor ® @ e o J

Contacto con el cliente e ® ™

Recogida de informacién @ & &

Detectar la Necesidad ®

Validacion de la Necesidad ]

Determinar las condicionantes e

Trazar estrategia de gestion .

Etapa Problema Definir problema de disenio &

Definir objetivos e

Procedimiento investigativo #

Procesamiento de informacion ° ®

Factores de diseno * @

Requisitos de diseno e @

Primera Predefensa ®
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ANEXO 1

Cronograma

Etapas Subetapas Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2

Etapa Concepto Discurso de identidad ¢

Premisas conceptuales e

Alternativas y variantes conceptuales * o *

Concepto optimo e o o

Segunda Predefensa ®

Etapa Desarrollo Disefio del identificador ° L

Diseno de soportes de comunicion L] .

Diseno de pautas senaléticas * o

Manual de identidad y aplicaciones “

Manual de pautas senaléticas %

Redaccion y diseno de libro de tesis o

Entrega Entrega final del trabajo de diploma )

Preparacion para la presentacion =]

Defensa de trabajo de diploma &
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ANEXO 2

Bﬁeﬁng

Nombre del centro:

Genérico

Tipo de servicio

Mision y Vision

Objetivo del centro

Principales actividades que se realizaran

¢A que publico esta dirigido?

¢ Cual es el alcance del centro? (Municipal, Provincial, Nacional o Internacional)

¢Queé diferencia a este centro de otros?

Valores y cualidades

Situacidn de partida (breve resumen de la situacidn actual del proyecto)
Presupuesto (recursos financieros que la empresa destina al proyecto)
Competencia

Contexto social externo

¢El lugar donde se encuentra es relevante para en el proyecto?

¢ Existe un precedente de identidad visual?

¢Qué le gustaria que exprese la identidad visual?
¢Como le gustaria que se percibiera?

Mensaje clave de la marca

¢Alguna condicionante a tener en cuenta?

¢El idioma inglés debera ser afiadido en |la sefialética?
¢El centro contara con sitio web?
¢ El centro contara con publicacion editorial?

Otras consideraciones:
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ANEXO 3

Proceso investigativo

Variables Dimensiones Indicadores Fuentes de informacion Métodos y técnicas
Contexto fisico Ubicacion - Documentos institucionales Revisién bibliografica
Historia - Documentos institucionales Revision bibliografica

Caracteristicas arquitectonicas

Lenguaje formal

Documentos institucionales

Revision bibliografica / Observacion

Valor patrimonial

Documentos institucionales

Revision bibliografica

Condiciones fisicas

Dimensiones / Relaciones espaciales /

Materiales / Condiciones de iluminacion

Documentos institucionales

Revision bibliografica / Observacion

Contexto social interno

El Centro

Misién / Vision

Cliente

Entrevista

Contexto social externo

Relaciones interinstitucionales

Documentos institucionales

Revision bibliografica

Publicos Publico primario Publico conocedor Cliente Entrevista
Publico secundario Personal del Centro Cliente Entrevista
Antropometria Tamano de las senales - Bibliografia de la asignatura Ergonomia Revision bibliografica

Altura minima de la tipografia

Frecuencia de uso

Flujos de circulacion

Documentos institucionales y planos

Revisidn bibliografica

Identidad visual

Denominacion

Tipologia / Brevedad / Eufonia

Pronunciabilidad / Recordacion /

Sugestion

Cliente / Bibliografia de la asignatura

Disefio de Comunicacion Visual |

Entrevista / Revision bibliografica
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ANEXO 3

Proceso investigativo

Variables Dimensiones Indicadores Fuentes de informacion Métodos y técnicas
Matriz funcional Portadores de funcién Funciones Tesis de identidad y sefalética Revision bibliografica
Tecnnlngia Medios digitales Softwares Bibliografia de la asignatura Tecnologia Revision bibliografica
Soportes impresos / espaciales Materiales / Tecnologia Bibliografia de la asignatura Tecnologia Revision bibliografica
Modos de sujecion Tipos Bibliografia de la asignatura Tecnologia Revision bibliografica
Analisis de Sistema de identidad Denominacion / Camino grafico / Bibliografia de la asignatura Diseno de Revision bibliografica / Observacion
tendencias nacionales Tipologia / Cédigo de color / Cédigo Comunicacion Visual | yV
e internacionales tipografico / Cédigo compositivo /

Dimensiones

Sistema de identidad visual Cdodigo de color / Codigo tipografico / Bibliografia de |a asignatura Diseno de Revision bibliografica / Observacion
Cédigo compositivo / Dimensiones Comunicacion Visual | yV

Sistema senalético Nivel de representacion / Camino grafico/  Bibliografia de la asignatura Diseno de Revision bibliografica / Observacion
Codigo de color / Codigo tipografico / Comunicacion Visual 1 yV

Cédigo compositivo / Soportes / Fijacion

Dimensiones
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ANEXO 4

Frecuencia de uso de los portadores de funcion

Portadores Frecuencia Portadores Frecuencia Portadores Frecuencia
Alta Media Baja Alta Media Baja Alta Media Baja

Papel timbrado para carta X Plantilla E-Mail X Puldver X

Sobre timbrado para carta X Pautas para Power Point X Bolsas (carton, lienzo) X

Sobre para documentos X Banner X Tazas X

Tarjetas de presentacion X Foto de perfil X Pines X

Carpeta institucional X Fondos de pantalla X Posavasos X

Tarjeta de invitaciéon X Pegatina X Pendones X

Solapines X Almanaqgues (mesa y pared) X Identificador interior X

Cuno X Pautas para plegable X Identificador exterior X

Bloc de notas X Label y cubierta de CD X Valla X

Memorandum X Llavero X Parque movil X

Etiqueta de seguridad X Mouse pad X

Etigueta nimero de inventario X Agendas X

Diplomas y reconocimientos X Memoria flash X
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ANEXO 5

Matriz funcional
Sistema de Identidad Visual Funciones
Portadores Identificar Informar Promocionar
Recursos institucionales Papel timbrado para carta X X
Sobre timbrado para carta X X
Sobre para documentos X X
Tarjetas de presentacion X X X

Carpeta institucional

> |
>
>

Tarjeta de invitacion

Solapines X X
Cuno X
Bloc de notas X
Memorandum X
Recursos administrativos Etiqueta de seguridad X
Etigueta numero de inventario X X

Recursos emblematicos Diplomas y reconocimientos X X
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ANEXO 5

Matriz funcional

Sistema de ldentidad Visual Funciones

Portadores Identificar Informar Promocionar

Recursos digitales Plantilla E-Mail X X
Pautas para Power Point X X
Banner X X X
Foto de perfil X X
Fondos de pantalla X X

Recursos promocionales Pegatina X X
Almanaques (mesa y pared) X X X
Pautas para plegable X X X
Label y cubierta de CD X X X
Llavero X X
Mouse pad X X
Agendas X X
Memoria flash X X
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ANEXO 5

Matriz funcional

Sistema de ldentidad Visual Funciones

Portadores Identificar Informar Promocionar

Recursos promocionales Puléver X X
Bolsas (carton, lienzo) X X
Tazas X X
Pines X X
Posavasos X X

Recursos del entorno Pendones X X X
Identificador interior X X
Identificador exterior X X
Valla X X X
Parque movil X X
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ANEXO 6

Criterio de expertos

Se solicita que responda con total sinceridad y la mayor objetividad posible. Se le agradece

de antemano su colaboracion, siendo fundamental para este Trabajo de Diploma.

1. Indigue en la siguiente tabla, el valor que se corresponde al grado de experiencia que
posee sobre el disefo de identidad visual. Los valores son ascendentes, donde: 0
representa un minimo de conocimiento y 5 el maximo.

0 1 2z 3 4 5

2. Complete |a siguiente tabla valorando cada propuesta de identificador visual en una
escala (1-5), donde: 5 muy adecuado y 1 inadecuado.

Aspectos a valorar sl S2 s3 sS4 S5

La propuesta conceptual responde a los elementos
conceptuales que le dieron origen.

La propuesta conceptual presenta calidad grafica.

La propuesta conceptual posee rendimiento en diversos
medios de implementacion.

La propuesta conceptual es novedosa.

La propuesta conceptual posee impacto visual.

La propuesta conceptual es pregnante.

1. ¢Queé propuesta escogeria como concepto optimo?

2. Para finalizar, se le solicita que plantee las sugerencias que considere pertinentes,
pueden ser de gran utilidad para perfeccionar las propuestas presentadas.
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ANEXO 6

Criterio de expertos

Expertos Solucion 1 Solucion 2 Solucion 3 Solucion 4 Solucion 5
Experto1 24 24 30 24 24
Experto 2 24 26 18 21 =
Experto 3 23 30 29 29 19
Experto 4 25 24 28 28 25
Experto 5 24 28 28 28 23
Experto 6 22 23 27 27 18
Experto 7 19 26 26 26 19

161 181 190 183 143
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ANEXO 7

Ficha senalética / Senales de identificacion

Zonificacion Relacion de Locales Cantidad Nomencaltura Pictograma Dimensiones
Espanol Ingles
Primer piso Recepcion Recepcion Reception X 200 x 200 mm
Tienda Tienda / Store Store X 200 x 200 mm
Sala polivalente Sala polivalente Multipurpuse room X 200 x 200 mm
Taller de enmarcado Taller de enmarcado Framing workshop X 200 x 200 mm
Administracion Administracion Administration X 200 x 200 mm
Pantry Pantry Pantry X 200 x 200 mm
Closet tecnico Closet tecnico Technical closet X 200 x 200 mm
Closet electrico Closet electrico Electric closet X 200 x 200 mm
Closet CCTV Closet CCTV CCTV closet X 200 x 200 mm
Closet de limpieza Closet de limpieza Cleaning closet X 200 x 200 mm
Escaleras Escaleras Stairs X 200 x 200 mm
Elevador Elevador Lifts X 200 x 200 mm
Almacen Almacen Warehouse X 200 x 200 mm
Bano Bano Toilets X 200 x 200 mm
Extintor - - X 200 x 200 mm
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ANEXO 7

Ficha senalética / Senales de identificacion

Zonificacion Relacion de Locales Cantidad Nomencaltura Pictograma Dimensiones
Espanol Ingles
Segundo piso Area de exposicién de esculturas 1 Galeria / Esculturas Gallery / Sculptures X 200 x 200 mm
Area de exposicion de ceramica 1 Galeria / Ceramica Gallery / Ceramics A 200 x 200 mm
Especialistas 1 Especialistas Specialists A 200 x 200 mm
Direccion 1 Direccion Direction X 200 x 200 mm
Closet electrico 1 Closet electrico Electric closet X 200 x 200 mm
Closet de limpieza 1 Closet de limpieza Cleaning closet X 200 x 200 mm
Pantry 1 Pantry Pantry A 200 x 200 mm
Escalera 4 Escalera Stairs X 200 x 200 mm
Elevador 1 Elevador Lifts X 200 x 200 mm
Almacen 1 Almacen Warehouse X 200 x 200 mm
Bano 1 Bano Toilets X 200x 200 mm
Extintor 1 - - b S 200 x 200 mm
Acceso restringido 1 - - X 200 x 200 mm
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ANEXO 7

Ficha senalética / Senales de identificacion

Zonificacion Relaciéon de Locales Cantidad Nomencaltura Pictograma Dimensiones
Espanol Ingles
Tercer piso Area de exposicién de grabados Galeria / Grabados Gallery / Engravings X 200 x 200 mm
Biblioteca Biblioteca Library X 200 x 200 mm
Sala de video Sala de video Video room X 200 x 200 mm
Taller de serigrafia Taller de serigrafia Silkscreen wokshop X 200 x 200 mm
Pantry Pantry Pantry A 200 x 200 mm
Closet de limpieza Closet de limpieza Cleaning closet X 200 x 200 mm
Escalera Escalera Stairs X 200 x 200 mm
Elevador Elevador Lifts X 200x 200 mm
Almacen Almacen Warehouse X 200 x 200 mm
Bano Bano Toilets A 200 x 200 mm
Extintor ~ - X 200 x 200 mm
Cuarto piso Area de exposicién de pinturas Galeria / Pinturas Gallery / Paintings X 200 x 200 mm
Taller de pintura Taller de pintura Painting workshop X 200 x 200 mm
Closet de limpieza Closet de limpieza Cleaning closet X 200 x 200 mm
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ANEXO 7

Ficha senalética / Senales de identificacion

Zonificacion Relacion de Locales Cantidad Nomencaltura Pictograma Dimensiones
Espanol Inglés
Cuarto piso Escalera 3 Escalera Stairs X 200 x 200 mm
Elevador 1 Elevador Lifts X 200 x 200 mm
Almacen 1 Almacen Warehouse X 200 x 200 mm
Bario 1 Bano Toilets X 200 x 200 mm
Extintor 1 - - X 200 x 200 mm
Quinto piso Cafeteria 1 Cafeteria Coffee shop X 200 x 200 mm
Closet de limpieza 1 Closet de limpieza Cleaning closet X 200 x 200 mm
Escalera 1 Escalera Stairs X 200 x 200 mm
Elevador 1 Elevador Lifts X 200 x 200 mm
Almacén 1 Almacén Warehouse X 200 x 200 mm
Bano 1 Bano Toilets X 200 x 200 mm
Extintor 1 Extintor - X 200 x 200 mm
Acceso restringido 1 Acceso restringido - X 200 x 200 mm
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ANEXO 7

Ficha senalética / Senales de orientacion

Zonificacion Texto Numero de piso Pictograma Saeta Dimensiones
Espanol Inglés

Primer piso Recepcion Reception 1 X —> 565 x 950 mm
Elevador Lifts X —
Tienda Store X T
Sala polivalente Multipurpuse room X 1\
Bano Toilets X F—
Taller de enmarcado Framing workshop X 1\

Segundo piso Galeria / Ceramica Gallery / Ceramics 2 X — 565 x 760 mm
Elevador Lifts X —>
Galeria / Esculturas Gallery / Sculptures X 1\
Bano Toilets X 1\

Tercer piso Biblioteca Library 3 A <— 565 x 950 mm
Sala de video Video room X —>
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ANEXO 7

Ficha senalética / Senales de orientacion

Zonificacion Texto Nimero de piso Pictograma Saeta Dimensiones
Espanol Inglés

Tercer piso Galeria / Grabados Gallery / Engravings 3 X —> 565 x 950 mm
Elevador Lifts X —>
Bano Toilets X —>
Taller de serigrafia Silkscreen workshop X 1\

Cuarto piso Taller de pintura Painting workshop 4 X —> 565 x 760 mm
Galeria / Ceramica Gallery / Paintings X —>
Especialistas Lifts X 1\
Bafio Toilets X 0\

Quinto piso Cafeteria Coffee shop 5 X & 565 x 655 mm
Elevador Lifts X 1\
Bafio Toilets X o
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ANEXO 7

Ficha senalética / Senal de informacion

Zonificacion Texto Pictograma Dimensiones
Espanol Ingles
Primer piso Recepcion Reception X 1660 x 1000 mm
Elevador Lifts X
Tienda Store X
Sala polivalente Multipurpuse room X
Bano Toilets X
Taller de enmarcado Framing workshop X
Segundo piso Galeria / Ceramica Gallery / Ceramics X
Elevador Lifts X
Galeria / Esculturas Gallery / Sculptures X
Bano Toilets X
Tercer piso Biblioteca Library X
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ANEXO 7

Ficha senalética / Senal de informacion

Zonificacion Texto Pictograma Dimensiones
Espanol Inglés
Cuarto piso Taller de pintura Painting workshop 660 x 1000 mm

Galeria / Ceramica

Gallery / Paintings

X

X

Especialistas Lifts X

Bano Toilets X

Quinto piso Cafeteria Coffee shop X
Elevador Lifts X

Bano Toilets X







