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INTRODUCCION

Las motivaciones que han impulsado este trabajo de investigacion tedrica surgen
a partir del estudio de la bibliografia sobre Historia del Disefio. A la hora de buscar
y compilar el contenido para el desarrollo de las conferencias, se visualizé que las
narraciones son numerosas y que en varios casos se sumergen con facilidad en lo
descriptivo o estético del producto icdnico. Por lo que en ellas, la comprensién del
Disefio como proceso cultural, técnico, social o econdmico queda disminuida a una
suerte de iconos de buen disefio aislados de su contexto historico.

Segun Dilnot', “La historia del disefio ha creado una serie artificial de valores es-
téticos que pueden llegar a convertirse en un mito (...)”  Como se manifiesta el mito
en la historia del disefio? Segun Dilnot, “(...) reduciendo su objeto de estudio a una
entidad autoevidente”.

Esta investigacion considera que la problematica radica en la contemplacion del
objeto atendiendo a su formalidad y aislandolo de su contexto y significacion social,
conduce a una vision de estilos abstraidos, como por ejemplo el estilo BAUHAUS,
y minimiza el contenido interno del Disefio, convirtiendo el producto en un icono.

Como plantea Walker?, “(...) el objetivo no es mitificar ni convertir el objeto de es-
tudio en un fetiche ya que este no es el final de la historia, sino su punto de partida.
Los objetos son entes muy atractivos, porque, al contrario de las teorias se pueden
tocar. Pero mas alla de su estricta materialidad, un producto es un conjunto de ma-
teriales que se han organizado para servir objetivos especificos”.

La exploracién de los procesos historicos conlleva necesariamente al investigador
social a estructurar y representar sus conocimientos en esquemas explicativos del
objeto de estudio. Es imposible una comprension cientifica del producto sin el reco-
nocimiento de su devenir en el tiempo, sin apreciar codmo se ha comportado y qué
factores han condicionado su comportamiento.

'Dilnot, Clive. The State of Desing History. Part I, Problems and Possibilities, en Campi, |. (2013). La Historia
y las teorias historiograficas del disefio. México DF: Designio. Pagina. 49

2Walker,John A. DesignHistory and theHistory of design, en Campi, |. (2013). La Historia y las teorias historio-
graficas del disefio. México DF: Designio. Pagina. 55.
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Cuando se entiende el disefio como profesion, la extension de su alcance no
puede quedar minimizada a una muestra de estilos u objetos, pues como define
Margolin® : “Los estudios sobre disefio abordan las cuestiones relativas a la concep-
cioén y planificacion, produccion, forma, distribucion y uso de los productos y consi-
deran estos temas en el presente asi como en el pasado”.

Estas narraciones toman como iniciativa la decodificacion parcial de la informacion
y minimizan el juicio sobre el resto de los factores que inciden en el proceso de di-
sefo, otorgando como legitimador del valor la expresion formal de la tendencia.

El Disefio es tanto imagen como corporeidad, creacion, produccion y comunica-
cion, afecta al individuo y a la sociedad en su conjunto. Todas las actividades que
han conformado el panorama del Disefio en la historia son expresiones del hombre
y de la mujer, de sus aspiraciones, deseos y muestra de la cultura material de su
tiempo.

La Historia del Disefio tiene mucho que decir, no desde la iconicidad del producto,
sino desde la realidad y sus necesidades. Mas alla de los iconos que ocupan pagi-
nas en catalogos, revistas, libros y colecciones de museos de arte, los trabajos de
los disefadores en general son exponentes de una realidad que tiene sus propias
necesidades y que se manifiesta a través de imagenes, graficas, objetos, espacios
habitables o virtuales. Estan ahi para contar algo, para ser algo mas que presencia
y para demostrarnos que son el resultado de una cultura y de las necesidades de
un contexto.

3Margolin, Victor. Declaracién pronunciada en el congreso Discovering Design, Universidad de Chicago, 5-6
noviembre 1990, en Campi, |. (2013). La Historia y las teorias historiograficas del disefio. México DF: Designio.
Pagina. 81.
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DISENO DE LA INVESTIGACION
Titulo:

Incidencia de la caracterizacion desde el producto iconico en las narraciones de
Historia del Disefo.

Fundamentacion del estudio:

La Historia del Diseno representa un importante papel en la construccion del dis-
curso sobre la disciplina y deberia ayudar a la comunidad del disefio a identificar y
discutir sus problemas, desde una perspectiva ética, estética y social.

La Historia del Disefio constituye hoy una disciplina relativamente joven e inde-
pendiente en la formacion de disefiadores y estudiantes, pues anteriormente for-
maba parte de la Historia del Arte o de la Historia de la Arquitectura. En su tesis de
doctorado Isabel Campi* cita que: Jonn A. Walker define la Historia del Disefio como
una disciplina cuyo objetivo es explicar el disefio como fenémeno histérico y social.
Las diferentes épocas y periodos de la Historia del Disefio demuestran que esta in-
timamente vinculado con su tiempo, con la problematica politica, social, econémica,
técnica, creativa, ética y cognoscitiva de la sociedad.

Desde espacios tan profesionales como la Fundacion Historia del Disefio y la re-
vista Design Issues, se convoca a disefiadores e historiadores de todas las latitudes
a pensar las formas mas adecuadas de desarrollar la disciplina, para que no quede
reducida a la compilacién mimética de tendencias, fechas, obras y disefiadores, con
un caracter basicamente descriptivo y no explicativo.

Los catalogos y libros ilustrados de iconos pueden adquirir un valor con el tiempo,
pero como solo representan la formalidad de los productos no pueden mostrar la
problematica tecnoldgica, ética, econdémica y socioldgica que tiene detras la profe-
sion de disefio. La estética en el disefio es una parte constitutiva del complejo pro-
ceso desde todas las dimensiones que en él participan. Si se aisla, se valora como
ornamento agregado y el producto pierde su pertenencia social y se convierte en
una alusion estilistica de un buen disefio.

4Campi, |. El disefio de producto en el siglo XX. Un experimento narrativo occidental. Investigacion para obtener
el grado de doctor. Facultad de Belles Arts Sant Josdi. Universidad de Barcelona, 2015.
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Estas narraciones toman como iniciativa la decodificacion parcial de la informacion
y minimizan el juicio sobre el resto de los factores que inciden en el proceso de di-
sefo, otorgando como legitimador del valor la expresion formal de la tendencia.

Es necesario entender, desde la historia, que la practica del disefio se desarrolla
a través del rigor, que se parte del objeto de la profesién para generar conocimiento
util sobre disefio. Que a través de la comprension del proceso de disefio en la his-
toria, el hombre ha logrado definir y establecer la profesion de disefio y el caracter
y necesidad de los productos.

Para esta investigacion se escogieron como objeto de analisis textos donde los
contenidos estan orientados desde la omnipotencia del producto icénico como legi-
timador del valor, para analizar el comportamiento de las caracterizaciones aten-
diendo a la presencia o ausencia de los Factores del Disefio.

Los Factores del Disefio, segun Sergio Pefia®, son el conjunto de elementos que
se agrupan dentro de las areas que definen los campos de accién (Produccion, Cir-
culacion y Consumo) y que determinan, establecen y condicionan el Disefio de un
Producto para que transite eficientemente por todo su Ciclo de Vida; resumen el
contenido interno del proceso de diseno, permitiendo que el resultado de su analisis
sea una descripcion jerarquizada por el proceso de disefio.

Problema Cientifico:

¢, Como incide la caracterizacion desde el producto icénico en las narraciones
sobre Historia del Diseio?

Objeto de estudio:

Las narraciones de Historia del Disefo.
Campo de accion:

La caracterizacion del producto iconico en las narraciones de Historia del Disefio.
Muestra:

Las muestras se hacen necesarias, dada la imposibilidad de estudiar todo el
campo, por limitaciones de intereses, de tiempo y de recursos.

SPefia Martinez, S. M. ( 2007). Propuesta de Curriculo para la formacién de disefiadores. Tesis de maestria.
La Habana: ISDi.
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La seleccién de la muestra responde a un perfil homogéneo, porque poseen
como regularidad la caracterizacién a partir del producto icénico. Esto responde al
proposito de la investigacion de centrar su estudio en las incidencias de esta carac-
terizacion para las narraciones de Historia del Disefio.

1- 100 Disefos/100 anos. Disefios innovadores del siglo xx, por Mel Byars con
Arlette Barré-Despond, edicion de McGRAW-HILL INTERAMERICANA EDITORES,
S.A. DE C.V,, 2001.

2- 1000 Sillas, Charlotte & Peter Fiell, edicion de la TASCHEN, 1997.
3- El disefio del siglo xx, Charlotte & Peter Fiell, ediciéon de la TASCHEN, 2005.
4- |conos del disefio del siglo xx, edicion Electa, 2006.

Objetivo general:

Determinar las incidencias de la caracterizacion desde el producto icénico en las
narraciones de Historia del Disefio.

Los objetivos especificos que se proponen:

- Describir cobmo se realiza la caracterizacién del producto iconico en las narra-
ciones.

- Determinar qué incidencias tiene esa caracterizacion en el contenido de los Fac-
tores del Disefio

- Valorar qué consecuencias tienen esas incidencias en el contenido de los Fac-
tores del Disefo.

Hipotesis:

Las narraciones de Historia del Disefio que ponderan la caracterizacion desde el
producto iconico, minimizan el contenido de los Factores del Disefio, que constituyen
los conocimientos esenciales para favorecer y desarrollar la actividad de disefio
desde toda su complejidad.

Preguntas cientificas:

- ¢, Cémo se caracteriza el producto icénico?
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- ¢ Qué incidencia tiene esa caracterizacion en el contenido de los Factores del
Disefio?

- ¢ Qué consecuencias tienen esas incidencias en el contenido de los Factores
del Disefio?

Tareas de investigacion:

Caracterizacion del producto icénico desde las narraciones de Historia del
Disefio:

Estudio del surgimiento del producto iconico en las bibliografias sobre Historia del
Disefo:

- Analisis historiografico del comportamiento de la bibliografia sobre la disciplina
desde su génesis hasta la actualidad

- Determinar el comportamiento de las narraciones atendiendo a sus métodos de
aproximacion a la historia para seleccionar las que ponderan la iconicidad del pro-
ducto.

Caracterizacion del producto icénico desde las narraciones de Historia del
Disefo seleccionadas:

- Analisis de la caracterizacion del producto en estas narraciones.

- Determinacion de las incidencias de esa caracterizacion para los contenidos de
los Factores del Disefio.

- Valoracion de las consecuencias de esas incidencias para el contenido de los
Factores del Disefio.

La justificacion de esta investigacion:

La necesidad de desarrollar esta investigacion es demostrar que las narraciones
que ponderan el producto iconico minimizan el contenido interno del proceso de
disefio, por lo que no constituyen fuentes fiables para un pleno conocimiento
de la historia de la disciplina. Los beneficios son presentar como un aporte te-
orico, la caracterizacion de un producto en la Historia del Diseno a través del
analisis de los Factores de Diseio, para lograr un contenido estructurado que

1
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se corresponda con la formacién profesional de los disefiadores en Cuba y pueda
ser desarrollado por los estudiantes y profesionales.

Métodos y técnicas a emplear en la investigacion:
Para dar consecucion a estas tareas, se emplearon los métodos siguientes:

Histérico-légico: para estudiar, en su esencia, el desarrollo histérico de la disci-
plina de Historia del Disefio e identificar el origen y caracterizacién del producto ico-
nico en las narraciones.

Inductivo-deductivo: para realizar un analisis inductivo que permitiese seleccio-
nar, describir y organizar como afecta la caracterizacion de los productos iconicos
a una descripcion jerarquizada por el proceso de disefo.

Analitico-sintético: en la obtencion y el abordaje de la informacidn contenida en
las fuentes histdricas, tedricas y metodoldgicas acerca de la Historia del Disefio,
para hacer posibles deducciones y arribar a conclusiones y valoraciones.

También se utilizaron técnicas como:

Fichado bibliografico: propicié la recopilacidon y organizacion de las fuentes his-
téricas consultables y hacer posible su analisis posterior y su critica interna y ex-
terna.

Analisis de contenido: herramienta empleada en el analisis y la interpretacion
de las narraciones para identificar como su contenido aborda la caracterizacion del
producto.

Este trabajo ha consistido en explorar la bibliografia sobre la disciplina Historia
del Diseno y obtener aquella informacion pertinente a la investigacion, por lo tanto,
durante la lectura de este documento, se podra advertir una profusion de citas bi-
bliograficas que confirman el objetivo de esta investigacion.

Contribucién y novedad cientifica:

La contribucion y la novedad cientifica a la teoria radica en el método empleado
en el capitulo tres, que permitié demostrar la carencia en estas narraciones de una
teoria capaz de mostrar el contenido interno del proceso de disefio. Seguido de
una propuesta de analisis de factores desde uno de los productos caracterizados
para mostrar una correspondencia con la practica profesional de estudiantes y

12
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disefiadores que les permite encontrar, evaluar y extrapolar a sus proyectos los con-
tenidos histéricos de la disciplina a través de los Factores del Disefio.

Ademas esta investigacion lista una referencia de textos y autores esenciales para
conformar una bibliografia basica de Historia del Disefio. Y presenta como anexo
una compilacion bibliografica actualizada del centro de informacion del Instituto Su-
perior de Disefio en la disciplina Historia del Disefio.

Capitulos de la tesis:

La tesis consta de la introduccion, dos capitulos, conclusiones, recomendaciones,
bibliografia y anexos.

CAPITULO I. CONTEXTO DISCIPLINAR Y DEFINICIONES TEORICAS.

El primer capitulo recorre a grandes rasgos dentro de la Historia del Disefio: ori-
gen, la historiografia y su comportamiento y los enfoques y métodos empleados
para abordarla. También como este proyecto afronta la tarea de analizar el producto
icdnico como entidad portadora de informacion, define el concepto de producto ico-
nico que emplea esta investigacion para su estudio. Y por ultimo, define dentro de
la teoria del Disefo la conceptualizacion de los Factores del Disefio como los con-
tenidos que determinan, establecen y condicionan el disefio de un producto.

CAPITULO II. ANALISIS DE LAS NARRACIONES Y LOS ICONOS.

El segundo capitulo presenta a través de la técnica de analisis de documento, un
estudio de la caracterizacion en las bibliografias seleccionadas de los productos de-
nominados iconos del disefo, para determinar las causas que promovieron esta in-
vestigacion. Se muestran los resultados y se concluye con un analisis de factores
para mostrar la complejidad del proceso de diseno.

13
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CAPITULO I. CONTEXTO DISCIPLINAR Y DEFINICIONES TEORICAS

La presente investigacion se desarrolla en el marco disciplinar de la Historia del
Disefo y en particular en la Historia del Disefio Industrial. Para ahondar en su his-
toriografia se ha trabajado con datos aportados desde investigaciones vy libros es-
critos por reconocidos historiadores como Isabel Campi, Presidenta y fundadora de
la Fundacion Historia del Disefo, graduada en Disefio Industrial. Diplomada de Es-
tudios Avanzados del programa de Doctorado en Investigacidén en Disefo de la Uni-
versidad de Barcelona y Especialista en teoria e Historia del Disefio Industrial
ejerciendo la docencia desde 1977. Y Oscar Salinas, disefiador industrial desde
1975 y especializado en Pedagogia y Docencia desde 1978. Master en Disefio In-
dustrial desde 1983, Doctor en Arquitectura en el area de teoria e historia desde
1991.

En primer lugar, este capitulo se propone mostrar un analisis historiografico del
comportamiento de la bibliografia sobre la disciplina desde su génesis hasta la ac-
tualidad, para comprender como surge el producto iconico en la Historia del Disefio,
entender su comportamiento y su desarrollo.

Después del analisis historiografico se arriba a conclusiones que permiten mostrar
las fases por las que ha transitado la disciplina, las generaciones de historiadores
desde sus enfoques y métodos y la génesis y desarrollo de la iconicidad en la dis-
ciplina. Para finalizar con una descripcién del comportamiento de las narraciones
atendiendo a sus métodos de aproximacion a la historia.

1.1.- Aproximacion a la historiografia de la Historia del Disefio

La Historia del Disefio hoy constituye una disciplina relativamente joven e inde-
pendiente en la formacion de disefiadores y estudiantes. Anteriormente formaba
parte de la Historia del Arte o de la Historia de la Arquitectura.

Ahondando en la historiografia de la disciplina, no se puede precisar con exactitud
cuando aparecio la misma, pero si se sabe que durante la segunda mitad de los
anos sesenta del siglo xx en Europa, se crearon nuevas escuelas de disefio, que
dentro de sus objetivos o planes de estudio presentaban materias tedricas que for-
maban un profesional informado, culto y critico. Estas primeras generaciones de es-
tudiantes fueron las pioneras en la definicion y especializacion de la Historia del
Disefio como disciplina, pues después de graduarse, algunos optaron por especia-
lizarse en estudios de humanidades y comenzaron a investigar la historia desde la
profesion.

15




CAPITULO I. CONTEXTO DISCIPLINAR Y DEFINICIONES TEORICAS

Estos primeros profesores no contaban con un cuerpo tedrico y se enfrentaron
desde una experiencia autodidacta a la conformacion de la disciplina, con la falta
de textos y trabajos de investigacion para su desempefo. Aparte de la literatura
sobre arte y arquitectura para comprender el discurso de la modernidad, estos his-
toriadores solo tuvieron a su alcance un grupo muy reducido de obras que les sir-
vieron como punto de partida para desarrollar un relato candénico mas o menos
compartido con las referencias, Arte y Arquitectura.

El discurso fundacional de la Historia del Disefio es el libro Pionero del disefio
moderno de Nikolaus Pevsner, publicado en 1936. Este autor de formacion histo-
riador del arte, por lo que su entrenamiento residia en la identificacidon de la exce-
lencia estética, no presto la importancia que merece a los factores implicados en un
proceso de diseno. A pesar de esto, se le reconoce como la primera influencia para
definir los elementos tedricos de la estética de la modernidad en el disefio. Su primer
capitulo Teorias del arte desde Morris hasta Gropius, resulté de fundamental influen-
cia para numerosos textos que se elaboraron con posterioridad. Sin embargo, su
problema fundamental seguiin Margolin®, “(...) es que no se exploroé el ntucleo funda-
mental de la historia del disefio”.

Pevsner también publicd Los origenes de la arquitectura y el disefio, en 19609.
Este libro continué con sus investigaciones sobre el periodo 1850-1914, aunque lo
hizo con mas detenimiento en algunos aspectos que no tuvo en cuenta en su ante-
rior publicacion.

Otra contribucion importante a los origenes de la disciplina fue el volumen Teoria
y diserio en la primera era de la maquina, del discipulo de Pevsner, Reyne Banham,
en 1960. En el texto, su autor analiza el papel de la pintura, la escultura y la arqui-
tectura en la génesis del disefio del siglo xx, y demostré que la teoria, mas que una
contribucion de heroicos pioneros aislados del disefio, se debia al esfuerzo colectivo
de muchos en un periodo turbulento de la historia europea.

El problema en comun que tuvieron estas dos fuentes fue que no definieron con
precision qué era el disefio, de modo que quedd como una posible actividad que
fluctuaba entre arte y arquitectura.

En 1948 aparecio un libro que perfecciond el panorama del disefo industrial, Me-
chanization Takes Command. A contribution to Anonymous History del aleman

8Margolin,Victor. Design History or Design Studies: Subject Matter and Methods, en Campi, |. (2013). La His-
toria y las teorias historiograficas del disefio. México DF: Designio. Pagina 78.
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Siegfried Giedion, publicado por la Oxford University Prees en 1948, y en espanol
por la editorial Gustavo Gilienen 1978, bajo el titulo La mecanizacién toma el mando.
Este libro intentd desde sus paginas estudiar el disefio a un nivel social y no indivi-
dual, presentandolo como resultado de las ideas dominantes en el momento de su
desarrollo.

En 1970, Ann Ferebee, directora de la revista Desing and Environment, publico
un pequeno libro titulado A History of Desing from the Victorian Era to the Present,
en el que expreso la necesidad de avanzar hacia una historia del disefio menos ba-
sada en los objetos y mas relacionada con los procesos.

Otro ejemplo de literatura que abria paso a una nueva conceptualizacion de la
historia fue The Roost of Modern Desing. Funcitional Tradition in the 19th Century
de Herwin Schaefer, publicado en 1970. Resulté una excelente compilacién de ar-
tefactos y objetos de produccién industrial del siglo xix, que se distinguian por su
sencillez, forma y funcién y no se encontraban dentro de la lectura “pevsneriana””
de la Historia del Disefio.

Mediante esta antologia, que presenta los libros mas importantes con los que con-
taban los historiadores del disefio para 1970, se pudo articular un relato que marco
la periodizacidn en la Historia del Disefio desde sus origenes en el siglo xix hasta la
modernidad. Estas narraciones se convirtieron en el canon de la Historia del Disefio
y sus esquemas todavia son perceptibles en libros y cursos académicos. Pero su
mayor dificultad fue que no atendieron significativamente a los factores (tecnologi-
cos, econdmicos, funcionales, éticos) generadores de un problema de disefio, sino
que dieron por sentado un patrén de buen disefio establecido desde el Movimiento
Moderno.

1.1.1.- Independencia de la disciplina

El desplazamiento de la Historia del Disefio que propone una superacion del relato
canonico de la historia, fue sobre todo un aporte de historiadores y criticos britanicos
y estadounidenses. Su origen comienza alrededor de los afios 60 del siglo xx, con
la emergencia del Pop. Paralelamente a esto se empezaron a cuestionar y buscar
alternativas al relato candnico para adecuarlo a la realidad que necesitaba la disci-
plina. Se plante6 en primer orden alejarse de los métodos de identificacion de la ex-
celencia estética heredados de la Historia del Arte y se concentraron en determinar
los factores que evidenciaran la complejidad de un proceso de disefio.

’Se refiere a la influencia de narracién de Nikolaus Pevsner
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La primera organizacién que surgio para abordar los temas de investigacion de
la disciplina fue la Sociedad de Historia del Diserio -Desing History Society-, en 1977,
en el Politécnico de Brighton, con cincuenta miembros fundadores. Esta organiza-
cion, desde sus origenes, desarrollé una reunidn anual donde se presentaron in-
vestigaciones y reflexiones de sus miembros e invitados, con el objetivo de promover
y apoyar el estudio de la Historia del Disefo.

Otras obras que se deben mencionar son Objects of Desire, de Adrian Forty, 1986;
Introduction to Desing and Culture, de Penny Sparke, 1986 y Twentieth Century
Desing de Jonathan M. Woodham, las cuales se alejaron completamente del relato
“pevsneriano”. Estos tres trabajos se situaron en Gran Bretana a la cabeza de la in-
novacion en lo que a historiografia del Disefio se refiere por proponer métodos ra-
dicalmente distintos de los usados hasta ese momento.

En Latinoamérica cabe destacar la labor que ha desarrollado desde el punto de
vista tedrico y pedagogico Gui Bonsiepe, egresado de la Hoschule Fur Gestltung
(HFG), en Alemania. A partir de 1954 entré en contacto con la regién, y desde sus
inicios desarroll6 una postura critica, a proposito de la realidad de los paises de
Ameérica Latina y la importancia de la disciplina para su progreso. Autor de numero-
sos libros que tuvieron por meta el analisis historico de la situacion de los paises
subdesarrollados y dependientes, su postura siempre partié de un estudio critico de
la Historia del Disefio entre los paises centrales y periféricos a favor de un raciona-
lismo critico en el disefio.

John Heskett con su libro Breve historia del Disefio Industrial, publicado en 1980,
va un poco mas alla y procura describir las tendencias generales mas significativas
en la Historia del Disefio industrial a través de la pluralidad de fuerzas y factores
que determinaron sus formas y su funcién social.

Dentro de las editoriales que se han planteado la publicacién de materiales de
Teoria e Historia del Disefio cabe destacar: Ediciones Infinito bajo la direccion de
Carlos Méndez, junto a Tomas Maldonado, disefiador de la HFG de Ulm, que desde
los afios 50 del siglo xx publico libros tematicos de la Historia del Disefio. La labor
de la Editorial Gustavo Gili que se ha distinguido por un gran numero de libros es-
pecializados en la disciplina. Ademas, en América Latina tenemos a Designio en
México, que se especializa en la publicacion de libros que desarrollan e invitan a la
reflexion y la investigacion en teoria e historia sobre el Disefio como disciplina.

La revista estadounidense Design Issues, publicada desde 1984, y la revista bri-
tanica Journal of Desing History, publicada desde 1988, tanto en sus versiones en
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papel como electrénicas, han sido plataformas de un analisis critico que abogan por
la necesidad de una Historia social del Disefio.

En 1984, y a peticion de Victor Margolin, editor de la revista Design Issues, Clive
Dilnot escribio dos articulos que resumian el estado de la Historia del Disefio como
disciplina hasta ese momento. En el primero, The State of Desing History I:
Mappingthe Field, elaboré un mapa de las diversas variantes de la Historia del Di-
sefio y manifesté su queja por el retraso que las instituciones académicas tenian
con respecto a la necesidad de propiciar investigaciones desde lo tedrico e historico.
El segundo, The State of Desing History II: Problems and Possibilities, fue verdade-
ramente critico al denunciar el enfoque que hasta ese momento habia tenido la his-
toria de mitificar iconos y autores, sin asumir una posicidon mas representativa de
los procesos que los generan.

En este mismo articulo, Dilnot manifiesta su preocupacion de que la historia hasta
ese momento se habia encargado de crear una serie artificial de valores estéticos
que podian convertirse en mitos, alejando el disefio de ser producto de un proceso
donde aparecen una amplia gama de factores y separandolo de sus raices sociales.

Una vez mas desde las investigaciones se evidencio la necesidad imperante de
la disciplina de encontrar un cuerpo teérico que no se desprenda del significado de
los objetos aislados, sino que sea capaz de descubrir al disefio en toda su comple-
jidad. En palabras de Dilnot?, “El éxito de una disciplina como la historia no se deriva
de los hechos o acontecimientos que se descubren, sino de la amplitud y el rigor de
las preguntas que se hacen a partir de los datos que se obtienen”.

En 1987, con el objetivo de ayudar a los estudiantes que se inician en la investi-
gacion histérica del diseno, Hazel Conway coordiné el libro Desing History: a
Students Handbook, en el que ademas de un corto articulo del autor sobre los fun-
damentos de la historia del disefo, se presentan otros redactados por especialistas
de vestuario, ceramica, interiores, grafico y de disefio ambiental. El problema de
esta publicacion es que se muestra a un nivel muy practico sin indagar en comple-
jidad la historia.

Una de las obras escritas que mas ha detallado como se debe enfrentar la dificil
tarea de interpretar y escribir la historia ha sido el libro Desing History and the His-
tory of Desing, publicado en 1989 y escrito por John A. Walker. El objetivo declarado

8Clive Dilnot, The State of Desing History II: Problems and Possibilities, en Campi, |. (2013). La Historia y las
teorias historiograficas del disefio. México DF: Designio. Pagina 51.
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por el autor era proponer preguntas mas que reproducir el conocimiento convencio-
nal del disefio que se tenia en aquel momento.

Entre los temas fundamentales que discursa el texto estan: la definicion del objeto
de estudio, o sea la definicion del término Disefio como actividad profesional, los
temas relacionados y marginados del relato canonico y los agentes externos que
inciden en el disefio. También desde su libro advierte que deben ser objetos de es-
tudio las instituciones y museos, pues tienen poder para crear estados de opinién.
Esta obra hoy se encuentra agotada y no se ha publicado en espafiol.

Desde sus paginas nos muestra como en los catalogos y las guias por su caracter
de coleccidn, la historia queda reducida o descontextualizada como se visualiza en
100 diserfios /100 afos, de la editorial McGraw-Hill o en Disefio del siglo xx, de la
TASCHEN. Segun Walker®, “(...) el objetivo no debe ser mitificar ni convertir el objeto
de estudio en un fetiche ya que este no es el final de la historia, sino su punto de
partida. Los objetos son entes muy atractivos, porque al contrario de las teorias abs-
tractas de los disefiadores tienen entidad fisica y se pueden tocar. Pero, mas alla
de su estricta materialidad, un producto es un conjunto de materiales que ha sido
organizado de una manera especifica para servir a objetivos especificos”.

Las exposiciones realizadas sobre colecciones de disefio por museos tan reco-
nocidos como el MOMA, de Nueva York y el Victoria Albert Museum, de Londres,
entre otros, son espacios que generan investigaciones y catalogos de gran factura,
pero como son obras que parten de colecciones y de la visualidad de los objetos,
no pueden dar una perspectiva del tema desde un universo mas amplio que com-
prenda la sociologia, la economia, la tecnologia y el consumo del disefio.

En América Latina, Oscar Salinas publicd en 1992 su libro Historia del disefio in-
dustrial, resultado de una investigacion minuciosa que realiz6 el autor para mostrar
la evolucion del disefio de forma mas completa desde sus origenes hasta la actua-
lidad. En él incluyé ademas una vision de la proyeccién del disefio a nivel mundial.

En mayo de 1993 tuvo lugar un seminario sobre Historia del Disefio en el Center
for Advanced Study in the Visual Arts de la National Gallery de Washington DC, en
el que se propuso debatir la situacion de la disciplina, su objeto y método de estudio
asi como su papel en la ensefianza y profesion del Disefio.

%John A. Walker, Desing History and the History of Desing, publicado en 1989, en Campi, |. (2013). La Historia
y las teorias historiogréficas del disefio. México DF: Designio. Pagina 55.
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A partir de 1999 se desarrollan reuniones y congresos de caracter internacional,
con el objetivo de demostrar la importancia del estudio de la Historia del Disefio
como conciencia critica de la especialidad. Las reuniones de Barcelona y La Habana
llevaron a la creacién inmediata del International Committee of Design History and
Studies ICDHS, cuyos congresos promueven y propician investigaciones sobre la
disciplina y sus alcances.

También la voluntad de apertura e internacionalizacidon se deja sentir desde la
Desing History Society, que comenzo siendo una asociacion de historiadores dedi-
cados a investigar la historia del disefio britanico y con el tiempo se ha convertido
en una institucidn de referencia cuyo portavoz es la revista Journal of Design
History.

La internacionalizacion de la Historia del Disefio es el fenbmeno mas caracteris-
tico del siglo xxi1 'y con la organizacién de congresos a escala mundial se ha puesto
de manifiesto que existe una cierta cantidad de historiadores dispuestos a debatir
cuestiones historiograficas de gran transcendencia que superen el relato candnico
de la Historia del Disefio.

En diciembre de 2006 se constituy6 la Fundacién Historia del Disefio (FHD), en
Barcelona, con la mision de investigar, difundir y promover la Historia del Disefio,
especialmente en el area de los paises hispano-hablantes donde la situacion de la
disciplina se encontraba muy débil.

En el 2009 la historiadora australiana Denise Whitehouse publicé el articulo The
State of Design History as Discipline, dentro del libro Design Studies. A Reader, de
Hazel Clark y David Brody, en el que insistia sobre la necesidad de que la Historia
del Disefo elabore relatos estratégicos que superen las narraciones “pevsnerianas”,
que fueran capaces de mostrar el objeto de estudio, la relacion con la historia con-
temporanea, la situacion actual y los problemas de la historia global.

En el 2010 la Fundacion Historia del Disefio, conjuntamente con la Editorial De-
signio, publico el libro Diserio e historia. Tiempo, lugar y discurso, bajo la coordina-
cion de Isabel Campi, historiadora de gran prestigio, que en su conjunto es una
muestra de lo que se hace fuera del ambito angloamericano.

En el 2013, Isabel Campi publicd con la editorial Designio su libro La historia y
las teorias historiograficas del disefio, un volumen para reflexionar y entender la uti-
lidad y sentido de la Historia del Disefio como elemento clave para el desarrollo de
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una conciencia critica. En palabras de Isabel Campi'®: “E/ disefio es una profesion
Jjoven pero no tanto como para que carezca de memoria; y la historia como dice
John Lewis Gaddis, sirve para dar respuestas a preguntas trascendentales”.

1.1.2.- Las fases por las que ha transitado la disciplina de Historia
del Diseiio como ciencia.

En 1999, durante la Primera Reunién Cientifica Internacional de Historiadores y
Estudiosos del Disefo, celebrada en Barcelona, Tevfik Balcioglu™ describio las fases
por las que ha transitado la disciplina:

Segun Balcioglu, la primera fase de la Historia del Disefio o de cualquier otra dis-
ciplina es la de la dependencia, que en este caso, se trata de la que se ha desarro-
llado con la Historia del Arte. En los primeros afios la disciplina no contaba con
profesionales preparados desde sus practicas y fueron en su mayoria profesores
de Historia del Arte o disefiadores que solo tenian como referente para su estudio
lo que de esta disciplina se mostraba.

Como ejemplo de esta fase podemos citar al texto fundacional de la Historia del
Diseno que fue el libro Pionero del disefio moderno de Nikolaus Pevsner que pon-
deraba la identificacion de la excelencia estética de los productos y no los factores
implicados en el contenido interno del disefio. A pesar de esto, se le reconoce como
la primera influencia para definir los elementos tedricos de la estética de la moder-
nidad en el disefo.

La segunda fase, la denomina imitacion. Consiste en ensayar con métodos exis-
tentes en otras disciplinas para verificar si funcionan en el propio. En este periodo
se empezaron a utilizar los métodos tomados de la Historia de la Arquitectura y de
la Tecnologia para ensayar discursos que intentaran analizar el proceso de disefio.

Balcioglu no especifica la cronologia de esta fase, pero Isabel Campi'? en su ana-
lisis historiografico supone que fue alrededor de los afios setenta con la fundacién
de la Design History Society.

°Campi, Isabel, en Disefio e Historia, Designio, 2010, pagina 11.

"Tevfik Balcioglu, Observations on the rise of design historiografphy in the UK:a view from outside with a touch
of globalization, en Campi, |. (2013). La Historia y las teorias historiograficas del disefio. México DF: Designio.
Pagina142.

2Campi, I. (2013). La Historia y las teorias historiogréaficas del disefio. México DF: Designio. Pagina 143.
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El resultado del analisis de estas dos fases, resume que los contenidos de las na-
rraciones que se desarrollaron marcaron la periodizaciéon de la Historia del Disefio
desde sus origenes en el siglo xix hasta la modernidad. Estas narraciones se con-
virtieron en el canon de la Historia del Disefo y sus esquemas todavia son percep-
tibles en libros y cursos académicos. Pero su mayor dificultad fue que no atendieron
significativamente a los factores (tecnoldgicos, econdmicos, funcionales, éticos) ge-
neradores de un problema de disefo, sino, que dieron por sentado un patron de
buen disefio establecido desde el Movimiento Moderno.

En la tercera fase plantea que se llega a la adolescencia, donde la busqueda de
la identidad de la disciplina se convierte en el problema principal. Una disciplina en-
cuentra su identidad cuando descubre cual es su nucleo, su contenido, sus limites
y sus objetivos. Para esta fase también en la misma referencia se define su inicio
alrededor de 1984 con el debate generado por Clive Dilnot en sus articulos publi-
cados por la revista Design Issues.

Significativamente a esto, comenzaron a surgir desde la ensefianza historiadores
que empezaron a cuestionar y buscar alternativas al canon heredado de la historia
del arte, la arquitectura y la tecnologia para adecuarlo a la realidad que necesitaba
la disciplina.

Se planted por primera vez alejarse de los métodos de identificacidén de la exce-
lencia estética heredados de la Historia del Arte y concentrarse en salir al encuentro
de los factores que evidenciaran la complejidad del contenido interno del disefio.

A partir de 1999 se desarrollan reuniones y congresos de caracter internacional,
con el objetivo de demostrar la importancia del estudio de la Historia del Disefio
como conciencia critica de la especialidad.

La internacionalizacion de la Historia del Disefio es el fendbmeno mas caracteris-
tico del siglo xx1 y con la organizacién de congresos a escala mundial se ha puesto
de manifiesto que existe una cierta cantidad de historiadores dispuestos a debatir
cuestiones historiograficas de gran calado que superen el relato candnico de la His-
toria del Disenfio.

La historia bajo estas premisas y como expone Isabel Campi'4, debe “(...) servir
para dar profundidad, erudicion y sentido critico a cualquier practica profesional, ya

4Campi, |. (coordinadora). (2010). Disefio e historia. México: Designio. Pagina 11.
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sea, la arquitectura, la ingenieria, el derecho o la medicina, la Historia del Disefio
no deberia perder de vista su objetivo de contribuir al desarrollo de la profesion”.

1.1.3.- Las generaciones de historiadores del diseiio, desde los
enfoques y métodos empleados para abordarla

Los enfoques, métodos y temas para abordar la Historia del Disefio han ido cam-
biando a medida que pasa el tiempo, identificando basicamente dos generaciones
de historiadores del disefo. La primera, de 1936 a 1970 aproximadamente, se inicia
con la historia escrita por el precursor de la disciplina, Nikolaus Pevsner, al publicar
en 1936 Pioneers of modern design: from William Morris to Walter Gropius, obra
que se caracteriza por la influencia de la historia del arte, por su relacion con la ar-
quitectura y por el estudio de las obras producidas en el contexto europeo y esta-
dounidense, pero principalmente por enfocarse en los disefiadores y sus obras.

En un articulo de Sergio Camacho referido al analisis historiografico aparece,
reflexionando sobre un planteamiento de Adrian Forty', el problema que significa
el estudio solo de los iconos alejados de sus realidades: “considera que limitarse al
estudio de la vida, productos y publicaciones de determinados disefiadores no brinda
una explicacion satisfactoria y completa de la importancia y la influencia del diserio.
Sostiene que el método utilizado por historiadores como Pevsner, que se limita al
estudio de quién hace el disefio, les evita los riesgos de estudiar qué hace el disefio.
Destaca el aporte de Siegfried Giedion en La mecanizacion toma el mando al inten-
tar estudiar el diserio a un nivel social y no individual, presentandolo como resultado
de las ideas dominantes en el momento de su desarrollo”.

La segunda generacion de historiadores del Disefio surge en el periodo de 1970
a 1980, llegando hasta nuestros dias, y busca llenar los vacios en las historias del
disefio existentes en esos momentos. Propone desde sus textos alejarse del enfo-
que heroico, ofreciendo una vision mas completa de lo que es el disefio y su influen-
cia en la sociedad.

1.1.4.- Aproximacion a la historiografia desde el Centro de
Informacién y el departamento de Teoria y Ciencias Basicas del
ISDi

El Instituto Superior de Disefio (ISDi), desde su fundacién y con el trabajo de la

SEn Camacho Lotero, S. (Enero-Junio, 2014). Aproximacion a la historiografia del disefio industrial, con énfasis
en Colombia. Revista NODO, vol. 8, N° 16.
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profesora Lucila Fernandez en la disciplina de Historia del Disefio, se propone resaltar
los cambios en lo tecnolégico, lo formal y lo estético que inciden en la estructura
misma del objeto. Alo largo de su labor ininterrumpida, la profesora ha desarrollado
como docente varias propuestas de contenido que van desde el origen del disefio
como profesidn hasta la problematica medio ambiental que hoy es un tema que de-
manda con urgencia la presencia del buen diseno.

El material Imaginario del siglo xix, creado en el 2001-02 con la colaboracién de
estudiantes de las Carreras de Disefio Industrial y Disefio de Comunicacién Visual
de tercer afio, propone un acercamiento a los inicios de los objetos industriales. Re-
sume todo lo que acontece en la génesis de sus creaciones para adaptarlos a la
produccion industrial, exponiendo su contexto y evolucion en este siglo como ante-
cedentes del siglo xx. Es un estudio que atiende significativamente a cada tematica
que visualizé la evolucion de la Historia del Disefio en el siglo Xix.

El segundo material de su autoria es Todo el siglo xx, realizado en el 2011 con la
colaboracion de Rebeca Valdés, disefiadora. Es un texto que pone de manifiesto la
actualidad del ideario del Movimiento Moderno y las formas elaboradas por las di-
ferentes corrientes del Disefio a todo lo largo del siglo xx. Ademas, comenta las in-
timas relaciones entre arte, arquitectura y disefio ocurridas en ese siglo.

Ambos materiales son el fundamento metodoldgico y tedrico del estudio de la dis-
ciplina en el ISDi. Pero les falta una aproximacion mas completa al proceso de di-
sefio desde todos los factores que actuan en él, pues el disefio es una actividad
interdisciplinaria que es afectada por factores tecnologicos, econémicos, funcionales
y contextuales.

En su libro De la abstraccion a la ironia, la autora propone un estudio desde la
formalidad historica del disefio definida por ella como: “una formalidad histérica que
dota de forma al disefio y resulta irreductible ante cualquiera de sus otros conteni-
dos, lo que no significa formalismo, pues esa forma puede ser sélo un medio para
viabilizar la concrecion de los valores de uso, productivos, etc. Hasta hoy esta for-
malidad ha actuado como una especie de paradigma que reafirma que el hombre
no puede ir mas alla de sus horizontes historicos”. Esta propuesta de analisis histo-
rico pretende desarrollar desde la practica profesional la posibilidad de proyectar.

La Biblioteca del ISDi ofrece una considerable compilacién bibliografica'®, que a
lo largo de los afios ha ido creciendo con el esfuerzo y la ayuda de instituciones y

6Se puede revisar en el anexo 1, actualizada hasta la fecha de esta investigacion.
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personas comprometidas con la ensefianza y la actividad profesional del Diseno.
La busqueda de referencias se dirigio fundamentalmente atendiendo a los objetivos
de estudio de la asignatura Historia del Disefo Industrial. Esta muestra, por lo ge-
neral, esta constituida por ejemplares unicos y dentro de ella se encuentran libros
citados ya en el primer epigrafe.

Las historias generales que estan presentes en la compilacion son obras desde
las que se puede conocer el disefio a partir de sus origenes, pero poseen diferentes
enfoques segun el criterio, formacion y pais de origen del autor.

Los diccionarios y las enciclopedias atienden significativamente a la muestra que
presentan, por lo que el analisis puede resultar descontextualizado y centrado en el
valor formal y funcional del objeto.

La historia por paises y tendencias presenta la evolucion de un producto a lo largo
del tiempo, los cortes diacronicos en la historia. Pero su problema radica en que no
estan escritos pensados en enfocar la evolucién del Disefio como disciplina, sino
desde la excelencia de la muestra que se investiga.

Por ultimo las monografias por autores y los textos de cada periodo, resulta una
bibliografia atractiva e intima de la Historia del Disefio como por ejemplo Mackintosh,
Alvar Aalto, Bonsiepe, Maldonado que presentan como dificultad que para descifrar
totalmente su comprension hay que poseer un conocimiento de la historia general.

Bajo el término de Sociologia de los Objetos aparecen varios textos cuya intencion
es explicar desde diferentes puntos de vista el condicionamiento social de los obje-
tos a lo largo de la historia. Por ejemplo Objets of Desire: Design and Society 1750-
1780 describe como los ideales sociales de higiene, estatus y otros, han
condicionado a los objetos en cuanto a su concepcion de uso y forma.

Por su parte Jordy Jobel en Ideologia y Mitologia del Diserio, explica de qué ma-
nera el advenimiento de la Modernidad y la Revolucion Industrial crearon una manera
muy particular de relacionarse entre el hombre y las cosas. Por su parte, Jean Bau-
drillard en su libro El Sistema de los Objetos del afio 1969, que ya es un inicio a la
Postmodernidad, explica desde una perspectiva sicoanalitica las miradas entre hom-
bres y objetos.

Esta muestra por supuesto contribuye a profundizar en los temas mas disimiles
del disefo y es un util instrumento de referencia para la comprension de la Historia
del Disefo.
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1.1.5.- Conclusiones del analisis historiografico expuesto de la
disciplina

Atendiendo al resultado del estudio se pudo resumir que:

* El origen del problema de la iconicidad del producto en su génesis fue una ne-
cesidad, pues la disciplina en principio formaba parte de la Historia del Arte y la Ar-
quitectura, por lo que partié de sus métodos para compilar las narraciones.

* A medida que se fue independizando, los historiadores ha ido mostrando con-
ciencia e interés por determinar sus métodos de aproximacion a la historia. Intenta
contribuir a la formacién integral del disefiador, dando herramientas conceptuales
para comprender que la profesidon esta marcada por lo histérico, que implica un con-
texto sociocultural y econdomico determinado por una estética y técnica en cada mo-
mento.

* A pesar de esa toma de conciencia hoy prevalecen textos donde los contenidos
estan orientados desde la omnipotencia del producto iconico como legitimador del
valor, que minimiza la profesién de disefno al fruto del ingenio, la creatividad y la
sensibilidad estética de sus creadores transferidos a los objetos.

Aun con los esfuerzos realizados en congresos y reuniones anuales por historia-
dores dispuestos a superar desde sus narraciones la iconicidad de los productos,
todavia se puede sefalar que la realidad desde el contenido hoy es:

* En varios casos el foco de interés no se centra en el proceso de Diseno, sino en
los resultados: objetos.

* Los discursos ponen énfasis en disefiadores individuales o tendencias de ma-
nera implicita o explicita, alejadas de su contexto.

* Varios se sumergen con facilidad en lo descriptivo o estético del producto
iconico.

Lo mas preocupante de la situacion actual de la disciplina es que lo que en prin-
cipio fue una necesidad hoy es una moda, pues los contenidos que jerarquizan al
objeto como icono no pretenden entender la complejidad del contenido interno del
Disefo.

Los contenidos de las narraciones sobre Historia del Disefio, muestran un
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comportamiento que mayoritariamente se puede agrupar en tres tipologias segun
esta investigacion:

Textos donde prevalece la excelencia estética: En un primer periodo la prefe-
rencia por una historia de los objetos extraordinarios (de élite) frente a los comunes
(masivos) conecta facilmente con la excelencia e instaura lo escaso como legitima-
dor del valor.

Textos donde prevalece la estética formal de la tendencia: Estas narraciones
pretenden ser consistentes, pero al eliminar el juicio sobre el resto de los factores
que inciden en el proceso de disefio, otorgan como legitimador del valor la expresion
formal de la tendencia.

Textos donde se propone un discurso con un enfoque integrador para la
comprension de la disciplina: Responden a la posicién adoptada por los autores
que pretenden un mejor conocimiento del contenido interno del diseno, porque
desafian las nociones establecidas de los canones extrapolados.

La Historia del Disefio representa un importante papel en la construccién del dis-
curso sobre la disciplina y deberia ayudar a la comunidad del disefo a identificar y
discutir sus problemas, desde una perspectiva ética, estética y social. En palabras
de Siegfried Giedion'":“(...) para el historiador no hay cosas significativas. Al igual
que el cientifico, el historiador no da nada por supuesto. Ha de ver los objetos, pero
no tal como estos aparecen ante el usuario, sino como los vio el inventor cuando
por primera vez cobraron forma’.

La comparacién entre los contenidos de la Historia del Disefio y el uso de los mis-
mos, aun con sus limitaciones, ha puesto de relieve dos problemas. Por un lado la
desigualdad de las opciones, no dando lo mismo una eleccion que otra, ya que cada
una representa un lugar distinto desde el que reflexionar y actuar. Porque no seria
igual de formador analizar la historia desde un texto que pondera la estética formal
de la tendencia, como de uno capaz de desarrollar un enfoque integrador de la com-
plejidad del proceso de disefio.

Por otro lado cabe la discusién acerca de cdmo debieran ser escritos para que
sean representativos de la complejidad de la profesion.

7 Giedion, S. (1978). La mecanizacién toma el mando. Barcelona: Gustavo Gili, en Campi, | (coordinadora).
(2010). Diserio e historia. México: Designio. Pagina 28.
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Bonsiepe'®, manifestd: “Histéricamente el Disefio ha puesto de manifiesto su ver-
satilidad al ir adaptandose a los requerimientos sociales y econoémicos de cada
época’.

El andlisis historiografico muestra la necesidad desde la historia de estudiar los
Factores del Disefo para lograr una visién mas completa de la profesion. Heskett'
aconseja “(...) tener en cuenta que el disefio es una actividad interdisciplinaria que
es afectada por factores culturales, politicos, econémicos y tecnologicos, y que esos
factores también se deben tener en cuenta para su estudio”.

Margolin?® insiste mucho en el hecho de que “(...) el contenido de la Historia del
disefio no debe guiarse por objetos o estilos, pues no son un elemento generador
de diserio exclusivo. La historia debe fundar su génesis y estudio en la cultura hu-
mana discutiéndola dentro del analisis de los factores sociales, politicos, economi-
cos. Pues los estilos son solo la consecuencia de estos factores.”

Los nuevos cambios sociales, econdmicos y tecnoldgicos del siglo xxi son de gran
envergadura, y hacen que el Disefio como profesién sea muy complejo de examinar
por lo que los métodos experimentados en el siglo xx para compilar teoria en la dis-
ciplina deben ser mejorados y capaces de mostrar la complejidad del proceso de
disefio.

1.2. - Icono. El signo icénico

Este proyecto afronta la tarea de analizar el producto icénico como entidad por-
tadora de informacion. Como concepto fue definido por diversos autores como:

Para Groupe Mu?' “El signo icénico posee ciertos caracteres del referente, con-
forme a la definicion clasica, pero, correlativamente, posee también ciertos caracte-
res que no provienen del modelo, sino del productor de la imagen’.

Para Gurben?? “(...) la imagen icénica constituye, como es bien sabido, una forma
de espectaculo, de acuerdo con su etimologia grecolatina, pues deriva de los verbos
mirar y observar. Pero con mucha frecuencia el espectaculo, por su vocacion pre-

8Bonsiepe, Gui. Conferencia Los Usos del Disefio, Encuentro Internacional de Disefio, UIS, Bucaramanga,
Colombia, 1996.

Heskett, John. Industrial Design, 1987. En Conway, H. (Ed.) Design History: “A Students’ Handbook (pp. 110-
133). New York: Routledge”. En Camacho Lotero, S. (Enero-Junio, 2014). Aproximacion a la historiografia del
disefio industrial, con énfasis en Colombia. Revista NODO, vol. 8, N° 16.

20En Campi, |. (2013). La Historia y las teorias historiograficas del disefio. México DF: Designio. Pagina 104.

2"Mu, G. (1992). Traité du signe visuel. Pour une rethérique. Traduccion al espariol por Ed. Catedra.
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valentemente sugestiva, tiende a paralizar el sentido critico y a negar el dialogo, a
imponer un punto de vista sobre el mundo (el punto de vista del productor de la ima-
gen), escindiendo asi a la sociedad entre ciudadania pasiva y escenario activo y
deslumbrante de las figuras publicas y los fetiches del consumo”.

Segun Eco?, “El icono es un signo que hace referencia a su objeto en virtud de
una semejanza, de sus propiedades intrinsecas, que de alguna manera se corres-
ponden con las propiedades del objeto”.

El objeto es usualmente una fuente mucho mas extensa y, sobre todo, mas pro-
funda, aparentemente inagotable, de significantes que la que puede transmitir un
icono. En el icono se produce el transito del signo iconico a un objeto previamente
privilegiado en tal sentido, segregado del continuo como objeto de rango iconico,
que porta solo algunos rasgos de sus significantes.

Por tanto, el significante icénico viene precedido siempre del objeto reconocible.
Para que se produzca el signo icénico debe haber un referente reconocible, un ob-
jeto cierto o, al menos, verosimil (del latin veritas y simil, verdad en el parecido).
Como escribe Eco?*, “(...) no existe signo icénico de un objeto ignorado”.

Haciendo una traslacion de dicha definicion al campo de estudio que delimita este
proyecto se propone como definicion de esta tesis para producto icénico en la
Historia del disefio, aquel objeto de rango icénico, que porta solo algunos ras-
gos de sus significantes apuntalados con una caracterizacion por un discurso
expresivo.

Para la investigacion se determinaron como muestra cuatro bibliografias que cla-
sifican los productos como iconos. Pues como quedd demostrado en el analisis his-
toriografico, este es un problema que conlleva a establecer limites en la informacion
real del proceso de disefno.

Estas narraciones se caracterizan por utilizar imagenes (fotografias) de gran fac-
tura. Las imagenes también pueden leerse desde dos posibles perspectivas: lo que
muestran explicitamente, que llamamos “denotacion”; y el significado que contienen
implicitamente, al cual llamamos “connotaciéon”.

22 Gurben, R. (1997). La mirada opulenta. Gustavo Gilli. Pagina 404.
2 Eco, U. (1994). Signo. Barcelona: Labor. Pagina 57.
2 Eco, U. (1994). Signo. Barcelona: Labor. Pagina 62.
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En Barthes? “Denotar es agotar el concepto mismo con la definicion literal de la
cosa/objeto (silla). Ejemplo: una silla es una silla y no otra cosa (no es una mesa u
otro mueble)’.

En Barthes, “Connotar es darle otros significados diferentes a los convencionales,
ya sea con una finalidad retérica, persuasiva, emotiva o estética”.

Entonces, tener denotado implica que se puede reconocer el referente, es decir,
el objeto o producto (supongamos una silla).La denotacién ejemplificaria la funcién
nominativa por excelencia, la referencialidad, con caracter objetivo (lo funcional),
puesto que estaria captando el mundo real, mientras que la connotacién seria pura
subjetividad (lo estético-simbdlico).

Un método para darle sentido univoco a la imagen es incorporarle un texto. Este
puede utilizarse para:

* Reducir las posibilidades significativas de la imagen.
* Complementar la imagen.

De este modo, la imagen y las palabras se complementan conformando un todo.
La relacion entre imagen y texto es dinamica y se articula en funcién de la historia
gue se narra generando un significado global.

La investigacion centrara su reflexion en la caracterizacion que reciben estos pro-
ductos en el texto incorporado, para demostrar que el contenido que se compila bajo
estas inferencias solo representa una parte del producto que ha sido manipulada
desde su condicion de icono.

Como cita Campi?® en su libro “Para Margolin el disefio no es un tipo de objeto
que pueda clasificarse como las mariposas, ya que se trata de una actividad que
cambia constantemente”. Y como asevera Campi, “(...) la obsesion por clasificar pro-
viene del siglo xix, cuando los museos se pusieron a coleccionar todo tipo de
objetos como flora y fauna, artes plasticas, tecnolégicas y decorativas”. Y Segun
Margolin en esta misma referencia, “(...) este legado impregna la historia que escribié
Pevsner y todavia hoy nos obsesiona”.

2 Barthes, R. (1999). La imagen denotada. siglo xxi editores, S. A. de C. V. Pagina 146.
26 Campi, |. (2013). La Historia y las teorias historiogréaficas del disefio. México DF: Designio. Pagina 79.
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1.3. - Los Factores del Diseno

En palabras de Margolin?’ los estudios sobre disefio: “(...) abordan las cuestiones
relativas a la concepcion y planificacion, produccion, forma, distribucion y uso de
los productos y consideran estos temas en el presente asi como en el pasado”.

Atendiendo a que el proceso del disefio se localiza en un contexto socioecono-
mico, politico y cultural concreto, y en un tiempo y lugar determinado, este es en-
tonces dinamico, singular y por lo tanto irrepetible. Los Factores de Disefio que se
reconocen como contenidos esenciales condicionan, limitan, facilitan, restringen y
favorecen la actividad de Disefio. También son conceptos atemporales y universales
perfectamente identificados en cualquier proyecto, que permiten, tanto en el pasado
como en el presente, evaluar el contenido interno del proceso de disefio.

La definicién atemporal de los Factores del disefio es su no pertenencia a ningun
periodo historico en especifico. Por lo que de forma analitica y profesional se puede
buscar a través de ellos, el contenido del proceso de disefio desde las tendencias
y hasta el producto en cuestion.

Su universalidad esta definida porque son conceptos generales de la actividad
profesional del Disefio, por lo que permiten dentro del analisis historico, un estudio
critico del objeto de conocimiento que genere un saber de la dinamica, evolucion y
desarrollo del mismo en un periodo determinado.

Al conocer los factores por los que transita un producto en su ciclo de vida, se
puede entender eficientemente el proceso de disefio que dio paso a esa solucion,
demostrando que el resultado no es el producto aislado, sino la suma de todo un
grupo de factores funcionales, tecnoldgicos, mercadolégicos, contextuales y de uso.

Oscar Salinas?® afirmoé: “Atendiendo significativamente al estudio de la génesis
de los productos de disefio, es importante encontrar en la historia todos los factores
que coexisten con un producto y son parte importante en su elaboracion para
desempenar su funcion social. Son los procesos y su desarrollo los que dan forma
al producto en cuestion, y entenderlos y aplicarlos es parte del actuar del disefiador
para el éxito de sus propuestas.

27 Margolin,Victor. Declaracion pronunciada en el congreso Discovering desing, Universidad de Chicago, no-
viembre 1990.

2Tomado de, Guy Julier, ponencia: Hacia una posible «tercera via» en Calvera, A., & Mallo , M. (1999). His-
torias desde la periferia: historias e historias del disefio, Actas de la primera Reunién Cientifica Internacional de
Historiadores y Estudiosos del Disefio. Barcelona: Publicaciones Universidad de Barcelona UB.

32




CAPITULO I. CONTEXTO DISCIPLINAR Y DEFINICIONES TEORICAS

Hay que seguir la pista al objeto a lo largo de su historia, empleando un surtido de
herramientas tedricas siempre que sea necesario para comprender su significado”.

1.3.1- Definicion de los Factores de Diseino

La cultura material de la humanidad mantiene un crecimiento exponencial; prac-
ticamente todo el entorno artificial que el hombre necesita debe ser disefiado. El Di-
sefio actua sobre un espectro muy amplio de problemas y esta presente en casi
todas las esferas de la vida.

Se observa en la literatura una considerable diversidad de clasificaciones del con-
cepto de Disefio y del objeto de la profesion. Para esta investigacion se parte del
principio que defienden Dacal, M. y Peia, S. L.?°, donde exponen que el “Disefio es
una actividad unica e integradora que no debe medirse por las cosas que abarca,
puesto que son infinitas, ni por las soluciones que da y el modo en que lo hace porque
son tan diferentes como cada necesidad, sino por su enfoque del comportamiento
humano en su interrelacion con el mundo material; el sentido del Disefio esta en la
definicion y solucion de problemas. Evidentemente, el término ‘problema’y mas alla
de este, ‘el problema de diserio’, es aquel que abre las puertas del proceso capaz de
finalizar con la solucion del producto, resultado de la actividad de disenar.”

En este en particular se concuerda con A. Branzi®® , destacado disefiador y tedrico,
cuando expone que: “El disefio no reside en los productos acabados, sino en el acto
de hacerlos. No en el resultado, sino en el proceso’.

Para la tesis la visidbn mas integradora de la definicién de Disefio, ademas de ser
la mas acorde con la realidad de nuestra sociedad hoy en dia, y de los conceptos y
preceptos manejados por las practicas profesionales en Cuba, es la de Sergio L.
Pefa, en su tesis de maestria, acerca del perfil profesional del disefiador, en la que
concluye: “Disefio es una actividad que tiene como objetivo la concepcion de los
productos para que estos cumplan eficientemente su finalidad util y puedan ser
producidos, garantizando su circulaciéon y consumo. Se entiende por concepcion, la
creacion y determinacion de las propiedades multifacéticas (...) Resolver las rela-
ciones funcionales y de significado, organizando el uso y las caracteristicas formales
y estructurales de la solucion’.

2 Pefia Martinez, S. M. ( 2007). Propuesta de Curriculo para la formacioén de disefiadores. Tesis de maestria.
La Habana: ISDi.

% En Pérez, M. M., & Pefia, M. (2015). DISENO. E/ Objeto de la profesién. A3manos, N°2, |a revista cubana
del disefio.
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La solucién de un problema de disefio no se puede obtener estudiando de manera
aislada un producto, un disefiador o un factor implicado en el proceso de disefio,
porque los problemas profesionales que afronta el disefio demandan para su solu-
cion del dominio y la interaccidon con muchas areas del conocimiento, que tienen un
accionar doble.

En una direccién determinan la posible solucién y, en la otra, los resultados que
impactan sobre ella. El disefador debera entonces dominar esos contenidos esen-
ciales en cada grupo de factores que condicionan, limitan, facilitan, restringen y fa-
vorecen la actividad de Disefo.

Como define Pena en su tesis “Los Factores de Disefio estaran estrechamente
vinculados a un area, o se encontraran en las fronteras entre ellas. En el caso de
Produccion, encontramos Factores Funcionales que condicionan otros Factores Tec-
nologicos. Sin embargo, estos mismos Factores Funcionales, son condicionados
por Factores de Uso y Contextuales, en el area Consumo. Finalmente, en Circula-
cion, los Factores Mercadologicos, estaran como resultado de los Factores Contex-
tuales y de las derivaciones legales de los mismos.

Estructura interna del Disefo

‘Factores contextuales: Entorno fisico y psiquico donde ocurre el proceso de
satisfaccion de necesidades (consumo). El contexto condiciona, participa, incide,
media y modifica las relaciones de uso hombre-producto’.

goste nibilidag
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El Factor Contexto es aquel que estudia las relaciones del entorno psiquico y fisico
del usuario y la solucion. En él, se incluyen los elementos correspondientes a las ca-
racteristicas sociales, las condiciones ambientales y las relaciones espaciales.

Las caracteristicas sociales abarcan tanto el sistema social (clases, grupos y le-
gislaciones) como la cultura del usuario (tradiciones, herencia material, habitos, cos-
tumbres y sistema de cddigos). Estos elementos pueden tener repercusiones sobre
la aceptacion del producto por un determinado sector social, o sobre el pensamiento
del propio disefador durante el proceso creativo.

Las condiciones ambientales engloban a su vez varios elementos vinculados a la
geologia (topografia, posicion, altura, presion y radiacion solar), asi como a las con-
diciones bioldgicas, climaticas (temperatura, humedad, fendmenos, meteoroldgicas),
de iluminacién (natural o artificial) y acustica (ruido y ambiente sonoro). También se
incluyen en esta categoria los materiales (tipologias y materiales) y los recursos for-
males (cualidades formales y semanticas).

Por ultimo, las relaciones espaciales estan asociadas a la convivencia funcional
(relaciones funcionales, dinamica del entorno y circulacion) y a la distribucion (ubi-
cacion, orientacion y referencias). Estos parametros deben considerarse, por ejem-
plo, en el caso de los espacios interiores, donde coinciden disimiles elementos
arquitectonicos con el mobiliario, los objetos decorativos y la iluminacién, necesi-
tando entonces de una planificacion de la distribucion de estos objetos, previendo
también las distintas circulaciones posibles para los usuarios.

‘Factores de uso: Relacionado con el uso del producto, el acto de apropiacion,
la utilizacion e interaccion del hombre con el mensaje-producto para satisfacer sus
necesidades’.

El Factor Uso esta establecido por la relacidon existente entre el usuario y la solu-
cion. En este se incluyen las caracteristicas del usuario, asi como las condiciones
de uso.

Las caracteristicas del sujeto en cuestion. Algunos parametros, como la edad y el
geénero, pueden condicionar el resultado del proceso de disefio. Siguiendo esa idea,
también se consideran las particularidades cognitivas (psicoldgicas, socioculturales,
etc.) y fisicas (anatémicas, fisioldgicas y antropométricas) que presentan los posibles
usuarios. En dependencia de los elementos detectados, el producto puede necesitar
de algunas consideraciones especificas durante su etapa de desarrollo (disefio para
personas discapacitadas, para ancianos, para nifos, etc.).
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Por ultimo, estan las condiciones de uso, para las cuales se estudia el modo de
uso (como se utiliza el producto, qué acciones se realizan para interactuar con él),
la secuencia (en qué orden se llevan a cabo dichas acciones), la intensidad (el es-
fuerzo a realizar), la frecuencia (cantidad de veces que se repite) y la estructura.
Estas observaciones son necesarias para definir las posibles maneras en que el
usuario se relaciona con la solucién de diseno.

‘Factores funcionales: Relacionados con la finalidad util, para lo que sirve el
producto, su cometido, servicio que presta, acciones que desarrollan para contribuir
a la satisfaccion de las necesidades humanas. Funciones basicas, secundarias,
agregadas’.

El Factor Funcidn, describe la relacion existente entre la finalidad del producto y
la solucion propuesta. En este, se incluyen los elementos correspondientes a las
caracteristicas funcionales del producto, asi como los recursos funcionales utilizados
para cumplir con esas condiciones.

Siguiendo esa idea, se conoce que las caracteristicas funcionales responden a
un profundo analisis, que tiene en cuenta varios elementos como la finalidad util
(para qué sirve), la estructura funcional, las relaciones funcionales y las normas es-
tablecidas (parametros de obligatorio cumplimiento). Partiendo de estos elementos,
se definen entonces las funciones basicas, secundarias, complementarias y agre-
gadas de cada producto.

En segundo lugar, se analizan los recursos funcionales que se utilizan para lograr
que el producto cumpla con los objetivos propuestos. Dichos recursos abarcan los
portadores funcionales que definen la estructura, la interfaz y los componentes de
la solucion.

Los portadores pueden ser de forma fisica, visual (recursos basicos y basicos de
relacion), tactil (forma, materiales, rugosidad, etc.), sonora, olfativa y gustativa. A
partir de las acciones de uso definidas (correspondientes al analisis del Factor Uso)
y de los portadores identificados, se realiza entonces una matriz funcional que los
relaciona.

‘Factores tecnoldgicos: Relacionados con la fabricacion, elaboracion, materia-
lizacion del producto. Conjunto de procesos, organizacion de la produccion, proce-
sos productivos, métodos de fabricacion, disponibilidad tecnolégica, recursos
humanos y materiales’.
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El Factor Tecnoldgico es el que describe la relacion existente entre el proceso de
produccion y la solucion final, a la vez que comprende las caracteristicas productivas
y los recursos empleados para realizar el producto. En él, se tienen en cuenta tres
elementos esenciales: la fabricacidn, la organizacién de los procesos productivos,
y la disponibilidad tecnoldgica y material.

‘Factores mercadoldgicos: Relacionado con el mercado, sus leyes, soportes y
logistica, la distribucion, almacenamiento y transportacion de los productos”.

El Factor Mercadolégico es aquel que incluye las relaciones del proceso de cir-
culacién con la solucion, asi como el ambiente social que condiciona el intercambio
de bienes y servicios. Este abarca también las caracteristicas del mercado y la lo-
gistica de circulacion. Las caracteristicas del mercado se analizan de acuerdo a la
competencia (precios, prestaciones, caracteristicas funcionales), las tendencias
(contextuales, de uso, funcionales, tecnoldgicas y de mercado) asi como las legis-
laciones.

La Historia del Disefio también tiene un valor tedrico, cultural y proyectual, que
es considerablemente mas importante que la vision espiritual que existe de la
misma. Por lo que el contenido de sus narraciones debe legitimar el Disefio como
profesion, y reforzar el nivel de pertenencia de todos los factores implicados en el
proceso de disefio.

Este proyecto de investigacion se propone, a partir de la conceptualizacion de los
Factores de diseno precisados por Peia, definir las categorias a través de la técnica
de analisis de contenido para determinar la ausencia o presencia de estos en los
textos seleccionados.
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CAPITULO II. ANALISIS DE LAS NARRACIONES Y LOS ICONOS

2.1.- Las narraciones de Historia del Disenno que ponderan la
caracterizacion desde el producto icénico.

Las narraciones que parten de la iconicidad de los productos tienen una prefe-
rencia por los objetos extraordinarios, caracterizandose por otorgar excelencia e ins-
taurar lo escaso como legitimador del valor, donde la historia desaparece o se
convierte en transparencia. Estas narraciones se sumergen con facilidad en lo
descriptivo o anecdético y ofrecen soélo un conjunto de materiales mas o menos se-
lectos y ordenados.

Segun Roland?': “El mito priva totalmente de historia al objeto del que habla. En
él, la historia se evapora; es una suerte de criada ideal: prepara, trae, dispone, el
amo llega y ella desaparece silenciosamente; sélo hay que gozar sin preguntarse de
dénde viene ese bello objeto. O mejor: no puede venir mas que de la eternidad; (...)
Nada es producido, nada es elegido: s6lo tenemos que poseer esos objetos nuevos
de los que se ha hecho desaparecer cualquier huella de origen o de eleccion.”

En su nueva condicion de iconos, los productos pierden su funcion original y el
contexto que los produjo carece de importancia. Estos trascienden con un enfoque
platonico de la condicion de ser modernos, donde los disefiadores y productos que-
dan expuestos como elementos de culto a imitar.

En este tipo de publicaciones, como cita el reverso de portada de Iconos del di-
sefio del siglo xx, los productos se muestran como auténticos objetos extraordina-
rios, “Los fascinantes objetos que ilustran este volumen incluyendo tanto muebles
como electrodomeésticos, automoviles o juguetes, asi como muchos otros disefios
han terminado trascendiendo su mera utilidad cotidiana para adquirir el estatus de
diserio”. El texto pone en juego distintas funciones, la mas importante de las cuales
es la valorativa, que se manifiesta especialmente cuando caracteriza los objetos
como fascinantes y define esta cualidad como un estatus de disefio. Puede obser-
varse como la argumentacion traslada al lector directamente al disfrute del
estereotipo y lo aleja del contexto social que dio nacimiento al producto.

Cada uno de los productos se presenta con imagenes de gran factura, asi como
una breve biografia de sus disefiadores y otros datos de interés. Este tipo de publi-
caciones confecciona un mensaje comprensible y anecdético, para provocar efectos
de disfrute estético convenciendo al consumidor de haber realizado un encuentro

31 Barthes, R. (1999). La imagen denotada. siglo XXI editores, S. A. de C. V. Pagina 146.
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con la historia cultural, de forma tal que no se plantee otras inquietudes. Colocando
el criterio estilistico por encima de un analisis critico que demuestre la complejidad
del proceso de disefo, el producto pierde su pertenencia social y se convierte en
una alusién de un buen disefio.

En Iconos de la moda del siglo xx como cita su presentacion, “Desde la alta cos-
tura hasta el prét-a-porter,(...) nos muestra el genio de los grandes creadores del
siglo xx, y con ellos su particular estilo y sus creaciones”, el mensaje que se trasmite
de disefiador competente queda idealizado a excelencia individual.

Estas narraciones toman como iniciativa la decodificacion parcial de la informa-
cion, desarrollando mensajes mas sencillos que tienen una intencion excitante para
conducir las sensaciones de los lectores. En palabras de Eco®: “Un estilema, que
anteriormente habia pertenecido a un mensaje de prestigio, alcanza el éxito entre
un publico deseoso de experiencias cualificadas (...) Intentara construir un nuevo
mensaje (por lo general tendente a la provocacion de efectos), en el cual el estilema
se inserta, y ennoblece el nuevo contexto (...) donde la referencia culta emerge pro-
vocativamente (...) y domina el contexto demasiado débil para soportarla.”

Una forma de desestimar el valor de la historia es colocarle adjetivos como arido,
registro de politica, entre otros, como se observa en la cita de la presentacion del
libro 100 Diserios/100 anos. Diserios innovares del siglo xx: “La historia puede ser
mas que un arido registro de politica, economia y sociologia. Puede,(...) hablarnos
de nosotros mismos y quienes hemos sido a través de un panorama de objetos fas-
cinantes, provocativos, divertidos o puramente utilitarios...”

Estos mensajes buscan introducir equivalentes iconicos de situaciones intelec-
tuales y emotivas, para establecer una unidad entre imagenes y aspiraciones, como
simbolo de estatus.

En la presentacion de 7000 sillas de la TASCHEN, se aprecia como se describe
totalitariamente un producto por su condicién estética: “El éxito de una silla deter-
minada depende siempre de la calidad y del tipo de conexiones que el disefiador es
capaz de crear en respuesta a una necesidad especifica. En el aspecto funcional,
a través de su forma y sus materiales, una silla crea conexiones fisicas y psicologi-
cas con el individuo que la usa. Al mismo tiempo es capaz de encarnar significados
y valores que conectan con los usuarios en los terrenos intelectual, emocional,

32 Eco, U. (2009). Apocalipticos e integrados. Fabula Tusquets. Pagina 122.
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estético, cultural e incluso espiritual. De todos los muebles, las sillas son el mejor
medio para reforzar el ego y demostrar el ‘gusto’ propio”.

Estas publicaciones consideran iconos a los productos industriales que trascien-
den en el tiempo por su condicion de prestigio, definida por su estética y lo que sim-
boliza. Por ejemplo, los productos de la Bauhaus son muestras de la modernidad.
El término sin atender criticamente al contexto queda excluido a un superficial van-
guardismo del gusto y el sello de la modernidad y novedad con que se presentan
los objetos alcanza su apoteosis en la parcela de la moda: moderno, nuevo, actual,
al dia.

2.1.1- El producto icono

El producto en estas narraciones es tratado como un signo, y segun Barthes?®?
“(...) los signos (las imagenes de: fotos, dibujos, planos técnicos, etc.) contienen un
doble caracter en su mensaje, el mensaje denotativo y el mensaje connotativo”.
(Conceptos definidos en el capitulo I)

Estos productos son elegidos como signos, y funcionan soélo por su formalidad
aislada como estilo; por lo que en el mensaje que se recibe opera la connotacion
sobre la denotacion, se llega a utilizar un producto mas por su valor estético que
por el servicio que ofrece.

Esta investigacion plantea el andlisis de los diez iconos del disefio que lista a con-
tinuacion porque figuran en las cuatro bibliografias seleccionadas para, en conse-
cuencia y frente a cada icono analizar su caracterizacion y determinar hacia donde
apunta su contenido. A través de la Silla de tubo de acero B3, conocida como la
Wassily, se indica como fue hecho el analisis y los otros productos se notificaran
desde los resultados obtenidos.

Los iconos seleccionados fueron:
+ La Silla de tubo de acero B3 o Wassily de Marcel Breuer, 1925-26.
* Lampara de mesa MT8 de Wihelm Wagenfeld, 1923-24.

« Silla Barcelona de Mies van der Rohe, 1929.

33 Barthes, R. (1999). La imagen denotada. siglo XXI editores, S. A. de C. V. Pagina 146.
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* Tumbona Modelo B306 de Le Corbusier, Pierre Jeanneret y Charlotte Perriand,
1928.

« Silla Panton de Verner Panton, 1959-60.

* Phonosuper de Hans Gugelot y Dieters Rams, 1956.
* Silla Ant (Hormiga) de Arne Jacobsen, 1951-52.

« Jarrén Savoy de Alvar Aalto, 1936.

« Silla LCW de Charles Eames y Ray Eames, 1945.

* Maquina de afeitar SIXTANT BRAUN de Hans Gugelot con Gerd Alfred Miller,
1961.

2.2.- El analisis de contenido

En el campo de la observacidon de los documentos escritos, existen varios tipos
de analisis: de texto, del discurso, de contenido o ideoldgico.

La presente investigacion selecciona el de contenido, por considerarlo el mas de-
mostrativo de acuerdo con los propdsitos perseguidos. El analisis de contenido es
una técnica basada en el analisis y la interpretacidon de las narraciones para identi-
ficar su contenido explicito e implicito.

Una de las primeras definiciones del analisis de contenido planteada por
Berenson** lo conceptualiza como “(...) una técnica de investigacién para la des-
cripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido referido manifiesto de la
comunicacion”.

Para Roberto Hernandez?® “(...) es una técnica muy util para analizar los procesos
de comunicacion en muy diversos contextos. El analisis de contenido puede ser apli-
cado virtualmente a cualquier forma de comunicacion’.

34 Berelson B. Content analysis in communication research. New York: Free Press; 1952. En Oliver, J. G. (Ma-
nuscrito recibido el 5-9-2006 y aceptado el 19-2-2007). El analisis de contenidos: ;qué nos estan diciendo?
Barcelona, Espana: Unidad de Medicina Preventiva y Salud Publica. Universitat Rovira i Virgili. Agéncia de Salut
Publica de Barcelona.

%Hernandez, Roberto et al. Metodologia de la investigacion. Mc Graw Hill, segunda edicion. México DF, 1998.
En Chaves, F. F. (junio 2002). El anélisis de contenido como ayuda metodoldgica para la investigacion. Revista
de Ciencias Sociales, vol I, N°96.http://www.redalyc.org/articulo.oa
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Kerlinger®® lo considera sobre todo como “(...) un método de observacién y me-
dicion’.

Y Diaz y Navarro®” lo definen como “(...) conjunto de procedimientos que tienen
como objetivo desestabilizar la inteligibilidad inmediata de la superficie textual, mos-
trando sus aspectos no directamente intuibles y, sin embargo, presentes”.

Como método de observacién y medicion, el analisis de contenido incluye nece-
sariamente los siguientes pasos:

1- Poblacion

2- Muestra

3- Unidades de analisis
4- Categorias

Atendiendo al problema de investigacidn y por la concordancia con el tema se se-
lecciona para este estudio como sigue:

La poblacion, segun Flory Fernandez®®, “(...) esta compuesta por todas y cada
una de las unidades documentales escritas, susceptibles de ser estudiadas con el
analisis de contenido y de interés para los propositos de la investigacion”. En el caso
de esta investigacion la poblacion queda definida por las narraciones de Historia del
Diseno.

Las muestras, como cita Flory, “(...) se hacen necesarias, dada la imposibilidad
de estudiar toda la poblacion, por posibles limitaciones de intereses, de tiempo y de
recursos”. La seleccion de la misma se definié por un perfil homogéneo, donde todas
poseen como regularidad la caracterizacion a partir del producto icénico, res-
pondiendo al propésito de la investigacion de centrar su estudio en las incidencias
que esto tiene para las narraciones de Historia del Disefio.

%6Kerlinger, Fred N. Investigacion del comportamiento. Mc Graw Hill, tercera edicién. México DF, 1988. En Cha-
ves, F. F. (junio 2002). El analisis de contenido como ayuda metodoldgica para la investigaci{on. Revista de
Ciencias Sociales, vol Il, N°96. http://www.redalyc.org/articulo.oa

%’Diaz, Capitolina y Navarro, Pablo. Analisis de contenido, en: Métodos y técnicas cualitativas de investigacion
en ciencias sociales. Segunda reimpresion. Madrid, Editorial Sintesis, SA 1998. Tomado de Chaves, F. F. (junio
2002). El analisis de contenido como ayuda metodolégica para la investigacion. Revista de Ciencias Sociales,
vol I, N°96. http://www.redalyc.org/articulo.oa

38 Chaves, F. F. (junio 2002). E/ analisis de contenido como ayuda metodolégica para la investigacion. Revista
de Ciencias Sociales, vol I, N°96. http://www.redalyc.org/articulo.oa
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Como se ejemplifica en el epigrafe anterior, a través de varias citas seleccionadas,
estas narraciones muestran su contenido fundamentado desde la personalidad del
creador y la formalidad del producto.

Muestra seleccionada porque poseen como regularidad la caracterizacion
a partir del producto icénico:

1- 100 Disefios/100 afios. Disefios innovadores del siglo xx, por Mel Byars con
Arlette Barré-Despond, edicion de McGRAW-HILL INTERAMERICANA EDITORES,
S.A. DE C.V,, 2001.

2- 1000 Sillas, Charlotte & Peter Fiell, edicion de la TASCHEN, 1997.
3- El disefo del siglo xx, Charlotte & Peter Fiell, edicion de la TASCHEN, 2005.
4- Iconos del diseno del siglo xx, edicién Electa, 2006.

Las unidades de analisis, segun esta autora, “(...) son los segmentos que inte-
resa investigar del contenido de los mensajes escritos, susceptibles posteriormente
de ser expresados y desglosados en categorias’.

Para la presente investigacion se definen como unidades de analisis los textos
que caracterizan los productos iconicos seleccionados. El criterio de seleccidn de
los productos estuvo pautado por la presencia de los mismos en las cuatro publica-
ciones que quedaron definidas como muestra.

Las categorias son los niveles donde seran caracterizadas las unidades de ana-
lisis. Tal y como menciona Holstin®, “(...) son casillas en las cuales se clasifican las
unidades de analisis. La seleccion de las categorias depende del planteamiento del
problema”.

En este sentido las categorias estan compuestas por las reflexiones hechas a
partir de las perspectivas tedricas adoptadas para cada investigacion en particular,
y se transforman en los distintos niveles donde se expresan y desglosan las unida-
des de analisis. Estas se conceptualizan con el propdsito de decodificar el discurso
de los mensajes contenidos en los documentos analizados para detectar posibles
contradicciones, ausencias, presencias o intenciones explicitas o implicitas.

% Holsti OR. Content analysis for the social sciences and humanities. Reading: Addison-Wesley; 1969. En Cha-
ves, F. F. (junio 2002). El anélisis de contenido como ayuda metodolégica para la investigacion. Revista de Cien-
cias Sociales, vol Il, N°96. http://www.redalyc.org/articulo.oa

44




CAPITULO IIl. ANALISIS DE LAS NARRACIONES Y LOS ICONOS

Kripendorff* sefiala cinco tipos de categorias:
* De asunto o topico: se refiere al tema tratado en el contenido

* De direccidn: se refiere a como esta tratado el tema, o sea positiva o negativa-
mente, favorable o desfavorablemente, etc.

* De valores: se refiere a qué valores expresa el contenido.
* De receptores: se refiere al destinatario de la comunicacion.

* Fisicas: se refiere a categorias para ubicar la posicion y duracién del
contenido.

Esta investigacion selecciona la categoria de asunto o topico porque permite el
recuento de los temas que quedan definidos por las categorias seleccionadas, para
poder dar validez a la hipoétesis planteada por esta investigacion: las narraciones de
Historia del Disefio que ponderan la caracterizacion desde el producto icénico, mi-
nimizan el contenido de los Factores del Disefio.

De esta hipotesis se desprenden dos categorias: una que apunta a la caracteri-
zacion del producto ponderando su iconicidad y otra que apunta a la caracterizacion
atendiendo a los factores del disefio. Para cada una se establecen cinco subcate-
gorias que permiten aplicar con mejor precision la division del contenido por los
temas que representan las dos categorias.

Para esto se establece que:

Disefo-lcono: Los temas claves de esta categoria se fundamentan atendiendo
a la exaltacion y ponderacion de los productos a través de los valores estéticos y
simbdlicos que lo enriquecen.

Connotar estatus (CE): Calificativo con el que se presenta el producto para indicar
que su consumo muestra poder adquisitivo.

Connotar modernidad (CM): Calificativo con el que se presenta el producto para
mostrar su actualidad.

Connotar cultura (CC): Calificativo con el que se presenta el producto para indicar
gue su consumo lleva a un conocimiento de la historia cultural (estilos).

40 Krippendorff , K. (1990). Metodologia de analisis de contenido. Teoria y Practica. Barcelona: Paidds.
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Connotar la individualidad creativa (CIC): Calificativo que presenta al producto
desde el prestigio de su creador.

Connotar exclusividad (CE): Calificativo que presentan al producto como especial,
distinguido.

Diseno-Factores: Los temas claves de esta categoria se fundamentan en la iden-
tificacion de los contenidos a través de la presencia de datos de los Factores del
Disefo. La definicion de los factores se encuentra en el capitulo Il.

Factores contextuales (FC)
Factores de uso (FU)
Factores funcionales (FF)
Factores tecnolégicos (FT)
Factores mercadolégicos (FM)

Se desarrollé una primera tabla de analisis para estudiar la presencia o au-
sencia de las categorias en las unidades de analisis. La segunda tabla de ana-
lisis muestra la categoria mas dominante segun los datos obtenidos. Las mismas
se podran apreciar mas adelante.

A través de la Silla de tubo de acero B3, conocida como la Wassily, de Marcel
Breuer, se mostrara como fue hecho el analisis y los otros productos se expondran
desde los resultados.

2.1.2.- Analisis de la Silla de tubo de acero B3, conocida como
Wassily desde los textos seleccionados

La Silla de tubo de acero B3, mas conocida como Wassily de Marcel Breuer, pro-
yectada en 1925, fue la primera hecha en este material. Producida y puesta a la
venta en 1926 por la Standard Mobel de Berlin, se caracteriza por lineas que fluyen
construyendo un mobiliario espacial y transparente que al doblarse circunscribe un
espacio cubico. Aprovecha la flexibilidad del tubo de acero con la tension de la lona
para crear un muelle sin necesidad de resorte, que la hace portadora de una bus-
queda de la funcionalidad extrema a través de sus partes y materiales.
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Figura 1: Marce Breuer y su silla de tubo de acero B3, conocida como Wassily

En palabras de Breuer*' para describir su propuesta:

“Los muebles de metal son parte de una habitacion moderna. Ellos carecen de
estilo, pues fuera de su finalidad y de la construccion que a ella conviene, no deben
expresar forma deliberada alguna (...) no son recios, monumentales, con apariencia
de firmeza, en realidad firmemente construidos, sino airosos, dibujados, por asi de-
cirlo, sobre el mismo espacio de la habitacion; no obstaculizan ni el movimiento ni
la mirada a través de la pieza respectiva (...) para estos muebles he elegido en es-
pecial el material metalico, a fin de consequir las propiedades de los modernos ele-
mentos espaciales’.

Contenido que caracteriza la silla a partir de los textos seleccionados:
100 Disefos/100 afos. Disefios innovadores del siglo XX (pag. 62-63)

“Desde los primeros arios de la década de 1920, el hungaro Marcel Breuer (1902-
1981) estudio y después ensefid en la escuela de arquitectura, disefio y arte Bau-
haus, donde empezo6 a trabajar en muebles de acero tubular. Antes de desarrollar
su ahora casi ubicua silla en voladizo ‘B 32°, en madera, junco y acero tubular, cre6

“ Marcel Breuer, "Das neue Frankfurt", enero de 1928, catalogo de la Bauhaus, en Salinas, O. (2012). Historia
del disefio industrial. México: Trillas. Pagina 104.
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una abstraccion del sillon intensamente acojinado que se usaba en los exclusivos
clubes ingleses para hombres; al principio se le llamé la ‘Club’. Pronto se le empezo
a conocer como la silla ‘Wassily’, nombrada de este modo en honor del artista ruso
Wassily Kandinsky, amigo de Breuer, pero que es probable no haya sido disefiada
en especifico para él, que residia en la Bauhaus en esa época. Un plomero ayudo
a Breuer a soldar las piezas del primer modelo, hecho de tubos metalicos adquiridos
de la Mannesmann, la enorme fabrica alemana de acero que inventé la tuberia ex-
truida sin costura de acero. Al principio, las bandas de la ‘Wassily’ se hicieron de
fina tela de crin, la cual, para la produccion en serie, se remplazé por Eisengarn o
Ironcloth, una resistente tela cruzada que se usaba para cinturones militares. En la
actualidad, varias empresas fabrican la silla, con diversos niveles de calidad, con
bandas de lona de algodén o de piel. Revisada varias veces, el modelo que se fa-
brica actualmente, incluyendo el ejemplo que se muestra, es una version de finales
de 1927 o principios de 1928.

Analisis desde las categorias:
Disefo-lcono:

* “Desde los primeros afios de la década de 1920, el hungaro Marcel Breuer
(1902-1981) estudio y después enserio en la escuela de arquitectura, diserio y arte
Bauhaus, donde empezé a trabajar en muebles de acero tubular. Antes de desarro-
llar su ahora casi ubicua silla en voladizo B 32”, (individualidad creativa).

* “(...) cre6 una abstraccion del sillon intensamente acojinado que se usaba en
los exclusivos clubes ingleses para hombres; al principio se le llamé la ‘Club’. Pronto
se le empezd a conocer como la silla ‘Wassily’, nombrada de este modo en honor
del artista ruso Wassily Kandinsky, amigo de Breuer, pero que es probable no haya
sido disefiada en especifico para él, que residia en la Bauhaus en esa época”, (pon-
deracion cultural, comparacion de la forma del objeto con culto hacia el estilo de ex-
clusivos clubes ingleses y personalidad de Wassily Kandinsky).

* “Revisada varias veces, el modelo que se fabrica actualmente, incluyendo el
ejemplo que se muestra, es una version de finales de 1927 o principios de 1928,
(ponderacién a la autenticidad, haciendo alusién a la version que identifica al estilo
Bauhaus por su fecha).
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Diseno-Factores:

* “Un plomero ayudo6 a Breuer a soldar las piezas del primer modelo, hecho de
tubos metalicos adquiridos de la Mannesmann, la enorme fabrica alemana de acero
que invento la tuberia extruida sin costura de acero. Al principio, las bandas de la
‘Wassily’ se hicieron de fina tela de crin, la cual, para la produccion en serie, se
remplazo por Eisengarn o Ironcloth, una resistente tela cruzada que se usaba para
cinturones militares”, (breve alusion del proceso tecnoldgico y de los materiales
empleados).

En la informacion que se recibe del texto solo se hace referencia desde el contexto
a los anos de estudio del autor de la silla, sin manifestar ningun tipo de estudio de
la relacion del producto con respecto a su entorno. Tampoco manifiestan datos que
muestren las caracteristicas del usuario, ni la relacién del mismo con el uso aten-
diendo a la frecuencia e intensidad que necesita para interactuar con él. Sus dimen-
siones con respecto al usuario y la disposicion de sus componentes quedan
ausentes de este texto.

El Factor Funcion que incluye los elementos correspondientes a las caracteristicas
funcionales del producto, asi como los recursos funcionales utilizados para cumplir
con esas condiciones, tampoco queda esclarecido en el contenido. En cuanto a las
caracteristicas tecnolégicas se hace una pequefa referencia sobre la tecnologia
empleada y los materiales. Y sobre su mercantilizacion se cita que se comercializa
actualmente por varias empresas con diversos niveles de calidad.

La comparacion que hace de la B3 con un mobiliario exclusivo de los clubes in-
gleses es una recreacion anecdaotica con calificativos de exclusividad, que no explica
realmente el origen de la silla. Ademas expone probablemente el dato mas publici-
tado de la silla que es su relacion con el pintor ruso Wassily Kandinsky, transfiriendo
al producto el culto hacia la personalidad del artista.

El texto se caracteriza por una simple exposicion del producto atendiendo a su
formalidad simbdlicamente. El contenido queda reducido a un valor presentador de
lo auténtico en este producto “(...) cre6 una abstraccion del sillon intensamente aco-
Jinado que se usaba en los exclusivos clubes ingleses para hombres; al principio se
le llamé la ‘Club’. Pronto se le empezo a conocer como la silla ‘Wassily’, nombrada
de este modo en honor del artista ruso Wassily Kandinsky”.
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1000 Sillas, Charlotte & Peter Fiell (pag. 105)
Disefo-lcono:

» “Disefiado para el apartamento de Kandinsky, en la Bauhaus de Dessau, el
modelo B3 modificé profundamente el vocabulario de las sillas modernas. Era es-
pecialmente revolucionario por su tubo de acero y su método de fabricacion”.

Diseno-Factores:

« “Estructura de acero niquelado (posteriormente cromado) y doblado, asiento y
respaldos de tela, lona o cuero’.

Como primer dato y el unico referido a su contexto histérico una vez mas se ex-
pone su relacién con el pintor ruso Wassily Kandinsky, transfiriendo al producto el
culto hacia la personalidad del artista. Se senala la estética de la modernidad, como
sello de novedad, pero no se explica realmente el producto dentro del contexto, lo
que implicaria un analisis de todos los factores que determinaron su proceso.

Brevisimo texto que describe los materiales, sin dar a conocer los factores de uso,
funcidn, tecnologia y contexto, que estuvieron implicados en el proceso de disefo
de la silla.

El disefio del siglo XX, Charlotte & Peter Fiell (pag. 134 - 139)
Disefo-lcono:

* “En 1920, Marcel Lajos Breuer obtuvo una beca para estudiar en la Akademie(...)
se desarrolla una pequena resefia bibliografica del autor (...) y continua con la des-
cripcion del mobiliario: disefié una serie de mobiliarios de metal tubular en el que se
incluian sillas, mesas, taburetes y armarios, fabricados y distribuidos por la Standard
Model de Berlin. El metal tubular ofrecia grandes beneficios -precio asequible, hi-
giene y una elasticidad intrinseca que proporcionaba confort sin necesidad de mue-
lles- y Breuer consideraba sus disefios un equipamiento esencial para la vida
moderna.

» “Su silla B3 o Wassily fue disefiada originalmente para Wassily Kandinsky.
Breuer no solo creaba muebles estandarizados; en 1926 tambiéen disefio una pe-
quena casa estandarizada de metal y un afio mas tarde su casa Bambos. Aquel
mismo afio realizé un gréfico sobre la evolucion de la silla, que concluia con su ideal
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etéreo de sentarse ‘sobre mullidas columnas de aire’(...)” y continua la narracion con
mas detalles biograficos del autor y una enumeracion de algunos de sus disefos.

Una vez mas se expone su relacién con el pintor ruso Wassily Kandinsky, trans-
fiiendo al producto el culto hacia la personalidad del artista. Se sefiala la estética
de la modernidad con la frase: un equipamiento esencial para la vida moderna, re-
curriendo al término desde una interpretacién de mito a lo moderno, nuevo, actual,
al dia.

Desde el contexto nuevamente solo se citan algunos datos de referencia biblio-
grafica del autor de la silla, pero ninguno que exponga la relacion del usuario con el
producto. Tampoco manifiesta datos que muestren las caracteristicas del usuario,
ni la relacion del mismo con el uso atendiendo a la frecuencia e intensidad que ne-
cesita para interactuar con él.

Diseno-Factores:

Las caracteristicas funcionales del producto, asi como los recursos funcionales
utilizados para cumplir con esas condiciones, tampoco quedan esclarecidos en el
contenido. Desde la tecnologia se describen los materiales, y se mencionan sin ar-
gumentacion las relaciones que se pueden establecer entre el material tubo de acero
y sus cualidades precio, higiene y elasticidad, sin hacer un estudio en el producto
sobre los factores de uso y funcién. Se expone que en su época fue fabricado y dis-
tribuido por la Standard Model de Berlin.

Iconos del disefio del siglo xx (pag. 38-39)
Disefo-lcono:

Inicia con una breve resefia bibliografica de Marcel Breuer, donde define el mobi-
liario creado por €l a partir de 1922 al 25 como (...)objetos unicos casi todos, son
hoy carisimas piezas de coleccion muy buscadas”.

En cuanto a la B3 senala, “Con la primera silla de acero tubular -bautizada pos-
teriormente en honor del pintor ruso Wassily Kandinsky- Breuer dio un paso de gi-
gante en el diserio de productos industriales. Incorporo los principios de disefio de
De Stjil, que le fascinaban, a nuevos materiales y formas de construccion: desde
construcciones a base de tornapuntas y paneles de madera hasta el acero tubular
0 zonas cubiertas por tejido tensado por un marco. Se cuenta que a Breuer le llego
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la inspiracion de utilizar acero curvado en el disefio de mobiliario mientras montaba
su bicicleta y se fijaba en el manillar’.

En primer orden se puede sefialar como un esteticismo de producto icénico la
frase objetos unicos casi todos, y alcanza su apoteosis en la parcela de la moda
con la expresion son hoy carisimas piezas de coleccion muy buscadas. Una vez
mas se expone su relacion con el pintor ruso Wassily Kandinsky, transfiriendo al
producto el culto hacia la personalidad del artista. Se hace referencia a la creatividad
y la sensibilidad estética de su creador sin entrar en el contexto, igualandolo al ad-
jetivo gigante. Se sefialan datos histéricos como la influencia de De Stjil, pero sin
argumentar. Y apelando a la nostalgia se menciona la fuente de inspiracion en el
manillar de la bicicleta, como otro de los datos mas publicitados de este producto.

Diseno-Factores:

Texto que menciona los materiales, y las técnicas de elaboracion “(...) nuevos ma-
teriales y formas de construccion: desde construcciones a base de tornapuntas y
paneles de madera hasta el acero tubular o zonas cubiertas por tejido tensado por
un marco”, sin hacer un estudio en el contexto histérico del producto sobre los fac-
tores de uso, funcion y tecnologia que estuvieron implicados en el proceso de disefo
de la silla.

Tabla donde se resume el comportamiento de las categorias segun sus subcate-
gorias para la Silla B3 o Wassily de Marcel Breuer.

Disefio-lcono

La Silla B3 o Wassily CE CM cc cic CE
B-1 no no si si si
B-2 no si no no si
B-3 si si si si si
B-4 si si si si si

Disefio-Factores

La Silla B3 o Wassily FC FU FF FT FM
B-1 si* no no si* si*
B-2 si* no no si* no
B-3 si* no si* si* no
B-4 si* no no si* no
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Leyenda:

Bibliografia: B

B-1 100 Disefos/100 afos. Disefios innovadores del siglo xx.
B-2 1000 Sillas.

B-3 El disefio del siglo xx.

B-4 Iconos del disefo del siglo xx.
Categorias:

Disefio-Icono (DI)

Connotar estatus (CE)

Connotar modernidad (CM)

Connotar cultura (CC)

Connotar la individualidad creativa (CIC)
Connotar exclusividad (CE)
Disefio-Factores(DF)

Factores contextuales (FC)

Factores de uso (FU)

Factores funcionales (FF)

Factores tecnologicos (FT)

Factores mercadologicos (FM)

En su evaluacion se utiliza la nomenclatura de si y no para expresar la presencia
y ausencia de la categoria a través de sus subcategorias y (-) para cuando la biblio-
grafia no contiene el producto analizado. El si* representa que esa subcategorias
aparece de forma escueta.

De las 40 casillas que responden a las diferentes subcategorias correspondientes
al producto en cada bibliografia, el 37,5% representa informacién que no aparece
tanto en una como en otra categoria. Otro 37,5% representa la informacién relacio-
nada con la categoria DI y el 25% restante representa la informacion relacionada
con el DF, la cual incluso aparece generalmente de manera lacénica.
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2.1.3.- Analisis de las categorias en los productos seleccionados

_—

Lampara de mesa MT8 de Wihelm Wagenfeld, 1923-24

Disefio-lcono CE CM cC CiCc CE

B-1 si* si si si si
B-2 - - - - -
B-3 no no no si si
B-4 no si si si* si

Disefio-Factores FC FU FF ET FM
B-1 si* no no si* si*
B-2 - - - - -
B-3 si* no no no no
B-4 si* no no si* si*

Casillas (no) Casillas (si) DI Casillas (si) DF
A= 007 12/30=X/100 11/30=X/100 7/30=X/100
Resultados X=40% X=36,7% X=23,3%
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Silla Barcelona de Mies van der Rohe, 1929

Diseno-lcono CE CM CcC CIC CE

B-1 Si si* si si si
B-2 si* si* si* si* Si*
B-3 si* no no si si
B-4 - - - : -

Diseno-Factores FC FU FF FT FM
B-1 si* no no si* no
B-2 si* no no si* no
B-3 si* no no no no
B-4 - - - - -

Casillas (no) Casillas (si) DI Casillas (si) DF
PHEKI00 12/30=X/100 13/30=X/100 5/30=X/100
Resultados X=40% X=43,3% X=16,7%
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Tumbona Modelo B306 de Le Corbusier, Pierre Jeanneret y
Charlotte Perriand, 1928

Disefio-lcono CE CM ccC cic CE
B-1 Si si Si si si
B-2 no si* no no si*
B-3 no si* si* si si”
B-4 si si si si si
Disefio-Factores FC FU FF FT FM
B-1 si* no no si* si*
B-2 no no no si* no
B-3 si* no no si* no
B-4 si* no si* si* si”
Casillas (no) Casillas (si) DI Casillas (si) DF
FELSREIOUSS 14/40=X/100 16/40=X/100 10/40=X/100
Resultados X=35% X=40% X=25%
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Silla Panton de Verner Panton, 1959-60

Disefo-lcono CE CM cC cic CE
B-1 si si si si si
B-2 no si* no si* si*
B-3 si* si* no si si*
B-4 si si si Si si
Disefio-Factores FC FU FF FT FM
B-1 si* no no si* si*
B-2 no no no si* no
B-3 si* no no si* no
B-4 si* no no si* no
Casillas (no) Casillas (si) DI Casillas (si) DF
ELL 15/40=X/100 17/40=X/100 8/40=X/100
Resultados X=37,5% X=42 5% X=20%
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Phonosuper de Hans Gugelot y DietersRams, 1956

Disefo-lcono CE CM cC cic CE
B-1 si si si si si
B-2 - - - - -
B-3 no si* no si si
B-4 no si si si si
Diseno-Factores FC FU FF FT FM
B-1 si* no no si* si*
B-2 - - - - -
B-3 si* no no si* no
B-4 si* si* si* si* si*
Casillas (no) Casillas (sf) DI Casillas (si) DF
FAISRADOS. 8/30=X/100 12/30=X/100 10/30=X/100
Resultados X=26,7% X=40% X=33,3%
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Silla Ant (Hormiga) de Arne Jacobsen, 1951-52

Disefo-lcono CE CM cC CiCc CE
B-1 - - - - -
B-2 no si no no si
B-3 no si* no si si*
B-4 no si si si si
Disefio-Factores FC FU FF FT FM
B-1 - - - - -
B-2 no no no si* si*
B-3 si* no no si* no
B-4 si* si* si* si* si*
Casillas (no) Casillas (sf) DI Casillas (si) DF
PIT=X/100% 12/30=X/100 9/30=X/100 9/30=X/100
Resultados X=40% X=30% X=30%
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Jarrén Savoy de Alvar Aalto, 1936

Disefo-lcono CE CMm cC cic CE
B-1 si Si si si si
B-2 - - - - -
B-3 si* no no si si
B-4 si Si si si si
Disefio-Factores FC FU FF FT FM
B-1 si* no no si* no
B-2 - - - - -
B-3 si* no no no no
B-4 si* no no si* no
Casillas (no) Casillas (si) DI Casilllas (si) DF
PIT=XI100% 12/30=X/100 13/30=X/100 5/30=X/100
Resultados X=40% X=43,3% X=16,7%
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Silla LCW de Charles Eames y Ray Eames, 1945

Diseno-lcono CE CM ce CIC CE
B-1 si* si si si si
B-2 no si* no no si*
B-3 no si* si* si si*
B-4 - - - - -
Diseno-Factores FC FU FF FT FM
B-1 si* no no Si* si*
B-2 si* no no si* no
B-3 si* no no si* no
B-4 - - - - -
Casillas (no) Casillas (si) DI Casillas (si) DF
RETSKIAD0 12/30=X/100 11/30=X/100 7/30=X/100
Resultados X=40% X=36,7% X=23,3%
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Maquina de afeitar SIXTANT BRAUN de Hans Gugelot con Gerd Alfred Miiller,
1961

Disefio-lcono CE CM cC cic CE
B-1 si* si no si si*
B-2 - - - - -
B-3 no si* si* si si*
B-4 si si si si* si
Diseno-Factores FC FU FF FT FM
B-1 si* no si* si* si*
B-2 - - - - -
B-3 si* no no si* si
B-4 si* si* si* si* no
Casillas (no) Casillas (si) DI Casillas (si) DF
FUSKA00%s 6/30=X/100 13/30=X/100 11/30=X/100
Resultados X=20% X=43,3% X=36,7%
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2.1.4.- Resultado del analisis de documentos
Casillas analizadas

En la Lampara de mesa MT8 de las 30 casillas que responden a las diferentes
subcategorias, el 40% representa informacion que no aparece tanto en una como
en otra categoria, el 36,7% representa la informacion relacionada con la categoria
Dl y el 23,3% restante representa la informacion relacionada con el DF.

En la Silla Barcelona de las 30 casillas que responden a las diferentes subcate-
gorias, el 40% representa informacion que no aparece tanto en una como en otra
categoria, el 43,3% representa la informacion relacionada con la categoria DI y el
16,7% restante representa la informacion relacionada con el DF.

En la Tumbona Modelo B306 de las 40 casillas que responden a las diferentes
subcategorias, el 35% representa informacién que no aparece tanto en una como
en otra categoria, el 40% representa la informacion relacionada con la categoria DI
y el 25% restante representa la informacion relacionada con el DF.

En la Silla Panton de las 40 casillas que responden a las diferentes subcategorias,
el 37,5% representa informacion que no aparece tanto en una como en otra cate-
goria, el 42,5% representa la informacion relacionada con la categoria DI y el 20%
restante representa la informacion relacionada con el DF.

En el Phonosuper de las 30 casillas que responden a las diferentes subcategorias,
el 26,7% representa informacién que no aparece tanto en una como en otra cate-
goria, el 40% representa la informacion relacionada con la categoria DI y el 33,3%
restante representa la informacion relacionada con el DF.

En la Silla Ant de las 30 casillas que responden a las diferentes subcategorias, el
40% representa informacion que no aparece tanto en una como en otra categoria,
el 30% representa la informacién relacionada con la categoria DI y el 30% restante
representa la informacion relacionada con el DF.

En el Jarrén Savoy de las 30 casillas que responden a las diferentes subcatego-
rias, el 40% representa informacion que no aparece tanto en una como en otra ca-
tegoria. el 43,3% representa la informacion relacionada con la categoria Dl y el
16,7% restante representa la informacion relacionada con el DF.

En la Silla LCW de las 30 casillas que responden a las diferentes subcategorias,
el 40% representa informacion que no aparece tanto en una como en otra categoria,
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el 36,7% representa la informacion relacionada con la categoria Dl y el 23,3% res-
tante representa la informacién relacionada con el DF.

En la Maquina de afeitar SIXTANT BRAUN de las 30 casillas que responden a
las diferentes subcategorias, el 20% representa informacion que no aparece tanto
en una como en otra categoria, el 43,3% representa la informacion relacionada con
la categoria Dl y el 36,7% restante representa la informacion relacionada con el DF.

Como resultado se evidencia que la categoria Disefo-lcono es la de mayor pre-
sencia, por lo que la caracterizacion de los productos en estas narraciones tiene
una marcada funcion valorativa para connotar la singularidad y distincion del pro-
ducto y de su autor, apoyada por adjetivos como gigante, unicos, carisimas, moder-
nas, exclusivos. La categoria Diseho-Factores es la de menor presencia y su
contenido se expresa generalmente de manera lacénica.

De esta forma el objeto queda completamente aislado del contexto histérico social
que le dio origen y las ideas que expresa otorgan como legitimador de valor la ex-
celencia convirtiendo a estos productos en un simbolo de culto.

El problema que genera este tratamiento de los textos es que:

* Presta demasiada atencién a las cuestiones estéticas, minimizando otros as-
pectos importantes del disefio como pueden ser los tecnoldgicos, los sociales y los
econdmicos.

* Pondera el culto a la personalidad del disefiador.
» Es demasiado restrictiva pues solo ilustra los objetos iconos del disefio.

* Los textos que se generan a partir de los iconos, son solo un listado canoénico
de piezas de historia del disefio

La ausencia de contenido genera una valoracién de las formas de los productos
que resta valor a la complejidad del proceso de disefio, como sefiala Nuria*': “El di-
sefio no es ‘o estético’ del objeto. La estética es, ciertamente, una parte constitutiva
del disefio, pero el disefio es una realidad compleja en la que diferentes dimensio-
nes convergen e interactuan entre si”.

41 Ortega, N. R. (N° 11 Junio 2010 Universidad de Malaga). Una reflexién necesaria, estética y disefio revisiones
en el marco de la cultura contemporanea.
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La historia, para la practica del disefio, debe generar un conocimiento util que de-
muestre que a través de la comprensién del proceso de disefio, el hombre ha lo-
grado definir y establecer la profesion, el caracter y la necesidad de los productos.

Cuando el analisis de un producto se realiza desde la iconicidad la historia de su
proceso integrada a su contexto desaparece. La contemplacion del objeto en su
pura formalidad, desvinculandolo de su contexto, su funcién, su significacion social,
etc., reduce la complejidad del disefio y lo que mas nos preocupa, desvirtua la com-
prensién de cual sera su papel para desempefiar una funcion social.

Producto de este tratamiento icénico la Silla B3 o la Wassily es producida y co-
mercializada por Knoll International con un valor de 1270 euros (2006), como cita la
fuente consultada*? que permitié aseverar esta afirmacion®(...) pues forma parte de
los objetos considerados iconos del disefio, que experimentan una especie de culto
destinado a la ostentacion de una estética BAUHAUS”.

Sobre esto exponemos una cita de su creador Marcel Breuer manifiesta en 1977,
y tomada de la misma fuente cuando se le propone producir una silla con cincuenta
anos de antiguiedad: “También me parece raro desenterrar la silla ahora; deberiamos
comprimirla en un devocionario”.

2.2- Analisis de los Factores en el producto Silla B3 o Wassily

La Historia del Disefio representa un importante papel en la construccién del dis-
curso sobre disefio y deberia ayudar a la comunidad del disefio a identificar y discutir
los problemas de Disefio desde una perspectiva ética, estética y social. En palabras
de Siegfried Giedion*® : “(...) para el historiador no hay cosas significativas. Al igual
que el cientifico, el historiador no da nada por supuesto. Ha de ver los objetos, pero
no tal como estos aparecen ante el usuario, sino como los vio el inventor cuando
por primera vez cobraron forma’.

Producto para el disefio segun Pefa* es “(...) todo lo que sea resultado de un
proceso de produccion, independientemente de la escala del mismo. Se utiliza para
resumir el universo de objetos de trabajo de la profesion. Pueden ser soportes de
comunicacion que operan en el plano, la secuencia y la tridimension o productos

42 Feierabend, P. & Fiedler Jeannine. BAUHAUS. (2013). H.f.ullmann publishing GmbH. Péagina. 624.

43 Giedion, S. (1978). La mecanizacioén toma el mando. Barcelona: Gustavo Gili.

“Pefia Martinez, S. M. ( 2007). Propuesta de Curriculo para la formacién de disefiadores. Tesis de maestria.
La Habana: ISDi.
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audiovisuales o de interaccion en la informatica. Asi como objetos, accesorios, ves-
tuario, calzado, equipos, maquinarias, espacios y cualquier otro portador de funcion”.

El enfoque desde la historia de esta tesis propone un acercamiento a la misma a
partir de los factores que estructuran el desarrollo de un proceso de disefio para ela-
borar un marco teorico capaz de abarcar la complejidad del disefio como profesion.
Para esto se desarrolla un estudio de los Factores de Disefio en la Silla B3 o
Wassily.

2.2.1- Contexto donde se desarrollé el producto Silla B3 o
Wassily

El siglo xix se convirtié en un medio para llenar y abarrotar el espacio de adornos.
El primer paso en el mobiliario para lograrlo consistio en aumentarles el tamafio y
la decoracién. Las butacas tapizadas y confortables eran generalmente esqueletos
enteramente ocultos bajo telas con cojines voluminosos, donde el corpulento trata-
miento subrayaba su supuesta cualidad acolchada. Las dimensiones crecian como
simbolos de comodidad y la movilidad y ligereza del mueble se perdia, el asiento
resultaba como una suerte de almohadones de dudoso equilibrio y confort. Estas
piezas grandes, acolchadas y pesadas se convirtieron en los simbolos de buen
gusto.

Figura 2. Marquesa, 1863. Fauteuil-Coussin Confortable, 1880. Borne con jardinera y candela-
bro, 1863. En todos los casos el armazon esta cubierto de una aglomeracion de cojines y flecos.

En oposicidn a estos antecedentes, el disefio desde los inicios del siglo xx en
Europa se define por una postura racionalista en el tratamiento de la forma que se
le da a los productos industriales. Este proceso comenzo a partir de nuevas premi-
sas, donde la intencidn no era crear piezas individuales, sino que la habitacién pa-
sara a ser considerada como una entidad de disefio que tenia como maxima la
prioridad de la funcion.
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En el caso de Alemania, el pais donde surge el producto que se analiza, las con-
diciones dejadas por la Primera Guerra Mundial ponian de relieve a un pais con la
necesidad de eliminar las deficientes condiciones habitacionales, higiénicas y de
salud que dejo6 la guerra. Asi fue como, bajo proyectos sociales de urbanizacion li-
derados por escuelas como la Bauhaus, nacen estos productos.

Los principios basicos de la silla tubular se formaron acorde a los principios cons-
tructivos de Walter Gropuis en su proyecto de la nueva Bauhaus de Dessua. La ar-
quitectura movilizé el entusiasmo por los nuevos materiales y la nueva estética
racionalista. EI mobiliario, por su parte, nutrié sus nuevas creaciones de los concep-
tos de espacialidad, nuevas tecnologias y racionalidad que proponian los proyectos
arquitectonicos de los que formaban parte.

Estos disefiadores tomaron como principio poner atencion a las necesidades
reales y no pretender desde el producto una propuesta de objeto elegante o refi-
nado. Una frase de Gropius*® que resume este ideal: “Un objeto esta determinado
por lo que es. Para crearlo de tal forma que funcione correctamente... se debe in-
vestigar primero su identidad ya que debe servir plenamente a su finalidad, esto es,
debe cumplir en la practica con sus funciones”.

El origen del mueble de tubo de acero al que pertenece la Silla B3 o Wassily, no
nace de la demanda popular ni de un requerimiento de la industria sino de la volun-
tad de los disefiadores de ese periodo de plantear un mobiliario con criterios radi-
calmente nuevos y acorde con la idealizacion de la maquina como proceso industrial,
alejados de los criterios estéticos del siglo xix.

La experimentacion con nuevos materiales se convirtié en una nueva linea crea-
tiva porque la madera se veia como material vinculado a procesos artesanales, an-
ticuado y susceptible de acumular adornos y suciedad. En cambio el metal era
simbolo de nuevas tecnologias, higiene , resistencia y maleabilidad. Estos productos
formaron parte de las propuestas disefiadas para proyectos habitacionales de vi-
vienda. La intencién no era crear piezas individuales, sino tipos capaces de satisfa-
cer todas las necesidades. Sin embargo, estos proyectos quedaron como propuesta
pues no tenian la aceptacién o reconocimiento social de la época.

El disefio entonces fue la herramienta para una respuesta a la necesidad de con-
tribuir con el desarrollo de la vivienda como problema social inminente, desde la

45 Gropius, Walter, Principios de la produccion de la Bauhaus, 1926, en Wingler, H. M. (1980). La Bauhaus,
Weimar, Dessau, Berlin 1919-1933. Gustavo Gili.
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proyeccion del utensilio doméstico hasta la habitacién acabada. Estas nuevas tipo-
logias aparecieron durante la segunda mitad de los afnos veinte casi en paralelo en
Alemania, Holanda, Gran Bretafia y Francia, pero solo fueron aceptadas por élites
culturalmente avanzadas, que veian estas propuestas como simbolo de lo nuevo.
La silla de Breuer fue sin dudas deudora de esta estética.

Como ejemplo de este proyecto podemos citar la Colonia Weissenhof en las
proximidades de la ciudad de Sttutgart, realizada en 1927, bajo la direccion de Mies
Van Der Rohe, para la segunda exposicion del Deutscher Werkbund. Aprovecharon
que su ayuntamiento tenia registrada la existencia de un déficit de viviendas en el
municipio, donde financiaron ademas las edificaciones con la unica condicion de
que, concluida la exposicion, las viviendas serian destinadas al municipio que las
alquilaria a vecinos de la localidad.

Las relaciones espaciales de estos muebles estan determinadas por su tipologia,
tipos capaces de satisfacer todas las necesidades, que se idearon pretendiendo
crear formas universales sin ninguna relacién simbdlica o de pertenencia a ningun
ambiente o grupo social en especifico.

Figura 3. Colonia Weissenhof, salén amueblado por Marcel Breuer .
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Los principios basicos que van a regir estos tipos se pueden resumir entonces en
el énfasis de llevar la estructura a la funcion y el deseo de transparencia para lograr
ligereza sin volumen material. El resultado entonces es una forma neutra que re-
chaza cualquier relacion simbolica de pertenencia a ningun grupo social, a partir de
una reduccion de sus componentes basicos por el principio del "mas con menos”.
El concepto de tipo estandar respondia a las mismas caracteristicas funcionales de
ligeros, discretos, cubicos, faciles de fabricar en diversas medidas y tamafios.

Los experimentos de Breuer llamaron la atencion de Gropius quien le encargé el
disefo de las sillas del auditorio, los taburetes del comedor, las mesitas, sillas y
camas para las habitaciones de toda la escuela. Todos ellos convivieron como ex-
presion de esa tipologia en un ambiente arquitecténico disefiado bajo los mismos
principios de una rigida racionalidad.

2.2.2- Analisis del Factor Uso en el producto Silla B3 o Wassily
1. Tipos de relacion entre el usuario y la silla

Como el origen de la silla nace de la voluntad de los disefiadores de ese periodo
de plantear un mobiliario con criterios radicalmente nuevos y acorde con la ideali-
zacion de la maquina como proceso industrial, el usuario de esa época no se siente
identificado con el producto. Su produccién fue experimental y escasa a nivel indus-
trial, y el consumo del mismo quedo por élites culturalmente avanzadas que veian
estas propuestas como simbolo de lo nuevo.

La comercializacion y circulacion masiva de estos tipos no fue hasta los afos 30
donde gracias a la publicidad generada como modernos empezaron a ser un pro-
ducto competitivo, comercializado por potentes firmas.

Muchos de los clasicos muebles metalicos enarbolados como iconos por la histo-
ria no fueron realmente objetos de disefio industrial, a pesar del empleo de materia-
les con la maxima expresion tecnoldgica de su época, porque su fabricacion
escondia laboriosos procesos manuales*.

2. Caracteristicas del sujeto

El usuario meta de estas propuestas fue la persona joven, dinamica, moderna,
que aceptaba esta nueva forma y se planteaba una ruptura radical con el siglo xix.

46 a fabricacion de la silla de Breuer no se resolvié satisfactoriamente hasta los afios sesenta cuando Casina
encontré la manera de sustituir la soldadura por el montaje roscado. En Campi, |. (2016). El disefio de producto
en el siglo XX. Un experimento narrativo occidental. Tesis doctoral. Barcelona, Espafiaa:
http://hdl.handle.net/10803/394063.
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Esta tipologia de mobiliario se desarrollé dentro del contexto de la Bauhaus por lo
que sus usuarios fueron basicamente sus profesores y estudiantes.

3. Condiciones de uso

Las acciones de uso se encuentran en secuencia, para ejemplificar el modo de
uso del producto. La intensidad del mismo se mide atendiendo a tres parametros:
baja, media y alta, en dependencia del tipo de esfuerzo que haga el usuario.

Acciones de uso Intensidad
1- Visualizar silla Baja
2- Sentarse Baja
3- Levantarse Baja
4- Asir silla Baja
5- Desplazar silla Baja
6- Higienizar silla Baja

Los materiales con los que se fabrica el producto favorecen la reduccién de la
intensidad de las acciones a efectuar cuando el usuario interactua con la silla, pues
como bien citan todas las referencias el tubo de acero es un material muy ligero
que permite la reduccion al maximo del volumen para obtener linealmente un mue-
ble donde el acero funciona como muelle, conformando una estructura ligera y
fuerte, en contraposicion con su antecesor, donde el confort se buscaba a través
del acolchonado excesivo de cojines, que caracterizaba el mobiliario ornamental
del siglo xix.

2.2.3- Analisis del Factor Funcién en el producto Silla B3 o
Wassily

En 1920 los disefiadores se propusieron rebasar la decoracién y proyectar un
nuevo tipo de mueble fundamentado desde la actividad proyectual. Este proceso
comenzo a partir de nuevas premisas, donde la intencidn no era crear piezas indi-
viduales, sino que la habitacion pasara a ser considerada como una entidad de di-
sefio que tenia como maxima la prioridad de la funcién. Todo el contenido del
producto estaba pensado desde esa teoria, por lo que su forma era el resultado de
su funcion, siendo este el factor rector de su disefo.
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1. Caracteristicas funcionales

Las funciones detectadas fueron:

» Basica: Soportar el cuerpo en posicion sedente

» Secundarias: Soportar la espalda

Apoyar los brazos

Garantizar la sustentabilidad

* Complementaria: Permitir el desplazamiento

» Agregada: Posibilitar la higienizacion

Brindar confort

Posibilitar ventilacion

Para cada funcion identificada anteriormente se desarrollé la Matriz Funcional

que permite identificar los portadores funcionales y las acciones de uso:

Funcion

Portador funcional

Acciones de uso

Soportar el cuerpo en po-
sicion sedente.

Asiento en crin de caba-
llo y estructura de acero.
Patas con tubos de
acero.

Adoptar posicion
sedente.
Mantener posicion
sedente.
Incorporarse.

Soportar la espalda.

Respaldo en crin de
caballo y estructura de
acero.

Mantener posicion
sedente.

Apoyar los brazos.

Reposabrazos en crin de
caballo y estructura de
acero.

Mantener posicion
sedente.
Incorporarse.

Garantizar la
sustentabilidad.

Estructura de acero.

Adoptar posicion
sedente.
Mantener posicion
sedente.
Incorporarse.
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Trasladar objeto.
Estructura de acero Elevar objeto.
Asir objeto

Permitir el
desplazamiento

Estructura de acero.
Textil en crin de caballo
en tiras separadas.

Frotar la superficie con
un pafo.

Posibilitar la
higienizacion.

Textil en crin de caballo | Mantener posicion

Brindar confort. .
en tiras separadas. sedente.

Textil en crin de caballo | Mantener posicion

Posibilitar ventilacion. )
en tiras separadas. sedente.

La funcidén basica de esta silla, como se aprecia en la imagen, es sentarse, y
como secundaria se puede apreciar la posibilidad del asiento y respaldo elasticos
para reclinarse. Sus partes son portadoras de esas funciones. Las tiras de cuero
se mueven como membrana permitiendo que el cuerpo descanse sin presionarlo y
acomodandolo desde la posicion de reposo. La flexibilidad de las tiras y su sepa-
racion garantizan una mayor comodidad, a la vez que se ventila el producto. Los
tubos de acero construyen linealmente el mueble y funcionan como muelle, con-
formando una estructura ligera y fuerte gracias a las propiedades del material.
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La primera variante de la silla tiene un problema con el desplazamiento. Habia
que sujetarla por los reposabrazos porque si se agarraba por el respaldo se sacaba
la lona, error rectificado en las variantes posteriores para producciéon en serie. El
textil empleado (crin de caballo) resulta bastante costoso, asi que fue sustituido
posteriormente por la lona, mas econémica y de produccion industrial.

Desde un analisis estético simbdlico esta silla connota modernidad para su época
por dos componentes. El primero es la estructura tubular de acero como simbolo
de un material novedoso y tecnolégico. En palabras de Bernhard*’ para ejemplificar
este simbolismo: “La fascinacion por los nuevos métodos constructivos condujo a
los ‘muebles tipo’ que se concebian en perfecta sintonia con su funcion. Sin embargo
esta fascinacion por la tecnologia se convirtio en un caracter simbdlico nuevo e in-
dependiente. El tubo de acero en interiorismo llegé a ser el distintivo de la vanguar-
dia intelectual’.

El segundo en estrecha comunicacion con las vanguardias plasticas como cita
Lucila Fernandez*, “(...) tomé del cubismo, la abstraccion y el constructivismo, ele-
mentos para la elaboracion de un lenguaje basico de la forma que permite a partir
de un cubo y a través de un analisis del crecimiento de la estructura, construir un
mueble con un nivel de abstraccion que valora la espacialidad de las formas geo-
meétricas”.

2.2.4- Analisis del Factor Tecnolégico en el producto Silla B3 o
Wassily

La eleccion de este material tuvo mas que ver con los propositos de los disefia-
dores que con las posibilidades tecnoldgicas del mismo en ese periodo para esas
funciones. El material en palabras de Marcel Breuer*® : “El acero empleado, y espe-
cialmente el aluminio, son de notable ligereza. (...) Todos los tipos estan construidos
en funcion de las mismas piezas normalizadas, de disefio elemental, desarmables
y cambiables en todo momento.”

El proceso productivo que permitié el empleo del tubo de acero se conoce como
el efecto Mannesmann, descubierto por el técnico industrial aleman Reinhard Man-
nesmann, quien logro en el afio 1884, en colaboracién con su hermano, un proceso
para producir tubos de acero sin costura que permite doblarlos sin romperse en las

47 Bernhard, E. (2002). Disefio.Historia, teoria y practica del disefio industrial. Barcelona: Gustavo Gili .
“Fernandez, L. (2015). De la abstraccién a la ironia. Las transformaciones de la forma en el disefio del siglo.
La Habana: edicion impresa en ISDi. Pagina 15.

49 Marcel Breuer, "Das neue Frankfurt, enero de 1928, catalogo de la Bauhaus. En Salinas, O. (2012). Historia
del disefio industrial. México: Trillas. Pagina 103
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uniones. Asi es como esta tecnologia es llevada al mango de la bicicleta y poste-
riormente, a la estructura de la silla y a otros mobiliarios.

Pero su produccion masiva en ese momento no fue posible. A pesar de la nueva
industrializacion a principios del siglo xx, los disefiadores y arquitectos fabricaban
en talleres de forma experimental y artesanal. La novedad del material implicaba
una tecnologia que no estaba completamente desarrollada, siendo los muebles de
madera mucho mas baratos de realizar.

La importancia que se le dio a la técnica y al material como las vias de solucion
para lograr una forma radicalmente necesaria fue vital. En palabras de Moholy
Nagy®°, plastico, constructivista y profesor de la Bauhaus, “La técnica es un factor
vital organico en desarrollo. A pesar de las multiples deformaciones a causa de in-
tereses gananciales, falsas aspiraciones de acumulacion, etc., no se puede concebir
fuera de nuestra vida, ni por motivos estéticos, éticos ni higiénicos.

Es el instrumento indispensable del nivel de vida. Podria nivelar diferencias y or-
ganizar tiempo y espacio, facilitando la armonia entre los hombres. La posibilidad
del trabajo realizado por medio de la maquina(...) deberia conducir a una produccion
en masa razonable, y sin perder de vista su objetivo: la satisfaccion de las necesi-
dades colectivas(...) Asi pues, la consigna no es contra la técnica, sino -entiendase
bien- con ella”.

El resultado mas importante de este periodo fue la entrada de la forma técnica en
los ambientes cotidianos de la vivienda, lo que se dio a través de la utilizacién de
nuevos materiales como el acero.

Los primeros muebles de tubo de acero se desarrollaron vinculados al entorno
de la Bauhaus, de la mano de Marcel Breuer cuando era responsable del taller de
mobiliario. Este joven maestro inicio las investigaciones y segun los episodios na-
rrados por varias fuentes, se inspird en los tubos de las bicicletas Alder que circula-
ban por Dessau.

Para lograr producir el material de sus sillas acudié directamente a Mannesmann
y adquirié una serie de piezas, ya dobladas de acuerdo a sus especificaciones. Se-
guidamente y con la ayuda de un fontanero paso a los procesos de unién y solda-
dura®'. Despues de varios meses de experimentacién, en enero de 1926 logra

%0 Tomado de Wick, Rainer. (1993). La pedagogia de la Bauhaus. Madrid: Editorial Alianza.

51 Will, Christopher. Marcel Breuer. Furniture and interiors, The Architectual Press, Londres, 1981, pag. 37. En
Campi, |. (2016). El disefio de producto en el siglo XX. Un experimento narrativo occidental. Tesis doctoral. Bar-
celona, Espafiaa: http:/hdl.handle.net/10803/394063. Pagina 224.
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presentar en el Kunsthalle de Dessau un sillon cuya estructura estaba constituida
por nueve tubos de acero niquelado, doblados y unidos mediante tornillos visibles.

2.2.5- Analisis del Factor Mercadolégico en el producto Silla B3 o
Wassily

Los tipos de tubo de acero fueron producidos para los nuevos conceptos del
habitat doméstico. Participaron del intento de disefar, a partir de una idea creativa
de base, desde una casa hasta una taza de café. Con este nuevo concepto de vi-
vienda se pretendia por un lado propagar nuevas pautas estéticas, reduccion a las
funciones elementales, y por otro ofrecer un producto a precios asequibles.

En 1925 Breuer inicidé por su cuenta una pequeia produccion de este modelo y
aunque aparece a menudo amueblando los hogares de profesores e intelectuales
vinculados con la Bauhaus, no fue producido en esa escuela. Primeramente fue
la Standard M&bel con el nombre de B3, luego la Thonet y finalmente la firma Cas-
sina quien en 1962 lo bautizé con el nombre Wassily en homenaje a la defensa
publica que hiciera el pintor de este modelo y que animé a Breuer a continuar con
sus propuestas®?.

e
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Figura 4. Catalogo de Standar M&bel en 1935.

52 Will, Christopher. Marcel Breuer. Furniture and interiors, The Architectual Press, Londres, 1981, pag. 37. En
Campi, |. (2016). El disefio de producto en el siglo XX. Un experimento narrativo occidental. Tesis doctoral. Bar-
celona, Espafaa: http://hdl.handle.net/10803/394063. Pagina 224.
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Desde 1968 son construidas y comercializadas por la empresa norteamericana
Knoll que es la apoderada de la patente. Estos muebles nunca llegaron a conver-
tirse en patrimonio de las grandes masas, pues su novedad tecnoldgica todavia no
estaba preparada para asumir esa condicion. La silla Wassily de Marcel Breuer se
puede encontrar en la seccion de Arquitectura y Disefio del MOMA (Museo de arte
moderno de Nueva York).

El racionalismo constituy6 la plasmacion del deseo de ordenacion cientifica. Una
ordenacion nueva que, al contrario de la conciencia estética del siglo xix orientada
hacia el pasado (el Eclecticismo, el Neoclasicismo, el Neogaético), opta por un orden
universalmente reconocido, con formas originadas en ideas abstractas, que se ma-
terializan en la sintesis de tres aspectos: uniformidad, estandarizacion y rigurosidad
estético-expresiva.

El mobiliario moderno, al igual que la nueva arquitectura, fue en definitiva mas
un simbolo del espiritu de la época que una alternativa real. La forma Racionalista
de la década del 1920 fue enarbolada en muchisimas propuestas de catalogos y
libros como la buena forma del disefio, una categoria que se le concedi6 posterior
a su surgimiento y que ha sido manipulada como férmula para lograr iconos. Des-
contextualizandola, queda expuesta como magia para lograr excelencias.

La Bauhaus dio nacimiento al producto industrial moderno, bajo una concepcion
sustentada por la forma como expresion de la funcion. No es saludable sacarlo de
contexto y tomarlo como una formula para disefar porque las demandas hoy son
otras y responden a la realidad sociocultural que las genera.

Bonsiepe®3, manifesto: “Histéricamente el Disefio ha puesto de manifiesto su ver-
satilidad al ir adaptandose a los requerimientos sociales y econoémicos de cada
época”.

53 Bonsiepe, G. (1996). Los Usos del Disefio. Encuentro Internacional de Disefio, UIS, Bucaramanga.
Colombia.
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CONCLUSIONES

A través de los diferentes capitulos se ha ido exponiendo y investigando el pro-
blema planteado por esta investigacion. También se ha arribado a conclusiones par-
ciales segun las tematicas abordadas que permiten en este punto definir las
generales.

La caracterizaciéon del producto icoénico en las narraciones de Historia del
diseno seleccionadas:

* Presta demasiada atencion a las cuestiones estéticas, minimizando otros as-
pectos importantes del disefio como pueden ser los tecnoldgicos, los sociales y los
econdmicos.

» Pondera el culto a la personalidad del disefiador.

» Es demasiado restrictiva pues solo ilustra los objetos iconos del disefio.

* Los textos que se generan a partir de los iconos, son solo un listado candnico
de piezas de historia del disefio

El contenido que manifiestan de los Factores del Diseio es laconico porque
el criterio estilistico esta por encima de un analisis critico que demuestre la comple-
jidad del proceso de disefo atendiendo a cada uno de los factores implicados en el
proceso, por lo que el producto pierde su pertenencia social y se convierte en una
alusién de un buen disefio.

Las consecuencias de este tratamiento:

* Se mostré que a través del estudio de la forma y la individualidad creativa del
autor se minimiza la dimension de la profesion. Porque este tipo de caracterizacion
carece de un estudio profundo que muestre todos los factores que intervienen en
un proceso de disefio que es resultado de una labor multidisciplinaria.

» Los catalogos vy libros ilustrados de iconos pueden adquirir un valor con el
tiempo, pero como solo representan la formalidad de los productos no pueden mos-
trar la problematica tecnoldgica, ética, econdmica y sociolégica que tiene detras la
profesién de disefio. Estos mensajes buscan introducir equivalentes iconicos de si-
tuaciones intelectuales y emotivas, para establecer una unidad entre imagenes y
aspiraciones como simbolo de estatus.
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* Los objetos de disefio como productos de una actividad creadora son sensibles
a la manipulacion simbdlica, donde desde una apreciacion puramente formal alejada
de su comprension original, son vendidos como iconos de disefio que satisfacen
una experiencia estética de cultura superior.

* La propuesta desde fuentes como Iconos del Disefio del siglo xx, 100 Dise-
Aos/100 anos. Disefios innovadores del siglo xx, El disefio del siglo xx, 1000 sillas,
entre otras, lejos de legitimar al disefio desde la comprension de sus contenidos
esenciales, promueven una finalidad ostentadora de prestigio de un objeto

La estética en el disefio es una parte constitutiva del complejo proceso desde
todas las dimensiones que en él participan. Si se aisla, se valora como ornamento
agregado y el producto pierde su pertenencia social y se convierte en una alusion
estilistica de un buen disefio.
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La necesidad de entender la historia desde su complejidad nos lleva a proponer
un estudio desde los factores interrelacionados en el proceso (analisis realizado en
el capitulo Ill), que son una estructura invariable presente en todos los periodos vy
manifestaciones del disefo, para establecer una nueva relacion con los hechos y
fendmenos del pasado, donde el contenido debe ponderar:

* Un estudio histérico critico que haga frente a la distraccion que genera toda la
contemplacién y publicidad de los productos en torno a su disefio y consumo.

* Que contribuya a legitimar el disefio como disciplina, a darle visibilidad profesio-
nal y no con caracter de espectaculo o moda.

» Capaz de visualizar al disefio como el resultado del conocimiento cientifico, tec-
nolégico y metodoldgico de su tiempo.

Como por ejemplo la propuesta de analisis de factores que se desarroll6 en el ca-
pitulo Ill. Porque constituyen desde las practicas profesionales, el entrenamiento y
conocimiento que va desarrollando un disefiador o equipo de diseno, para elaborar
y solucionar un problema de disefio. Son por lo tanto el contenido interno de un
producto para alcanzar su finalidad util.

Es fundamental que los futuros disefiadores reflexionen acerca de la especificidad
de su disciplina y del rol del disefiador en el proceso de la historia. La Historia del
Disefo debe contribuir a la formacion integral del disefnador, dando herramientas
conceptuales para comprender la disciplina, entender que la profesién del disenador
esta marcada por lo histérico, que implica un contexto sociocultural y econémico
determinado por una estética y técnica en cada momento.

La historia forma parte del conocimiento y la conciencia social de los profesionales
dentro de su actuar. Por eso como dijo Victor Margolin® “Actuar con conciencia his-
torica es actuar con una mayor conciencia de lo que puede y debiera ser hecho”.

El disefio de un producto puede significar un proyecto especialmente atractivo,
pero el Disefio como profesion es una actividad pensada para el mejoramiento hu-
mano desde la satisfaccion de necesidades con un responsable compromiso social.

54 Entrevista a VictorMargolin, por Eduardo Castillo, disefiador de la Pontificia Universidad Catdlica de Chile,
sobre su proyecto de: Hacia una historia mundial del disefio, en la 4ta Bienal de Disefio de Santiago de Chile,
a fines de 2010.
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En el nuevo panorama del siglo xxi, donde nuestro contexto queda invadido por for-
mulas predeterminadas para distinguir o valorizar simbolos de prestigio, la historia
de la disciplina tiene que ser capaz de alejarse de esos postulados y mostrar la
profundidad de la profesidn, sus valores éticos y sociales, alejados de esa vision de
estilos abstraidos.

Con este nuevo enfoque se pretende demostrar que la Historia del Disefio no
debe, como manifiesta Margolin®: “(...) guiarse por los objetos o los estilos porque
el estilo no es un elemento central del disefio ni un persuasivo medio de organiza-
cion, el estilo en todo caso es una consecuencia de estos factores que se encuen-
tran estrechamente vinculados a cuestiones econdémicas, sociales, politicas o
estéticas”. Las narraciones deben ser una expresion de la complejidad de la profe-
sion, desde todos los factores que condicionan, limitan, facilitan, restringen y favo-
recen la actividad del Disefo.

Ademas esta investigacion puede servir como reservorio de obras y autores esen-
ciales para conformar una bibliografia basica de la Historia del Disefo.

%Campi, |. (2013). La historia y las teorias historiogréficas del disefio . México: Designio. Pagina 104.
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Anexo 1
Compilacién bibliografica sobre Historia del Diseio Industrial
Actualizada en 2017

Esta compilacion fue realizada en 1997 por Lucila Fernandez Uriarte y Liuva Fer-
nandez Larroque. Como dentro de los objetivos de la investigacion esta el estudio
de la bibliografia, se hizo una actualizacion de la misma desde lo que hoy existe fi-
sicamente en el centro de informacion del ISDi.

La busqueda de referencias se dirigié fundamentalmente atendiendo a los obje-
tivos de estudio de la asignatura Historia del Disefio Industrial.

La informacion se organizo por tematicas: HISTORIA DEL DISENO INDUSTRIAL
como tema general, luego como tematicas especificas, TENDENCIAS y PRODUC-
TOS, finalmente como tematicas relacionadas el COLOR, DISENADORES, INSTI-
TUCIONES y SOCIOLOGIA DE LOS OBJETOS.

Toda la informacién relacionada esta localizada especificamente en libros impre-
sos y digitales y articulos de revistas especializadas.

Historia del Disefno
Libros:
L-1865. Aicher, Otl. El mundo como proyecto. Barcelona: Gustavo Gili, 1994.

L-0998. Argan, Giulio Carlo. E/ Concepto del espacio arquitecténico del barroco
hasta nuestros dias. La Habana: Editorial Arte y Literatura, 1987.

L-1169. Banhan, Reyner. Teoria y disefio arquitectonico en la era de la maquina.
Buenos Aires: Nueva Vision, c1971.

L-0416. Baudrillard, Jean. El sistema de los objetos. Siglo Veintiuno, 1969.

L-0253. Benevolo, Leonardo. Historia de la arquitectura moderna I, Il. La Habana:
Edicion Revolucionaria, 1968.

L-0923. Bonsiepe, Gui. El Disefio de la periferia. Barcelona: Gustavo Gili, 1985.
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L-1550. Bonsiepe, Gui. Las Siete Columnas del Disefio. Conferencias y entrevis-
tas. La Habana: ONDI, 1993.

L-2718. Bonsiepe, Gui. Design, Cultura e Sociedade. Sao Paulo: Blucher, 2011.

L-2607. Bonsiepe, Gui. Historia del disefio en Ameérica Latina y el Caribe. Coord.
Silvia Fernandez, GuiBonsiepe. Sao Paulo: Bruches, 2008.

L-1856. Burdek, Bernhard E. Disefio historia, teoria y practica del diserio industrial.
Barcelona: Gustavo Gili, 2002.

L-1827. Calvera, Anna, editor. Historiar desde la periferia historia e historias del
disefio. Barcelona: Universitat de Barcelona, 1999.

L-1355. Doblin, Jay. One hundred great product designs. New York: Van Nostrand
Reinhold, 1970.

L-0490. Dorfles, Gillo. Naturaleza y artificio. Barcelona: Lumen, 1972.

L-0722. Dorfles, Gillo. Simbolo, comunicacion y consumo. Barcelona: Lumen,
1984.

L-0617. Dorfles, Gillo. Del significado a las opciones. Barcelona: Lumen, [s.a.].

L-1334. Drew Egbert, Donald. El arte y la izquierda en Europa de la Revolucion
Francesa a mayo de 1968. Barcelona: Gustavo Gili, 1981.

L-1676. Droste, Magdalena. Bauhaus 1919-1933. KoIn: TASCHEN, 2006

L-2716. Fiedler Jeannine y Peter Feieerabend, ed. BAUHAUS. Ed. espafiola
h.f.ullmann publishing GmbH, 2013.

L-0425. Forty, Adrian. Objects of desire design and society. Londres: Thames and
Hudson, 1980.

L-2462. Frateili, E. Disefio y civilizacion de la maquina. 1SDI, 1988.

L-1366. Friemert, Chup. Die Glaserne Arche Kristall palast London 1851 und 1854.
Dresden: Vedverlag der Kunst, 1984.
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L-0547. Giedion, Siegfried. La Mecanizaciéon toma el mando. Barcelona: Gustavo
Gili, 1978.

L-1180. Heskett, John. Breve historia del disefo industrial. Barcelona: Ediciones
del Serbal, 1985.

L-1469. Jervis, Simon. Art & design in Europe and America 1800-1900. New York:
Victoria & Albert Museum, 1987.

L-2179. Jubrias, Maria Elena. Plastica xx (1900-1975). Primera Parte, La Habana:
Editorial Pueblo y Educacion, 1986.

L-1497. Jubrias, Maria Elena. Arte del Siglo xx. Seleccion de lecturas. La Habana:
MES, 1988.

L-2173, Jubrias, Maria Elena. Plastica xx.Segunda Parte.“Conferencias sobre el
arte del siglo xx 1900-1975”. La Habana: Empresa de Produccion y Servicio del Mi-
nisterio de Educacién Superior, 1983.

L-1045. Llovet, Jordi. Ideologia y metodologia del disefio. Una introduccion critica
a la teoria proyectual. La Habana: Editorial Félix Varela, 2012.

L-0630. Lucie-Smitah, Edward. A History of Industrial Design. Oxford: Phaidon
Press Limitaed, 1983.

L-0407. Maldonado, Tomas. El futuro de La Modernidad. Barcelona: Arte &Arqui-
taectura, 1987.

L-0485. Maldonado, Tomas. El diseno industrial reconsiderado definicion, historia,
bibliografia. Barcelona: Gustavo Gili, 1981.

L-0107. Maldonado, Tomas. Disefio industrial. [S.L]: [s.n.], [s.a.].

L-0703, Mcllhany, Sterling. Art As design Design As Art a contemporary Guide.
New York: Van Nostrand Reinhold , 1970.

L-1729. Meggs, Philip B. A History of Graphic Design. Segunda edicion, New York:
Van Nostrand Reinhold, 1992.

L-1660. PennySparke. Disefio historia en imagenes. HermannBlume, 1987.
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L-0450. Pevsner, Nikolaus. Estudios sobre arte, arquitectura y disefio del manie-
rismo al romanticismo, era victoriana y siglo xx. Barcelona: Gustavo Gili, 1983.

L-1130. Russell, Beverly. Architecture and design 1970-1990 new ideas in Ame-
rica. New York: Harry N Abrams, 1990.

L-0660. Segre, Roberto. Historia de la Arquitectura y del Urbanismo Moderno. La
Habana: ISPJAE, [s.a.].

L-2649. Segre, Roberto. Arquitectura y urbanismo modernos capitalismo y socia-
lismo. La Habana: Editorial Félix Varela, 2013.

L-0631. Strandh, Sigvard. Maquinas. Una historia ilustrada. Gotemburgo: Her-
mann Blume, 1982.

Libros electrénicos:

LE-544. Burdek, Bernhard E. Disefio: historia, teoria y practica del disefio indus-
trial. Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2002.

LE-202, Heskett, John. Breve historia del disefo industrial. Barcelona: Ediciones
del Serbal, 1985.

LE-229, Penny Sparke. Diseno: historia en imagenes. Madrid: Hermann Blume,
1987.

Referencias:

RF-0135. Fernandez Uriarte, Lucila (comp.). Imaginario xix, (CD-ROM), Ciudad
de La Habana: ISDI, 2002.

Articulos:

R-0063. Bistolfi, Marina. La HfG de Ulm: esperanzas, desarrollo y crisis. Revista:
Artefacto, (1985) - no.2, p.14-27.

R-0006. Cuendias Cobreros, José. La formacion de disefiadores: lo particular en
25 afios de la experiencia cubana . Revista: A3manos, (2014)-V0, no.1, p.5-20.

R-0207. Fernandez, Lucila. Una isla de disefio Cuba de 1960 a 2000. Revista:
Revolucién y Cultura, (2012) - no.2, (abril-junio) p.8-18.
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R-0167. Fontana, Rubén. De signos y siglos. Revista: Tipografica, (2004) - a.18,
no.60, p.12-17, (abr.-may:.).

R-0163. Gartman, David. Harley Earl and the art and color section: the birth of
styling at General Motors. Revista: Designlssues, (1994) - v.10, no.2, p.3-26.

R-0167. Margolin, Victor. Una historia mundial del disefio. Revista: Tipografica,
(2003) - a.17, no.58, p.10-17, (oct.-nov.).

R-0005. Sanchez de Antufiano, Jorge A. Modernismo y postmodernismo, la in-
fluencia del Pensamiento filoséfico en la arquitectura. Revista: Taller Servicio 24
horas, (2000) - a.2, no.3, p.16-24.

Tendencias:
Art Deco

L-0037. Bouillon, Jean-Paul. Diario del Art Decé 1903-1904. Barcelona: Ediciones
Destinos, 1989.

L-1902. Van de Lemme, Arie. A guide te Art Deco Style, [s.l.]: [s.n.], [s.a.].

LE-803. Charles, Victoria. Art Deco. Victoria Charles; Klaus H. Carl. New York:
Parkstone Press International, 20127.

Art Noveau
L-0755. Tschudi Madsen, Stephan. Art Nouveau. La Habana: [s.n.], 1988.
Constructivismo

L-1104. Mosquera, Gerardo. El Disefio se definié en octubre. La Habana: [s.n.],
19877.

Diseino Ecolégico
L-0481. Alves, Ronald. Energia para la vida. Madrid: Herman Blume, 1985.

L-0439. Butti, Ken. Un hilo dorado 2500 afios de arquitectura y tecnologia solares.
Madrid: HermannBlume, 1985.
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L-0437. Cadiz Deleito, Juan Carlos. La Energia edlica tecnologia e historia. Ma-
drid: HermannBlume, 1984.

L-0492. Dickson, David. Tecnologia alternativa. Madrid: Herman Blume, 1980.

L-1601. Manzini, Ezio. Artefactos. Hacia una Nueva Ecologia del Ambiente Artifi-
cial. Madrid: Celeste Ediciones, 1992.

L-0939. Sabady, Pierre Robert. Arquitectura solar concepto, calculo y ejecucion
de edificaciones solares. Barcelona: CEAC, 1982.

L-0438. Watson, Donald. La casa solar disefio y construcciéon. Madrid: Hermann-
Blume, 1985.

LE-181. Fuad - Luke, Alastair. Manual de disefio ecologico: un catalogo completo
de mobiliario y objetos para la casa y la oficina. Palma de Mallorca: Editorial Cartago,
2002.

LE-183. Wilhide, Elizabeth. Eco: disefio, interiorismo y decoracion respetuosos
con el medio ambiente. Barcelona: Blume, 2004

Disefio Organico

L-0186. Noyes,Eliot F. Organic design in home furnishings. New York : The Mu-
seum of Modern Art, 1969.

L-0176. Nelson, George. Problems of design. New York: Watson-Guptill , 1965.

L-1149. Schildt, Géran. Alvar Aalto del oeuvre aux écritas. Paris : Centre Georges
Pompidou, 1988.

L-1191. Winkler, Von Oszkar. Aalvar Aalto. Berlin: Henschel, 1987.

L-0726. Wirkkala,Tapio. Helsinki: The Finnish Society of and Design, 1985.

L-0689 Alvar Aalto furnitaure . Museum of Finnish Architaecture, 1984.
L-0972 Alvar Aalto. London: Editorial Alec Tiranti, 1963.
L-1701 Alvar Aalto. Milano: Cosmit, 1998.
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Kitsch

L-1458. Slavov, Ivan. El Kitsch fenomenologia, fisonomia y prondstico. La Habana:
Editorial Arte y Literatura, 1989.

Neorracionalismo

L-0098. Bonsiepe, Gui. Teoria y practica del diserio industrial elementos para una
manualistica critica. Barcelona: Gustavo Gili, 1978

R-0063. Bistolfi, Marina. La HfG de Ulm: esperanzas, desarrollo y crisis. Revista:
Artefacto, (1985) - no.2, p.14-27.

Postmodernismo

L-1265. Capella, Juli. Diseno de arquitectos en los 80. Juli, Capella, Quim Larrea.
Barcelona: Gustavo Gili, c1987.

Racionalismo

L-1169. Banhan, Reyner. Teoria y disefio arquitectonico en la era de la maquina.
Buenos Aires: Nueva Vision, 1971.

L-2639. Dachs, Sandra, ed. Mies van der Rohe objects and furniture design. San-
dra Dachs, Patricia de Muga and Laura Garcia Hintze. Barcelona: Ediciones Poli-
grafa, 2010.

L-1676. Droste, Magdalena. Bauhaus 1919-1933. KoIn: TASCHEN, 2006.

L-2716. Fiedler Jeannine y Peter Feieerabend, ed. BAUHAUS, ed espafiola h.f.ull-
mann publishing GmbH, 2013.

L-0488. Kandinsky, Wassily. Punto y linea sobre el plano contribucion al analisis
de los elementos pictoricos. Barcelona : Labor, 1986

L-2619, Karl-Heins, Huter. Das Bauhaus in Weimar. Berlin: Akademie, 1976.
L-0107. Maldonado, Tomas. 1922- Disefio industrial. [S.l.] : [s.n.], [s.a.].

L-2023. Moholy-Nagy, Lazlo. Vision in motion. L. Moholy-Nagy, Paul Theobald.
Chicago : CUNEO PRESS, 1947.
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L-0023. Moholy Nagy, Laszlo. La nueva vision y resefia de un artista. La Habana:
Edicion Revolucionaria, 1968

L-0443. Wingler, Hans M. La Bauhaus Weimar Dessau Berlin 1919-1933. Barce-
lona : Gustavo Gili, 1980.

L-1869. Gestaltung Art and Design. Bauhaus - Universitat Weimar. [s.a.]
Styling
L-0396. Loewy, Raymond. Lo feo no se vende. Barcelona : IBERIA, 1955

L-1152. Raymond Loewy un pioner du design américain . [Paris] : [s.n.],
1990.
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Anexo 2

Los objetos de diseiio, como productos de una actividad creadora son sensibles
a la manipulacién simbdlica. Donde desde una apreciacion puramente formal alejada
de su comprension original, son vendidos como iconos de disefio que satisfacen
una experiencia estética de cultura superior.

El problema entonces radica en que bajo estos criterios los productos quedan
descontextualizados y comercializados bajo un referente de categoria "vanguardista"
y los precios con los que se comercializan son el resultado de esa categoria alcan-
zada. A continuacion se muestra una busqueda realizada en la venta por internet el
12 de agosto de 2017 para revelar el alcance de esos precios.

SHOP & BROWSE DESIGN & PLAN DISCOVER KNOLL
no By Category By Room By Designer KnollTextiles Inspiration

Shop & Browse / Wassily Chair

Wassily Chair

Marcel Breuer 1925

Inspired by the frame of a bicycle and influenced by the

L

constructivist theories of the De Stjil movement, Marcel Breuer was
still an apprentice at the Bauhaus when he reduced the classic club
chair to its elemental lines and planes, forever changing the course
of fumiture design.

f,
{

Retail price of current configuration:

Estimated Delivery: 2-3 weeks 229 QUICKSHIP

Sling: Belting Leather, Black

mE =

REQUEST A SAMPLE

Quantity:

B 1

1

SHOP & BROWSE DESIGN & PLAN DISCOVER KNOLL
n o By Category By Room By Designer KnollTextiles Inspiration

Barcelona® Chair

Ludwig Mies van der Rohe 1929

One of the most recognized objects of the last century, and an icon

/

of the modemn movement, the Barcelona Chair exudes a simple

4

elegance that epitomizes Mies van der Fohe's most famous maxim

1
||

—-fleas i3 more." Each Barcelona piece is a tribute to the mamiage of
modem design and exceptional craftsmanship.

Retail price of current configuration:

$5592

Estimated Delivery: 2-3 weeks 829 QUICKSHIP

Wl

Upholstery Type: Vola leather

VOLO LEATHER ACQUA LEATHER

~— -\ﬁ
SABRINA LEATHER

L
Leather: Volo, Black

i v . [ S S—
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New Living Dining Bedroom Workspace Outdoor Storage Lighting Rugs Accessories Designers Sale
DESIGN
WITHIN

REACH LC4 Chaise Longue

Designed by Le Corbusier, Charlotte
and Pierre Jeanneret, produced by (J

$3,293.75 - $4,088.50

The Semiannual Sale: Save 15%
Step 1: Select your Material

| FABRIC | LEATHER }

Step 2: Select your Upholstery

Canvas

Cowhide

o000
Categorias :»Marcas » Vitra » Panton Chair Classic - VITRA

Panton Chair Classic - VITRA

Plazo de entrega entre: 6 y 8 semanas

1.161,00 €

El precio incluye el IVA y la entrega. Gastos
de envio gratuitos i 5i no encuentras lo
que buscas,

llamanos al 941 271 1411

Color Rojo [¥]

Forma de entrega posible: Entregs esténdar (con DHL)

a Poner en la lista dela [ Recomendar
compra

v

Categorias » Marcas » Vitra » Plywood Group LCW - VITRA
Plywood Group LCW - VITRA

Plazo de entrega entre: 6 y 8 semanas

1.400,00 €

El precio incluye el IVA vy la entrega. Gastos
de envio gratuitos i 5i no encuentras lo
que buscas,

llimanos al 941 271 1411

Acabado Fresno natural

Forma de entrega posible: Entraga estindar (con DHL)

By Poneren lalistadela [ Recomendar

compra
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